
تصمیمی در شورای امنیت درباره بازگشت تحریم‌ها اتخاذ نشده است

کمبودی در زمینه تولید انسولین نداریم

اصلاحات اقتصادی بدون اصلاحات انرژی حرف بی‌ربطی است

س��خنگوی وزارت خارجه ب��ا تاکید بر اینکه »ام��روز ۲۶مهر قطعنامه 
۲۲۳۱ ش��ورای امنیت س��ازمان ملل طبق آنچه در خ��ود قطعنامه بیان 
ش��ده، پایان پیدا می‌کند« گفت: معتقدیم درباره بازگشت قطعنامه‌های 
لغوش��ده علیه ایران و بازگشت تحریم‌ها هیچ تصمیمی در شورای امنیت 

اتخاذ نشده است.
به‌گزارش ایس��نا، اسماعیل بقائی در نشس��ت »پاسخ حقوقی به تجاوز 
۱۲روزه از عدال��ت کیف��ری تا عدالت ترمیمی« در ابتدای س��خنان خود 
بااش��اره به نقض حقوق بین‌الملل از س��وی برخی از کش��ورها در موارد 
مختل��ف گف��ت: در ارتباط با موض��وع برجام و قطعنامه ۲۲۳۱ ش��ورای 
امنیت سازمان ملل نیز، ش��اهد نقض قوانین بین‌الملل از سوی برخی از 

کشورها هستیم. ‌
این دیپلمات ارش��د جمهوری اس�لامی ایران با بیان اینکه »در 2 تا 3 
ماه اخیر ش��اهد این بودیم که 3 کشور اروپایی عضو برجام تلاش کردند 
تا قطعنامه‌های لغوش��ده ش��ورای امنیت علیه ای��ران را بازگردانند و در 
واقع اس��نپ‌بک را فعال کنند«، گفت: ما از ابتدا نیز گفتیم که این اقدام 

اروپایی‌ها غیرقانونی است و این بیان ما صرفا یک اعلام موضع نیست.
وی ب��ا بیان اینکه »ما در واقع معتقدیم که هیچ تصمیمی در ش��ورای 
امنیت در این ارتباط اتخاذ نش��ده اس��ت. باتوجه ب��ه اینکه 2 عضو دائم 

ش��ورای امنیت )چین و روس��یه( با این تصمیم مخال��ف بودند، 2 عضو 
دیگ��ر نیز مخالفت خ��ود را اعلام کردند و 2 عضو دیگر ش��ورای امنیت 
نیز به موضوع بازگش��ت تحریم‌ها رأی ممتنع دادند«، خطاب به حضار و 
حقوقدانانی که در این جلسه حضور داشتند، گفت: از دوستان می‌خواهم 
که در این ارتباط بنویسند. درباره این موضوع از دیدگاه حقوقی بسیاری 
از کش��ورها با ما هم‌نظر هس��تند، چنان‌که ما در اجلاس وزرای خارجه 

جنبش عدم‌تعهد این موضع‌گیری را از سوی ۱۲۰ کشور مشاهده کردیم. 
این دیپلمات ارش��د جمهوری اسلامی ایران خاطرنشان کرد: در اجلاس 
وزرای خارجه جنبش عدم‌تعهد در اوگاندا قریب به ۱۲۰کشور از دیدگاه 
ایران حمایت کردند و در واقع بر این موضوع تاکید کردند که حرکت 3 
کشور اروپایی برای بازگشت قطعنامه‌ها علیه ایران، وجاهت قانونی ندارد.
بقائی با بیان اینکه »اقدام 3 کش��ور اروپای��ی در ارتباط با این موضوع 
باعث ایجاد یک آش��فتگی حقوقی در شورای امنیت سازمان ملل متحد 
ش��ده اس��ت و در واقع اجماعی در این ش��ورا در ارتباط ب��ا آنچه این 3 
کش��ور اروپایی می‌خواس��تند انجام دهند، وجود ندارد«، در بخش دیگر 
صحبت‌های خود گفت: گاهی مش��اهده می‌کنیم که قانون‌ش��کنان برای 
توجیه اقدامات غیرقانونی خود تلاش می‌کنند که به قانون متوسل شوند 

و از آن به‌نوعی استفاده ابزاری می‌کنند.
همچنی��ن وزی��ر خارجه در نام��ه‌ای خطاب به دبیر کل س��ازمان ملل 
نوش��ت: با پایان قطعنام��ه ۲۲۳۱، هرگون��ه ادعای »احیا« ی��ا »اعاده« 
قطعنامه‌ه��ای خاتمه‌یافته، از اس��اس باطل بوده و فاق��د مبنای حقوقی 
است. س��یدعباس عراقچی تاکید کرد: هرگونه ادعای »احیا« یا »اعاده« 
قطعنامه‌های خاتمه‌یافته، از اساس باطل بوده، فاقد مبنای حقوقی است 

و قادر به ایجاد اثر الزام‌آور نیست.

رئیس س��ازمان غذا و دارو درباره وضعیت نقل و انتقال ارز و دسترسی 
به انسولین توضیحاتی ارائه داد.

به‌گزارش ایس��نا، مهدی پیرصالحی در حاشیه همایش روز جهانی غذا 
که به میزبانی دانش��گاه علوم‌پزشکی تهران برگزار شد، با حضور در جمع 
خبرنگاران اظهار ک��رد: 3 تولیدکننده داخلی در زمینه تولید انس��ولین 
فعال هستند و این دارو را تولید می‌کنند. باتوجه به این شرایط، کمبودی 
در زمین��ه تولید انس��ولین وجود ن��دارد. گاهی اوقات، ب��ا کمبود برخی 
برنده��ای خارجی و وارداتی انس��ولین در بازار مواجه می‌ش��ویم که این 
کمبودها به‌س��رعت رفع می‌شود. در حال ‌حاضر، انسولین ایرانی در تمام 
نقاط کشور در دسترس است و مردم می‌توانند از این دارو استفاده کنند.

مع��اون وزی��ر بهداش��ت درب��اره تخصی��ص ارز دارو و 
تجهیزات‌پزش��کی تصری��ح کرد: بانک مرک��زی، همکاری 
لازم به‌منظور تامین ارز دارو و تجهیزات‌پزشکی را داشته، 
به‌نحوی‌ک��ه ارز موردنی��از این موضوع ب��رای ۶ ماه اول و 
مه��ر را تخصیص داده اس��ت. مش��کلاتی در زمینه نقل و 
انتقال ارز طی ماه‌های گذش��ته وجود داش��ت و این روند 
با وقفه مواجه ش��ده بود. هفته گذش��ته، جلسه‌ای با بانک 
مرکزی و شرکت مسئول نقل و انتقال ارز برگزار و تصمیم 

گرفته ش��د که روند انتقال پول برای دارو و تجهیزات‌پزش��کی س��رعت 
بگیرد. امیدواریم با این اقدامات، وجوه س��ریع‌تر به تامین‌کنندگان اصلی 

 منتقل ش��ود تا بتوانیم دارو و سایر اقلام مورد نیاز را تامین 
کنیم.

پیرصالحی درباره وضعیت ارز تولیدکنندگان شیرخشک، 
گفت: شیرخش��ک هیچ تفاوتی با س��یار اق�لام ندارد. بانک 
مرکزی، ارز موردنیاز شیرخشک را تامین می‌کند. مشکلاتی 
که وجود دارد، بیش��تر به تحریم‌ها و موانع نقل و انتقال ارز 

مربوط است. 
امی��دوارم که با هماهنگی‌ه��ای انجام‌ش��ده، روند انتقال 
ارز از هفته جاری با س��رعت بیش��تری انجام ش��ود تا واردات مواد اولیه، 

شیرخشک و تجهیزت‌پزشکی به کشور تسهیل شود.

رئیس مجلس با بی��ان اینکه اصلاحات اقتصادی 
بدون اصلاحات انرژی حرف بی‌ربطی است، گفت: 
این حرفم بدان معنا نیس��ت ک��ه می‌خواهیم نرخ 
ان��رژی را بالا ببریم چون نخس��تین راه، بالا بردن 
نرخ نیس��ت. نخس��تین راه این اس��ت که انرژی را 
مردمی‌سازی کنیم. این انفال عمومی و برای مردم 
است و باید عادلانه به مردم برسد؛ نمی‌شود که ۴۶ 
درصد مردم از ی��ک بخش از این انرژی صددرصد 
بهره‌مند ش��وند و ۵۲ درصد مردم یک ریال از این 
انرژی برخوردار نشوند و فقط دود آن، این افراد را 
مریض کند. راه آن هم فقط افزایش نرخ نیس��ت و 

چندین گام قبل از افزایش نرخ وجود دارد.
به‌گزارش ایس��نا، محمدباقر قالیباف در نخستین 
کنفرانس بین‌المللی کارآفرینی اجتماعی، توس��عه 
منطقه‌ای و عدالت اجتماع��ی اظهار کرد: واقعیت 
تلخی که وجدان همه ما را اذیت می‌کند، این است 
که آرمان‌های واقعی در باورها، اندیش��ه‌های ما، با 
زندگ��ی روزمره و ملموس م��ردم همخوانی ندارد؛ 
بای��د این موضوع را بپذیریم تا قدرت حل مس��ئله 

را داشته باشیم.
وی افزود: این وقتی قابل‌حل اس��ت که مشارکت 
معن��اداری بین نه��اد دولت و مردم وجود داش��ته 
باش��د. کش��ور آنق��در سیاس��ت‌زده اس��ت که تا 
می‌گویی��م دول��ت، از این دول��ت و مجلس حرف 
می‌زنند و موضوع به حاشیه می‌رود به همین دلیل 

از نهاد دولت نام بردم.
رویکرد برنامه هفتم مسئله‌محور است��

قالیباف بااش��اره به برنامه هفتم گفت: در برنامه 
هفت��م آمده که دولت باید کوچک ش��ود، پیش از 
اینکه بحث این باش��د که دول��ت کوچک یا بزرگ 
باش��د، مهم این است که دولت خردمند و توانمند 

باشد.

وی توضی��ح داد: اگر دولت خردمند بود، از عقل 
جمعی اس��تفاده می‌کرد و عقلانیت مبنای کارش 
ب��ود، تردی��د نکنید که دولت چه کوچک باش��د و 
چه بزرگ، به‌درستی متوجه می‌شود که درباره چه 
حوزه‌ای نیاز اس��ت که گس��ترش پیدا کند و کجا 

باید کوچک‌تر و چابک‌تر باشد.
وی تاکی��د ک��رد: پیش��رفت بای��د ب��ا محوریت 
برنامه‌ریزی باش��د که نمونه آن برنامه هفتم است؛ 
از برنام��ه هفتم دفاع می‌کنم، البته این حرف‌ها به 
این معنا نیست که این برنامه اشکال ندارد. اشکال 
جدی دارد که در صورت وجود اشکال، مجلس آن 

را اصلاح می‌کند.
رئیس مجلس خاطرنش��ان ک��رد: رویکرد برنامه 
هفتم مس��ئله‌محور اس��ت و به‌دنبال حل مس��ائل 

اس��ت. م��ا در برنامه هفتم مس��ائل را به‌رس��میت 
شناختیم.

رئیس مجل��س اظهار کرد: دول��ت و نهاد دولت 
اعتقاد داش��ته باشد که راه‌حل مسائل هم از طریق 
م��ردم اس��ت. دولت به‌ج��ای تصدی‌گ��ری، نقش 
هماهنگ‌کننده و تس��هیلگری داش��ته باشد؛ نباید 
دول��ت از کار تولی‌گ��ری خارج ش��ده و به‌س��مت 

تصدی‌گری سوق پیدا کند.
کارآفرین�ی اجتماع�ی صرف�ا یک مدل ��

اقتصادی نیست
وی افرود: کارآفرین��ی اجتماعی صرفا یک مدل 
اقتصادی نیس��ت، بلکه یک نهضت فکری و عملی 
برای مفهوم پیش��رفت و ارتقای جامعه در توس��عه 

اجتماعی در همه ابعاد است.

رئیس مجلس خاطرنش��ان کرد: حرف از توسعه 
اقتصادی، سیاس��ی و فرهنگ��ی می‌زنیم، اما کمتر 
ح��رف از توس��عه اجتماع��ی زدی��م، در حالی‌ که 
توس��عه اجتماعی مبنای توسعه اقتصادی، سیاسی 

و فرهنگی است.
وی افزود: در کارآفرین��ی اجتماعی، عقلانیت را 
برای شناخت مسئله، عدالت را برای توزیع عادلانه 
فرصت‌ه��ا و معنویت را در نی��ت و عمل انجام کار 

نیاز داریم.
وی با بیان اینکه وجه تمایز کارآفرینی اجتماعی 
در منفع��ت عام اس��ت، گف��ت: امروز مس��ئولیت 
اجتماعی را در کشور به بدترین شکل ممکن اجرا 

می‌کنیم.
قالیباف با بیان ایرادات خصوصی‌سازی بنگاه‌های 
بزرگ اقتصادی، گف��ت: بنگاه‌های بزرگ اقتصادی 
را به‌نوع��ی خصوصی‌س��ازی ک��رده و از زی��ر نهاد 
دولت خارج کردیم و به مردم هم ندادیم و وس��ط 
مانده‌اند؛ این اش��کال در س��هام‌عدالت و بنگاه‌های 

بزرگ اقتصادی وجود دارد.
وی افزود: می‌گوین��د با این کار بنگاه‌های بزرگ 
اقتص��ادی خلق ث��روت می‌کنند، ام��ا به‌صراحت 
می‌گوی��م که خلق ث��روت نمی‌کنند برای مثال در 
حوزه مع��ادن، درآمد دولت از مع��ادن به‌اندازه‌ای 
اس��ت که فقط مابه‌التفاوت نرخ سوخت گازوئیلی 
ک��ه از دولت می‌گیرند، ۵ برابر س��ودی اس��ت که 
ب��ه دولت می‌دهن��د، حالا این وس��ط تحت‌عنوان 
»مس��ئولیت اجتماع��ی« یک، ۲ ی��ا ۵ همت پول 
توزیع و فقرا را بیش��تر وابس��ته‌تر کرده و بیش��تر 
س��ازمان‌های مردمی، خیریه‌ها و ش��هرداری‌ها را 
آلوده می‌کنند، حال اینکه ضدمسئولیت اجتماعی 
است. این وضعیت، اتفاق بدی است و به‌دنبال آن، 

هر روز مشکلات بیشتر می‌شود.
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استراتژی ارتباطات 
مدرن در توسعه 
برند بانک و بیمه
شهرام شیرکوند 
پژوهشگر اقتصادی

 ارتباطات یکی از مهم‌ترین ابزارهای تبلیغات پیش��بردی محس��وب 
می‌شود و عاملی برای ایجاد تعاملات و مناسبات مطلوب با اقشار و جوامع 
مختلفی که با سازمان یا شرکت سروکار دارند، به‌شمار می‌آید، از این‌رو 
 نمی‌توان از نقش اساس��ی ارتباطات مدرن در ارتقا و توس��عه برند غافل 

شد.
از آنجا که برنامه‌های موسسات مالی و اقتصادی به‌طورمداوم در حال 
تغییر است، هرگونه اقدام از طرف رقبا انتظارات ذی‌نفعان را تحت‌تاثیر 
قرار می‌دهد و اقدامات یک ش��رکت یا سازمانی که به‌طورکامل خارج از 
حوزه مالی قرار داش��ته باش��د، می‌تواند تا اندازه‌ای طرزتلقی ذی‌نفعان 
بنگاه‌های اقتصادی را درباره اینکه چگونه باید به آنان خدمت‌رسانی شود، 
تحت‌تاثیر قرار دهد. علاوه بر مالکان و صاحبان سهام، افراد و گروه‌های 
دیگر نیز در سازمان‌ها و شرکت‌ها علایقی دارند و رفتار سازمان‌ها و نحوه 
راهبری آن بر علایق آنها اثر می‌گذارد. بنابراین باید حقوق و علایق این 
طیف گس��ترده از ذی‌نفعان در سیاس��ت‌ها و رفتار ش��رکت لحاظ شود. 
در طیف گروه‌های ذی‌نفع در بنگاه‌ها، این گروه‌ها را می‌توان مش��اهده 
کرد؛ مالکان )سهامداران(، مدیران، کارکنان، مشتریان، تامین‌کنندگان، 
توزیع‌کنندگان، دس��تگاه‌های ناظر بر حسن اجرای قوانین، سازمان‌های 
پاس��دار محیط‌زیست، ش��هروندان، فعالیت بنگاه، دولت، رقبا، بانک‌ها و 

موسسه‌های مالی، رسانه‌ها و جامعه علمی.
بنابرای��ن متولی��ان حوزه‌ه��ای مالی و اقتصادی باید با هدف توس��عه 
ارتباطات تجاری خود با گروه‌های یادشده و به‌منظور افزایش اثربخشی 
و کارآیی در کسب‌وکار علاوه بر مدیریت ارتباط با مشتریان، با مدیریت 
نوین ارتباط با ش��رکای تجاری نیز ایجاد کنند تا ش��اهد توسعه صنعتی 
و تحولی عظیم در بخش ارتباطات س��ازمان با ش��رکای تجاری باش��ند. 
اکنون در مواردی عدم‌یکپارچگی زیرس��اخت‌ها، ضعف فرهنگ نوآوری 
و مش��ارکت در حوزه ارتباطات، توجه بیش��تر به ارتباط با مش��تریان و 
بی‌توجه��ی ب��ه ارتباط با ش��رکا به‌عن��وان چالش‌های اصل��ی بانک‌ها و 

شرکت‌های بیمه برای توسعه روابط با شرکای تجاری هستند.
امروزه راهبرد ارتباطات مدرن برای برقراری ارتباط با شرکا و ذی‌نفعان 
یک��ی از چالش‌های پیش‌روی هر کس��ب‌وکاری اس��ت. در موسس��ات 
 Business( مال��ی، بانک‌ها و ش��رکت‌های بیم��ه، ارتباطات تج��اری
communication( زبان مش��ترک کسب‌وکارهای گوناگون است و 
تمام روابطی که یک س��ازمان با هدف توس��عه برند، افزایش سهم بازار، 
ارتق��ای جای��گاه در بازار با مش��تریان و مخاطبان خ��ود برقرار می‌کند 
را ش��امل می‌ش��ود. در واقع ارتباطات تجاری با ش��رکا به‌عنوان راهبرد 
توس��عه کسب‌وکار و تجارت، بخش مهمی از اهداف بنگاه‌های اقتصادی 
در راس��تای س��ودآوری و توسعه برند است و موضوعاتی مانند تبلیغات، 
روابط بین‌الملل، نام و نشان تجاری )برند(، مدیریت رویدادها، بازاریابی 

و سایر موضوعات مرتبط را در بر می‌گیرد.
ارتب��اط با ش��رکای تجاری )PRM( در حقیق��ت یک راهبرد تجاری 
برای بهبود ارتباطات بین شرکت‌ها و شرکای آنهاست و در سازمان‌ها و 
شرکت‌ها اهمیتی استراتژیک دارد، به‌طوری‌که مدیران تمایلی روزافزون 
ب��ه ارزیابی دوباره روابط سازمان‌ش��ان با ذی‌نفع��ان دارند؛ به‌ویژه برای 
توسعه و بهبود مستمر فناوری اطلاعات، ارتباطات و تجربیات مبتنی بر 
ارائه مدل‌های نوآورانه برای خدمت، مدیریت ارتباط با شرکا و ذی‌نفعان 
را به‌عنوان مقوله‌ای پیشگام در مدیریت استراتژیک معرفی کرده است.

 به‌طورکل��ی نوآوری در ارتباطات وکس��ب‌وکار، ابزارهای قدرتمندی 
برای مقابله با رقبا محسوب می‌شوند.

به این منظور پیاده‌س��ازی یک مدل نوآورانه برای توس��عه ارتباطات 
تجاری و هماهنگی با ش��رکا، ارائه خدمات جدید و پاس��خگویی س��ریع 
به‌عنوان یک اس��تراتژی، بس��یار بااهمیت و ضروری اس��ت. بنگاه‌های 
اقتصادی، سازمان‌ها و شرکت‌های بزرگ و مطرح جهان برای پیاده‌سازی 
PRM برای تبیین مدل‌های نوآورانه خدمت و شناسایی نیازهای آنان، 
اغلب از بازگشت سرمایه حاصل از آن غافل می‌مانند که در نتیجه طرح‌ها 

و مدل‌ها و خدمات‌شان با شکست مواجه می‌شود.
در حال ‌حاضر می‌بایس��ت با تقویت فرهن��گ نوآوری برای ارائه مدل 
نوآورانه ارتباط با شرکا و ذی‌نفعان و رفع چالش‌های موجود تلاش کرد تا 
نحوه پشتیبانی PRM به‌خوبی تعریف و سپس با درک کامل خواسته‌ها 
و انتظارات آنان و برنامه‌ریزی متناسب برای بکارگیری روش‌های مرتبط 
و مدل‌های نوآورانه خدمات به‌منظور تامین خواس��ته‌های آنان، ارتقای 
س��طح رضایتمندی و در نهایت حفظ و صیانت آنان اقدام ش��ود. درباره 
»ش��رکای تجاری نوظهور بانک‌ها و بیمه‌ها« باتوجه به اهمیت ش��راکت 
ب��رای این ن��وع بنگاه‌های اقتصادی در تمامی حوزه‌ه��ا به‌ویژه در حوزه 
دیجیتال؛ براس��اس مطالعات صورت گرفته، حدود ۵۳ درصد از مدیران 
معتقدند؛ ش��رکت‌ها بدون ش��راکت موفق نمی‌ش��وند و برای س��اختن 
آین��ده بهت��ر باید جزئی از یک ش��بکه باش��ند. همچنی��ن بیش از ۴۰ 
 درصد معتقد هس��تند که بدون داش��تن شریک، نمی‌توانند ادامه حیات 

بدهند.
 partner relationship( مدیری��ت ارتباط با ش��رکای تج��اری 
management( در بانک‌ها، ش��رکت‌های بیمه و موسس��ات مالی به 
مجموعه‌ای از فرآیندها و استراتژی‌هایی اشاره دارد که با هدف ایجاد و 
حفظ روابط بلندمدت و س��ودآور با ش��رکایی نظیر سرمایه‌گذاران، سایر 
بانک‌ها و ش��رکت‌های بیمه‌ای، موسس��ات مالی، ش��رکت‌های فناوری 
اطلاع��ات، تامین‌کنن��دگان که برای حفظ قدرت در اکوسیس��تم مالی 
انجام می‌ش��ود. این مدیریت )PRM( ش��امل شناسایی، ارزیابی شرکا، 
جذب، توس��عه و حفظ ش��رکای کلیدی و همچنین مدیریت تعاملات و 

همکاری‌ها با آنهاست.
اهمی��ت مدیریت ارتباط با ش��رکای تج��اری )PRM( در بانک‌ها و 

شرکت‌های بیمه از این جهات حائزاهمیت است:
۱ـ کاه��ش هزینه‌ه��ا و افزایش درآمد و س��ودآوری و دسترس��ی به 

بازارهای جدید.
۲ ـ توس��عه ارتباطات با ش��رکا، موج��ب بهبود خدم��ات نوآورانه به 

مشتریان می‌شود.
۳ ـ همکاری با ش��رکای نوآور س��بب افزایش نوآوری شده و منجر به 

توسعه محصولات و خدمات جدید و بهبود فرآیندهای داخلی شود.
۴ ـ مدیری��ت صحیح ارتباط با ش��رکا به کاهش ریس��ک‌های مالی و 

عملیاتی کمک می‌کند.
۵ ـ در بانک‌هایی که مناسبات و روابط قوی با شرکا دارند، رقابت‌پذیری 

افزایش یافته و می‌توانند در بازار رقابتی عملکرد بهتری داشته باشند.
بدیهی است، تحقق این امر و توسعه ارتباطات تجاری، مستلزم ایجاد 
یک ارتباط دوس��ویه برای پاسخگویی به ذی‌نفعان و شرکای تجاری در 
چارچوب ارائه خدمات موردنیاز به آنهاس��ت؛ به‌نحوی که همه انتظارات 
ش��رکا به‌منظور توس��عه کسب‌وکار پوشش داده ش��ود که در این راستا، 
انتخ��اب مدل نوآورانه ارتباطات تجاری و راهبرد مناس��ب در راس��تای 

هنر تاکستان؛ چیدن انگور تا شیره و کشمشتوسعه کسب‌وکار و تجارت، امری ضروری است.

ویژه تر از خبرعکس روز

با آغاز رجیس��تری رسمی آیفون ۱۷ پرو در سامانه گمرک 
و اعلام هزینه ۴۳ میلیون تومانی برای ثبت آن، کارشناسان 
از تداوم شکاف میان رجیستری رسمی و مسافری می‌گویند؛ 
ش��کافی که موج��ب رقابت ناعادلان��ه در بازار گوش��ی‌های 
هوشمند شده است. به‌گزارش ایسنا، سامانه گمرک جمهوری 
اسلامی ایران امکان رجیستری آیفون ۱۷ پرو را برای مالکان 
و فروش��ندگان آن فعال کرده اس��ت. هزینه اعلام‌شده برای 
ثبت این دستگاه ۴۳ میلیون تومان است و بدین‌ترتیب، پس 
از م��دل آیفون ۱۷ پرو مکس، دومین مدل از خانواده آیفون 
۱۷ امکان رجیس��تری رس��می پیدا کرده است. با این حال، 
رجیستری مدل ساده آیفون ۱۷ و نسخه ایر هنوز فعال نشده 
و زمان دقیق آغاز آن نیز از س��وی گمرک مش��خص نش��ده 
اس��ت. فعالان بازار تلفن همراه می‌گویند؛ اختلاف قابل‌توجه 
میان هزینه رجیستری رسمی و رجیستری مسافری، بازار را 
با 2 نرخ و 2 مس��یر متفاوت روبه‌رو کرده است، در حالی که 
واردکنندگان رس��می ملزم به پرداخت کامل حقوق گمرکی، 
مالیات و س��ود بازرگانی هس��تند، گوش��ی‌هایی که از مسیر 
»مسافری« ثبت می‌شوند، با پرداخت عوارض پایین‌تر وارد و 
در بازار عرضه می‌شوند. یکی از فروشندگان فعال در یکی از 
مراک��ز بزرگ بازار موبایل در این‌باره اظهار کرد: اختلاف نرخ 
میان رجیستری مسافری و تجاری در برخی مدل‌ها به بیش 
از ۱۵میلیون تومان می‌رسد. او معتقد است این شکاف باعث 
شده زمینه سوءاستفاده از اطلاعات پاسپورت مسافران فراهم 
شود و برخی گوشی‌ها از مسیر مسافری وارد بازار شوند و در 

نهایت با نرخ مدل‌های رجیسترشده رسمی فروخته شوند.
او ادام��ه داد: این وضعیت علاوه بر ایج��اد رقابت ناعادلانه 
برای واردکنندگان رس��می، منجر به افزایش ریس��ک برای 
خریداران نیز ش��ده؛ چراکه در صورت شناس��ایی این موارد، 
گوشی‌های ثبت‌ش��ده از مسیر مسافری ممکن است با خطر 
قطع آنتن یا لغو رجیس��تری مواجه شوند. براساس اظهارات 
فعالان بازار، به‌دلیل تفاوت زیاد نرخ ارز محاسباتی و عوارض 
گمرکی، واردکنندگان رس��می توان رقابت قیمتی با کسانی 
را که از مسیر مسافری استفاده می‌کنند، ندارند. تا زمانی که 
این فاصله کاهش پیدا نکند، مسیر رسمی همچنان زیان‌ده و 
مسیر غیررسمی سودآور باقی می‌ماند؛ موضوعی که به‌گفته 
کارشناسان، زمینه‌ساز تداوم بازار غیررسمی گوشی در کشور 
اس��ت. مراجع رس��می و مربوطه مثل س��امانه همتا هشدار 
داده‌اند که فروش اطلاعات پاسپورت برای رجیستری گوشی 
مصداق تخلف است و با متخلفان برخورد قانونی خواهد شد. 
با این حال اما مش��اهدات میدانی از بازار نش��ان می‌دهد که 
هنوز بخش��ی از گوش��ی‌های گران‌قیمت، از جمله مدل‌های 
جدید آیفون، از مسیر مسافری رجیستر می‌شوند و به‌فروش 
می‌رس��ند. فروش��نده موبایلی در این رابطه به ایسنا توضیح 
داد: اختلاف نرخ زیاد میان رجیس��تری مس��افری و تجاری، 
عامل اصلی تداوم این وضعیت است. به‌نظر من و همکارانم با 
همسان‌س��ازی نرخ عوارض و شفاف‌سازی هزینه‌ها، می‌تواند 
انگیزه رجیستری غیرقانونی را کاهش دهد و بازار را از حالت 

دوگانه فعلی خارج کند.

شکاف ۱۵میلیونی رجیستری آیفون!

عکس: ایسنا


