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تجارت صنعت
خودرو و قطعه

برای س��ال‌ها، یکی از مهم‌ترین مزیت‌های موتورس��یکلت در بازار 
ایران، قیمت پایین‌تر آن نس��بت به خودرو بود. بس��یاری از افرادی 
که توان خرید خودرو نداش��تند، موتورسیکلت را به‌عنوان یک گزینه 
اقتصادی انتخ��اب می‌کردند. اما افزایش هزینه‌ه��ای تولید و تغییر 

شرایط اقتصادی باعث شده این معادله به تدریج تغییر کند.
امروز خرید یک موتورس��یکلت برای بسیاری از خانوارها دیگر یک 
تصمیم ساده و روزمره نیست. مصرف‌کننده پیش از خرید باید قیمت 
محصول، هزینه بیمه، ش��ماره‌گذاری، تجهی��زات ایمنی، نگهداری، 
س��وخت و تعمی��رات را نیز در نظ��ر بگیرد. به همی��ن دلیل، حتی 
محصول��ی که در مقایس��ه با خودرو همچنان ارزان‌تر اس��ت، ممکن 

است برای بخش قابل توجهی از جامعه خارج از دسترس باشد.

این مسئله به‌خصوص زمانی اهمیت پیدا می‌کند که بدانیم بخش 
مهمی از مشتریان موتورس��یکلت، مصرف‌کنندگان واقعی هستند و 
نه افرادی که صرفاً با هدف س��رمایه‌گذاری اقدام به خرید می‌کنند. 
بنابرای��ن هرگونه کاهش در قدرت خرید این گروه، مس��تقیماً روی 

حجم معاملات بازار اثر می‌گذارد.
افزایش هزینه تولید از کارخانه آغاز می‌شود��

افزایش قیمت نهایی موتورس��یکلت را نمی‌ت��وان صرفاً به تصمیم 
تولیدکننده برای گران کردن محصول نسبت داد. زنجیره تولید این 
وس��یله نقلیه مجموعه‌ای از هزینه‌های مختل��ف را دربرمی‌گیرد که 
افزایش هر یک از آنها در نهایت روی قیمت تمام‌شده اثر می‌گذارد.

مواد اولیه، قطعات فلزی، قطعات پلاستیکی و لاستیکی، تجهیزات 

الکترونیک��ی، هزینه‌های حمل‌ونقل و فرآیند واردات بخش��ی از این 
زنجیره هس��تند. در کن��ار این موارد، هزینه نیروی انس��انی، انرژی، 

مالیات، بیمه و هزینه‌های اداری نیز بر دوش کارخانه قرار دارد.
مش��کل اصلی اینجاست که بس��یاری از این هزینه‌ها با کاهش یا 
افزایش میزان تولید از بین نمی‌روند. کارخانه حتی زمانی که با افت 
فروش مواجه است، همچنان باید هزینه‌های جاری خود را پرداخت 
کن��د. بنابراین کاهش تقاضا می‌تواند حاش��یه س��ود تولیدکننده را 
کوچک‌تر کرده و فش��ار بیشتری بر بنگاه تولیدی وارد کند. در واقع 
صنعت موتورسیکلت در شرایطی قرار گرفته که همزمان از دو طرف 
تحت فش��ار اس��ت؛ از یک طرف هزینه تولید بالا می‌رود و از طرف 
دیگر امکان افزایش قیمت متناسب با این رشد هزینه‌ها وجود ندارد.

بهمن ضیامقدم، دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت کشور، با اشاره 
به افزایش قیمت موتورسیکلت در سال جاری به  گفت: قیمت 
موتورس��یکلت در س��ال جاری ب��ه طور میانگین ح��دود ۳۵ درصد 
افزایش پیدا کرده اس��ت، اما اگر تمام عواملی که بر بهای تمام‌ش��ده 
تولید اثر گذاش��ته‌اند در محاسبات لحاظ شود، میزان افزایش قیمت 

باید بسیار بیشتر از این رقم می‌بود.
وی افزود: در س��ال جاری هزینه‌های مختلفی از جمله مالیات‌ها و 
عوارض افزایش پیدا کرده اس��ت. مالیات سبز، افزایش یک‌درصدی 
ارزش اف��زوده، عوارض هلال‌احمر، بیمه اجباری، افزایش هزینه‌های 
ش��ماره‌گذاری و س��ایر هزینه‌هایی که در فرآین��د توزیع و عرضه به 
محصول اضافه می‌ش��ود، همگی بر قیمت نهایی موتورس��یکلت اثر 

گذاشته‌اند.
افزایش هزینه قطعات و مواد اولیه��

ضیامق��دم ادام��ه داد: در کن��ار این م��وارد، افزایش ن��رخ ارز در 
بخش‌های مختلف، رشد قیمت ورق و مواد اولیه و همچنین افزایش 
ش��دید قیمت برخ��ی کالاهای داخلی از جمله قطعات لاس��تیکی و 

پلاستیکی، هزینه تولید را بالا برده است.
وی اظه��ار کرد: حدود ۸۰ درصد قطعات مورد اس��تفاده در تولید 
موتورس��یکلت، داخلی و حدود ۱۵ درصد قطعات نیز خارجی است 
و افزایش قیمت هر دو گروه، مس��تقیماً روی هزینه تمام‌شده تولید 

تأثیر گذاشته است.
دبیر انجمن صنعت موتورس��یکلت کشور با اشاره به افزایش قیمت 
محصولات لاس��تیکی و پلاستیکی گفت: کارخانه‌هایی که در زمینه 
تولید قطعات لاستیکی و پلاستیکی فعالیت می‌کنند، افزایش قیمت 
قابل‌توجهی داش��ته‌اند و در برخی موارد این افزایش به حدود ۱۰ تا 

۱۵ درصد رسیده است.
وی افزود: افزایش نرخ محاس��بات گمرکی، هزینه‌های حمل‌ونقل، 
رش��د دس��تمزد نیروی کار که در س��ال جاری بی��ش از ۵۰ درصد 
افزایش داشته و همچنین افزایش هزینه‌های شماره‌گذاری، از دیگر 
عواملی هستند که فشار زیادی به صنعت موتورسیکلت وارد کرده‌اند.

تولیدکنندگان افزایش قیمت را کنترل کردند��
ضیامقدم تاکید کرد: اگر قرار بود تمام این افزایش هزینه‌ها به طور 
کامل در قیمت نهایی موتورس��یکلت اعمال ش��ود، قیمت‌ها باید به 

مراتب بیشتر از رقم فعلی افزایش پیدا می‌کرد.
وی گف��ت: با این حال، تولیدکنندگان تلاش کردند افزایش قیمت 
را تا حد امکان منطقی و کنترل‌شده اعمال کنند و در نهایت افزایش 
قیمت موتورسیکلت در محدوده ۳۰ تا ۳۶ درصد و به طور میانگین 

حدود ۳۵ درصد باقی ماند.
کاهش قدرت خرید و افت تقاضا��

دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت کشور در ادامه با اشاره به وضعیت 
بازار گفت: مسئله مهم‌تر از افزایش قیمت، کاهش شدید قدرت خرید 
و تقاضا در بازار موتورس��یکلت اس��ت. شرایط اقتصادی جامعه باعث 

شده فروش موتورسیکلت با کاهش قابل توجهی مواجه شود.
وی افزود: برای مقایس��ه، در سال ۱۴۰۳ حدود ۶۴۰ هزار دستگاه 

موتورس��یکلت تولید شد، اما در س��ال ۱۴۰۴ میزان تولید به حدود 
۵۴۰ هزار دس��تگاه رسید. به این ترتیب، طی یک سال حدود ۱۰۰ 

هزار دستگاه از میزان تولید کاسته شد.
ضیامقدم ادامه داد: آمار دقیق پنج‌ماهه امس��ال هنوز نهایی نشده 
است، اما به نظر می‌رسد میزان رشد تولید در سال جاری نیز چندان 
قابل توجه نباشد و بازار همچنان با مشکل کاهش تقاضا مواجه باشد.

فروش اقساطی برای نجات بازار��
وی با اشاره به افزایش تبلیغات فروش اقساطی موتورسیکلت گفت: 
افزایش فروش اقس��اطی، نتیجه مستقیم کاهش قدرت خرید مردم 
است. وقتی تقاضای نقدی در بازار کاهش پیدا می‌کند، فروشندگان 
و شرکت‌ها برای حفظ بازار به سمت ارائه تسهیلات و فروش اقساطی 

حرکت می‌کنند.
دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت کشور افزود: بخش قابل توجهی 
از هزینه‌های تولید، ثابت اس��ت و ارتباط مس��تقیمی با میزان تولید 
ندارد. هزینه‌های��ی مانند برق، آب، گاز، حق��وق نیروی کار، مالیات 
و س��ایر هزینه‌های جاری کارخانه، چه تولید بالا باش��د و چه تولید 

کاهش پیدا کند، همچنان باید پرداخت شود.
وی تاکید کرد: بنابراین کاهش تولید از یک سو باعث کاهش درآمد 
تولیدکننده می‌شود و از سوی دیگر، هزینه‌های ثابت همچنان پابرجا 
می‌مانند و همین موضوع فشار مضاعفی را به واحدهای تولیدی وارد 

می‌کند.
انتقاد از انتشار قیمت‌های غیرواقعی در بازار��

ضیامق��دم همچنی��ن درباره برخ��ی گزارش‌ه��ا و قیمت‌هایی که 
اخیراً درباره موتورس��یکلت منتش��ر شده اس��ت، گفت: متأسفانه در 
برخی موارد برای تهیه گزارش درباره قیمت موتورس��یکلت، با افراد 
غیرمتخصص یا فعالان غیرمرتبط مصاحبه شده و حتی قیمت‌هایی 
از فروش��گاه‌هایی دریافت ش��ده که نمایندگی رس��می شرکت‌های 

تولیدکننده نیستند.
وی افزود: برای مثال، برخی خبرنگاران به فروشگاه‌هایی در محدوده 
مولوی و گمرک مراجعه کرده و از آنجا درباره قیمت موتورس��یکلت 
استعلام گرفته‌اند، در حالی که قیمت عرضه در چنین فروشگاه‌هایی 

لزوماً با قیمت کارخانه یا نمایندگی رسمی یکسان نیست.
وی تاکی��د کرد: قیمت کارخانه با قیمت‌هایی که ممکن اس��ت در 
برخی واحدهای غیررس��می یا واسطه‌ای اعلام ش��ود، تفاوت بسیار 
زیادی دارد و نمی‌توان این قیمت‌ها را مبنای تحلیل وضعیت صنعت 

و بازار موتورسیکلت قرار داد.
الزام تولیدکنندگان به ارائه کلاه ایمنی��

دبی��ر انجمن صنعت موتورس��یکلت کش��ور در بخ��ش دیگری از 
س��خنان خود با اش��اره به الزام ارائه کلاه ایمنی همراه موتورسیکلت 
گفت: در گذشته برخی شرکت‌های تولیدکننده به صورت داوطلبانه 
و با هدف ترویج فرهنگ اس��تفاده از موتورسیکلت و افزایش ایمنی، 
کلاه ایمنی را به عنوان هدیه همراه موتورسیکلت در اختیار خریدار 

قرار می‌دادند.
وی اف��زود: اما اکنون موضوع کلاه ایمنی جنبه الزامی پیدا کرده و 

پلی��س راهور بر ارائه کلاه ایمنی با 
کیفیت مناسب تأکید دارد.

ضیامق��دم ادامه داد: کلاه ایمنی 
مورد نظر باید از کیفیت مناس��بی 
برخوردار باش��د و هزینه تهیه آن 
نیز در شرایط فعلی حدود ۸ تا ۱۰ 

میلیون تومان و حتی بیشتر است. بنابراین این هزینه نیز به مجموعه 
هزینه‌های تولید و عرضه موتورسیکلت اضافه شده است.

وی گفت: در حال حاضر شرکت‌های تولیدکننده و نمایندگی‌های 
فروش، کلاه ایمنی را همراه موتورس��یکلت در اختیار خریداران قرار 
می‌دهند و این موضوع از س��ال گذش��ته جدی‌تر و به شکل الزامی 

دنبال شده است.
ورود بیشتر زنان به بازار موتورسیکلت��

ضیامقدم در ادامه با اشاره به افزایش استفاده زنان از موتورسیکلت، 
اظهار کرد: انجمن صنعت موتورسیکلت در زمینه رفع محدودیت‌های 
مربوط به دریافت گواهینامه موتورسیکلت برای بانوان، پیگیری‌هایی 
داشته و سایر دستگاه‌ها و نهادهای مرتبط نیز در این زمینه همکاری 
کرده‌ان��د.وی افزود: در گذش��ته در مت��ن قانون ص��دور گواهینامه 
موتورس��یکلت، عبارت مرب��وط به صدور گواهینامه ب��رای »آقایان« 
وجود داشت که همین موضوع یکی از موانع قانونی محسوب می‌شد. 
اصلاح��ات لازم در این زمینه انجام ش��ده و به نظر می‌رس��د موانع 
موجود در حال برطرف شدن است. دبیر انجمن صنعت موتورسیکلت 
کش��ور ادامه داد: برخی آموزشگاه‌ها نیز آموزش بانوان برای دریافت 
گواهینامه موتورس��یکلت و طی مراحل آزمون را آغاز کرده‌اند یا در 
آس��تانه آغاز این فرآیند قرار دارند و امیدواریم این موضوع در آینده 

نزدیک به شکل کامل اجرایی شود.
گواهینامه بانوان می‌تواند فروش موتورسیکلت را افزایش دهد��

وی با بیان اینکه رفع محدودیت اس��تفاده از موتورس��یکلت برای 
بان��وان می‌تواند به بازار کمک کند، گفت: اگ��ر این محدودیت‌ها به 
طور کامل برطرف شود، می‌توان انتظار داشت که این موضوع حدود 
۳۰ ت��ا ۴۰ درصد به افزای��ش تقاضا در بازار کم��ک کند. ضیامقدم 
افزود: افزایش اس��تفاده بانوان از موتورسیکلت تنها به افزایش تولید 
و فروش محدود نمی‌ش��ود و می‌تواند آث��ار مثبتی در زمینه مصرف 
سوخت و کاهش ترافیک نیز داشته باشد. وی اظهار کرد: برای مثال، 
ممکن است یک نفر برای انجام خرید روزانه یا رساندن فرزند خود به 
مدرسه از خودرو استفاده کند، در حالی که استفاده از موتورسیکلت 
می‌تواند جایگزین خودرو در چنین س��فرهای کوتاه و ش��هری شود. 
این مسئله علاوه بر کاهش مصرف سوخت، می‌تواند به کاهش حجم 
ترافی��ک نیز کمک کند. دبیر انجمن صنعت موتورس��یکلت کش��ور 
گفت: در حال حاضر نیز ش��اهد هستیم که برخی بانوان برای انجام 
خریدهای روزمره از موتورس��یکلت اس��تفاده می‌کنند و حتی برای 
حمل خریدهای خود از س��بد یا باکس اس��تفاده می‌کنند. توس��عه 
این نوع اس��تفاده می‌تواند در صورت رفع موانع قانونی، به رشد بازار 

موتورسیکلت کمک کند.

یک��ی از مهم‌ترین نش��انه‌های تغییر وضعیت بازار، گس��ترش فروش 
اقساطی موتورسیکلت است. افزایش تبلیغات فروش اقساطی را می‌توان 

به نوعی واکنش بازار به کاهش قدرت خرید مردم دانست.
در ش��رایط عادی، مش��تری بخش��ی از س��رمایه خود را برای خرید 
موتورسیکلت اختصاص می‌دهد و معامله به شکل نقدی انجام می‌شود. 
ام��ا وقتی درآمد خانوارها با افزایش هزینه‌های روزمره همگام نیس��ت، 
خرید نقدی دشوارتر می‌شود. در چنین شرایطی، فروشنده ناچار است 

شرایط پرداخت را برای مشتری آسان‌تر کند.
فروش اقس��اطی البته می‌تواند در کوتاه‌مدت به حفظ معاملات کمک 
کند، اما به‌تنهایی مش��کل بازار را ح��ل نمی‌کند. زیرا اگر درآمد واقعی 
مصرف‌کننده کاهش پیدا کرده باش��د، اقس��اط نیز در نهایت بخشی از 

بودجه ماهانه خانوار را به خود اختصاص خواهد داد.
از س��وی دیگر، فروش اقس��اطی می‌تواند قیمت نهایی پرداخت‌شده 
توس��ط مصرف‌کننده را افزایش دهد؛ موضوعی که ممکن است فاصله 
میان قیمت اسمی موتورسیکلت و هزینه واقعی خرید آن را بیشتر کند.

بازار از کاهش تولید هم آسیب دیده است
اف��ت تقاضا تنها در ویترین فروش��گاه‌ها دیده نمی‌ش��ود و اثر خود را 
در بخش تولید نیز نش��ان می‌دهد. وقتی ف��روش کاهش پیدا می‌کند، 

تولیدکننده نیز انگیزه و امکان کمتری برای افزایش تیراژ دارد.
کاه��ش تولید در یک صنع��ت زنجیره‌ای مانند موتورس��یکلت، فقط 
کارخانه اصلی را تحت تأثیر قرار نمی‌دهد. قطعه‌س��ازان، ش��رکت‌های 
حمل‌ونق��ل، ش��بکه نمایندگی‌ه��ا، تعمیرگاه‌ها و حتی فروش��ندگان 

تجهیزات جانبی نیز از وضعیت تولید و فروش تأثیر می‌پذیرند.
از سوی دیگر، کاهش تیراژ می‌تواند هزینه تولید هر دستگاه را افزایش 
دهد. کارخانه‌ای را تصور کنید که بخش��ی از هزینه‌های آن ثابت است. 
اگ��ر این کارخانه تع��داد زیادی محصول تولید کن��د، هزینه‌های ثابت 
میان تعداد بیشتری از موتورسیکلت‌ها تقسیم می‌شود؛ اما وقتی تولید 
کاهش پیدا می‌کند، س��هم هزینه‌های ثابت هر دس��تگاه افزایش پیدا 

خواهد کرد.
به همی��ن دلیل، کاهش تولید الزاماً به معنای کاهش قیمت نیس��ت 
و حتی در برخی ش��رایط می‌تواند فشار بیش��تری برای افزایش قیمت 

ایجاد کند.

موتورسیکلت؛ کالایی که دیگر ارزان نیست

افزایش ۳۵ درصدی قیمت موتورسیکلت

�کاهش قدرت خرید
 بازار را به سمت فروش اقساطی برد

زنگ خطر برای صنعت موتورسیکلت

ش�روین اش�یدری: بازار موتورس�یکلت در س�ال جاری در 
شرایطی متفاوت از سال‌های گذشته قرار گرفته است؛ بازاری 
که از یک س�و با افزایش هزینه‌های تولید، رش�د قیمت مواد 
اولیه، قطعات، دس�تمزد و هزینه‌های جانبی مواجه ش�ده و از 
س�وی دیگر، توان خرید مصرف‌کنن�دگان در آن کاهش پیدا 
کرده اس�ت. نتیجه چنین شرایطی، ش�کل‌گیری بازاری است 
ک�ه در آن افزایش قیمت لزوماً به معنای رونق فروش نیس�ت 
و تولیدکننده نیز نمی‌تواند به س�ادگی هزینه‌های جدید را به 

قیمت محصول منتقل کند.
موتورسیکلت در سال‌های گذشته برای بسیاری از خانوارها 
و صاحبان مش�اغل، یکی از ارزان‌ترین ابزارهای جابه‌جایی در 
شهرها محسوب می‌شد؛ وس�یله‌ای که می‌توانست جایگزین 
خودرو در س�فرهای کوتاه شهری ش�ود و هزینه رفت‌وآمد را 
کاه�ش دهد. با این ح�ال، افزایش م�داوم هزینه‌های تولید و 
کاهش قدرت خرید، فاصله میان قیمت موتورس�یکلت و توان 

مالی بخش قابل توجهی از مشتریان را بیشتر کرده است.
در چنی�ن ش�رایطی، ب�ازار بی�ش از آنکه با مس�ئله قیمت 
موتورس�یکلت مواجه باش�د، با یک بحران چندوجهی روبه‌رو 
اس�ت؛ از کاه�ش ق�درت خری�د گرفته ت�ا رش�د هزینه‌های 
تولی�د، کاهش تی�راژ، افزایش فروش اقس�اطی و تغییر رفتار 

مصرف‌کنندگان.

سخن پایانی
بازار موتورس��یکلت امروز بیش از هر چیز به ی��ک بازار گرفتار میان هزینه و تقاضا 
تبدیل ش��ده است. افزایش هزینه‌های تولید از یک سو و کاهش توان خرید خانوارها 
از س��وی دیگر، شرایطی ایجاد کرده که ادامه مسیر برای فعالان این صنعت را دشوار 

کرده است.
موتورسیکلت همچنان یکی از مهم‌ترین ابزارهای حمل‌ونقل شهری است و نمی‌توان 
نق��ش آن را در کاهش هزینه جابه‌جایی، تس��هیل س��فرهای کوتاه و حتی اش��تغال 
بخش قابل توجهی از جامعه نادیده گرفت. اما حفظ این جایگاه نیازمند آن است که 

سیاست‌های اقتصادی، صنعتی و حمل‌ونقلی در یک مسیر مشترک حرکت کنند.
اگر قرار باشد قیمت موتورسیکلت همچنان افزایش پیدا کند، اما درآمد مصرف‌کننده 
متناسب با آن رشد نکند، نتیجه طبیعی آن کوچک‌تر شدن بازار خواهد بود. از سوی 
دیگ��ر، اگر تولیدکننده مجبور ش��ود محصول خود را پایین‌ت��ر از هزینه واقعی تولید 

عرضه کند، استمرار تولید نیز با مشکل مواجه می‌شود.
راه‌حل، نه در س��رکوب قیمت و نه در رها کردن بازار به حال خود، بلکه در کاهش 
هزینه‌ه��ای زنجیره تولی��د، ثبات اقتص��ادی، تقویت قدرت خرید و ایجاد ش��رایطی 
اس��ت که هم تولیدکننده امکان ادامه فعالیت داش��ته باشد و هم مصرف‌کننده بتواند 

موتورسیکلت را به‌عنوان یک وسیله ضروری و اقتصادی خریداری کند.
بازار موتورس��یکلت برای عبور از ش��رایط فعلی بیش از هر چیز به ثبات نیاز دارد؛ 
ثبات��ی که اگر ایجاد نش��ود، فاصله میان قیمت محصول و ت��وان خرید مردم هر روز 
بیش��تر خواهد ش��د و موتورس��یکلتی که زمانی نماد حمل‌ونقل ارزان شهری بود، به 
کالایی تبدیل می‌ش��ود که خرید آن برای بس��یاری از مردم به یک تصمیم س��نگین 

اقتصادی نیاز دارد.

اگر قرار بود تمام این افزایش هزینه‌ها به طور کامل در قیمت نهایی موتورس��یکلت اعمال ش��ود، 
قیمت‌ها باید به مراتب بیشتر از رقم فعلی افزایش پیدا می‌کرد

افزای��ش اس��تفاده بانوان از موتورس��یکلت تنها به افزای��ش تولید و فروش محدود نمی‌ش��ود و 
می‌تواند آثار مثبتی در زمینه مصرف سوخت و کاهش ترافیک نیز داشته باشد


