
تجارت صنعت

ب��ازار خ��ودرو در پن��ج ماه نخس��ت ۱۴۰۵ را نمی‌ت��وان با یک 
نمودار س��اده صع��ودی یا نزول��ی توصیف کرد. این ب��ازار در این 
دوره، همزمان چند مرحله متفاوت را پشت‌س��ر گذاشت؛ از جهش 
قیمتی و افزایش انتظارات تورمی در ابتدای س��ال گرفته تا شوک 
ناش��ی از شرایط جنگی، تش��دید نااطمینانی، رکود معاملات و در 
ادامه نوس��ان محدودتر قیمت‌ها. آنچ��ه در این میان بیش از همه 
خودنمای��ی کرد، فاصله میان »قیمت« و »توان خرید« بود؛ به این 
معن��ا که قیمت خودرو در بخش‌هایی از بازار بالا رفت، اما تقاضای 

واقعی توان همراهی با این رشد را نداشت. 
در هفته‌های ابتدایی س��ال، بازار خودرو تحت‌تأثیر افزایش نرخ 
ارز و انتظارات تورمی وارد فاز افزایش��ی ش��د. گزارش‌های بازار از 
رش��د قابل‌توجه قیم��ت خودرو در فاصله نیم��ه فروردین تا اوایل 
اردیبهشت حکایت داشت؛ به‌طوری که در برخی مدل‌های پرتقاضا 
رش��دهای بیش از ۴۰ درصدی نیز ثبت شد. این موج تنها محدود 
ب��ه خودروه��ای اقتصادی داخلی نب��ود و بخش‌ه��ای مونتاژی و 
واردات��ی را نیز دربر گرفت. اما افزایش قیمت به معنای رونق بازار 
نب��ود. همزمان با بالا رفتن قیمت‌ها، قدرت خرید خانوارها کاهش 
یاف��ت و بخش مهم��ی از تقاضای مصرفی از بازار عقب نشس��ت. 
به این ترتیب، خ��ودرو در موقعیتی قرار گرفت که قیمت‌ها تحت 
تأثی��ر تورم، ارز و هزینه‌های تولید تمایل به افزایش داش��تند، اما 
حج��م معاملات از این روند پیروی نمی‌ک��رد. این دوگانگی، یکی 
از مهم‌ترین ویژگی‌های بازار خودرو در پنج ماه نخست سال بود. 

با ورود اقتصاد به ش��رایط جنگی، این وضعیت پیچیده‌تر ش��د. 
جنگ برای ب��ازار خودرو تنها به معن��ای افزایش یکباره قیمت‌ها 
نیس��ت؛ بلکه مجموعه‌ای از ریس��ک‌ها را به زنجیره خودرو منتقل 
می‌کند. اختلال احتمالی در حمل‌ونقل، دشواری تأمین مواد اولیه 
و قطعات، افزایش هزینه مبادلات، محدودیت‌های تجاری و تغییر 
انتظ��ارات فعالان اقتصادی، همگی می‌توانند هزینه نهایی تولید و 
واردات را افزایش دهند. همزمان، نگرانی نس��بت به آینده اقتصاد 
باعث می‌ش��ود فروشندگان و دارندگان خودرو با احتیاط بیشتری 

درباره عرضه دارایی خود تصمیم بگیرند. 
در چنی��ن ش��رایطی، نرخ ارز ب��ه یکی از مهم‌تری��ن متغیرهای 
تعیین‌کننده رفتار بازار تبدیل ش��د. خودروهای داخلی نیز اگرچه 
به‌طور کامل وارداتی نیس��تند، اما از مس��یر م��واد اولیه، قطعات، 
تجهیزات، هزینه تولید و انتظارات تورمی از نرخ ارز تأثیر می‌پذیرند. 
در خودروهای مونتاژی و وارداتی، این وابس��تگی مستقیم‌تر است. 
بنابراین هر تغییر جدی در چش��م‌انداز ارز، پیش از آنکه الزاماً در 
معاملات واقعی دیده شود، می‌تواند در قیمت‌های پیشنهادی بازار 
منعکس شود.با این حال، نیمه دوم این دوره نشان داد که افزایش 
ن��رخ ارز الزاماً ب��ه معنای جهش ف��وری و یکپارچه قیمت خودرو 
نیس��ت. در مرداد، بازار در بس��یاری از مقاطع با رکود معاملاتی و 
نوسان محدود قیمت‌ها روبه‌رو بود و کاهش قدرت خرید، انتظارات 
تورمی و نوسان ارز همچنان سه عامل مهم رفتار بازار بودند. ثبات 
نسبی ارز در مقاطعی نیز از جهش شدید قیمت خودرو جلوگیری 
کرد، اما هزینه‌های تولید و تورم انباش��ته مانع از آن ش��د که بازار 

به‌سادگی وارد یک روند کاهشی پایدار شود.
این وضعی��ت در خودروهای وارداتی نیز قابل مش��اهده بود. در 
روزه��ای پایانی م��رداد، توزیع قیمت برخ��ی خودروهای وارداتی 
متعادل‌تر ش��د، ام��ا این به معنای ش��کل‌گیری رقاب��ت کامل یا 
کاهش ساختاری قیمت‌ها نبود. محدودیت حجم واردات، سازوکار 
تأمین ارز، تعرفه‌ها و هزینه‌های جانبی همچنان باعث ش��ده‌اند اثر 
واردات ب��ر کل بازار محدود باقی بمان��د.در واقع، واردات طی این 
پنج ماه بیش��تر از آنکه توانسته باشد معادله قیمت را تغییر دهد، 
ب��ه افزایش تن��وع انتخاب برای بخش��ی از مصرف‌کنندگان کمک 
کرده اس��ت. تا زمانی‌که واردات از نظر حجم، قیمت تمام‌ش��ده و 
اس��تمرار عرضه نتواند با بخش قابل توجهی از بازار داخلی رقابت 
کن��د، انتظار کاهش عمومی قیمت خودرو از محل واردات چندان 
واقع‌بینانه نیست.از سوی دیگر، شکاف میان قیمت کارخانه و بازار 
همچنان یکی از مس��ائل س��اختاری بازار خودرو باقی ماند. تفاوت 
قابل توجه میان این دو قیمت، علاوه بر ایجاد انگیزه برای تقاضای 

غیرمصرفی، نشان‌دهنده آن است که سازوکار قیمت‌گذاری خودرو 
هنوز نتوانس��ته میان هزین��ه واقعی تولید، قیم��ت فروش و توان 
خرید مصرف‌کننده تعادل ایجاد کند. حتی در شرایطی که بازار با 
رکود مواجه اس��ت، این شکاف می‌تواند همچنان انگیزه سرمایه‌ای 
برای خرید خودرو ایجاد کند.در روزهای پایانی پنج‌ماهه نخس��ت 
و آغاز ش��هریور نیز بازار بار دیگر نوسان‌هایی را تجربه کرد. برخی 
مدل‌ه��ای داخلی در معاملات روزانه افزایش قیمت داش��تند و در 
برخ��ی خودروهای پرتقاضا رش��دهای چند ده میلی��ون تومانی و 
حتی بالاتر گزارش شد. این نوس��انات نشان می‌دهد بازار هنوز از 
متغیرهای کلان اقتصادی و تغییرات انتظارات جدا نش��ده است.با 
این همه، مهم‌ترین واقعیت بازار خودرو در پنج ماه نخس��ت سال، 
همزیس��تی تورم و رکود بود. از یک سو، افزایش هزینه‌ها، نرخ ارز، 
ریس��ک‌های اقتصادی و نااطمینانی سیاس��ی، کف قیمتی بازار را 
بالا نگه داش��ت و از س��وی دیگر، افت قدرت خرید خانوارها اجازه 
نداد افزایش قیمت به رونق معاملات تبدیل ش��ود. نتیجه، بازاری 
کم‌معامله اما مس��تعد جهش‌های مقطعی بود؛ ب��ازاری که در آن 
فروش��نده نگران افزایش هزینه جایگزینی خودرو است و خریدار 
نگران از دس��ت رفتن بیشتر قدرت خرید خود.از این منظر، اتفاق 
مهم پنج ماه نخست سال فقط افزایش یا کاهش قیمت چند مدل 
خودرو نیس��ت؛ بلکه تغییر رفتار بازار است. مصرف‌کننده بیش از 
گذش��ته خرید خودرو را به تعویق می‌اندازد، فروش��نده با احتیاط 
بیشتری قیمت‌گذاری می‌کند و فعال اقتصادی برای تصمیم‌گیری، 
بیش از گذش��ته به نرخ ارز، شرایط سیاسی و چشم‌انداز تورم نگاه 
می‌کند.بنابرای��ن بازار خودرو در پایان این دوره نه در وضعیت یک 
بازار کاملا صعودی قرار دارد و نه نشانه‌های یک بازار نزولی پایدار 
را بروز می‌دهد.  ب��ازار در وضعیت انتظار و نااطمینانی قرار گرفته 
اس��ت؛ قیمتی که بالا رفته، تقاضایی که عقب نشسته و اقتصادی 
که هنوز چش��م‌انداز روشنی برای ثبات به بازار خودرو نداده است. 
همین ترکیب، مهم‌ترین تصویری اس��ت که از بازار خودرو در پنج 

ماه نخست سال باقی می‌ماند. 

پنج ماه پرالتهاب بازار خودرو؛ از شوک جنگ تا رکود معاملات
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مس��یح فرزانه، کارشناس حوزه خودرو، با تأکید بر اینکه وضعیت 
بازار خودرو را نمی‌ت��وان تنها به دو عامل کمبود خودرو و بی‌ثباتی 
اقتصادی محدود کرد به  اظهار کرد: عوامل متعددی از جمله 
کمبود عرضه، نوس��انات اقتصادی، افزایش هزینه‌ها و ریس��ک‌های 
فعالیت، تصمیم‌س��ازی‌های خلق‌الس��اعه و نرخ ارز ب��ر بازار اثرگذار 
بوده‌ان��د، ام��ا در میان این عوام��ل، اقتصاد سیاس��ی را باید متغیر 
محوری دانست. وی گفت: در پنج ماه گذشته، اقتصاد سیاسی نقش 
اول را در بازار خودرو داش��ته و بس��یاری از عوام��ل دیگر از جمله 
ن��رخ ارز، رکود عمیق‌ش��ده بازار و وضعیت عرض��ه، در زیرمجموعه 
همی��ن متغیر کلان قابل تحلیل هس��تند. به گفته فرزانه، زمانی که 
چارچوب سیاست‌گذاری و تصمیم‌گیری در سطح کلان با بی‌ثباتی 
همراه باشد، اثر آن در نهایت به بازار خودرو منتقل می‌شود و هزینه 
این بی‌ثبات��ی را هم تولیدکننده، هم واردکننده و هم مصرف‌کننده 
پرداخ��ت می‌کنند. فرزان��ه درباره تاثیر نرخ ارز بر ب��ازار خودرو نیز 
خاطرنش��ان کرد: در پنج ماه گذش��ته، به‌ط��ور میانگین حدود ۵۰ 
درصد نوس��انات ارزی به افزایش قیمت خودرو منجر ش��ده است. با 
ای��ن حال، قیمت خودرو در این مدت هم‌راس��تا با نرخ واقعی ارز و 

تورم حرکت نکرده و همچنان از این دو متغیر عقب‌تر است. 
این کارش��ناس حوزه خودرو ادامه داد: در دوره‌هایی که نرخ ارز با 
جهش‌های ش��دید مواجه می‌ش��ود، معمولا در کوتاه‌مدت بخشی از 
ای��ن افزایش قیمت با اصلاح همراه خواهد ش��د، اما این موضوع به 
معنای کاهش پایدار قیمت خودرو نیس��ت. به اعتقاد وی، هنگامی 
که سیاس��ت‌های کلی صنعت و بازار همچنان تحت‌تأثیر متغیرهای 
اقتصاد سیاس��ی قرار داشته باش��د، انتظار کاهش قیمت خودرو در 

میان‌مدت و بلندمدت با واقعیت‌های اقتصادی همخوانی ندارد.
واردات در مه ��

از سوی دیگر، واردات خودرو که یکی از ابزارهای مهم برای ایجاد 
رقابت و تنظیم بازار محس��وب می‌ش��ود، در پنج ماه نخس��ت سال 
نتوانست نقش پررنگی در تعدیل بازار ایفا کند. فرزانه در این زمینه 

اظهار کرد: مدیریت واردات خودرو به جای آنکه با هدف تنظیم‌گری 
بازار انجام ش��ود، بیشتر تحت تأثیر درآمدزایی و انتظارات درآمدی 
بودجه قرار گرفته است؛ بنابراین نقش تنظیم‌گری آن در عمل بسیار 
کم‌رنگ شده است.  وی افزود: مهم‌ترین اثر مثبت واردات در شرایط 
فعل��ی، افزایش تنوع برنده��ا در بازار بوده، اما ای��ن تنوع به‌تنهایی 
نمی‌تواند ب��ه معنای ایجاد رقابت مؤثر ی��ا تعدیل عمومی قیمت‌ها 
باش��د. به گفته فرزانه، حوزه ارزی و تعرفه‌ای واردات خودرو و سایر 
مؤلفه‌ه��ای مرتبط با آن، هنوز از نظم و ثب��ات مورد نیاز برخوردار 
نیس��تند و همین مسئله تصمیم‌گیری اقتصادی فعالان این حوزه را 
با آس��یب جدی مواجه کرده است. فرزانه با اشاره به چشم‌انداز بازار 
خودرو در ماه‌های آینده گفت: خودرو در اقتصاد ایران تا حد زیادی 
یک بازار س��رمایه‌ای است و نتیجه تصمیم‌سازی‌های امروز، معمولا 
در بلندمدت خود را نشان می‌دهد. بنابراین نباید تنها وضعیت فعلی 
ب��ازار را مبنای پیش‌بینی آینده ق��رار داد، بلکه باید اثر تصمیم‌های 

اقتصادی و سیاستی امروز را بر شرایط آتی نیز در نظر گرفت.
وی تصریح کرد: بر اس��اس داده‌ها و رونده��ای اقتصادی موجود، 
کاه��ش قیمت خودرو و افزایش محس��وس تقاضا در ماه‌های آینده 
دور از انتظ��ار اس��ت. از ای��ن منظر، اگر نوس��ان ارز، ریس��ک‌های 

اقتصادی و ش��رایط خاص ناشی از 
جنگ ادامه پیدا کن��د و همزمان 
اصلاحات جدی در سیاست‌گذاری 
صنع��ت، واردات و ب��ازار ص��ورت 
نگیرد، نمی‌توان انتظار داشت بازار 
خودرو به‌صورت پایدار وارد مسیر 

نزولی ش��ود.  در مجموع، آنچه در پنج ماه نخس��ت س��ال در بازار 
خودرو رخ داده، بیش از آنکه حاصل یک عامل منفرد باش��د، نتیجه 
برهم‌کنش مجموعه‌ای از متغیرهای اقتصادی و سیاس��ی اس��ت. از 
یک سو، افزایش هزینه‌ها و نوسان ارز فشار صعودی بر قیمت‌ها وارد 
کرده و از س��وی دیگر، رکود تقاض��ا و محدودیت قدرت خرید مانع 
از ش��کل‌گیری یک بازار پررونق شده اس��ت. در این میان، سیاست 
وارداتی نیز نتوانس��ته به اندازه کافی نقش تنظیم‌کننده خود را ایفا 
کن��د. به این ترتیب، بازار خودرو در نقط��ه‌ای قرار گرفته که آینده 
آن بیش از هر چیز به ثبات سیاست‌گذاری، مسیر نرخ ارز، وضعیت 
عرضه و میزان ریسک‌های اقتصادی و سیاسی وابسته است؛ عواملی 
که تعیین می‌کنند خودرو در ماه‌های آینده به س��مت اصلاح قیمت 

حرکت کند یا بار دیگر با موج افزایش قیمت مواجه شود.

خودرو سرگردان در مدار اقتصادسیاسی 
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خودرو در مسیر نامعلوم
  از وضعیت بازار خودرو ۱۴۰۵ گزارش می‌دهد

 ب�ازار خ�ودرو در پن�ج ماه نخس�ت س�ال، در 
ش�رایطی متف�اوت از دوره‌های معم�ول فعالیت 
خود قرار گرفت؛ بازاری که همزمان با فش�ارهای 
اقتصادی، نوس�ان ن�رخ ارز، افزای�ش هزینه‌های 
تولی�د و واردات، تغییر انتظ�ارات تورمی و البته 
ش�رایط خاص ناش�ی از جنگ، ب�ا مجموعه‌ای از 
تصمیم‌های سیاس�تی و اقتصادی مواجه بود. در 
چنین فضایی، تشخیص اینکه افزایش قیمت‌ها و 
تغییر رفتار خریداران صرفا حاصل کمبود عرضه 
بوده یا باید ریش�ه آن را در متغیرهای کلان‌تری 
جس�ت‌وجو کرد، اهمیت بیش�تری پیدا می‌کند. 
چراک�ه خودرو در اقتصاد ای�ران تنها یک کالای 
مصرفی نیس�ت و در بسیاری از مقاطع، به‌عنوان 
دارایی س�رمایه‌ای نیز رفتار می‌کند؛ بنابراین هر 
تغیی�ر در متغیرهای کلان اقتص�ادی می‌تواند به 
س�رعت خود را در این بازار نش�ان دهد. در این 
گ�زارش  ب�ه دنبال پاس�خ به این پرس�ش 
هس�تیم که در پنج ماه نخست سال، کدام متغیر 
بیش از س�ایر عوامل مسیر بازار خودرو را تعیین 
ک�رده و آی�ا در ماه‌های آین�ده می‌ت�وان انتظار 

کاهش قیمت و افزایش تقاضا را داشت؟

سخن پایانی
پنج ماه نخس��ت س��ال را می‌توان یک��ی از دوره‌های پرریس��ک 
ب��ازار خودرو دانس��ت؛ دوره‌ای ک��ه در آن، بازار نه‌تنه��ا تحت تأثیر 
عوامل س��نتی مانند عرضه و تقاضا قرار داشت، بلکه مجموعه‌ای از 
متغیرهای کلان اقتصادی و سیاسی نیز بر مسیر آن سایه انداختند. 
جنگ، نوس��ان نرخ ارز، افزایش هزینه‌های تولید و واردات، تش��دید 
ریس��ک فعالیت اقتصادی و بی‌ثبات��ی در تصمیم‌گیری، فضای بازار 
را پیچیده‌تر از گذش��ته کرد. در چنین ش��رایطی، نمی‌توان انتظار 
داش��ت صرفا با افزایش عرضه ی��ا واردات، معادله بازار خودرو تغییر 

کند. زمانی که نرخ ارز بی‌ثبات اس��ت، هزینه‌ه��ای تولید و واردات 
افزایش می‌یابد و سیاست‌گذاری از ثبات لازم برخوردار نیست، حتی 
ابزارهایی مانند واردات نیز نمی‌توانند به‌تنهایی نقش تنظیم‌گر بازار 
را ایفا کنند. از سوی دیگر، عقب‌ماندگی قیمت خودرو از نرخ واقعی 
ارز و ت��ورم، به معنای تضمین کاهش قیمت نیس��ت؛ بلکه می‌تواند 
نشانه‌ای از وجود فشار قیمتی انباشته در بازار باشد. بنابراین، مسئله 
اصلی بازار خودرو در ماه‌های آینده فقط قیمت خودرو نیست، بلکه 

ثبات اقتصادی و سیاستی است. 

یکی از هیجان��ات کودکی و نوجوانی خرید 
عید و مدرسه است. 

این هیجان محدود به کودک دیروز و امروز 
نیس��ت. کودکان و نوجوانان در هر دوره‌ای، 
از خریدهای این دو مقطع، رویاهای شیرین 

خواب می‌بینند.
 خیلی‌ه��ا از ذوق تا صبح بی��دار می‌مانند. 
زیباترین رویاهای انس��انی در همین خریدها 
ج��ان می‌گی��رد. خان��ه دل بزرگس��الان نیز 
 از همی��ن ش��ادی‌های کوچ��ک، امیدباران 

می‌شود.
این س��رزندگی نه فقط پایه‌های خانواده را 
مستحکم‌تر می‌کند که تولیدکنندگان را نیز 
به آینده کس��ب و کار خود امیدوار می‌سازد. 
ش��اید یک��ی از گزارش‌های نقاش��ی ش��ده 
روزنامه‌نگاران هم همین شادی‌های کوچک 

و لبخند زیبای کودکان باشد.
ب��ازار کفش، کیف و ل��وازم‌ تحریر محله‌ها، 
سال‌به‌سال خلوت‌تر ش��د و بر جمعیت بازار 
بزرگ که محصولات با نرخ‌ها پایین‌تر عرضه 
می‌شود، افزوده شد. زمانی، وقتی برای خرید 
به خرده‌فروشی‌های محله‌ها می‌رفتید حتما 
قبل از شما یک یا دو خانواده در حال انتخاب 
و امتحان محصولات��ی همچون کفش بودند. 
امروز اما خاطرخواهان بازار کفش کم شده و 
ضرورت ایجاب نکند، میلی برای خرید شکل 

نمی‌گیرد.
بازار بزرگ تهران اما همچنان ش��لوغ است؛ 
البته نه آنقدر که هنگام گرفتن وسیله نقلیه، 
یک ساعتی معطل شوید. یا برای سوار شدن 
بر قطار ش��هری، ناچ��ار در انتهای جمعیت 

فقط نظاره‌گر ایستادن و حرکتشان باشی.
راهروه��ای کوچک و دالان‌ه��ای تو در تو 
رسته لوازم تحریرفروش��ان بازار 15 خرداد، 
همیش��ه شلوغ به نظر می‌رس��د. کوچکی بنا 
و جمعیت خریدار ش��اید گول‌زننده باشد اما 
برای کسانی که در گذشته‌ای نه چندان دور، 
به این قسمت بازار سری زده باشند، می‌دانند 
فروش��ندگان برای ف��رار از حجم جمعیت و 
چک و چانه‌زدن با ش��اید ه��زاران نفر، اعلام 
می‌کردند فقط عمده می‌فروش��ند و با خطی 

درشت می‌نوشتند خرده‌فروشی ندارند.
 رک��ود ب��ازار محله‌ها، عمده‌فروش��ان بازار 
را ناچ��ار ب��ه خرده‌فروش��ی کرده و س��نت 
»عمده‌فروش��ی فقط« در نیمه دوم دهه 90 
شکسته شد. فروشندگان لوازم تحریر عنوان 
می‌کنن��د 10 روزی اس��ت بازارش��ان رونق 
گرفت��ه و تا دو هفته قب��ل خبری از خرید و 

خریدار نبود.
 اما راس��ته کیف‌فروش��ان همچنان خلوت 
است و هزینه س��نگین اجاره‌بهای این مرکز 
ب��زرگ و قدیمی فروش، بعض��ی را ناچار به 
ک��وچ در بازارهای کوچکت��ر در میدان‌های 

مختلف پایتخت کرده است.
و  سپهس��الار  کفش‌فروش��ان  صن��ف 
بهارس��تان هم خالی از جمعیت است. تردد 
تاکس��ی‌ها روان اس��ت. نیم��ه دوم دهه 90 
خیل��ی از خانواده‌های متوس��ط را به س��وی 
کفش‌فروشی‌های بهارس��تان سوق داده بود. 
ج��ای خالی آنه��ا در ش��هریور 1405 رکود 
سنگین این بازار را به دلیل فشار هزینه‌های 

روزمره خانواده‌ها برملا می‌کند.
 رص��د امس��ال بازارهای مختل��ف کفش، 
کی��ف و لوازم تحریر به عنوان ش��اخص‌های 
»مدرس��ه‌بازار«، حکایت از بازار خلوتی دارد 
ک��ه محدود به برخی ل��وازم تحریر پرمصرف 

شده است.
 زمانی مش��ماهای پ��ر، دو براب��ر جمعیت 
انس��انی فضای داخ��ل قطارهای ش��هری را 
اش��غال می‌کرد ک��ه امروز مح��دود به دو یا 
سه مشما کوچک ش��ده که قطعا هزینه‌شان 
چندین برابر گذش��ته است؛ حتی شاید 3 تا 
5 برابر دی ماه س��ال گذش��ته یعنی پیش از 
جراحی اقتصادی دول��ت چهاردهم در میانه 

جنگ اقتصادی و جغرافیایی.
خانم��ی ب��ا 3 مش��ما کوچک در دس��ت، 
ب��ه همراه خ��ود می‌گف��ت: »باورت میش��ه 
فقط همین 4 قلم ش��د 7 میلی��ون تومن«. 
کنجکاوی، نگاهت را به س��ایه اقلام از پشت 
مشماها هدایت می‌کند؛ یک کوله، دو جعبه 

مداد رنگی، تعدادی دفتر و تراش و پاکن.
ام��روز تو هم برای نوش��تن خبر و گزارش، 
از س��وی تولیدکنندگان مته��م به پر کردن 
صفحه می‌شوی چون سال‌هاست از مشکلات 
و چالش‌های تولید گفته‌اند و تو نوشته‌ای اما 

سال‌به‌سال شرایط شان بدتر شده است....
 »می‌نویسم تا روزگار را نقاشی کنم«

مدیریت 
واردات از 
تنظیم‌گری 

فاصله گرفته 
و بیشتر 

تحت‌تأثیر 
ملاحظات 

درآمدی قرار 
دارد 

قیمت خودرو 
همچنان از نرخ 

واقعی ارز و 
تورم عقب‌تر 

است

»مدرسه‌بازار« 
افسرده‌تر شد
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