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 ایران رتبه 46 دنیا 
در میزان ذخایر طلا

 معاون طرح و برنامه ریزی وزیر با اشاره به 4هزار طرح 
در مرحله پیش از راه‌اندازی، اعلام کرد 

 تکمیل 29 هزار طرح با 
260 هزار‌میلیارد تومان اعتبار

روحانی بورس را به آینده 
امیدوار کرد

گزارشی از بازار شیر در 7 سال گذشته

... بازار در آرامش است

ناصربزرگمهر
مدیر مسئول و سردبیر

 مديران، شنيدن و 
پاسخ دادن را تمرين كنند

دکتر علی محمد گودرزی
مشاور وزیر

 فرهنگ و صنعت
حلقه‌های گسست‌ناپذیر

محمد حسین برخوردار
رییس مجمع واردات

برندسازی برای مدیریت 
فرصت‌ها در تجارت

بیژن رحیمی دانش 
اقتصاددان

سیاست توزیعی خارج از 
بودجه تعیین می‌شود

مجید بنویدی
قائم‌مقام شرکت بیمه معلم 

  آزادسازی نرخ‌ها 
همراه با نظارت

شنبه
 26 مهر 1393 

 23 ذی‌الحجه 1435 
 18 اکتبر2014

www.smtnews.ir   -    www.smtonline.ir

نخستین روزنامه  تخصصی صبح ایران 
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هدفگذاری 3 برابری سهم معدن دراقتصاد ملی
گزارش  از برنامه‌های وزارت صنعت، معدن و تجارت در تقویت معدنکاری
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 رهبر معظم انقلاب اسلامی در دیدار دبیرکل جهاد اسلامی فلسطین:

آمادگی‌ها و ذخایر قدرت را در غزه افزایش دهید
یی
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حضرت آی��ت‌الله خامن��ه‌ای رهبر معظم 
انق�لاب اس�لامی پنجش��نبه در دی��دار 
رمض��ان عب��دالله دبیرکل جهاد اس�لامی 
فلسطین و هیات همراه، با اظهار خرسندی 
 ف��راوان از پی��روزی غ��زه‌ مق��اوم در جنگ
51 روزه و اظهار عجز رژیم صهیونیس��تی در 
برابر مردمی محاصره شده، این پیروزی بزرگ 
را مصداق »وعده نصرت الهی« و بشارت دهنده 

تحقق پیروزی‌های بزرگ‌تر خواندند .

150 ط��رح مه��م و اولویت دار برگزی��ده، 33درصد 
کل س��رمایه‏گذاری 260ه��زار میلی��ارد تومانی را به 
خ��ود اختصاص می‏دهند. این درحالی اس��ت که این 
150 ط��رح کمتر از 2درصد )ح��دود 0/5درصد( کل 
طرح‏های نیمه‏تمام صنعتی و معدنی را در برمی‏گیرد. 
2درصد از طرح‏ها، 33درصد س��رمایه‏گذاری و سهم 
حدود6درصدی اشتغال را به خود اختصاص می‏دهند.
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12 وزیر در راه مجلس
 12 عضو کابینه هفته آینده در کمیس��یون‌های مجلس شورای اسلامی حضور 
می‌یابند تا به س��والات نمایندگان مجلس ش��ورای اسلامی پاسخ دهند و اعضای 
کمیس��یون برنامه و بودجه نیز قرار اس��ت نشست مشترکی با رییس و مسئولان 

قوه قضاییه داشته باشند.
علی‌اصغ��ر فان��ی، محمود حجت��ی، عباس آخون��دی، محمدرض��ا نعمت‌زاده، 
بی��ژن نام��دار زنگن��ه، محم��ود واعظ��ی، عبدالرض��ا رحمان��ی فضل��ی، حمید 
چیت‌چیان، س��ردار حس��ین دهقان، علی‌اکبر صالحی و عل��ی طیب‌نیا 12 عضو 
 کابین��ه هس��تند که ق��رار اس��ت در هفته آین��ده در کمیس��یون‌های تخصصی

 حضور یابند.

نائب رییس کمیس��یون ش��وراها و امور داخلی کش��ور از پایان مهلت 3 ماه 
قانونی جهت ارائه لایحه اصلاح قانون احزاب از سوی دولت به مجلس خبر داد.
محمدجواد کولیوند در گفت‌وگو با ایسنا، ضمن بیان این مطلب گفت: طرح 
اصلاح قانون احزاب در مجلس در دست بررسی بود و در نهایت به کمیسیون 
شوراها ارجاع شد و کمیسیون تصمیم گرفت دولت لایحه جدیدی در خصوص 

اصلاح قانون احزاب به مجلس ارائه کند.
وی ادام��ه داد: در ح��ال حاض��ر مهل��ت 3 م��اه قانونی جه��ت تقدیم این 
 لایحه به پایان رس��یده اما به نظر می‌رس��د وزارت کش��ور هنوز آن را نهایی 

نکرده است. 

اتمام مهلت قانونی ارائه لایحه   احزاب

ظریف: تحریم نمادی است و باید شکسته شود
وزیر امورخارجه کشورمان در جمع خبرنگاران ایرانی 
اظه��ار کرد: حرکت در همه زمینه‌ه��ا رو به جلو بوده و 
در این دور از مذاکرات طرفین به جای بیان مش��کلات 
به‌دنب��ال راه‌حل بودن��د. به گزارش باش��گاه خبرنگاران 
محمدجواد ظریف، در جمع خبرنگاران ایرانی اظهار کرد: 
مذاکرات س��خت و فشرده‌ای داشتیم که یک دور آن 5 
ساعته و دور دیگر در 2 ساعت برگزار شد و صحبت‌های 
بسیار جدی پیرامون موضوعاتی که کماکان باقی مانده 
اس��ت، انجام ش��د.  وزیر امور خارجه کش��ورمان افزود: 
تفاوتی که از شروع مذاکرات در نیویورک قابل مشاهده 
ب��ود، این بود که در این دور از مذاکرات طرفین به جای 
بیان مش��کلات به دنبال راه حل بودند و محور بحث‌ها 
در این رابطه بود. ظریف تصریح کرد: صحبت از راه‌حل 
به این معنا نیس��ت که طرفین بخواهند از مواضع قبلی 
خود کوتاه بیایند بلکه ما همواره اعلام کرده‌ایم که برنامه 
هس��ته‌ای ایران فقط صلح‌آمیز است و ما از حقوق ملت 
ایران صرف نظر نخواهیم کرد. وی گفت: حرکت در همه 
زمینه‌ها به س��مت جلو بوده، راهکارهای مختلفی دیده 
شده که مورد بحث قرار گرفته، اما من هنوز فکر می‌کنم 
آن مان��ع، نه مانع واقعی بلکه مانع روانی اس��ت که باید 
طرف مقابل از آن عبور کند و آن موضوع تحریم اس��ت. 
وی ادامه داد: تحریم‌ها نه کارآمدی گذش��ته را داشته و 

نه در آینده کارآمدی خواهد داشت بلکه تحریم یک نماد 
اس��ت و باید این نماد شکسته ش��ود، برای همین است 
ک��ه روی آن اصرار داریم. ظری��ف تصریح کرد: بیش از 
40روز ب��ه پایان مهلت باقی نمان��ده و با توجه به اینکه 
کسی در میان مذاکره‌کنندگان اعتقادی به تمدید ندارد و 
از طرفی ما هم ضرورتی در این زمینه نمی‌بینیم بنابراین 
به تمدید فکر نمی‌کنیم. وی در پاسخ به سوالی مبنی بر 
اینکه منابع غربی نزدیک به دیپلمات‌های غربی از درصد 
موفقیت 95درصد در مقابل 5درصد صحبت می‌کنند در 
واقع همان صحبت��ی که لاوروف آن را مطرح کرده بود، 
بیان کرد: چنانچه یک موض��وع هم از موضوعات موارد 
قاب��ل اختلاف باقی مانده باش��د و در این زمینه توافقی 
حاصل نشود، توافق ما صفر درصد است چراکه ما در ژنو 
هم اعلام کردیم که هیچ چیز مورد توافق قرار نمی‌گیرد 
تا اینک��ه همه موضوعات مورد توافق ق��رار بگیرد. وزیر 
امور خارجه کشورمان در پاسخ به سوالی مبنی بر اینکه 
مشکل غربی‌ها در رابطه با تحریم‌ها چیست اظهار کرد: 
این گیر یک گیر روانی اس��ت و آنها باید بپذیرند که به 
تحریم‌ها به‌عنوان راه‌حل نگاه نکنند و به آن به‌عنوان مانع 
بنگرند چرا که اگر قرار باشد که آنها از مسیر فشار برنامه‌ 
هسته‌ای ایران را تحت تاثیر قرار دهند مردم ایران همواره 

نشان دادند در مقابل فشار مقاومت می‌کنند.

� حصول پیش�رفت در مذاکرات س�خت ایران ��
و امریکا

خبرگزاری رویترز پس از پایان دور هش��تم مذاکرات 
هس��ته‌ای ایران و گ��روه 1+‌5 گ��زارش داد: طرف‌های 
مذاکره‌کننده مصمم هس��تند تا پایان ضرب‌الاجل 24 
نوامبر به توافق نهایی دست پیدا کنند. به گزارش ایسنا 
به نقل از خبرگزاری رویترز، ایران و امریکا پس از پایان 
یک دور مذاکرات هسته‌ای در وین پایتخت اتریش اعلام 
کردند به پیش��رفت‌هایی در این زمینه رسیدند اما برای 
دس��تیابی به توافق نهایی تا اواخر م��اه نوامبر هنوز کار 

زیادی باقی مانده است.
ه��ر دو طرف مذاکره‌کنن��ده تاکید کردن��د؛ خواهان 
رسیدن به توافق تا ضرب‌الاجل 24 نوامبر هستند اگرچه 
بسیاری از کارشناسان تردید دارند که ایران و گروه ‌5+1 
بتوانن��د در هفته‌های باقی مانده به اختلافات قدیمی بر 

سر برنامه هسته‌ای ایران پایان دهند.

نگاه روز
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مدیر مسئول و سردبیر
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به نام او که هرچه بخواهد همان می شود

مديران، شنيدن و
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public@smtnews.irخبر2

حکای��ت می کنن��د که رییس جمهور س��ابق امریکا 
آقای جورج بوش در بازديد از كي مدرس��ه، سر كلاسی 
مي‌نش��يند و به دانش‌آموزان مي‌گويد هر سوالي داريد 

آزاد هستيد كه بپرسيد؟
كيي بلند مي‌ش��ه و مي‌گه: سلام آقاي رئيس‌جمهور، 

اسم من رابرته، من چهار تا سوال دارم:
1- چطور شد شما انتخابات را باختيد، بعد برديد؟

2- چرا ش��ما مي‌خواهيد ب��دون دليل به عراق حمله 
كنيد؟

3- به نظر ش��ما، بمب اتمي هيروش��يما، بزرگ‌ترين 
عمل تروريستي تاريخ نبود؟

4- ايران به شما چه هيزم تري فروخته است؟
جورج بوش تكوني روي صندلي‌اش مي‌خوره و تا مياد 

جواب بده، زنگ تفريح مدرسه مي‌خوره.
زنگ بعد، كي پس��ر ديگه بلند مي‌ش��ه و مي‌گه آقاي 
رئيس‌جمهور، اسم من جكه، من شش تا سوال داشتم:

1- چطور شد شما انتخابات را باختيد، بعد برديد؟
2- چرا ش��ما مي‌خواهيد ب��دون دليل به عراق حمله 

كنيد؟
3- به نظر ش��ما، بمب اتمي هيروش��يما، بزرگ‌ترين 

عمل تروريستي تاريخ نبود؟
4- ايران به شما چه هيزم تري فروخته است؟

5- چرا زنگ تفريح 20 دقيقه زودتر به صدا درآمد؟
6- رابرت كو؟

داس��تان روزنامه‌ن��گاران واندیش��مندان در هم��ه 
س��رزمین ها، داستان »رابرت« اس��ت، ما هنوز عادت 
نكرده‌ايم كه بابت آنچه كه انجام مي‌دهيم، ازما س��وال 
كنن��د، ما هنوز ع��ادت نكرده‌ايم كه به ديگران پاس��خ 
مناس��ب بدهيم.بارها نوش��ته‌ام و در ای��ن چند هفته و 
درهمین س��تون وهر ش��نبه در مورد نقد و نقد پذیری 
نوشته ام و گفته ام كه »تحمل سخن تلخ حق را تمرين 
كنيم« و ب��راي اينك‌ار بهتر اس��ت از خانواده خودمان 
ش��روع كنيم، بگذاريم بچه‌هاي‌مان از ما بپرس��ند، آنها 
را عادت دهيم كه تحمل س��وال كردن و شنيدن داشته 
باشند، به آنها بفهمانيم كه قهركردن سرانجام مطلوبي 
نخواهد داشت، كساني كه ش��ام نخورده به رختخواب 
مي‌رون��د، فق��ط گرس��نه مي‌مانند و معده‌ش��ان درد 
مي‌گي��رد، هرگز اصل مس��ئله حل نمي‌ش��ود، اگر به 
همديگ��ر فرصت ندهيم كه ديگري حرفش را حتي اگر 
بي‌معنا هم باش��د بزند، دردي بر دردهاي كس��اني كه 

دوست‌شان داريم، افزوده‌ايم.
بايد بش��نويم و بعد پاسخ دهيم، شايد از پاسخ ما قانع 
ش��وند،عذرخواهي، س��اده‌ترين، ارزان‌ترين و س��ريع 
ترين راه براي يافتن بخش��ي از س��عادت و خوشبختي 
در یک جامعه اس��ت. فرهنگ عذر خواهی را در جامعه 

گسترش دهیم.
اگر داس��تان پرسش و پاس��خ در همه عالم به سمت و 
س��وي نقد و نقدپذيري هدايت شود، هرگز بعد از مدتي 
كسي سوال نخواهد كرد كه »نقاد كو؟«، »رابرت كو؟«

اگر فرهنگ نقدپذيري را از كودكي به فرزندان‌مان در 
خانه و مدرسه بياموزيم، مي‌توانيم وارد گود گفت‌وگوي 
تمدن‌ها ش��ويم و ي��اد مي‌گيريم ك��ه در بزرگي هم به 
مجادل��ه با معنا بپردازيم. ياد مي‌گيريم كه طلبه دانايي 

باشيم تا به توانايي بيشتر دست پيدا كنيم.
س��ال‌ها پيش نوش��تم كه در هيچ ج��اي دنيا از هيچ 
نقادي مجس��مه نمي‌س��ازند، تاريخ گواه اين است كه 
نقادان در بهترين شرايط تاريخي، بعد از سال‌ها نوشتن 
و گفت��ن، با حقوق بخورنمي��ري در قطعه‌اي دولتي به 

خاك سپرده مي‌شوند.
اين روزها، بعضي از دوس��تان نويس��نده و خبرنگار و 
گزارش��گر وقتي به همديگر مي‌رسند، تايكد و سفارش 
ميك‌نن��د ك��ه هر كس مان��د، براي ديگ��ري در قطعه 
نويس��ندگان وهنرمندان فكري كند. همه دل نگرانند 
كه مب��ادا روزنامه‌نگاران نق��اد را در زمره اهل فرهنگ 
و هنر تصور نكنند و حتي قطعه قبري نيز نصيب‌ش��ان 
نش��ود. بدون ش��ك فرهنگ نق��ادي، فرهنگي اصيل و 
دانش��ي برگرفته از دلس��وختگي اس��ت. به شرط آنكه 
فضاي لازم براي نوش��تن، براي گفتن و براي بررس��ي 
عملكرد همه قشرها در همه مسئوليت‌ها فراهم گردد.

وقت��ي رهب��ر معظ��م انق�الب، نام س��الی را س��ال 
پاس��خگويي مي‌گذارند، در پيامي پنه��ان، مجوز نقد 
و نق��ادي را ه��م به اهل قل��م، خبرگان، كارشناس��ان، 
استادان دانش��گاه‌ها و همه مخاطبان مي‌دهند. ايشان 
پاسخگويي را »حقيقتي اس�المي« خواندند و گفتند: 
»پاسخگويي يعني احساس مسئوليت و همه مسئولان 
و مدي��ران رده‌هاي مختلف كش��ور مي‌بايس��ت بدون 

استثناپاسخگوي كارها و تصميمات خود باشند«.
اعتقاد به پاس��خگويي، اعمال و گفتار انس��ان را به نوعي 
كنترل ميك‌ند. مسئولاني شايسته تكريم مردم هستند كه 
خود را در قبال اقدامات، گفتار و تصميمات خود پاس��خگو 
بدانند. مردم حق دارند بپرس��ند و مسئولان وظيفه دارند 
كه پاس��خ دهند. هرچند كه ما ملتي صبور هستيم و كمتر 

مي‌پرسيم و مسئولان هم كمتر پاسخ مي‌دهند.
اما تلاش در راه فرهنگ‌س��ازي براي پرسيدن، براي 
ش��نيدن، امري حيات��ي و نياز كي جامعه پويا اس��ت، 
ش��نيدن و پاس��خ دادن را تمرين كنيم.ای��ن تمرین را 

مدیران بیشتر نیاز دارند.

آمادگی‌ها و ذخایر قدرت را در غزه افزایش دهید
 رهبر معظم انقلاب اسلامی در دیدار دبیرکل جهاد اسلامی فلسطین:

حضرت آیت‌الله خامنه‌ای رهبر معظم انقلاب اسلامی 
پنجش��نبه در دی��دار رمض��ان عبدالله دبی��رکل جهاد 
اس�المی فلس��طین و هیات همراه، با اظهار خرسندی 
فراوان از پیروزی غزه‌ مقاوم در جنگ 51 روزه و اظهار 
عجز رژیم صهیونیس��تی در برابر مردمی محاصره شده، 
ای��ن پیروزی بزرگ را مصداق »وع��ده نصرت الهی« و 
بش��ارت دهنده تحقق پیروزی‌های بزرگ‌تر خواندند و 
تاکید کردند: جمهوری اسلامی و مردم ایران به پیروزی 
و ایس��تادگی ش��ما افتخار کردند و امیدواریم سلس��له 

پیروزی‌های مقاومت تا پیروزی نهایی ادامه یابد.
حض��رت آیت‌الله خامنه‌ای، جنگ 51 روزه و مقاومت 
منطق��ه کوچک غزه با جمعی��ت و امکانات محدود در 
مقابل یک رژیم بی‌رحم و نیروی نظامی مجهز به انواع 
امکانات و پش��تیبانی را یک مس��ئله مهم و حیرت‌آور 
خواندند و افزودند: طبق محاسبات و تحلیل‌های عادی، 
رژیم صهیونیس��تی می‌بایس��ت با برخورداری از چنین 
امکانات��ی در همان چند روز اول کار را تمام می‌کرد اما 
در نهایت، هم در دس��تیابی به اهداف خود اظهار عجز 

کرد و هم تسلیم شروط مقاومت شد.
رهبر معظم انقلاب اسلامی با اشاره به وعده‌های الهی 
برای ی��اری مجاهدان، افزودند: همراهی ش��گفت‌انگیز 
مردم با مقاومت و خس��ته نش��دن از بمب��اران بی‌وقفه 
دشمن و کشتار بی‌رحمانه بیش از 2 هزار نفر از جمله 
تعداد زیادی از زنان و کودکان، چیزی جز لطف و کمک 
اله��ی نبود. حضرت آی��ت‌الله خامن��ه‌ای تاکید کردند: 
تحقق وعده الهی در این صحنه نش��ان می‌دهد که این 
وعده‌ها در صحنه‌ای وس��یع‌تر نیز محقق خواهد شد و 
اراده الهی بر این تعلق گرفته است که مسئله فلسطین 

را به دست شما به نتیجه برساند.
ایش��ان در ادامه، لزوم مراقب��ت در مقابل توطئه‌های 
پیچیده دشمن علیه مقاومت را مورد اشاره قرار دادند و 

از همین زاویه بر دو راهبرد مهم تاکید کردند.
حض��رت آیت‌الله خامنه‌ای با اش��اره ب��ه بعید نبودن 
احتمال تکرار تجاوزات رژیم صهیونیس��تی، خاطرنشان 
کردن��د: جریان مقاومت باید روزب��ه‌روز بر آمادگی‌های 
 خ��ود بیفزای��د و ذخای��ر ق��درت را در داخ��ل غ��زه

 افزایش دهد.
رهب��ر معظم انقلاب اس�المی در بی��ان راهبرد دوم، 
برنامه‌ری��زی برای همراه ش��دن بخش س��احل غربی 
فلس��طین در رویاروی��ی با رژیم اش��غالگر را یک پروژه 
اساس��ی برش��مردند و تاکی��د کردند: جنگ ب��ا رژیم 
صهیونیس��تی، یک جنگ سرنوش��ت اس��ت ک��ه باید 
تکلیف را نهایی کند و باید کاری کرد که دشمن همان 
نگرانی‌های��ی را که از ناحیه غزه دارد، از طرف س��احل 

غربی نیز احساس کند.
حض��رت آیت‌الله خامنه‌ای در پایان، ش��رایط منطقه 
را بس��یار پیچیده خواندند و افزودند: البته چش��م‌انداز 
تحولات، چش��م‌انداز روش��ن و خوبی است و امیدواریم 
خداوند متعال همه ما را به آنچه که صلاح امت اسلامی 
و فلس��طین و خنثی‌کننده توطئه‌های دش��من است، 
راهنمایی کند. در این دی��دار، رمضان عبدالله دبیرکل 
جهاد اس�المی فلس��طین نیز ضمن ابراز خرسندی از 
سلامتی رهبر معظم انقلاب گفت: همه‌ برادران مقاومت 
و جهاد اس�المی، برای س�المتی و عافیت جنابعالی در 
هر نماز دعا کردند و امیدواریم روزی را ش��اهد باش��یم 
ک��ه همراه با ش��ما نماز را در مس��جدالاقصی بخوانیم.  

وی با بیان گزارش��ی از جن��گ 51 روزه و تبریک این 
پی��روزی عزت‌آفرین به رهبر معظ��م انقلاب، گفت: به 
یقین ای��ن پیروزی در س��ایه‌ حمایت‌ه��ای جمهوری 
اسلامی حاصل ش��د و اگر کمک‌های موثر و راهبردی 
ای��ران نبود، ام��کان مقاومت و پی��روزی در غزه فراهم 
نمی‌ش��د. رمضان عب��دالله افزود: پی��روزی مقاومت در 
غزه، در حقیقت پیروزی ملت فلسطین است و با وجود 
صدمات ش��دید مردم در این جن��گ نابرابر، همراهی، 
صب��ر و مقاومت آنان مثال‌زدنی اس��ت. رمضان عبدالله 

همچنی��ن بیانات رهبر معظم انق�الب در جریان نبرد 
51 روزه و تاکی��د بر ض��رورت تس��لیح کرانه باختری 
برای مقابله با جنگ‌افروزی‌های رژیم صهیونیس��تی را 
موضوع��ی راهبردی و راه‌حلی موث��ر خواند که موجب 
تقویت روحیه و توان مضاعف مجاهدان ش��ده اس��ت.ژ 
دبیرکل جهاد اسلامی فلسطین با اشاره به وعده برخی 
کشورها برای بازسازی غزه گفت: ما به این وعده‌ها امید 
چندانی نداریم و برای جبران خسارات ناشی از تهاجم 

رژیم صهیونیستی امیدمان فقط به خداست.

دریچه
 تاکید رییس‌جمهوری بر اجرای طرح مسکن حمایتی 

رییس جمهوری در جلس��ه س��تاد هماهنگی اقتصاد 
مقاومتی ب��ر عملیاتی ک��ردن طرح مس��کن حمایتی 
ب��ا اولوی��ت زوج‌ه��ای ج��وان و همچنی��ن اص�الح و 
 تامین خدمات و زیرس��اخت‌های لازم در مس��کن مهر 

تاکید کرد.
به گ��زارش ایرنا، جلس��ه س��تاد هماهنگ��ی اقتصاد 
مقاومتی که به ریاس��ت حجت‌الاس�الم حسن روحانی 
تشکیل ش��د به بررسی سیاس��ت‌های بخش مسکن و 

راهکارهای ایجاد رونق در این بخش اختصاص یافت.
رییس‌جمه��وری ب��ا تاکید ب��ر مصوبه اخی��ر دولت 
دس��تور داد با عملیاتی کردن طرح مس��کن حمایتی، 
نیاز زوج‌های جوان به مس��کن م��ورد توجه قرار گیرد. 
همچنین مصوبه مربوط به مس��کن روستایی با تامین 

تسهیلات لازم اجرایی شود.
روحانی ب��ا توجه به اهمیت برنامه‌ری��زی در افزایش 
بهره‌وری در ای��ن بخش، بر ضرورت اقدام هماهنگ در 
بهس��ازی بافت فرسوده ش��هری تاکید کرد و از وزارت 
راه‌وشهرسازی خواست مقدمات اجرای طرح‌های نمونه 

در تجمی��ع و تبدیل واحدهای غیراس��تاندارد با تامین 
مس��کن مناس��ب برای س��اکنان و ایجاد فضای س��بز 

مناسب را با تشویق بخش خصوصی فراهم کند.
رییس‌جمهوری همچنین بر اصلاح طرح مسکن مهر 
و تامین خدمات زیرس��اخت برای واحدهایی که آماده 

تحویل شده و می‌شوند، تاکید کرد.
عباس آخون��دی، وزی��ر راه‌وشهرس��ازی از وضعیت 
مسکن شهری و روس��تایی و پیش‌بینی نیازهای آینده 
در افق 15س��اله با توجه به رشد جمعیت و پیش‌بینی 

رشد اقتصادی کشور گزارشی ارائه کرد.
همچنی��ن در این جلس��ه اقدام��ات لازم برای بهبود 
فض��ای س��رمایه‌گذاری در این بخش و سیاس��ت‌های 
حمایتی دولت مورد بررسی و تصمیم گیری قرار گرفت.

 معاون اول رییس‌جمهوری:
 توسعه کشور در گرو توسعه 
علمی و دانایی محوری است

معاون اول رییس‌جمهوری گفت: توسعه کشور در 
گرو توس��عه علمی و دانایی محوری است و باید در 

دستور‌کار اصلی باشد.
به گزارش ش��اتا، اس��حاق جهانگیری در مراسم 
افتتاح مجتمع پژوهش��کده علوم شناختی پردیس 
اف��زود: توس��عه علوم ش��ناختی به عن��وان یکی از 
جهت‌گیری‌های اصلی دولت اس��ت چراکه توسعه 
در کش��ور زمانی اتفاق می‌افتد که توسعه علمی در 

دستور اصلی آن باشد.
وی تصریح کرد: مدیران و سیاس��تگذاران کشور 
به این نتیجه رس��یده‌اند که مبن��ای حرکت آینده 
کش��ور توس��عه علمی باید باش��د و در برنامه‌های 
چهارم و پنجم هم برمبنای دانایی محوری و توسعه 
علم گذاشته ش��ده است. به گفته جهانگیری؛ مقام 
معظم رهبری هم بر توسعه علم و فناوری به عنوان 
موضوعی کلیدی و مهم تاکید کرده‌اند و در حقیقت 

پرچمی برای توسعه علم برافراشته‌اند.
معاون اول رییس‌جمهوری تاکید کرد: مسئولان 
و سیاستگذاران کش��ور باید به جای مشغول شدن 
به مس��ائل روزمرگی و منازع��ات بی‌حاصل به این 
مس��ائل اساس��ی بپردازند. وی افزود: در سال‌های 
 ICT و IT گذش��ته در بخش��ی از علوم از جمل��ه
به عنوان جهت‌گیری جدی کار خوبی انجام ش��ده 
است، اما حسن علوم و فناوری جدید این است که 
در دنیا هم چند دهه بیشتر نیست که موضوع اصلی 

توسعه محسوب می‌شود.
ب��ه گفته جهانگی��ری، در ICT و بایو تکنولوژی 
گام‌های خوبی برداشته‌ایم و با تکمیل زیر ساخت‌ها 
و نیروهای‌دانشگاهی در منطقه به نقطه قابل قبولی 
می‌توانیم برسیم و در دنیا حرفی برای گفتن داشته 
باشیم. وی اظهار کرد: در زمینه نانو هم حرکت‌های 
خوبی در دولت آقای خاتمی ش��کل گرفت و ستاد 
نانو برای نخس��تین‌بار تشکیل ش��د، ولی در علوم 
شناختی در حال برداشتن گام‌های ابتدایی هستیم.

در ادام��ه این مراس��م مع��اون علم��ی و فناوری 
رییس‌جمه��وری گف��ت: عل��وم ش��ناختی از علوم 
پیش��تازی اس��ت که می‌تواند در حوزه‌های دفاعی، 
بهداش��تی و رفاه مردم منجر به تحول شود. سورنا 
س��تاری افزود: این حوزه جزو اولویت‌های ماست و 
اگر ما درس��ت کار کنیم حدود 7 یا 8 س��ال دیگر 
ب��ه جایگاهی می‌رس��یم که می‌توانی��م رتبه هفتم 
دنیا باش��یم. وی با بیان اینکه علوم شناختی چهره 
دنی��ا را به‌طور کامل عوض می‌کند، تصریح کرد: در 
آینده تعاملات بش��ری رو به تغییر اس��ت و ما باید 
خودمان را وارد این چرخه کنیم و فرصت مغتنمی 
است که خوب کار کنیم و بودجه خوبی نیز باید به 
این امراختصاص یابد. س��تاری همچنین خبر داد: 
آزمایشگاه ملی علوم شناختی قراراست در دانشگاه 
تهران دایر ش��ود و درحوزه تجاری‌س��ازی هم باید 

تلاش کنیم.
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 توقف طرح‏های ایجادی 
صنایع با ظرفیت خالی

تع��داد  بین�ش-  بنفش�ه 
بسیار  نیمه‏تمام کشور  طرح‏های 
بالاست و در این میان، طرح‏های 
نیمه‏تم��ام صنعت��ی و معدنی در 
کنار طرح‏های نیمه‏تمام عمرانی 
نق��ش پررنگی دارند. متاس��فانه 
در دو دولت گذش��ته بسیاری از 

پروژه‏ه��ا بدون توجه به بودجه‏ه��ای موردنیاز و بدون 
بررسی‏های کارشناس��ی کلنگ خورد و این امر سبب 
ش��د تا به تعداد پروژه‏های نیمه‏تمام افزوده ش��ود. از 
آنجا ک��ه بودجه دولت برای اتمام ای��ن طرح‏ها اندک 
است، نیاز به اولویت‏بندی آنها وجود دارد. برای بررسی 
چگونگی انتخاب این طرح‏ه��ا با محمدرضا مرتضوی، 
دبی��رکل خانه صنعت، معدن و تجارت به گفت‏وگویی 

کوتاه نشستیم که در ادامه می‏خوانید:
با توجه به اینکه بودج�ه دولت برای تکمیل ��

طرح‏ه�ای صنعتی و معدنی اندک اس�ت، به نظر 
می‏رسد باید برخی از طرح‏ها به‏عنوان طرح‏های 
اولویت‏دار برگزیده شوند. به نظر شما ملاک‏های 

انتخاب این طرح‏ها چه باید باشد؟
طرح‏ه��ای نیمه‏تمامی ک��ه حلقه مفق��وده صنعت 
هس��تند و می‏توانن��د صنایع پایین‏دس��تی را حمایت 
کنن��د بای��د در اولویت قرار گیرند. به‏عن��وان مثال در 
صنایع معدنی، عمل‏آوری زغال، حلقه مفقوده به‌شمار 
می‏رود یا بر فرض در صنعت فولاد ظرفیت‏های اضافی 
س��اخت پروفیل وج��ود دارد، در حالی‏ک��ه در بخش 
ذوب کمبودهایی به چش��م می‏خورد. به این معنا که 
30درصد ش��رکت‌های پروفیل‏سازی در حال استفاده 
اس��ت و 70درصد ظرفی��ت خالی وج��ود دارد، اما در 
صنعت ذوب هنوز نیازمند فعالیت بیش��تری هس��تیم 
زیرا هنوز مثلا سنگ‏آهن به‏صورت خام صادر می‏شود. 
طرح‏هایی که درصد پیش��رفت آنها 60 تا 70درصد به 
بالاس��ت، اولویت‏های خاص به‌شمار می‏روند و باید به 
آنها توجه بیشتری ش��ود. بخش‏هایی که ظرفیت‏های 
اضاف��ی در آنها وجود دارد نی��ز باید از اولویت‏ها خارج 
ش��وند. به‏عنوان مثال در کارخانه‏ه��ای آرد، 40درصد 
ظرفیت خال��ی وجود دارد و به همین خاطر باید برای 
ایجاد و ساخت در اولویت‏های آخر قرار گیرند.  از سویی 
باید طرح‏های ایجادی صنایع با ظرفیت خالی متوقف 
ش��ود. حتی وقتی بانک‌ها برای اس��تعلام از واحدهای 
صنعتی نیازمند تس��هیلات به خان��ه صنعت، معدن و 
تج��ارت رجوع می‏کنند، این خانه اعلام می‏کند که به 
ایج��اد واحدهای صنعتی با ظرفیت خالی تس��هیلاتی 
پرداخت نش��ود و اگر تسهیلاتی وجود دارد به سرمایه 

در گردش واحدهای موجود اعطا شود. 
آیا بخش خصوصی آمادگی پذیرش طرح‏های ��

نیمه‏تمام را دارد؟ 
یک��ی از م��واردی ک��ه هرازگاهی باید ب��ه دولت‏ها 
یادآوری ش��ود، مس��ئله کوچک کردن ان��دازه دولت 
است. یکی از راه‏های رس��یدن به این هدف، واگذاری 
طرح‏های نیمه‏تمام به بخش خصوصی اس��ت. رش��د 
اندازه دولت در اقتصاد آفتی است که منابع مالی کشور 
را می‏بلع��د و نظام بوروکراس��ی را پیچیده‏تر می‏کند و 
فضای کس��ب‏وکار را با مش��کل مواجه می‏کند. به این 
ترتیب باید در برنامه‏های توس��عه‏ای ب��ه این موضوع 
توج��ه وی��ژه‏ای ش��ود. به عقی��ده من اگ��ر طرح‏های 
نیمه‏تمام صنعتی و معدنی در قالب درست مشارکتی 
ب��ه س��رمایه‏گذاران بخ��ش خصوصی معرفی ش��وند، 
صاحب طرح نیمه‏تمام و سرمایه‏گذار بخش خصوصی 
می‏توانند مش��ارکت مناسبی داشته باش��ند. در حال 
حاضر بس��یاری از سرمایه‏گذاران ایرانی خارج از کشور 
به دنبال طرح‏های جذاب برای سرمایه‏گذاری هستند. 
بهترین راهکار این اس��ت ک��ه وزارت صنعت، معدن و 
تجارت در یک همایش یا در س��امانه‏های الکترونیک 
وزارتخانه یا ات��اق بازرگانی یا خانه‏های صنعت، معدن 
و تجارت کش��ور و... طرح‏ه��ای نیمه‏تم��ام را با تمام 
مش��خصات فنی و مالی معرفی کند تا سرمایه‏گذاران 
بتوانند دست به انتخاب طرح‏ها بزند. به عقیده من این 
ظرفیت در بین س��رمایه‏گذاران بخش خصوصی وجود 
دارد. به این ترتیب می‏توانیم س��رمایه‏گذار را وارد گود 

کنیم و از تسهیلات بانکی بی‏نیاز شویم. 
در ح�ال حاض�ر در بین صاحب�ان طرح‏های ��

نیمه‏تمام صنعتی، بخش خصوصی حضوری فعال 
دارد یا شبه‏دولتی‏ها؟

هر جایی که سفره‏ای پهن باشد، شبه‏دولتی‏ها حضور 
دارند. طرح‏های نیمه‏تمام، جزو س��رمایه ملی به‌شمار 
می‏رون��د چه صاحبان آن بخ��ش خصوصی، دولتی یا 
شبه‏دولتی‏ها باش��ند. این طرح‏ها سرمایه‏های معطلی 
هس��تند که در دولت گذشته کلنگ خورده‏اند. اکنون 
باید بدون توجه به مالکیت این طرح‏ها آنها را به پایان 
برده و به بهره‏برداری برسانیم، زیرا این طرح‏ها تکه‏‏ای 
از اقتصاد کش��ور هس��تند. اگر دولت از همین امروز از 
واگذاری طرح‏ها به بخش خصولتی جلوگیری کند، کار 
بزرگی کرده اس��ت که به نظر م��ن این اداره در دولت 
آق��ای روحانی وجود دارد. البته برای اتمام این طرح‏ها 
حتما باید وس��واس لازم صورت گی��رد و نظارت‏های 
دقیقی در اجرای آن انجام ش��ود. اگر بتوانیم به کمک 
انجمن‏ها و تش��کل‏های بخش خصوصی این نظارت را 
بر طرح‏های دولتی و خصولتی که از سرمایه‏های اندک 
ملی تغذیه می‏کنند داش��ته باشیم، نتیجه مناسبی را 

به‌دست خواهیم آورد. 

 جایگاهی متفاوت با مدیریتی ساختار شکن
 قفل رکود مسکن شکسته می‌شود

تکمیل 29 هزار طرح با 260 هزار‌میلیارد تومان اعتبار 
گروه  ش�کوفه حبی�ب‏زاده- 
صنعت: با توجه به 29هزار‌طرح 
نیمه‏تم��ام باقیمان��ده صنعتی و 
معدنی که حداقل 260ه��زار میلیارد تومان 
نقدینگی نیاز دارند، در زمان‌ حاضر و با وجود 
محدودیت‏های مالی و زمانی برای به مرحله 
بهره‏برداری رس��اندن آنها نمی‏‏ت��وان تمامی 
طرح‏ها را به یکباره به س��رانجام رساند. بدین 
سبب وزارت صنعت، معدن و تجارت برای به 
ثمر رس��اندن طرح‏های نیمه‏تمام با توجه به 
نمودار پارتو 150 ط��رح مهم و اولویت‏دار را 
به‏عنوان نمون��ه آماری ک��ه 20درصد تعداد 
جامعه آم��اری را دربرمی‏گیرد، اما 80درصد 
پارامترها و ش��اخص‏ها را پوش��ش می‏دهد، 
برگزی��د. در این راس��تا ب��ا مع��اون طرح و 
برنامه‌‏ریزی وزارت صنعت، معدن و تجارت به 
وضعی��ت  آخری��ن  و  نشس��تیم  گفت‏وگ��و 
طرح‏های نیمه‏تمام را جویا ش��دیم. به گفته 
ابویی‏‏مهریزی »این 150 طرح، 33درصد کل 
س��رمایه‏گذاری 260هزار میلیارد تومان را به 
خود اختصاص می‏دهند. این درحالی اس��ت 
که این 150 طرح کمت��ر از 2درصد )حدود 
0/5درصد( کل طرح‏های نیمه‏تمام صنعتی و 
معدنی را در برمی‏گی��رد. 2درصد از طرح‏ها، 
س��هم  و  س��رمایه‏گذاری  33درص��د 
حدود6درصدی اشتغال را به خود اختصاص 

می‏دهند.«
حس��ین ابویی‏مهری��زی، مع��اون ط��رح و 
برنامه‌‏ریزی وزارت صنع��ت، معدن و تجارت 
در گفت‏وگ��و ب��ا  با اش��اره ب��ه تعداد 
طرح‏های نیمه‏تمام صنعتی و معدنی براساس 
پیشرفت فیزیکی گفت: براساس آخرین آمار 
تجمعی، 83 هزار جواز تاس��یس صادر شده 
که هنوز به پروانه بهره برداری تبدیل نشده و 
به‏عنوان طرح‏های نیمه‏تمام به شمار می‌آیند. 
از این تعداد طرح نیمه‏تمام حدود 80درصد 
در سطح پایین اجرایی بین صفر تا 20درصد 
قرار دارند. همچنین 6هزار و 500 طرح بین 
20تا 40درصد، 5 هزار و 500 طرح بین 40 
ت��ا 60 درصد، 3ه��زار و 440 طرح بین 60 
ت��ا 80 درصد و 4 هزار ط��رح بین 80 تا 99 
درصد یعنی در مرحله پی��ش از راه‏اندازی و 

آغاز تولید قرار دارند. 
ابویی‏مهری��زی ب��ا تاکید ب��ر تمرکز دولت 
روی طرح‏های��ی که تا س��ال 1396 به اتمام 
می‏رس��ند، اف��زود: بنا به نوع رش��ته و بنگاه 
ممکن اس��ت برخ��ی از طرح‏ها س��ریع‏تر یا 

کندتر به بهره‏برداری برسند. 
مع��اون وزیر صنع��ت، مع��دن و تجارت با 
تاکید بر ض��رورت پایش طرح‏های نیمه‏تمام 
صنعتی و معدنی اظهار کرد: پایش‏ طرح‏های 
نیمه‏تمام ضروری اس��ت و باید میزان تحقق 
برنامه‏ها را براس��اس پیش‏بینی‏ها سنجید تا 
اگر نیازمند اقدامات اصلاحی هستند در زمان 
معین نس��بت به اجرای آنها اقدام شود و اگر 
اصلاحی مورد نیاز است، براساس اطلاعات و 

پایشی که صورت می‏گیرد، انجام شود. 
وی با اش��اره به انتخ��اب 150 طرح مهم و 
اولویت‏دار صنعتی و معدنی کشور بیان کرد: 
سرش��ماری طرح‏ها به‏صورت م��ورد به مورد 
امکان‏پذی��ر و ضروری نیس��ت، زی��را تمامی 
آنه��ا در یک مقطع زمان��ی انجام نمی‏گیرند، 
برخی از سرشماری‏ها چندسال یکبار صورت 
می‏گی��رد مانند رش��د جمعیت، اش��تغال و 
بیکاری اما برخی دیگر برای کش��ور بس��یار 
ضروری اس��ت مانن��د اعداد و ارق��ام مربوط 
به تورم و رش��د اقتصادی ک��ه در این موارد 
ض��روری اس��ت از روش‏های آم��اری مانند 

نمونه‏گیری صحیح در جامعه آماری مناسب 
بهره گرفته شود که بتوان آن را با یک تقریب 

قابل قبول به کل تعمیم داد. 
انتخ�اب طرح‏های اولویت‏دار و مهم ��

با نمودار پارتو
ابویی‏مهری��زی ادامه داد: ب��ه این دلیل به 
تازگ��ی در وزارت‌صنعت، مع��دن و تجارت از 
بین طرح‏ه��ای نیمه‏تمام صنعت��ی و معدنی 
کش��ور ب��ا در نظ��ر گرفت��ن نم��ودار پارتو 
)اقتصاددان ایتالیایی( که زیرمجموعه کنترل 
کیفیت آماری محس��وب می‏شود، 150 طرح‏ 
را به‏عنوان نمونه آماری برگزیدیم که براساس 
این نم��ودار که در امور اجتماعی و اقتصادی 
معنادار اس��ت، به عنوان مث��ال 20درصد از 

فعالیت‌ها باعث 80 درصد نتایج می‌شود. 
وی تصری��ح کرد: بدی��ن ترتیب آنچه برای 
پایش طرح‏های نیمه‏تمام مدنظر قرار گرفت، 
طرح‏ه��ای اولویت‏دار و مهم اس��ت. بنابراین 
س��عی کردیم قاعده ‌80ـ‌‌‌20 در روش پارتو را 
در نظ��ر بگیریم. به این معنا که نمونه آماری 
را بیابی��م که 20درصد تع��داد جامعه آماری 
باش��د، اما 80درصد پارامترها و شاخص‏ها را 

پوشش دهد. 
مع��اون برنامه‌ری��زی وزیر صنع��ت، معدن 
و تجارت افزود: براس��اس این اق��دام، در فاز 
نخس��ت 150 طرح نیمه‏تمام برگزیده ش��د 
که به‌طور قطع در مراح��ل بعدی این تعداد 
افزای��ش داده خواهد ش��د. در همین راس��تا 
هر ماه از مجریان طرح‌ها و س��ازمان صنعت، 
معدن و تجارت اس��تان‏ها گ��زارش عملکرد 

دریافت خواهد شد.
7معیار برای انتخاب 150 طرح��

وی در تشریح 7 معیار عمده انتخاب 150 
طرح نیمه‏تمام اولویت‌دار گفت: برای انتخاب 
این 150 طرح مه��م و اولویت‏دار 7معیار در 
نظر گرفته ش��د که نخستین معیار »تکمیل 
و ت��وازن زنجی��ره ارزش« نامیده می‏ش��ود. 
از آنجاکه در هر رش��ته صنعت��ی و تولیدی، 
زنجیره‏ای در نظر گرفته می‏شود؛ طرح‏هایی 
را انتخاب کردیم که در تکمیل این زنجیره‏ها 
نق��ش اساس��ی دارن��د. به‏عن��وان مث��ال در 
طرح‏های فولادی گندله‏س��ازی، کنس��انتره 
و... واحدهای��ی که مواد اولیه و واس��طه‌ای را 
تولید می‏کنند بسیار اهمیت دارند همچنین 
طرح‏های صنایع بالادس��تی که تامین‏کننده 
مواد اولیه صنایع پایین‏دستی هستند نیز در 

اولویت قرار خواهند گرفت.
وی ادامه داد: مورد دوم »نقش در توس��عه 

متوازن و رفع محرومیت‏های مناطق مختلف« 
است. در این راستا اتمام طرح‏های نیمه‏تمام 
را در مناط��ق محروم در نظ��ر گرفتیم، زیرا 
اتم��ام برخ��ی از این طرح‏ها منش��أ تحولات 
عظیمی در آن مناطق بوده و اش��تغالزایی در 

بر خواهد داشت. 
ابوی��ی »به بهره‏برداری رس��یدن طرح‏های 
س��رمایه‏بر نیمه‏تم��ام جه��ت جلوگی��ری از 
بلااستفاده ماندن سرمایه‏گذاری انجام شده« 
را س��ومین معیار در نظر گرفته ش��ده اعلام 
و تصریح کرد: هرچه س��ریع‌تر س��رمایه‏ها به 
مرحله بهره‏برداری برسند، برای سرمایه‏گذار 
و کش��ور بهت��ر خواهد ب��ود. بدی��ن ترتیب 
واحدهای��ی ک��ه ب��رای آنها س��رمایه‏گذاری 
بالاتری صورت گرفته در اولویت تکمیل قرار 

گرفته‏اند.
ابویی‏مهریزی افزود: »توانمندی و توس��عه 
صادرات« معیار بعدی در اولویت قرار گرفتن 
طرح‌های نیمه‌تمام اس��ت. به ای��ن معنا که 
برخ��ی از طرح‏ه��ای نیمه‏تم��ام این ظرفیت 
را دارن��د ک��ه در راس��تای توس��عه صادرات 

کش��ور نقش داش��ته باش��ند. در نتیجه این 
طرح‏ه��ا را در اولویت ق��رار دادیم. همچنین 
»بهره‏برداری‏های بهینه از مزیت‏های نس��بی 
و مناب��ع و زیرس��اخت‏های موجود« به‏عنوان 

معیار بعدی در نظر گرفته شده است.
وی ب��رای توضیح این معی��ار تصریح کرد: 
در طرح‏ه��ای پتروش��یمی و فازه��ای پارس 
جنوبی هرچه بتوانیم از مواد اولیه بیش��تری 
اس��تفاده کنیم به‏ویژه منابع��ی که مربوط به 
ذخایر مش��ترک با دیگر کشورهاس��ت، بهتر 
خواهد ب��ود. بنابراین طرح‏های پتروش��یمی 
اس��تفاده‌‏کننده از میعان��ات‌گازی یا خود گاز 

در واق��ع بهره‏برداری بهینه از منابع کش��ور 
خواهد بود.

معاون ط��رح و برنامه‌ری��زی وزیر صنعت،‌ 
مع��دن و تج��ارت با اش��اره به »اثربخش��ی 
در رس��یدن ب��ه رش��د اقتص��ادی و صنعتی 
هدف‏گذاری ش��ده« اظهار ک��رد: طرح‏هایی 
که س��هم آنه��ا در رش��د صنع��ت و اقتصاد 
کش��ور بالاست در اولویت تکمیل قرار دادیم. 
همچنین »نق��ش در اش��تغالزایی« به‏عنوان 
آخرین معیار در نظر گرفته شد، زیرا معمولا 
این طرح‏ها زمانی که به بهره‏برداری برس��ند، 

اشتغالزایی بالایی را رقم خواهند زد. 
29هزار طرح نیمه‏تمام باقیمانده��

ابویی‏مهریزی با اشاره به طرح‏های نیمه‏تمام 
صنعت��ی و معدنی گفت: درحال حاضر حدود 
29ه��زار طرح نیمه‏تمام باقی مانده داریم که 
کمی پیشرفت فیزیکی داش��ته‏اند و در واقع 
از روی کاغذ خارج ش��ده‏اند. اگر قرار باش��د 
ای��ن طرح‏ها ب��ه بهره‏برداری برس��د حداقل 
260هزارمیلی��ارد تومان نقدینگی نیاز دارند. 
البت��ه ای��ن ارق��ام، اع��داد من��درج در جواز 

تاس��یس این طرح‏هاس��ت و به‏روز نیست و 
کف نقدینگی مورد نیاز را نشان می‏دهد، زیرا 
ب��رآورد هزینه برخی از این طرح‏ها مربوط به 
حدود 5س��ال گذشته است و اگر با نرخ دلار 
به‏روز‏رسانی شود به طور قطع هزینه بالاتری 
نیاز خواهند داشت. اگر این طرح‏ها همگی به 
بهره‏برداری برسند برای حدود یک میلیون و 

160 هزار نفر اشتغال ایجاد می‏شود. 
مع��اون ط��رح و برنام��ه وزارت صنع��ت، 
مع��دن و تج��ارت ادامه داد: ای��ن طرح‏های 
مهم و اولوی��ت‏دار با 7معی��ار در نظر گرفته 
ش��ده 150طرح اس��ت که در مرحله نخست 

پای��ش قرار داده‏ایم. اگ��ر بخواهیم این 150 
طرح را به اتمام برس��انیم نیازمند حدود 87 
هزار میلیارد تومان اعتبار هس��تیم و اگر این 
طرح‏ه��ا به اجرا برس��ند ح��دود 69هزار نفر 
اش��تغال ایجاد می‏شود. به این دلیل می‏توان 
گفت انتخاب ای��ن 150 طرح، جامعه‏ آماری 

خوبی را نشان می‏دهد. 
اختصاص 33درصد کل ��

سرمایه‏گذاری به 150 طرح اولویت‏دار
وی تصریح ک��رد: 150 طرح نیمه‌تمام که 
در اولویت تکمیل ق��رار گرفته‌اند، 33درصد 
کل سرمایه‏گذاری 260هزار میلیارد تومان را 
به خود اختصاص می‏دهند. این درحالی است 
که این 150 طرح کمت��ر از 2درصد )حدود 
0/5درص��د( کل طرح‏های نیمه‏تمام صنعتی 
و معدن��ی را در برمی‏گیرد. همچنین 2درصد 
از طرح‏ها 33درصد س��رمایه‏گذاری و س��هم 
حدود6درصدی اشتغال را به خود اختصاص 

می‏دهند. 
ابویی‏مهری��زی ب��ا بی��ان اینک��ه با فرض 
راه‏اندازی این 150طرح تا س��ال 1395 با 
همکاری هم��ه بخش‏ها و تولی��د،‌ ظرفیت 
اس��می این طرح‌ه��ا به می��زان 70درصد 
خواه��د بود، اظه��ار ک��رد: در این صورت 
ارزش اف��زوده صنع��ت و مع��دن حداق��ل 
26ه��زار میلیارد توم��ان افزایش می‏یابد و 
از مح��ل راه‏اندازی ای��ن 150 طرح حدود 
15میلی��ارد دلار ص��ادرات نی��ز افزای��ش 
خواهد یافت. این درحالی است که اشتغال 
مس��تقیم هم ح��دود 69هزار نف��ر خواهد 
ب��ود و به ازای هر ی��ک نفر، برای 3 نفر نیز 
اشتغال غیرمس��تقیم ایجاد خواهد شد. در 
این صورت توازن نس��بی در زنجیره ارزش 

شکل خواهد گرفت. 
وی با تفکیک این طرح‏ها به مجموعه‏های 
خ��رد گف��ت: از این تع��داد ط��رح مهم و 
اولویت‏دار، 18طرح مرب��وط به حوزه نفت 
و پتروشیمی، 23طرح س��یمانی، 49طرح 
متعل��ق ب��ه فلزات اساس��ی مانند ش��مش 
و کنس��انتره و گندله آهن اس��ت، شیش��ه 
و کاش��ی و الی��اف شیش��ه 5ط��رح، کک 
4طرح، 5طرح نس��اجی مهم، حمل و نقل 
)خودرو، ش��ناور و ...( 3طرح، ماشین‏سازی 
و تجهیزات 5طرح، تجهیزات برقی 7طرح، 
صنای��ع ش��یمیایی و غذای��ی 25ط��رح و 
سلولزی 6طرح را به خود اختصاص داده‏اند. 
همچنین هر 31اس��تان در این 150 طرح 
اولویت‏دار سهم دارند.  معاون طرح و برنامه 
وزارت صنع��ت، مع��دن و تجارت با اش��اره 
به افزایش طرح‏ه��ای اولویت‏دار و مهم در 
آینده‏ای نزدیک ادام��ه داد: قصد داریم در 
مرحله بعد امکانات و نیروی انس��انی مورد 
نی��از را فراهم کنیم تا به کمک مس��ئولان 
اس��تانی، تش��کل‏ها و همکاران وزارتخانه، 
واحدهای صنعتی و مجریان پروژه‏ها، تعداد 

بیشتری از طرح‏ها را پایش کنیم.
ابویی‏مهریزی اف��زود: قریب به اتفاق این 
طرح‏ه��ا مربوط به بخش خصوصی اس��ت، 
اما تعداد اندک��ی از آنها مربوط به ایمیدرو 
اس��ت که آنها به‏صورت مشارکتی بوده و به 
10طرح نیز نمی‏رسد. به‏عنوان مثال بیشتر 
طرح‏ه��ای فولادی با مش��ارکت 65 به 35 
بوده که س��هم بیش��تری متعل��ق به بخش 
خصوصی است. حال ممکن است برخی از 
نهادها از جمله بنیاد مستضعفان و بانک‌ها 
طرح در اختیار داش��ته باشند، اما به لحاظ 
تعری��ف دولت��ی و خصوصی ای��ن طرح‏ها 

متعلق به بخش خصوصی است.

معاون وزیر صنعت،‌ معدن و تجارت با اشاره به 4هزار طرح در مرحله پیش از راه‌اندازی، اعلام کرد 

لزوم واگذاری امور عمومی شهرک‏های صنعتی به بخش خصوصی 
- معاون وزیر صنع��ت، معدن و تجارت از تعامل 
بیشتر سازمان صنایع کوچک و شهرک‏های صنعتی ایران 
با مدیران س��ازمان ثبت اس��ناد کش��ور خبر داد و گفت: 
آش��نایی و پیوند بیشتر مدیران و کارشناسان ثبت اسناد 
واملاک کشور با چالش‏ها و مشکلات شهرک‏های صنعتی 

از نزدیک سبب تعامل بیشتر طرفین خواهد شد.
دکتر س��یدمحمدعلی سیدابریش��می اظه��ار کرد: این 
گردهمای��ی برای نخس��تین‏بار در راس��تای اجرای قانون 
نحوه واگذاری مالکیت و مدیریت ش��هرک‏های صنعتی و 
همچنین برخی از موانع و مشکلات پیش‏روی شرکت‌های 

استانی س��ازمان صنایع کوچک و شهرک‏های صنعتی و 
آشنایی با مسائل، مش��کلات و یافتن راهکارها به منظور 
تعامل بیشتر در شهرک‏های صنعتی سراسر کشور برگزار 
ش��د. معاون وزیر صنعت، معدن وتجارت با اشاره به لزوم 
واگذاری امور عمومی شهرک‏ها و نواحی صنعتی به بخش 
خصوصی و تحقق اجرای اصل 44 قانون اساس��ی در این 
س��ازمان گفت: واگذاری امور عمومی و دارایی شهرک‏ها 
و نواح��ی صنعتی ب��ه واحدهای مس��تقر در قالب تعیین 
هیات‌مدیره ش��رکت خدماتی، خواستار تعامل و همکاری 
بیشتر توس��ط ادارات کل ثبت اس��ناد و املاک استان‏ها 

هس��تیم. وی افزود: در حال حاضر 941 شهرک و ناحیه 
صنعتی در این سازمان به تصویب رسیده که از این تعداد 
734شهرک و ناحیه صنعتی در دست بهره‏برداری و قابل 
ارائه به متقاضیان س��رمایه‏گذاری در س��طح شهرک‏های 

صنعتی است.
دکتر سیدابریشمی با بیان اینکه بیش از 32 هزار واحد 
صنعتی با اشتغال670 هزار نفر دردست بهره‏برداری است، 
اعلام کرد: 27‏هزار طرح صنعتی در دس��ت اقدام سازمان 
صنایع کوچک و شهرک‏های صنعتی ایران و شرکت‌های 

تابعه قرار دارد.

کش��ور  در  ک��رد:  بی��ان  وی 
دارد  وجود  توس��عه‏ای  4سازمان 
که این مس��ئله برای نمایندگان 

مجلس اثبات ش��ده که رسالت س��ازمان صنایع کوچک 
و ش��هرک‏های صنعتی و ش��رکت‌های اس��تانی توس��عه 
صنعتی و اقتصادی کش��ور بوده و باید این موضوع وجود 
داشته باش��د. همچنین در ادامه این جلسه مرتضی ادب، 
مدیرکل ثبت ش��رکت‌ها و موسس��ات غیرتج��اری اظهار 
کرد: شهرک‏های صنعتی بخش نهادینه و راهبردی را در 

صنعت و اقتصاد کشور ایفا می‏کند.

اگر بخواهیم 150 طرح مهم و 
الویت دار برگزیده را به اتمام 

برسانیم نیازمند حدود 87 
هزار میلیارد تومان اعتبار 
هستیم و اگر این طرح‏ها به 

اجرا برسند حدود 69هزار نفر 
اشتغال ایجاد می‏شود. به این 

دلیل می‏توان گفت انتخاب 
این 150 طرح، جامعه‏ آماری 

خوبی را نشان می‏دهد
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خب�ر خ�ودرو- رس��ول یاراحم��دی، مدیرکل 
ایمن��ی، محیط زیس��ت و ان��رژی وزارت صنعت، 
مع��دن و تج��ارت گفت: ای��ن وزارتخان��ه با هدف 
کاهش آلودگ��ی ه��وا از ورود خودروهای پاک به 
چرخ��ه حمل‌ونقل حمایت می‌کند. وی با تاکید بر 
اینکه شرکت‌های سازنده خودرو در کشور آمادگی 
خ��ود را برای تولید خودروه��ای هیبریدی و برقی 
ب��رای ورود به ن��اوگان حمل‌ونقل عمومی کش��ور 
اعلام کرده‌اند، افزود: افزون بر خودروهای گازسوز، 
ورود خودرو با دیگر س��وخت‌های پ��اک می‌تواند 
آلایندگ��ی موجود در کلانش��هرها را تا حد زیادی 
کاهش دهد و در این مس��یر وزارت صنعت، معدن 
و تجارت آمادگی دارد تا از تولید خودروهای مورد 

اشاره حمایت کند. 
وی ادامه داد: ش��بکه حمل‌ونقل عمومی کش��ور 
نیازمند نوسازی کامل است و خودروهای سواری و 
اتوبوس‌ها با استانداردهای روز جهان باید جایگزین 

خودروهای فرسوده کنونی شوند. 
ایس�نا- رییس سازمان ملی 
گف��ت:  ای��ران  اس��تاندارد 
راه‌اندازی آزمون جاده‌ای برای 
خودروهای تولید داخل کشور 
این  اولویت‌دار  برنامه‌ه��ای  از 
سازمان در امسال است. نیره پیروز بخت اظهار کرد: 
در آزمون جاده‌ای، خودروها در شرایط مختلف آب 

و هوای��ی از جمل��ه رطوب��ت، ب��اران، گل و لای و 
ش��رایط ج��اده‌ای س��نگی م��ورد آزمای��ش قرار 
می‌گیرن��د. وی با بیان اینک��ه درحال‌حاضر آزمون 
جاده‌ای در ایران اجرا نمی‌شود و فقط خودروهای 
تولید داخل پس از قبولی در شاخص‌های ۵۲ گانه 
استاندارد، تایید می‌ش��وند ادامه داد: در این طرح 
خودروه��ا پس از قبولی در آزم��ون جاده‌ای تایید 
می‌ش��وند و به‌دست مصرف‌کننده می‌رسند. وی با 
اش��اره به اینکه در بیشتر کش��ورهای دنیا آزمون 
جاده‌ای اجرا می‌ش��ود، اما در ایران که تولید‌کننده 
خودرو است طرح هنوز اجرایی نشده است، افزود: 
 هم‌اکن��ون اج��زای خ��ودرو ب��ه ص��ورت جداگانه 
از جمل��ه لنت، ب��رف پاکن، موتور و شیش��ه مورد 

آزمایش قرار می‌گیرد. 
تس�نیم- هاش��م یک��ه‌زارع 
با  خ��ودرو  ایران  مدیرعام��ل 
اعلام اینکه در واگذاری‌ اموال 
مازاد این ش��رکت هیچ منعی 
بخش‌ه��ای  درخواس��ت  در 
خصوص��ی داخل��ی و خارجی وجود ن��دارد، گفت: 
هنوز اموال مازاد این شرکت تمام نشده است. وی 
برخی اظهارنظرها مبنی بر تمام شدن اموال مازاد 
ای��ران خودرو را رد و اظهار کرد: بخش��ی از اموال 
مازاد ایران خودرو برای تامین مالی هزینه‌های این 
ش��رکت به فروش رسیده است اما باید این نکته را 

متذکر ش��وم که هنوز اموال مازاد این شرکت تمام 
نش��ده اس��ت. وی با بیان اینکه ما ب��ه دنبال این 
هس��تیم ت��ا ش��رکت‌های قطعه‌س��از فع��ال را به 
بخش‌های خصوص��ی داوطلب واگذار کنیم، افزود: 
البته بای��د در روند مذاکرات بخش خصوصی حائز 

شرایط لازم هم باشد. 
ایس�نا- کمال‌الدین پیرموذن عضو کمیس��یون 
برنده��ای  حض��ور  مجل��س  مع��ادن  و  صنای��ع 
خودروسازی امریکایی و اروپایی در ایران را موجب 
تعدیل قیمت، افزایش کیفیت و قابل صادرات‌شدن 
خودروهای ایرانی به کش��ورهای جهان دانس��ت و 
گفت: چاره رفع مش��کلات کشور افزایش تعاملات 
و م��راودات اقتصادی بین‌المللی اس��ت. وی توافق 
نهای��ی در مذاکرات هس��ته‌ای را ب��ر بهبود روابط 
اقتصادی کشور بسیار حائز اهمیت دانست و اظهار 
کرد: به محض دس��تیابی ب��ه توافق نهایی با ۵+1، 
دیپلماس��ی اقتصادی کار خود را ک��رده و رقابت، 
کیفیت و اس��تاندارد با غلظت بیش��تری در حوزه 
صنعت خودروس��ازی کش��ور خودنمای��ی خواهد 
کرد. پیرموذن افزود: حضور برندهای خودروسازی 
امریکای��ی و اروپای��ی در ای��ران و س��رمایه‌گذاری 
مش��ترک در صنعت خودروس��ازی کشور موجب 
خلق فرصت‌های ش��غلی فراوان و به روز شدن این 
صنعت می‌ش��ود، در این صورت می‌توان نسبت به 
ایمنی و استاندارد خودروهای ایرانی خوشبین شد.

 روی خط خبر

4industry@smtnews.irیادداشت خودرو

 تحقی��ق و پژوه��ش نق��ش مهم��ی در توس��عه، 
خودکفای��ی و ارتق��ای کیفی تولید ملی کش��ور دارد. 
صنعت خودرو‌س��ازی یکی از موثرتری��ن بخش‌ها در 
حرکت به سمت توسعه اقتصادی و از جمله بخش‌های 
زیربنایی اقتصادی کش��ور اس��ت که فرآیند توسعه را 
تحت‌تاثیر قرارداده و از عوامل مهم توس��عه اقتصادی 
اس��ت. بخش تولی��د، به‌وی��ژه صنعت خودرو‌س��ازی 
تاثیر بس��زایی در اشتغالزایی، فعالیت‌های اقتصادی و 
اجتماعی دارد به این س��بب اهمی��ت توجه به ایجاد 
زیرساخت‌های پژوهش در صنایع خودروسازی کشور 

از اولویت خاصی برخوردار است.
 در همین راستا همکاری با مراکز علمی و پژوهشی 
کش��ور به منظور تبادل اطلاع��ات و فناوری و ارتقای 
کیفی��ت فعالیت‌ه��ای پژوهش��ی مرتبط ب��ا صنعت 
خودرو‌س��ازی از اهمی��ت وی��ژه‌ای برخوردار اس��ت 
بنابراین با توجه به نیاز‌های پژوهشی کشور در زمینه 
خ��ود کفایی صنعت خودروس��ازی و از آنجا که دامنه 
تاثیر‌گذاری و تاثیر‌پذیری حرکت پژوهشی و تحقیقات 
علمی در س��طح ملی مطرح اس��ت، هر اقدامی برای 
روشن ساختن اهمیت تحقیق و پژوهش و موانعی که 

پیش‌روی آن قرار دارد حائز اهمیت است. 
 برنامه‌ری��زی در حوزه خودرو‌س��ازی ی��ک فرآیند 
فن��ی و تخصصی اس��ت و تهیه و تدوی��ن برنامه‌های 
ثمر‌بخش و مفید مس��تلزم آش��نایی دقیق با اصول و 
فنونی اس��ت که صحت و اعتب��ار آن در میدان عمل 
به اثبات رسیده باش��د. اجرا و ارزشیابی حساب شده 
و دقی��ق از ارکان و اص��ول ای��ن ام��ر ب��وده و اجرای 
صحیح برنامه‌ها در گرو آگاهی مجریان امور از آخرین 
یافته‌های علمی و پژوهش��ی صنعت خودرو است. در 
صورت نب��ود اجرای صحیح پژوه��ش، فقر اطلاعاتی 
و در اختیار نداش��تن یافته‌های علمی در هر صنعت، 
حتی بهترین و کارآمدترین برنامه‌ها با شکست کامل 
مواجه خواهند شد. ارزشیــابی، برای رفع همه نقایص 
و تولید اطلاعات صحیح و دقیق است و تولید هرگونه 
اطلاع��ات غیرواقعی موجب به هم ریختگی و اختلال 
نظام برنامه‌ریزی می‌شود. حصول نتایج و استنتاج‌های 
صحیح و منطقی در گرو آش��نایی دقیق ارزشیابان از 
روش‌ها و فنون ویژه و تخصصی است. اگر برنامه‌ریزی 
تنه��ا روش اداره ثمر بخش صنعت خودرو محس��وب 
می‌ش��ود، پژوهش و تحقی��ق را باید یک��ی از عوامل 
اصلی توس��عه و خود کفایی در این صنعت به حساب 
آورد. صنعتی می‌تواند از تحقیق به عنوان تنها امکان‌ 
شناس��ایی و برنامه‌ری��زی حل معض�الت جاری خود 
بهره گی��رد که علاوه‌بر گس��ترش فرهنگ پژوهش و 
تحقیق��ات، به امر نظام بخش��ی به جامعه علمی خود 
نیز بپردازد و پژوهش و تحقیق را به عنوان یک عنصر 
بنیادین س��ازماندهی کند. بنابراین ه��ر برنامه‌ریزی 
موفق منوط به سلس��له پژوهش‌های کارآمدی اس��ت 
که در گرو برنامه‌ریزی‌های منس��جم ش��کل می‌گیرد 
و در نهایت منتج به س��ازمان یافتن و ش��کوفایی نهاد 
تحقیق می‌شود. بنابراین به واسطه همین چرخه است 
ک��ه موضوع جای��گاه تحقیق��ات در برنامه‌ریزی برای 
توس��عه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی کش��ور معنا و 
اهمی��ت پیدا می‌کند. البته درحال‌ حاضر موضوع‌‌های 
زیادی امر پژوهش در س��طح کشور را با رکود نسبی 
و مش��کلات جدی مواجه کرده است که مهم‌ترین آن 
عبارت است از نبود ارتباط منسجم و منطقی بین مراکز 
علمی و صنایع، بی‌توجهی به نهادینه‌سازی »فرهنگ 
پژوهش« در مراکز و سازمان‌های اجرایی، پایین بودن 
 میزان انگیزه برای انجام تحقیقات، نبود بودجه کافی، 
کم توجهی به محققان، نبود سیاست‌گذاری مشخص 

و متمرکز در پژوهش.
چنین فضای مشابهی در صورت تحقق، این فرصت 
را فراروی مجریان صنایع خودرو‌س��ازی کش��ور قرار 
می‌دهد تا گام‌‌های علمی برای حل معضلات موجود با 
اتکا به تحقیقات ژرف‌‌نگر و مطالعات کاربردی برداشته 
و اهداف توس��عه همه ‌جانب��ه را به‌تدریج جامه عمل 
بپوش��انند. از آن گذش��ته اکنون که نیاز به کندوکاو 
عمی��ق و تحقی��ق و پژوهش فراگیر ش��ده و مجریان 
امور باید درپی آن باش��ند که رون��د تصمیم‌گیری‌ها 
 و اج��رای سیاس��ت‌ها در چارچوبی مس��تدل صورت 
گیرد. وقت آن رس��یده اس��ت که واق��ع ‌بینانه اوضاع 
تحقیق و جس��ت‌‌وجوی علمی را به بررسی بنشینیم. 
برای بهره جس��تن از آنچه تحقیق نامیده می‌ش��ود، 
ض��رورت دارد که بازخ��ورد پژوهش‌های انجام گرفته 
در س��طح س��ازمان‌های مرتبط با صنعت خ��ودرو را 
بازشناخته و موانع موجود بر سر راه تحقیقات زیربنایی 

را نشانه‌گذاری کنیم. 
 بدون ش��ک سیاستگذاری مناس��ب در امر تحقیق 
و پژوه��ش در عرصه‌های صنعت��ی می‌تواند در ایجاد 
حرک��ت به س��مت خ��ود کفای��ی و توس��عه صنعت 
نقش‌آفرین��ی کن��د اما ت��ا زمانی که پژوهش��گران و 
محققین بخش صنعت ویژگی‌های متناسب با توسعه 
و دی��دگاه خودکفــا ش��دن را در رفتار و بینش خود 
بروز ندهند، رسیدن به این مهم امری غیرممکن است، 
بدین جهت سیاس��تگذاری بای��د در تغییر بینش‌ها و 
الگوه��ای فکری جوامع اقتص��ادی و صنعتی نیز موثر 

باشد.

شهرام شیرکوند
پژوهشگر و مشاور صنعت خودرو

پژوهش
کلید جهانی شدن 
خودروسازی

جایگاهی متفاوت با مدیریتی ساختارشکن
بررسی  از عوامل موفقیت مرسدس بنز، موفق‌ترین  خودرو ساز آلمانی نشان داد 

صنع�ت:  گ�روه  گنجی‌تب�ار-  حس�ن 
برنده��ای پ��ا برج��ا در صنای��ع بزرگی چون 
خودروسازی همواره با توجه به میزان اقبال از 
سوی مصرف‌کنندگان درصدد حفظ یا ارتقای 
جایگاه خود در بازارهای جهانی هس��تند. این 
در حالی اس��ت که هر س��اله با توجه به تغییر 
معیار مصرف‌کنندگان، خودروسازان موفق نیز 
اس��تراتژی خود را تغییر داده و توانمندی‌های 
خ��ود را در بخش‌های��ی متمرک��ز می‌کنند تا 
خروجی شس��ته رفته‌تری همسو با مشتریان 
داش��ته باش��ند. در این میان گذشته از اینکه 
یک برند در طول س��ال‌ها توانس��ته جایی در 
میان مش��تریان بازار خودرو ب��از کند، از نظام 
یکپارچه مدیریتی و وفاداری به ساختار گذشته 
نیز برخوردار اس��ت. به ای��ن معنی که مدیران 
خودروساز بزرگ با توجه به نکات فنی و حفظ 
معیارهای تولید با توجه به اس��تراتژی تدوین 
ش��ده، نگاهی گس��ترده به خواس��ته و سلیقه 
مشتری داش��ته و درواقع میزان تولید و نحوه 
آن را همس��و با بازار و خواس��تگاه مش��تریان 

تنظیم می‌کنند. 
در ای��ن میان می‌توان به س��اختار مدیریتی 
شرکت مرسدس بنز اشاره کرد که در سال‌های 
گذش��ته و به منظور رش��د و توس��عه هرچه 
بیش��تر خود در بازارهای هدف، واحدی تحت 
عن��وان »بهترین تجربه مش��تری« برپا کرده 
اس��ت که از طری��ق آن در تم��اس نزدیک با 
خریداران و انواع س�الیق آنها حرکت می‌کند. 
به این ش��کل که در این واح��د، تمام تجاربی 
که مشتریان مرسدس با محصولات این شرکت 
داشته‌اند، گردآوری شده و بر اساس آن برخی 
سیاست‌های مرسدس رقم می‌خورد و فعالیت 
واحد فوق همچنان توانسته در حفظ وفاداری 
مشتریان نسبت به برند مرسدس نیز تاثیر‌گذار 
باشد. واحد مذکور علاوه بر گردآوری تجربیات 
س��ابق مش��تریان به جمع‌آوری علایق آنها و 
امکانات مطلوب‌شان در مدل‌های سالهای آتی 
خودروه��ای بنز نیز می‌پ��ردازد. از این طریق 
مرس��دس می‌توان��د مدل‌های آین��ده خود را 
مطابق میل مشتریان س��اخته و حتی قبل از 
تولی��د، برای فروش آنها از مش��تریان ثبت نام 
به‌عمل آورد. در ادامه به برخی از سیاست‌های 
شرکت مرسدس بنز که بر اساس بررسی‌های 
به‌عمل آمده از طریق واحد مذکور وضع ش��ده 

است اشاره می‌شود.
تفکیک مشتریان و بازاریابی یکپارچه��

مرس��دس بنز با توجه به تجرب��ه مدیریتی 
خ��ود در طرح اتومبیل‌ه��ای کامپکت و ایجاد 
شدن گروه‌های مختلف در خرید آنها، تصمیم 
به گروه‌بندی مش��تریان خود گرفته است. در 
این اقدام، مرس��دس قص��د دارد که هر یک از 
مدل‌هایش برای گروه خاص��ی از مردم تولید 
ش��وند و مشتریان خاص خود را داشته باشند. 
این گروه‌ها بر اس��اس فاکتورهایی چون سن، 
جنسیت، میزان‌درآمد، میزان سواد، جغرافیای 
محل زندگی و... شکل‌گرفته‌اند. در این راستا، 
مرس��دس اقدام به راه‌اندازی سیستم جامع و 

یکپارچه بازاریابی کرده است که عمده فعالیت 
آن اینترنتی اس��ت. به عنوان مثال مش��تریان 
مدل‌ه��ای جدی��د کلاس A را اف��راد جوان‌تر 
تشکیل می‌دهند و تاکنون نزدیک به ۸ میلیون 
مشتری علاقه‌مند به این مدل از طریق سیستم 
جدید بازاریابی اینترنتی مرس��دس نام نویسی 
کرده‌اند. این روش مدرن بازاریابی مکمل بسیار 
خوبی برای روش‌های سنتی بازاریابی شده که 
مرس��دس را همیشه و همه جا در معرض دید 

عموم قرار می‌دهد. 
روش‌های مختلف فروش برای تماس ��

با مشتریان 
اما آنچه توانس��ته نگاه مدیریتی متفاوتی از 
مرس��دس بنز بر جای بگ��ذارد نحوه تبلیغات 
این برند در بازارهای داخلی و خارجی اس��ت. 
به این شکل که این شرکت به‌تازگی برای ارائه 
مدل‌های جدید خود به تبلیغات و فروش کلی 
بسنده نکرده و می‌خواهد در تماس مستقیم و 
نزدیک‌تر با مشتریان خود باشد. به عنوان مثال 
برای فروش یک��ی از مدل‌های کلاس A خود 
غرفه‌هایی  در ۹۰ شهر بزرگ اروپا دایر کرده و 
مدل‌های خود را از نزدیک به مشتریان معرفی 
می‌کند. در این غرفه‌ها از افراد علاقه‌مند دعوت 
می‌ش��ود که رانندگی با محصولات مرس��دس 
بنز را امتحان کنند. مرس��دس ب��ا برپا کردن 
چنین غرفه‌هایی  حتی اش��خاصی که تاکنون 
هیچ تجربه‌ای با مرسدس نداشته‌اند را درگیر 
می‌کن��د. به عن��وان مث��ال در غرفه‌هایی  که 
مرسدس برای مدل‌جدید کلاس A برپا کرده 
ب��ود نزدیک به ۷۰ درصد اف��راد بازدید‌کننده 
برای نخس��تین بار خودروهای این ش��رکت را 
از نزدیک دی��ده و امتحان می‌کردند. علاوه بر 
غرفه‌های موقت، ش��رکت مرسدس تاکنون در 
بس��یاری از شهرهای بزرگ دنیا فروشگاه‌هایی 
دائمی دایر کرده است که از نزدیک محصولات 
خود را به مردم معرفی کند و به فروش برساند. 
در س��ال ۲۰۱۱م افتتاح نخستین مغازه درون 
ش��هری مرس��دس در توکیو رقم خورد که در 
س��ال‌های بعدی نیز در شهرهایی چون ورشو، 
برلی��ن، پاریس، می�الن، نیوی��ورک، پکن و... 

مغازه‌هایی  از این قبیل افتتاح شده است.
گسترش دائمی شبکه تولید��

نقطه عطف مدیریت استراتژی در مرسدس 
بن��ز این اس��ت که این خودروس��از ب��ا وجود 
ش��بکه تولید بسیار گس��ترده خود، به منظور 
مطابقت هرچه بیش��تر تولید خود با نیازهای 
مشتریان و بازارهای جدید، تصمیم به توسعه 
و افزای��ش خطوط تولید خود دارد. براس��اس 
بررس��ی‌های واحد »بهترین تجربه مشتری«، 
ش��رکت مرس��دس در نظر دارد تولیدات خود 
را منطق��ه‌ای کند و در ه��ر منطقه جغرافیای 
که به عنوان بازار فروش این شرکت محسوب 

می‌شود، خط تولیدی برپا کند. به عنوان مثال 
افزون بر یک میلیارد دلار برای گسترش خط 
تولید واقع در ش��هر برمن، ۳۰۰ میلیون یورو 
برای گس��ترش خطوط تولید در رومانی، ۱۷۰ 
میلیون یورو برای گسترش خطوط تولید واقع 
در برزیل و حدود ۴میلیارد دلار برای تاسیس و 
گسترش خطوط تولید واقع در چین اختصاص 

داده است. 
تبلیغ�ات متف�اوت ب�رای جل�ب توجه ��

جوانان 
مرس��دس بنز در نظرس��نجی اخیر خود که 
از اف��راد بین ۲۱ تا ۲۹ س��ال به‌عم��ل آورده 

اس��ت، متوجه ش��ده ک��ه ح��دود ۵۹ درصد 
آنه��ا خودروهای مرس��دس بنز را ب��ه عنوان 
اولوی��ت اول خ��ود انتخ��اب می‌کنن��د و ۵۶ 
درص��د آنه��ا حاضر ب��ه خرید ای��ن خودروها 
هس��تند. این در حالی اس��ت که آمار مش��ابه 
برای رقیب مرس��دس یعن��ی BMW حاکی 
از آن اس��ت که ۶۴ درص��د از این افراد رغبت 
 به خری��د خودروه��ای BMW دارند. در پی 
این نظر سنجی شرکت بنز سرمایه‌گذاری برای 
جلب مجدد توجه جوانان به مدل‌های خود را 
آغاز کرده است. عمده فعالیت‌های مرسدس در 
 CLA این زمینه با یک��ی از مدل‌های کلاس
که نس��بتا قیم��ت پایین‌تری داش��ته و از این 
لحاظ برای جوانان مناسب‌تر است، شروع شده 
است. این ش��رکت همچنین عکاسانی مجرب 
از سراس��ر جهان بکار گرفته است تا تصاویری 
ج��ذب و مطابق تمایل جوان��ان از محصولات 
این ش��رکت گرفته و در فضای اینترنت پخش 
کنند. »تان«، یکی از مشاوران تبلیغاتی شرکت 
مرسدس اخیرا ابراز کرده است که مرسدس در 
حال تلاش برای جلب توجه افراد جوان است. 
این در حالی اس��ت که خ�الف تصور اینکه از 
این برند در س��نین بالاتر از ۳۰ سال استقبال 
می‌ش��ود اما به نظر می‌رس��د رص��د مدیران 
ارش��د بنز از بازارهای داخل��ی و جهانی با این 
تصور س��نتی متفاوت اس��ت و بخشی از توان 
خ��ود را برای جلب نظر این بخش از متقاضی 

محصولات خود گذاشته‌اند. 
توس�عه ش�بکه اینترنتی بین مشتریان و ��

خریداران 
شرکت مرسدس با توجه به گسترش روزانه 
واحده��ای تولی��دی، نمایندگی‌ه��ای فروش، 
جامعه مشتریان، کارکنان و... به خانواده بسیار 
بزرگی تبدیل ش��ده است. به همین علت این 
شرکت قصد دارد که در تولید محصولات خود 
از ابزار دیجیتال بیشتر استفاده کند. به عنوان 
مثال در س��ال‌های اخیر تمرک��ز ویژه‌ای روی 
تبلیغ��ات، بازاریابی و ارائ��ه خدمات در فضای 

اینترنتی داشته است.
از جمله اقدامات صورت گرفته در این راستا 

می‌توان ب��ه راه‌اندازی س��امانه‌های اینترنی با 
‌عنوان »خدمات من« و »مرسدس من« اشاره 
کرد ک��ه ارائه‌کننده انواع امکان��ات و خدمات 
اینترنتی به مش��تریان موجود و مستعد بوده و 
پیوندی قوی بین آنها شکل داده است. مرسدس 
قصد دارد که تا آین��ده‌ای نزدیک خودروهای 
خود را به طور کل��ی به اتصال اینترنت مجهز 
کند تا شبکه‌ای بین مشتریان خود ایجاد کند. 
این شبکه کاری مشابه شبکه‌های تلفن همراه 
انجام می‌دهد و خانواده مش��تریان مرس��دس 
را به یکدیگر متصل می‌کند. به نوش��ته سایت 
رسمی مرسدس بنز محصولات این شرکت در 
چند سال آینده نقشی فراتر از یک وسیله نقلیه 

در زندگی مردم ایفا می‌کنند.
استراتژی بازاریابی مرسدس بنز زمانی حول 
ایمنی، تجمل و مهندسی دقیق اتومبیل‌هایش 
می‌چرخی��د اما به س��بب افزای��ش رقابت در 
صنع��ت اتومبیل‌های لوک��س و تغییر نگرش 
مش��تریان درم��ورد برن��د مرس��دس بنز این 

استراتژی تا حدی تغییر کرد.
اکنون مدیریت استراتژی بازاریابی آنها بیشتر 
بر محور س��بک زندگی استوار است و بر جنبه 
لذت بخشی، دوستانه و پرانرژی بودن مرسدس 
بن��ز و البته توج��ه به محیط زیس��ت تمرکز 
می‌کند. تکامل اس��تراتژی بازاریابی مرسدس 
بنز را می‌توان به‌طور مستقیم به گسترش بازار 
هدف آن مرتبط دانست که اکنون علاوه بر بازار 
هدف اولیه شامل قشر مسن‌تر جامعه، جوانان 
۲۵ تا ۳۵ س��ال را نیز دربر می‌گیرد. همچنین 
این برند با درک اهمیت تبلیغات رسانه‌ای و نیز 
میدانی، با تبلیغاتی هوشمندانه سعی می‌کند تا 
ارزش‌های اساس��ی برند خود را بیش از پیش 
برای مشتریان خود تبیین کند. همچنین توجه 
بی��ش از پیش به مبحث تجارت الکترونیک به 
عن��وان یکی از اس��تراتژی‌های نس��بتا جدید 

فروش و بازاریابی این برند به حساب می‌آید.
مرس��دس بن��ز ب��ه منظ��ور فراه��م‌آوردن 
بالاترین سطح ارزش برای مشتری بازار هدف 
خود تصمی��م گرفت تا خط تولید را توس��عه 
ده��د، اتومبیل‌های��ی ب��ا قیمت قاب��ل رقابت 
روانه ب��ازار کند، ارتباط خود با ب��ازار هدف را 
 افزایش دهد، دسترس��ی به مصرف‌کنندگان را 
حفظ کند و خدمات مش��تری عال��ی خود را 
ادام��ه ده��د که در ای��ن ارتباط کس��ب رتبه 
اول در خدم��ات پ��س از ف��روش در رقابت با 
 س��ایر برندها ه��دف اصلی مرس��دس بنز به 
ش��مار می‌آی��د. مرس��دس بن��ز می‌دان��د که 
مشتریانش فقط برای جابه‌جایی خود اتومبیل 
نمی‌خرن��د، بنابرای��ن قب��ل از ف��روش واقعی 
اتومبی��ل، باید مفهوم اتومبی��ل خود را به آنها 

بفروشد.
مرسدس بنز مفهوم خود را با تبلیغ و ترویج 

می‌فروشد.
مرسدس بنز درصدد اس��ت تا درک از برند 
خود را در سطح اشخاص تغییر دهد و مفهومی 
را جایگزی��ن کن��د که برن��د آن در نزد مردان 
جوان حرفه‌ای از هر نژاد و قومی جذاب باشد. 

 خودروسازان
بازدید معاون اول نخست وزیر 

ویتنام از سایپا
سایپا نیوز- معاون اول نخست وزیر ویتنام در راس 

هیاتی بلند پایه از شرکت سایپا بازدید کرد.
نگرین س��وان فوک، معاون اول نخست وزیر ویتنام 
به همراه هیات بلند پایه اقتصادی در ش��رکت س��ایپا 
حاضر ش��د و از خط��وط تولید خودروه��ای تیبا ۲ و 
س��راتو این شرکت بازدید کرد و پس از این بازدید در 
نشستی با مهندس آقا محمدی، قائم مقام مدیرعامل 
در توسعه محصول سایپا با فعالیت‌ها و تولیدات گروه 

خودروسازی سایپا آشنا شد. 

معرفی فناوری مدل گِلی 
ایران‌خودرو

ایک�و پ�رس- فن��اوری طراحی و س��اخت مدل 
گلی از خودرو، در نمایش��گاه خودروی تبریز توس��ط 
ایران خودرو عرضه ش��ده اس��ت. مدل گلی دنا که در 
مقیاس دو پنجم از این خودرو س��اخته شده در غرفه 
ایران‌خ��ودرو در معرض دید علاقه‌مندان قرار گرفته و 
با اس��تقبال آنان روبه‌رو شده است. هدف از عرضه این 
نمونه و فناوری مربوط به آن، آشنایی مردم با مراحل 
ساخت یک خودرو اس��ت. این فناوری در ایران کاملا 
تازه اس��ت و تنها ایران‌خودرو ب��ه دلیل برخورداری از 
تجهیزات پیشرفته و نیروی انسانی مجرب و دانشمند، 

آن را در اختیار دارد.

نقطه عطف مدیریت 
استراتژی در مرسدس 

بنز این است که این 
خودروساز با وجود شبکه 

تولید بسیار گسترده 
خود، به منظور مطابقت 
هرچه بیشتر تولید خود 
با نیازهای مشتریان و 

بازارهای جدید، تصمیم به 
توسعه و افزایش خطوط 

تولید خود دارد



انبوه‌سازان مسکن صرفه‌جویی در انرژی را رعایت کنند
وزیر صنعت، معدن و تجارت گفت: انبوه‌سازان مسکن در کشور، 
طراحی‌های جدید خود را برپایه صرفه‌جویی در انرژی به مورد اجرا 

‌گذارند که از این برنامه حمایت خواهد شد.
محمدرضا نعمت‌زاده در حاشیه سیزدهمین نمایشگاه بین‌المللی 
تاسیسات و سیستم‌های سرمایشی و گرمایشی که 21 کشور جهان 
در آن مش��ارکت دارند به خبرنگاران یادآور شد: واحد‌های تولیدی 
در ای��ن بخش از توانمندی خوبی برخوردارند، اما رویکرد صادراتی 

باید در دستور کار آنها قرار گیرد.
وی با نقد برنامه س��اخت مس��کن مهر که ب��رای منابع انرژی و 
سیس��تم‌های سرمایش��ی و گرمایش��ی این واحد‌ه��ا در قالب یک 
مجموعه برنامه‌ریزی نشده بود، افزود: انتظار می‌رود در طراحی‌های 
جدید واحد‌های مسکونی در قالب انبوه به این موضوع توجه ویژه‌ای 
ش��ود. وزیر صنعت، معدن و تجارت ابراز امیدواری کرد: امید است 

واحد‌های تولیدی با برنامه‌ریزی‌های لازم از ش��رایط فعلی بتوانند 
گذر کنند و با تکیه بر تولیدات کیفی صادراتی، سهم مناسبی را در 

بازارهای بین‌المللی کسب نمایند .
مهندس نعمت‌زاده استقبال شرکت‌های خارجی برای حضور در 
این نمایش��گاه را نش��انه روند رو به رش��د در این بخش دانست و 
اظهار کرد: صنعتگران کشور به توانمندی خود متکی باشند و برای 

بومی‌سازی در این بخش بیش از پیش تلاش کنند .
در این نمایشگاه تخصصی، شرکت‌های فعال در حوزه تاسیسات 
ساختمانی از کشورهای فرانس��ه، کره‌جنوبی، انگلستان، دانمارک، 
ترکیه، مالزی، ایتالیا، چین، ژاپن، کانادا، تایلند، اس��لوونی، اسپانیا، 
آلمان، روس��یه، بلژیک، ایرلند، هنگ‌کن��گ، جمهوری‌آذربایجان، 
عربس��تان و امارات متحده‌عربی در فضایی به وس��عت 30هزار متر 

مربع مشارکت دارند .

حمایت وزارت صنعت، معدن و تجارت از توسعه شرکت‌های دانش‌بنیان

وزی��ر صنعت، مع��دن و تج��ارت از حمای��ت ای��ن وزارتخانه از 
ش��رکت‌های دانش‌بنی��ان و ش��رکت‌های فعال در پ��ارک فناوری 

پردیس خبر داد.
به گزارش ش��اتا، مهندس محمدرضا نعمت‌زاده در جلسه هیات 
امنای پ��ارک فناوری پردیس که در حاش��یه افتتاح پژوهش��کده 
علوم ش��ناختی پردیس برگزار ش��د، افزود: وزارت صنعت، معدن و 
تجارت حمایت از صنایع پیشرفته، شرکت‌های دانش‌بنیان، فناوری 

اطلاعات و صنایع نوین و پیشرفته را دردستور کار خود دارد.
وی تصریح کرد: این وزارتخانه آماده اس��ت تا پروانه بهره‌برداری 
برای ش��رکت‌های حاضر در پارک فناوری پردیس را در اسرع وقت 
صادر کند. نعمت‌زاده تاکید کرد: ش��رکت‌های دانش‌بنیان و صنایع 

نوین باید با حضوربخش خصوصی توانمند توسعه یابند.
وزیرصنع��ت، معدن و تجارت گفت: خوش��بختانه کش��ور نیروی 

انس��انی تحصیلکرده، جوان و کارآمد دارد و باید زمینه حضور آنان 
در علوم نوین فراهم ش��د. عضو هیات امنای پارک فناوری پردیس 
همچنین در ادامه با اعلام حمایت از توس��عه پارک‌های فناوری در 
سایر مناطق تهران گفت: پارک‌های علم و فناوری و توسعه علم بر 
مبنای علوم نوین باید در س��ایر نقاط تهران نیز گسترش و توسعه 
پی��دا کنند. گفتنی اس��ت؛ معاون اول رییس‌جمهوری پنجش��نبه 
گذش��ته در مراس��می پژوهش��کده علوم ش��ناختی را در پردیس 
افتت��اح کرد. در این مراس��م محمدرضا نعم��ت‌زاده )وزیر صنعت، 
معدن و تجارت(، سورنا ستاری )معاون فناوری رییس‌جمهوری( و 

سیدحسین هاشمی )استاندار تهران( حضور داشتند.
همچنین این هیات از شرکت‌های دانش‌بنیان پویش‌دارو، الکترونیک 
برتر، نمایشگاه محصولات 30 شرکت مستقر در پارک فناوری پردیس 

و نمایشگاه 8 پروژه ملی و بین‌المللی پارک بازدید کردند.

هدفگذاری 3 برابری سهم معدن در اقتصاد ملی
 از برنامه‌های وزارت صنعت، معدن و تجارت در تقویت معدنکاری گزارش می دهد

در ای��ن جلس��ه مهندس محمدرض��ا نعمت‌زاده با 
بیان اینک��ه مقام معظم رهب��ری و رییس‌جمهوری 
بر ضرورت توس��عه معادن تاکید دارن��د بر ضرورت 
افزایش س��هم مع��ادن از تولید ناخال��ص داخلی که 
اکن��ون یک‌درصد عنوان می‌ش��ود ب��ه 3برابر تاکید 
کرد و گفت؛ در این راس��تا نیروی‌انس��انی س��تادی 
برای فعال‌س��ازی معاون��ت معدنی اس��تان‌ها فعال 
خواهند ش��د و از سوی دیگر تس��هیلات لازم برای 
رفع مش��کلات ایمنی معادن اعطا می‌ش��ود، گرچه 
برخی موان��ع تجهیزاتی را می‌توان ب��ا کمک مراکز 
تحقیقاتی دانش��گاه‌ها برطرف کرد. همچنین معاون 
معدنی وزارت صنعت و معدن نیز برای توسعه معادن 
اعلام کرد؛ ساماندهی بخش معدن آغاز شده است و 
س��ازمان صنعت و معدن استان‌ها می‌توانند فعالیت 

معادن کوچک را تسهیل کنند.
روی �� پژوه�ش  ب�رای  دانش�گاه  ب�ا  تواف�ق 

نقایص فنی
مجید پورمقدم، معاون معدنی سازمان صنعت، معدن 
و تجارت استان تهران با اشاره به اینکه خیلی از معادن 
مش��کل فنی دارند، اظه��ار کرد: هم‌اکن��ون پایان‌نامه 
خیلی از دانش��گاه‌ها روی موضوعات غیرکاربردی اجرا 
می‌ش��ود که با توافق وزارت صنعت، معدن و تجارت با 
دانش��گاه‌های صنعتی می‌توان آنها را به س��وی بررسی 

مشکلات فنی و ایمنی معادن سوق داد. از سوی دیگر با 
ترغیب دانشگاه‌ها در ورود به فرآوری مشکلات فناوری 

این بخش را برطرف کرد.
نیاز به تشکیل یگان حفاظت از معادن��

مهدی حس��ینی، مع��اون معدنی س��ازمان صنعت، 
مع��دن و تجارت اس��تان کرمان با بی��ان اینکه برخی 
محدوده‌های این استان توس��ط سازمان محیط‌زیست 
و... بلوکه ش��ده اس��ت، گفت: برداش��ت مواد معدنی از 
اولویت بالایی برخوردار اس��ت و این در حالی است که 
پرونده اختلافات بین س��ازمان‌ها و معادن که به دادگاه 
ارجاع می‌ش��ود به دلیل ناآشنا بودن دادگاه‌ها با معادن 
روند رس��یدگی آنها تا چندین سال به طول می‌انجامد 
از این رو، باید برنامه‌ای برای تس��هیل در رسیدگی این 
پرونده‌ها در نظر گرفته ش��ود ت��ا بتواند رونق معادن را 
به ارمغان بیاورد. از س��وی دیگر، به دلیل محدود بودن 
نیروی انسانی رصد وسیع معادن در استان‌ها امکان‌پذیر 
نیس��ت که نیاز به تش��کیل یگان حفاظت از معادن را 

دو چندان می‌کند.
رشد هماهنگ صنایع با معادن��

علیرض��ا جوکار، مع��اون معدنی س��ازمان صنعت، 
معدن و تجارت اس��تان فارس ب��ا نگاهی به اهمیت 
پروانه‌های بهره‌برداری در معادن گفت: برای افزایش 
فعالیت‌ه��ای معدن��کاری و رف��ع موانع تس��هیلاتی 

نیاز اس��ت که بانک‌ها طبق تبص��ره 9 قانون معادن 
پروانه‌های معدنی را باید به‌عنوان وثیقه قبول کنند و 
همچنین رش��د واحدهای صنایع معدنی با معادن در 
اس��تان‌ها هماهنگ باش��د تا حداکثر ارزش‌افزوده در 

آنها ایجاد شود. 
رونق فرآوری با فعالیت سازمان‌های توسعه ای��

رضا رحیمی، معاون معدنی سازمان صنعت، معدن و 
تجارت استان کرمانش��اه در رابطه با توسعه متوازن در 
معدن تصریح کرد: مهم‌ترین فاکتور در توس��عه متوازن 
در مع��دن س��رمایه‌گذاری جدی��د و توجه ب��ه نیروی 
انس��انی به‌عنوان عامل توسعه‌ای اس��ت، از این‌رو برای 
جلوگیری از خام‌فروشی به‌ویژه قیر طبیعی که تنها در 
چند استان غرب کش��ور وجود دارد و بخش خصوصی 
تمایل چندانی به ورود به آن ندارد نقش س��ازمان‌های 

توسعه‌ای کارساز است.
معدن در تولید و صادرات یک رکن شود��

وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت با بی��ان اینکه دولت 
برنامه گس��ترده‌ای برای معادن دارد و از س��وی دیگر 
مقام معظم رهبری به توس��عه مع��دن تاکید کرده‌اند، 
اظهار کرد: توسعه معدن یک ضرورت است، به گونه‌ای 
که س��هم یک‌درصدی آن از تولی��د ناخالص ملی باید 
به 3براب��ر افزایش یابد، همان گونه که در اوایل انقلاب 
توانس��تیم با راه‌اندازی طرح‌های جدید س��یمان علاوه 

بر تامین نی��از داخلی، صادرات این محصول را افزایش 
دهیم، اکنون نیز می‌توانیم با تلاش معدن را در تولید و 

صادرات به‌عنوان یک رکن قرار دهیم.
مهندس محمدرضا نعمت‌زاده با اشاره به اینکه معدن 
یکی از مقوله‌هایی اس��ت که با تمرکز بر آن می‌توانیم 
صادرات محصولات غیرنفتی را افزایش دهیم، افزود: با 
بررسی مبانی و اینکه چه اقداماتی در معادن می‌توانیم 
انج��ام دهیم، رقم‌های کلان��ی در معدن در نظر گرفته 
ش��ود اما ابتدا باید بررس��ی کنیم چه بخش‌هایی برای 
فعال‌سازی مربوط به قوانین و مقررات و چه بخش‌های 
مربوط به بخش خصوصی اس��ت. بنابراین با اهتمام به 
گسترش فعالیت‌های معدنی و صنایع وابسته به اعتماد 
مل��ت و دولت از طری��ق نظارت بر بخش‌ه��ای ایمنی 
معادن، حقوق دولتی، پروانه‌های بهره‌برداری و... پاسخ 

مثبت دهیم.
س�رمایه‌گذاری�� زمینه‌ه�ای  ش�دن   مش�خص 

 در معدن
وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت با اش��اره ب��ه اینکه 
زمینه‌ه��ای س��رمایه‌گذاری در معادن باید مش��خص 
ش��وند، تصری��ح کرد: با تهیه فهرس��تی از رش��ته‌های 
قابل س��رمایه‌گذاری در معادن و اینک��ه با چه فناوری 
و تجهیزات��ی می‌توانیم آن را رونق ببخش��یم، می‌توان 
با تعامل با دانش��گاه‌ها یا واردات فناوری از کش��ورهای 
معتب��ر زمینه تحقق بخش‌های مغف��ول مانده را فعال 
کنیم به‌ویژه مواد معدنی چون تیتانیوم با فناوری جدید 
مورد بهره‌برداری قرار گیرد همچون نفلین س��یلین که 
پس از 15س��ال بی‌توجهی قدم‌هایی برای فعال‌سازی 

آن برداشته شد.
مهن��دس محمدرضا نعمت‌زاده با تاکید بر مش��خص 
ش��دن ضرب‌الاجل با تعیی��ن زمانبن��دی در واگذاری 
پهنه‌ه��ای معدن��ی، افزود: ب��رای واگ��ذاری معادن در 
یک زمانبندی باید مش��خص شود که این پهنه در چه 
زمانی از طریق مناقصه واگذار شود که این امر مستلزم 
ایجاد رغبت در س��رمایه‌گذاران بخش خصوصی با نوع 

اطلاع‌رسانی درست است.
وزیر صنعت، معدن و تجارت با اش��اره به اینکه زمینه 

حض��ور مردم در معدنکاری فراهم ش��ود، ادامه داد: در 
معادن��ی که از ایمنی پایین��ی برخوردارند با در اختیار 
گذاشتن تجهیزات و تسهیلات به معدنکاری آنها کمک 
ش��ود. از سوی دیگر در ش��هرهایی که با کمبود نیروی 
انس��انی مواجه هستند از نیروهای ستادی و جابه‌جایی 
نیروها ب��رای فعال کردن بخش‌های معدنی اس��تان‌ها 

استفاده شود.
او ب��ا نگاهی به وظیفه نظارتی س��ازمان‌های صنعت، 
مع��دن و تجارت اضافه کرد: با توج��ه به اینکه نظارت 
برای س��ازمان‌ها یک وظیفه ذاتی اس��ت برون‌س��پاری 
نظارتی باید با مس��ئولیت و رصد آنها توسط سازمان‌ها 
دنبال ش��ود که می‌توان از روش‌های مختلفی همچون 
مانیتورین��گ ب��رای این نظ��ارت یا گرفت��ن گزارش یا 

بررسی‌های رندمی این مسئله را پیگیری کرد.
نقش تسهیل‌کننده استان‌ها در معادن کوچک��

معاون معدنی وزارت صنعت، معدن و تجارت با اشاره 
به اهمیت حضور بخش خصوصی در پروژه‌های معدنی 
اظهار کرد: در معادن کوچک با در نظر گرفتن کس��ب 
امتیاز بالاتر از 100، س��ازمان صنعت، معدن و تجارت 
اس��تان‌های می‌توانند ورود بخش خصوصی را تسهیل 
کنند و در پهنه‌های بالای 250کیلومتر به بالا نیازمند 
اختیارات وزیر صنعت، معدن و تجارت است و تا تعیین 

تکلیف واگذار نشود.
جعفر س��رقینی با اشاره به اینکه معادن استان‌ها باید 
فعال شوند، افزود: در حال حاضر تنها 18 استان کشور 
از معاونت مس��تقل معدنی برخوردار هستند که با آغاز 
سازماندهی در بخش معدن می‌توان فعالیت‌های معدنی 

را با رونق بیشتری همراه کرد.
همچنی��ن عباس��علی ایروان��ی، مدی��رکل نظارت و 
بهره‌ب��رداری وزارت صنعت، مع��دن و تجارت در رابطه 
ب��ا اخذ حق��وق دولتی در اج��رای پروژه‌ه��ا گفت: در 
پروژه‌های و طرح‌های عمرانی برداشت شن و ماسه باید 
ب��ا اخذ اجازه از وزارت صنعت، مع��دن و تجارت انجام 
گیرد حال اگر این طرح‌ها کوچک باشد می‌توان حقوق 
دولتی را در ابتدا و اگر بزرگ باش��د به‌صورت مرحله‌ای 

و در حین اجرا اخذ شود.

حامد ش�ایگان-گروه معدن: در جلس�ه‌ای که با حضور محمدرضا نعمت‌زاده، وزیر صنعت، معدن و تجارت، جعفر س�رقینی، معاون معدنی وزیر و اس�دالله 
کش�اورز، مدیرکل اکتش�اف و استخراج با معاونان معدنی این وزارتخانه و در راستای رفع موانع رشد و رونق معادن برگزار شد مسئولان و متولیان معدنی 
هر اس�تان موانع و مش�کلات موجود در معادن و صنایع معدنی استان متبوع خود را مطرح کردند تا با ایجاد هماهنگی در بخش‌های مختلف زمینه حضور 

بیشتر بخش خصوصی فراهم شود.

5 معدن
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حضور بیش از 90 شرکت صنایع معدنی خارجی در تهران
در نمایشگاه بین‌المللی معدن و صنایع معدنی تهران بیش از 90 شرکت خارجی ازجمله شرکت‌های اروپایی حضور یافتند.

به گزارش  این نمایشگاه روز جمعه با حضور محمدرضا نعمت‌زاده وزیر صنعت، معدن و تجارت در محل دائمی نمایشگاه‌های بین‌المللی 
تهران آغاز به کار کرد. در نمایشگاه بین‌المللی معدن، صنایع معدنی، ماشین‌آلات، تجهیزات و صنایع وابسته بیش از 250 شرکت داخلی و خارجی 
حضور دارند. برگزاری 20 همایش و کارگاه علمی با حضور متخصصان و استادان دانشگاه‌ها و همچنین برنامه‌ریزی برای بازدید هیات‌های تجاری 
داخلی و خارجی، برخی از برنامه‌های جانبی نمایش��گاه بین‌المللی معدن، صنایع معدنی، ماش��ین‌آلات، تجهیزات و صنایع وابسته است. نمایشگاه 
بین‌المللی معدن، صنایع معدنی، ماش��ین‌آلات، تجهیزات و صنایع وابس��ته از 25 تا 28 مهرماه جاری هر روز از س��اعت 9 تا 16 در محل دائمی 

نمایشگاه‌های بین‌المللی تهران آماده بازدید عموم است.

وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت در مراس��م افتتاحی��ه نمایش��گاه بین‌المللی 
معدن، صنایع معدنی، ماش��ین‌آلات، تجهیزات و صنایع وابسته در محل دائمی 
نمایش��گاه‌های بین‌المللی تهران در جمع خبرنگاران با اش��اره به اولویت توسعه 
اکتش��اف در بخش معدن اعلام کرد: هدف این اس��ت که نقش معدن در تولید 
ناخالص داخلی از رقمی که هم‌اکنون است به 3 ‌برابر افزایش یابد که این موضوع 

با فعالسازی بخش خصوصی محقق خواهد شد.
، مهندس محمدرضا نعمت‌زاده در این مراسم در حوزه معدن،  به گزارش 
اکتش��اف را یکی از ارکان‌ اصلی دانست و گفت: در زمینه اکتشافات فعالیت‌های 
گس��ترده‌ای را آغاز کرده‌ایم و تا آخر سال بخش خصوصی داخلی و خارجی در 
این زمینه فعال خواهند ش��د. از این‌رو ظرف 3-2 ماه آینده در اغلب استان‌های 

معدن‌خیز به منظور ایجاد سرمایه‌گذاری در این حوزه فعال خواهند شد.
بخش معدن، پایه و بنیان تولید��

وزیر صنعت، معدن و تجارت با بیان اینکه تاکنون برخی از معادن نیمه‌فعال و 
تعطیل فعال شده‌اند، افزود: خوشبختانه در حوزه معدن تحصیلکرده‌های خوبی 

داریم که امیدواریم بتوانیم از تمام فرآوری‌های معدنی استفاده کنیم. 
او با اش��اره به اینکه بخ��ش معدن پایه و بنیان برنامه‌های تولیدی کش��ور به 
حس��اب می‌آید، ادامه داد: از س��رمایه‌گذاری خارجی در بخش معدن استقبال 
می‌ش��ود و سرمایه‌گذاران می‌توانند در ابتدای امر در زمینه معادن مطالعه کنند 
و در آن ابتدا پولی از آنها گرفته نمی‌ش��ود و پس از اینکه به ذخیره مش��خصی 
دس��ت یافتند برای آن مساحت کوچکتر مبلغی از آنها اخذ و پروانه بهره‌برداری 

به آنها داده می‌شود.

مهن��دس نعمت‌زاده با بیان اینکه در حال حاضر معادن تنها حدود یک درصد 
از تولید ناخالص ملی را تش��کیل داده‌اند، گفت:‌ هدف این اس��ت که بتوانیم این 
میزان را تا س��ه برابر افزایش دهیم به همین دلیل از زمان تشکیل دولت جدید 

برنامه‌ریزی‌های جدی را در این راستا داشته‌ایم.
فعالسازی با حضور سازمان‌های توسعه در اکتشاف��

وزیر صنعت، معدن و تجارت با بیان اینکه امس��ال 3نمایشگاه در زمینه معدن 
برگزار شده اس��ت، گفت: گروه‌های مختلفی درصدد توسعه این صنعت هستند 
که عمده آنها را بخش خصوصی تش��کیل داده اند. مهندس نعمت‌زاده در مورد 
سهم معدن از تخصیص 1200میلیارد تومان به بخش تولید اظهار کرد: در این 
زمینه سهمیه‌بندی وجود ندارد چراکه طرح‌ها باید توجیه‌پذیر باشند و از آنجایی 
ک��ه بانک‌ها باید این مبلغ را پرداخت کنن��د در نظر داریم این را به‌عنوان یارانه 

سود تسهیلات پرداخت کنیم.

وزیر صنعت، معدن و تجارت در نمایشگاه بین‌المللی معدن، صنایع و تجهیزات معدنی مطرح کرد؛
تقویت اکتشافات معدنی در اولویت است



شنبه 26 مهر 1393 - 23 ذی‌الحجه 1435- 18 اکتبر2014- شماره 63- پیاپی 1381

mine@smtnews.irصنایع معدنی6روی خط خبر نداشتن امکان سرمایه‌گذاری 
بزرگترین معضل بخش معدن

یک کارش��ناس معدن گف��ت: بزرگترین معضلی 
که در بخش معدن با آن روبه‌رو هس��تیم، نداشتن 
امکان سرمایه‌گذاری است که بخشی از این موضوع 
به قوانین دولتی برمی‌گردد و امروزه س��ازوکارهای 

جذب سرمایه فراهم نیست.
خس��رو خندان در گفت‌وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
کش��ور عمان ک��ه به م��ا نزدیک اس��ت ذخایرش 
همچون ایران است و به دلیل فراهم کردن سازوکار 
سرمایه‌گذاری، اکنون به لحاظ ظرفیت‌های معدنی 

بالفعل شده ولی در ایران این اتفاق نیفتاده است.
وی با اش��اره ب��ه اینکه ایران به لح��اظ ذخایر و 
تولید ماده معدنی جزو 10 کش��ور برتر دنیاس��ت، 
افزود: تولید ماده معدنی هزینه‌های سرمایه‌گذاری 
از آن  ام��ا اگ��ر بخواهی��م  کمت��ری می‌خواه��د 
ارزش‌افزوده ایجاد و کارخانه فرآوری احداث کنیم 
ب��ه جذب منابع مالی بزرگ نیازمند هس��تیم. وی 
اضافه کرد: بخش دیگر مش��کلات در بخش معدن 
ب��ه بخ��ش خصوص��ی برمی‌گ��ردد و بای��د بخش 
خصوصی وارد عمل ش��ود. در ای��ن بخش نیز باید 
س��ازوکارها و قوانی��ن تغییر کند ت��ا امکان جذب 

سرمایه فراهم شود.

تولید روزانه 330 تن سیمان
در سیستان

مدیرعامل کارخانه س��یمان سیستان گفت: افزایش 
کلینکر س��یمان، چالش دیرینه کارخانه‌های استان با 

وجود شرایط مطلوب برای صادرات است.
 عل��ی احس��انفر از تمدید قرارداد تامین س��وخت 
مصرفی کارخانه )مازوت( تا پایان س��ال 93 خبر داد 
و افزود: با توافقات صورت گرفته قرداد تامین سوخت 
کارخانه تا پایان س��ال تمدید شد  و بحمدالله مشکل 
تامین س��وخت مورد نیاز در 6 ماه آینده حل ش��ده 
اس��ت. وی ضمن معرفی چالش‌های فراروی صادرات 
سیمان در استان، مهم‌ترین مشکل برای ترانزیت این 
محصول به کش��ورهای همسایه را عوارض سنگین و 
مش��کلات موج��ود در اداره کل حمل‌ونقل و پایانه‌ها 
عن��وان کرد و گفت: در حال حاضر کارخانه س��یمان 
سیس��تان چیزی قریب به 330 تن تولید روزانه دارد 
ک��ه 60درصد صادرات و 40درصد آن به بازار مصرف 
داخل اختصاص می‌یابد. احسانفر ابراز امیدواری کرد 
ک��ه در صورت همکاری ارگان‌ه��ای مرتبط در بحث 
ص��ادرات این محص��ول بتوان 560ه��زار تن کلینکر 

انباشته سیمان سیستان را تبدیل به سیمان کرد.

مشق شبی برای پنجره واحد تجاری فرامرزی

 در ه��ر ح��ال هفته پیش گروه معدن در گزارش��ی 
مفصل به بررس��ی مش��کلات و دلایل اجرایی نش��دن 
پنجره واحد تجاری و تاثیر آن بر رشد و توسعه معادن 
و صنایع معدنی کشور پرداخت و درست در زمانی که 
هم��گان از بخش صنعت گرفته ت��ا معدن و تجارت از 
اجرایی نشدن این طرح گله می‌کردند خبر تایید طرح 

پنجره فرامرزی رسید. 
کارشناس��ان مهم‌ترین دلایل اجرایی نشدن پنجره 
واح��د تج��اری و برگزار نش��دن جلس��ات مش��ترک 
س��ازمان‌ها و دس��تگاه‌های مرتبط ب��ا وزارت صنعت، 
معدن و تجارت را به رسمیت نشناختن این وزارتخانه 
به‌عنوان مس��ئول این طرح عنوان کردند و اینکه این 
دستگاه‌ها در کلیات نمی‌توانند به یک نقطه‌نظر واحد 

برسند. 
همان‌طور که عبدالعلی حقیقی 
در این‌ب��اره ب��ه  می‌گوید: 
مبحث صادرات در بخش معدن 
بحث شیرین و فریبنده‌ای است 
و هر تصمیمی برای رونق گرفتن 
ص��ادرات به آن جذابیت می‌بخش��د ب��ا این حال باید 

مراقب یکسری افراط‌ها و تفریط‌ها در بحث باشیم. 
رییس کمیته فرآوری تدوین نظام مهندس��ی بخش 
مع��دن وزارت اضافه می‌کند: باید در وهله نخس��ت به 
دنبال حل دس��ت‌اندازهای اج��رای طرح پنجره واحد 
در داخل کش��ور باش��یم چ��ون پیش زمین��ه اجرای 
درس��ت پنجره واحد فرامرزی به‌ش��مار می‌رود. اما آیا 
ما توانس��ته‌ایم مش��کلات اجرای این طرح را در داخل 

حل کنیم؟
وی با بیان اینکه هر طرحی که در سطح کلان به نفع 
اقتصاد کشور است باید اجرا شود ادامه می‌دهد: طرح 

پنجره واحد اگر در ادامه به ثروتمندتر شدن جامعه و 
ارتقای رفاه آن بینجامد باید انجام ش��ود ولی مهم این 
اس��ت که آیا این‌گونه طرح‌ها کارشناس��ی ش��ده‌اند و 
معایب و مزایا و نقاط ضعف‌شان شناسایی شده است؟ 
اگ��ر چنین اتفاقی نیفتاده اس��ت باید در اجرای آن تا 
زمانی که مش��کلات زیربنایی و اصلی آن حل نش��ده، 

دست نگه داریم.
این کارشناس ارشد طرح و برنامه‌ریزی معتقد است 
طرح پنجره واحد در داخل کش��ور طرح بسیار خوبی 
اس��ت که حداق��ل در بخش مع��دن و صنایع معدنی 
می‌تواند بس��یاری از مش��کلات و موانع پیش روی این 
بخ��ش را مرتفع کند اما تا زمانی‌که مش��کلات داخلی 
این طرح رفع نش��ده نباید به فکر ارتقای آن در سطح 
بین‌الملل��ی باش��یم چ��را که در پنج��ره واحد تجاری 
فرام��رزی با مش��تریان خارجی س��روکار داریم و هر 
گونه مش��کلی که پیش بیاید و از قبل نیز راه‌حل‌های 
پیش‌بینی نشده‌ای برای آن در نظر گرفته نشده باشد، 
مشتریان را برای همیشه از دست خواهیم داد و وجهه 

بین‌المللی مان را با خطر مواجه خواهیم ساخت.
حقیق��ی با بیان اینکه برای انجام کارهای مطالعاتی 
پیش‌نی��از پنجره واح��د به یک تیم کارشناس��ی و 3 
ماه زمان احتیاج داریم و کار خاص و س��ختی نیس��ت 
اظهار می‌دارد: اگر اعتقاد راس��خی بر خوب بودن این 
طرح اس��ت نباید معطل کنی��م و هر قدر عقب بمانیم 
 ب��ه ضرر ماس��ت چرا که دنیا جلو م��ی‌رود و معطل ما

نمی‌ماند. 
وی با اش��اره ب��ه اینکه صرف اج��رای این طرح در 
کش��ورهای دیگ��ر نباید باعث ش��ود که ب��رای عقب 
نماندن از دیگر کش��ورها به اجرای عجولانه این طرح 
بپردازی��م اظه��ار می‌دارد: ضمن اینکه در مس��ئولان 

باید اراده اجرای این طرح‌های کارشناس��ی باش��د و 
مثل برخی طرح‌های استراتژیک در معدن که باوجود 
هزین��ه ک��ردن میلیاردها تومان بودج��ه، روی تاقچه 
گذاش��ته شد و به اجرا نرسید، نباشد.  این کارشناس 
ارش��د وزارت صنعت، معدن و تجارت در ادامه با بیان 
اینک��ه در صورت اجرای صحیح این طرح می‌تواند در 
روند توس��عه مبادلات تج��اری بین‌المللی موثر واقع 
شود می‌گوید: بسیاری از کشورهای پیشرفته اروپایی 
باوجود اینکه خود کارخانجات فولاد دارند ولی تولید 
فولاد را به حداقل رس��انده‌اند و اقدام به واردات فولاد 
می‌کنند ولی آیا می‌توان گفت چون این کشورها این 

کار را انجام داده‌اند ماهم باید پیروی کنیم؟
عبدالعل��ی حقیقی ب��ا عنوان اینکه ش��رایط اجرای 
طرح‌های صنعتی به فاکتورهای زیادی بس��تگی دارد 
تصریح می‌کن��د: مزیت‌های ما در تولید فولاد دارد به 
قیمت‌ه��ای جهانی نزدیک می‌ش��ود و نمی‌توان گفت 
الان هم مزیت‌های س��ابق را داریم. شاید به این دلیل 
ک��ه نرُم اش��تغالزایی ما بالاس��ت و از ط��رف دیگر به 
تکنولوژی‌های بالا دس��تیابی پیدا نمی‌کنیم ولی فعلا 

چاره‌ای جز ادامه‌ این روند نداریم. 
مشق شب را ننوشتیم��

باوج��ود اینک��ه در قان��ون آم��ده و ب��رای بخش‌های 
مختل��ف اقتصاد نیز تعریف ش��ده، پنج��ره واحد اجرا 
نش��ده و دس��تگاه‌های ذی‌ربط در این پنجره که قرار 

اس��ت جریان ورود س��رمایه را به بخش‌های صنعت، 
معدن و تجارت تس��هیل کنند، با هم همس��و و همراه 
نیستند. س��رمایه‌گذاران نیز تا به جواب استعلام‌های 
خود برسند کلی زمان از دست می‌دهند و کارشان در 

دست‌انداز می‌افتد. 
سیدرس��ول رنجبران با بیان این 
ب��ه  می‌گوی��د:  مطل��ب 
طبیعی اس��ت که تا پنجره واحد 
در داخل به جایی نرسد و مستقر 
نشود و ایرادهای کارش مشخص 
نگ��ردد، اجراک��ردن پنج��ره واحد فرام��رزی به نظر 
نمی‌رس��د بتواند موفق عمل کند. این عضو کمیسیون 
صنای��ع و معادن اتاق بازرگانی ایران اضافه می‌کند: ما 
از بچگی آموختیم که تا زمانی که مش��ق شبمان را در 
خانه مرتب و تمیز ننویس��یم نمی‌توانیم تکالیف داخل 
مدرس��ه را درست انجام بدهیم. اجرایی نشدن پنجره 
واح��د داخلی، باعث می‌ش��ود هر قدم��ی که در ادامه 
برداش��ته می‌ش��ود ابتر بماند و بر سر راه اجرای همان 
طرح داخلی نیز به مش��کل برخورد کنیم. در صورتی 
که با اجرای پنجره واحد داخلی و شناسایی نقاط قوت 
و ضع��ف و ایراده��ای آن، می‌توانیم با کمترین هزینه 
جانب��ی قدم بعدی را که پنجره واحد تجاری فرامرزی 
است درس��ت برداریم. بنابراین من معتقدم در اجرای 

این طرح باید اولویت را در نظر گرفت.

محبوب�ه ناطق- گروه معدن: در جلس�ه‌ای که در کمیته ملی تس�هیل فرامرزی تش�کیل ش�د پنجره واحد 
فرامرزی تصویب ش�د و به تایید رس�ید؛ در این جلسه که با ریاس�ت علی‌اصغر توفیق، معاون وزیر صنعت، 
مع�دن و تجارت برگزار ش�د و به تصویب و تایید اعضا رس�ید قرار اس�ت ب�ه زودی درگاه یکپارچه تجارت 
فرامرزی وارد فاز توس�عه نرم‌افزاری ش�ود. در واقع اعلام راه‌اندازی این طرح از آن جهت حائز اهمیت است 
ک�ه در بخ�ش معدن به‌عنوان یکی از مهم‌ترین حوزه‌هایی که بخش اعظم�ی از صادرات غیرنفتی را به خود 
اختصاص می‌دهد اجرایی شدن این طرح در رفع بسیاری از موانع و مشکلات پیش روی این بخش تاثیر‌گذار 
خواهد بود و می‌تواند در آینده زمینه رش�د و توس�عه اقتصاد معدنی کش�ور را فراهم کند. البته این درگاه 
تجارت فرامرزی در حالی به تایید و تصویب رس�یده و وارد فاز اجرایی ش�ده که هنوز پنجره واحد در بخش 

داخلی کشور که بیش از 3 سال از زمان مصوب‌شدن آن می‌گذرد به‌صورت کامل راه‌اندازی نشده است. 

شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران
شرکت ملی پخش فرآورده های نفتی منطقه کرمان

مناقصه‌گذار: شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران منطقه کرمان 

موضوع مناقصه: 
عملیات سوخت‌گیری هواپیمایی کرمان، سیرجان، رفسنجان، بم و جیرفت به پیمانکار واجد شرایط 

تاریخ، مهلت و نشانی محل دریافت و تحویل استعلام کیفی مناقصه‌گران: 
تاریخ تحویل مدارک 14 روز پس از انتشار آگهی نوبت دوم )حداقل با دو شرکت مناقصه انجام خواهد شد.( 

محل دریافت و تحویل مدارک: کرمان، چهارراه خواجو، شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه کرمان، طبقه دوم، اتاق شماره 2 
آدرس سایت:      

   http://kerman.niopdc.ir                                                                                                                  
   www.IETS.MPORG.ir
http://MONAGHESE.NIOPDC.ir

شرایط عمومی مناقصه: 
1ـ صلاحیت از اداره تعاون، کار و رفاه اجتماعی استان در سال‌جاری 

2ـ احراز امتیاز قابل‌قبول براساس معیار‌های ارزیابی توانمندی بهداشتی، ایمنی و زیست‌محیطی 
3ـ تاییدیه از سازمان حسابرسی یا اعضای جامعه حسابداران رسمی مبنی‌بر حسابرسی صورت‌های مالی 

4ـ احراز امتیاز قابل‌قبول در ارزیابی کیفی 
پس از ارزیابی کیفی، اسناد مناقصه بین مناقصه‌شدگان پذیرفته‌شده توزیع خواهد شد. 

تاریخ انتشار نوبت اول: 93/7/24
تاریخ انتشار نوبت دوم: 93/7/26 

     روابط عمومی شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه کرمان

آگهی مناقصه یک مرحله‌ای و  ارزیابی کیفی پیمانکاران منطقه کرمان
عملیات سوختگیری هواپیمایی کرمان، سیرجان، رفسنجان، بم و جیرفت

811/21348
شماره مجوز 342785

نوبت دوم 

نوبت دوم

مهلت ارائه پیشنهادمهلت دریافت اسنادموضوعشمارهنوع فراخوانردیف
93/8/793/8/18خرید 9 ردیف لوله فولادی درزدار9300990مناقصه1
خارج 19304544Rمناقصه2 سبز  فضای  بازکاشت  و  نگهداری  حفظ، 

فنس کارخانه و همچنین نگهداری، سرویس و 
انجام تعمیرات شبکه آبرسانی محدوده مذکور

93/7/2093/8/10

ضمنا لیست استعلام‌های مربوط به خریدهای متوسط )بدون برگزاری مناقصه( در سایت شرکت به آدرس ذیل درج می‌گردد.
سایر موارد:

1- زمان دریافت اسناد: از تاریخ نشر آگهی نوبت اول تا پایان ساعت اداری مهلت دریافت اسناد )مندرج در جدول(
2- جهت اطلاع از محل دریافت اسناد و کسب اطلاعات بیشتر به آدرس www.esfahansteel.com مراجعه فرمایید.

روابط‌عمومی ذوب‌آهن اصفهان

»آگهی فراخوان«
شرکت سهامی ذوب‌آهن اصفهان

معدن خیرآباد  پاسگاه  از  بعد  شیراز  جاده  کیلومتر 50  کرمان شهرستان سیرجان  استان  نشانی  به   مجتمع سنگ‌آهن سیرجان 
دوم  ولیعصر طبقه  میدان  از  بالاتر  نشانی  به  تهران  دفتر  آدرس  و  تماس 0344-1423481  با شماره  اداری   2 گل‌گهر ساختمان 
ساختمان ملی فولاد با شماره تماس 88899986-021 در نظر دارد احداث یک واحد پل روگذر )ویژه عبور و مرور دامپتراک( بر روی 
جاده روستایی حاشیه معدن 4 گل‌گهر را از طریق برگزاری مناقصه عمومی انجام دهد لذا متقاضیان شرکت در مناقصه می‌بایست 
مبلغ 570 ملیون ریال ضمانت بانکی معادل 5 درصد مبلغ برآوردشده براساس فهرست بهای معاونت برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی 
ریاست‌جمهوری را هنگام تحویل اسناد مناقصه در پاکت الف تحویل نمایند لذا متقاضیان می‌توانند حداکثر 10 روز پس از تاریخ آگهی 
پس از واریز مبلغ 500 هزار ریال به حساب جاری 244438 به نام مجتمع سنگ‌آهن سیرجان بانک سپه شعبه گل‌گهر سیرجان کد 

1137 و مراجعه به هریک از دو آدرس فوق‌الذکر نسبت به خریداری اسناد مناقصه اقدام نمایند. 
ضمنا تاریخ دریافت اسناد 1393/08/10 و بازگشایی پاکات الف و ب 1393/08/20 و بازگشایی پاکت ج 1393/09/01 در دفتر تهران 

می‌باشد.

توجه: آوردن مهر و معرفی‌نامه از طرف نماینده شرکت متقاضی جهت تکمیل فرم تحویل اسناد الزامی است.

مناقصه عمومی دو مرحله‌ای
مجتمع سنگ آهن سیرجان

نوبت دوم

1ـ موضوع مناقصه: اتصال خروجی ایستگاه ساوه 3 )سوم سراسری( به خط سوم آذربایجان به صورت مستقل 
2ـ نام و نشانی دستگاه مناقصه‌گزار: منطقه سه عملیات انتقال گاز ـ شهر ری ـ باقرشهر ـ بلوار فلسطین بعد از نیروگاه برق 

3ـ زمان دریافت اسناد مناقصه و اسناد ارزیابی کیفی )اسناد مناقصه و استعلام ارزیابی همزمان توزیع می‌گردد(: یک هفته پس 
از انتشار آگهی نوبت دوم 

محل دریافت و تحویل اسناد مناقصه و اسناد ارزیابی کیفی: شهر ری ـ باقرشهر ـ بلوار فلسطین ـ بعد از نیروگاه برق ـ منطقه سه 
عملیات انتقال گاز ـ  اتاق 311

4ـ میزان و نوع تضمین شرکت در مناقصه: 30/000/000 ریال به صورت ضمانتنامه بانکی یا واریز وجد نقد 
5ـ زمان ارائه مدارک: حداکثر 14 روز پس از آخرین مهلت دریافت اسناد 

6ـ زمان بازگشایی پاکات پیشنهاد‌ها در تاریخ 93/9/10 در تهران ـ جاده قدیم قم ـ باقرشهر ـ بلوار فلسطین ـ بعد از نیروگاه گازی 
ری ـ ستاد منطقه سه عملیات انتقال گاز می‌باشد. 

تلفن تماس: 021-55221367
کد فراخوان در پایگاه اطلاع‌رسانی مناقصات : 1/376/199

جهت کسب اطلاعات بیشتر به سایت منطقه سه عملیات انتقال گاز به آدرس 
http://www.nigc.nigte.ir
http://iets.mporg.ir
http://www.shana.ir
 روابط عمومی منطقه سه عملیات انتقال گاز

»حریم خطوط لوله انتقال گاز، حافظ سلامتی و ایمنی شماست«
شماره مناقصه: 87680153

آگهی مناقصه
شرکت انتقال گاز ایران 

منطقه سه عملیات انتقال گاز
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برای نخس��تین بار صادرکنندگان نمونه خدمات فنی 
و مهندس��ی، کالاه��ای ب��ا ارزش افزوده ب��الا و های‌تک 
م��ورد تجلیل ق��رار می‌گیرن��د و این در حالی اس��ت که 
رییس‌جمهوری برای نخستین بار در مراسم بزرگداشت 
روز ملی صادرات حضور خواهند داشت. این اقدام با توجه 
به رویکرد جدید سازمان توسعه تجارت صورت می‌گیرد 
که روز مل��ی صادرات را متفاوت از گذش��ته خواهد کرد 
چراکه از صادرکنندگانی که علاوه بر معیار‌های عمومی در 
بخش‌های کالایی، خدمات فنی و مهندسی و گردشگری 
ب��ا 3 معیار ارزش افزوده بالا، ص��ادرات کالاهای های‌تک 
و ص��ادرات خدمات فنی ـ مهندس��ی س��نجیده و حائز 
بالاترین امتیاز ش��ده‌اند تجلیل می‌شود. از سویی دیگر، 
سیاست‌های اقتصادی دولت بر توسعه صادرات غیرنفتی 
متمرکز اس��ت و حضور رییس‌جمهوری در مراسم روزی 
که به ن��ام روز ملی صادرات نامگذاری ش��ده، ارج نهادن 
دول��ت به ای��ن روز و تایی��دی بر گفته‌های دولت اس��ت 
ضم��ن اینکه برای قطعی ش��دن حضور رییس‌جمهوری 
در این مراس��م، این مراس��م 2 روز زودت��ر از ۲۹ مهرماه، 
روز مل��ی صادرات در تقویم خورش��یدی کش��ور برگزار 
خواهد ش��د. همچنین آیین‌نامه تشویق صادرکنندگان 
نمون��ه مصوب هی��ات وزی��ران و اصلاح��ات وارد بر آن، 
مبنای کار کمیته انتخاب صادرکنندگان نمونه اس��ت و 
طبق ای��ن آیین‌نامه صادرکنن��دگان منتخب در 3 گروه 
صادرکننده ممتاز، صادرکننده نمونه و صادرکننده برتر 
کشوری معرفی می‌شوند. براساس این آیین‌نامه، تا سقف 
۵۰ بن��گاه صادراتی در روز ملی ص��ادرات تجلیل خواهد 
ش��د، از صادرکنندگان ممتاز با اهدای تندیس بلورین و 
از صادرکنن��دگان نمونه با اهدای تندیس طلایی تجلیل 
خواهد ش��د. در همین حال، کارگروه‌‌هایی در اس��تان‌ها 
تش��کیل شده تا براس��اس ضوابط ابلاغی سازمان توسعه 
تجارت ای��ران، صادرکنندگان نمون��ه را حداکثر تا 2ماه 

آینده مشخص و معرفی کنند.

حجم واردات غیرنفتی کش��ور ما همیش��ه از صادرات 
غیرنفتی بیش��تر بوده؛ اما از زم��ان محدودیت‌های ارزی 
و ممنوعی��ت بعضی از کالاها به‌خصوص کالاهای اولویت 
۱۰ با کاهش واردات در سال گذشته و ادامه روند آن در 3 
ماهه اول امس��ال، صادرات از واردات پیشی گرفت که این 
حالت با بازگشت بازار و قوانین به حالت قبل مجددا منفی 
ش��د. دلایل کوتاهی دوره مثبت بودن تراز تجاری کشور 
و بازگش��ت به شاخص منفی، بازگش��ت بازار و قوانین به 
حالت قبل است ضمن اینکه باید نسبت به ادامه روند تراز 
منفی تجاری توجه ویژه‌ای داش��ت. بهبود وضعیت ارزی 
کش��ور و مثبت شدن رشد اقتصادی و آمارهای ارائه شده 
بیانگر افزایش س��رمایه‌گذاری در بخش صنعت است، به 
همین علت تقاضای ارز ب��رای واردات مواد اولیه صنعتی 
و خط تولید افزایش یافته اس��ت. اگر روند رشد اقتصادی 
ادام��ه پیدا کن��د حتما فاصله واردات از صادرات بیش��تر 
خواهد ش��د که چنانچه مسئولان به‌دنبال یکسان‌سازی 
تراز تجارت هستنند باید به صادرات توجه ویژه‌ای داشته 

باشند تا افزایش متناسب با واردات را داشته باشیم.
از س��ویی دیگر، با توجه به اعلام قائم مقام وزیر صنعت، 
معدن و تجارت در خصوص حل مش��کل مبادلات بانکی 
و قول مساعد سفیر روس��یه، امیدواریم با عملیاتی شدن 
هرچه سریع‌تر،‌ مبادلات بانکی با روسیه وارد فاز جدیدی 
ش��ود و بانک مل��ی بتواند ارز م��ورد نی��از را تامین کند. 
همچنین مشکل تردد تجار برطرف شود. کالاهای عمده 
صادراتی به روس��یه شامل خش��کبار، فرش، محصولات 
کشاورزی اعم از میوه و تره بار، مواد غذایی و … است که 
براس��اس نیاز بازار روس��یه و با فراهم شدن نیازهای لازم 
اعم از حمل‌ونقل و تعرفه‌های ترجیحی امکان اس��تفاده 

از این ظرفیت و افزایش صادرات کشور را داشته باشیم.
روسیه بازار بزرگی است که در اختیار ما قرار گرفته، اما 
شرایط پیش آمده در روسیه به نحوی نیست که روس‌ها 
صب��ر کنند تا ما ش��رایط خود را آماده کنیم و هر کس��ی 
که کالا با قیمت و کیفیت مناس��ب عرضه کند، می‌تواند 
وارد این بازار شود؛ به عنوان نمونه ترکیه زیرساخت‌های 
تولید کالا و حمل‌ونقل را ایجاد کرده است و اگر مسئولان 
توج��ه کافی در حمای��ت از تجار برای ورود ب��ه این بازار 
را نداش��ته باش��ند،‌ بازار را به راحتی از دس��ت می‌دهیم. 
همچنین سیس��تم حمل‌ونقل به خصوص کانتینرهای 
یخچ��ال‌دار نیاز به س��رمایه‌گذاری با تس��هیلات ارزان 
ب��رای واردات دارد. به دلیل گران بودن کانتینر نو، بخش 
خصوصی ب��دون حمایت نمی‌توان��د واردات آن را انجام 
دهد و کانتینر دس��ت دوم هم اجازه ورود ندارد و به طور 
قطع هدف‌گذاری ص��ادرات چند میلیاردی با ش��رایط 
کنونی کمی دش��وار اس��ت. همچنین س��ازمان توسعه 
تج��ارت باید برای بعض��ی کالا‌ها مثل می��وه که امکان 
رقابتی بالایی دارند، یاران��ه حمل‌ونقل هوایی ارائه دهد 
گرچه از شرایط فعلی اینطور برداشت می‌شود که دولت 
نی��ز تمام توان خود را برای حمایت و حفظ بازار روس��یه 
گس��یل داشته ولی س��رعت عمل در این خصوص بسیار 

ضروری و لازم است.

ولی‌اله افخمی‌راد
معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت

یک روز مهم 
صادراتی

محمد لاهوتی
نایب رییس کنفدراسیون صادرات 

چرا تراز تجاری 
دوباره منفی شد؟

تعرفه،‌ ابزار کنترلی در دست دولت
 نقش و کارکرد حقوق گمرکی در تجارت را بررسی می‌کند

مدیرعامل صندوق ضمانت صادرات خبر داد؛
راه اندازی کمپین تامین مالی 

صادرات غیرنفتی
همه به دنبال آن هس��تند که 
سودی از آش��فته بازار سیستم 
بانک��ی نصیبش��ان ش��ود، ب��ه 
لطف خ��دا در عرصه بین‌المللی 
می‌خواهیم جانش��ین سیستم 
بانک��ی ‌ش��ویم، چون یک��ی از 
صادر‌کنن��دگان  معض�الت 

خدمات فنی و مهندس��ی، دادن گارانتی به کارفرمای 
خارجی است، چنانچه صندوق توسعه ملی منابع لازم 
را تامی��ن کند، صندوق ضمان��ت صادرات قادر خواهد 
بود تا مس��تقیما کانترگارانتی ص��ادر کند ولی حداقل 
الزام آن این اس��ت که ۴۰۰میلیون یورو منابع از محل 
صندوق توسعه ملی به ما اختصاص دهند. این بخشی 
از اظهارات طاهر‌شه‌حامد، مدیرعامل صندوق ضمانت 

صادرات است که مشروح آن را در ادامه می‌خوانید.
صندوق برنامه‌های خاص�ی برای حمایت از ��

صادرکنن�دگان و برطرف کردن مش�کلات آنها 
دارد؟ 

متناسب با نیاز روز جامعه و صادرکنندگان، صندوق 
محصولات جدیدی ارائه می‌کند، به این منظور نرخ‌ها 
را بازنگ��ری مجدد کرده و تا ۸۰ درصد کاهش دادیم تا 
صادرکنن��ده را ترغیب کنیم که دیگر نگران نباش��د و 
تمام صادرات را پیش ما بیاورد تا همه را پوشش دهیم، 
سیاس��ت دیگر ما کمک به تامین مالی صادرکنندگان 
اس��ت که البته این وظیفه ذاتی ما نیست اما دنبال آن 
هس��تیم دیگران را برای این موضوع ترغیب کنیم و در 
این زمینه مذاکراتی با بورس انجام دادیم چون بعضی 
اوق��ات صادرکنندگان نیاز به تامی��ن مالی بلندمدت 
دارند که این موضوع باید به بازار س��رمایه برود. جامعه 
صادر‌کنن��دگان نیازهای جدی��دی دارد که صندوق 
ضمان��ت ص��ادرات خدمات جدی��د را طراحی کرده و 
اخیرا چند محصول جدید در اختیار فعالان اقتصادی 
ق��رار داده اس��ت، یک��ی از معض�الت صادر‌کنندگان 
خدمات فنی و مهندس��ی، دادن گارانتی به کارفرمای 
خارجی است، چنانچه صندوق توسعه ملی منابع لازم 
را تامین کن��د، صندوق قادر خواهد بود تا مس��تقیما 

کانترگارانتی صادر کند.
تامین مالی صادرات بانک‌ها بسیار کم است ��

آی�ا در این زمینه صن�دوق مذاکراتی را با برخی 
بانک‌ها آغاز کرده است؟ 

بل��ه، صن��دوق ضمانت ص��ادرات در ح��ال ترغیب 
بانک‌ها در ای��ن زمینه اس��ت و تفاهمنامه‌هایی نیز با 
برخی بانک‌ها امضا کردیم، با نگاهی به پرتفوی بیشتر 
بانک‌ها مش��اهده می‌کنیم تقریبا تامین مالی صادرات 
آنها صفر اس��ت و تقریبا سیستم تامین مالی در کشور 
برای صادرات فشل است، در نتیجه باید حتما نرخ‌های 
ترجیحی داش��ته باشیم که صندوق در این زمینه وارد 
ش��ده و با تمامی بانک‌ها وارد مذاکره می‌شود که آنها را 
برای تامین مالی ص��ادرات وارد کند و اقداماتی نیز در 

این زمینه انجام شده و در حال انجام است.
طب�ق اس�تاندارد جهانی یک هش�تم مبلغ ��

پوش�ش صادرات�ی بای�د س�رمایه موج�ود در 
صندوق باشد که چیزی حدود ۵۰۰ میلیون دلار 
اس�ت در حالی ک�ه موجودی صن�دوق ضمانت 
ص�ادرات اکنون حدود ۱۸۰ میلیون دلار اس�ت، 

تکلیف این کمبود بودجه چه می‌شود؟ 
ب��ا وجودی که در مجمع عمومی صندوق مقرر ش��د 
تا ۵۰۰ میلی��ون دلار برای افزایش س��رمایه صندوق 
از محل صندوق توس��عه ملی در نظر گرفته ش��ود، اما 
کمیسیون اقتصادی دولت محل تامین این بودجه را رد 
کرد و بنا ش��د تا معاونت برنامه‌ریزی ریاست‌جمهوری 
محلی را برای تامین این رقم در سال ۱۳۹۴ اختصاص 
دهد، که با وجود س��رمایه پایین صندوق در ۱۰ س��ال 
گذشته ۱۱میلیارد دلار تعهد پذیرفته‌ایم. یعنی حدود 
س��الانه یک میلیارد دلار که بیش از 5 میلیارد دلار این 
مبلغ مرب��وط به حوزه انرژی اس��ت و حقوق صاحبان 
س��هام صندوق درحال ‌حاضر تنه��ا ۱۸۰ میلیون دلار 
اس��ت که این موضوع، س��قف تعهدپذیری صندوق را 

کاهش می‌دهد.
کمپی�ن تامی�ن مال�ی ص�ادرات غیرنفتی ��

چیست و باچه هدفی راه‌اندازی شده است؟
ب��ا توج��ه به وضعی��ت ناگ��وار تامی��ن مالی بخش 
صادرات کش��ور و به دلیل اینکه تامین مالی، مش��کل 
عمده صادرات کشور است، کمپینی برای تامین مالی 
صادرات راه‌اندازی ش��ده اس��ت و صن��دوق ضمانت 
ص��ادرات ایران، تم��ام بانک‌های خصوص��ی را برای 
تامی��ن مالی بخش ص��ادرات کش��ور، تحریک کرده 
اس��ت، این در حالی اس��ت که ظرفیت‌های کش��ور، 
رسیدن به صادرات 4/31میلیارد دلاری سال گذشته 
نیس��ت؛ بلکه توان صادراتی جمهوری اسلامی ایران، 
۴ برابر بیش از آن چیزی اس��ت که در گذشته محقق 

شده است. 

گپ و گفت

 ... بازار در آرامش است
 جای خالی ایران در برندهای برتر جهان 

زه�را طهرانی- گروه تجارت: تعرفه را ش��رح یک 
کالا ی��ا محصول با عنوان یک کد یا ش��ماره ‌معین که 
زبان مشترک تمامی کش��ورهای عضو سازمان جهانی 
گم��رک در امور واردات،‌ ص��ادرات، بیمه، حمل‌‌‌ونقل و 
... اس��ت، تعریف کرده‌اند، به نحوی که جزو مولفه‌های 
بس��یار مهم در تج��ارت خارجی و البت��ه تولید داخل 
محس��وب می‌‌ش��ود. در واقع می‌‌توان تعرفه را مالیات و 
عوارضی که دولت‌ها به دلیل حمایتی، مالی یا هر دو، از 
کالاه��ا اخذ می‌کنند، عنوان کرد که به اصطلاح حقوق 
گمرکی هم نامیده می‌ش��ود. تعرف��ه باید به‌عنوان ابزار 
کنترلی در دس��ت دولت باشد تا با استفاده از آن بتوان 
علاوه ‌ب��ر حمایت از تولید داخلی، تج��ارت خارجی را 
گس��ترده و شفاف ساخت. معمولا تعرفه به دلیل نقش 
کارک��ردی در تجارت تاثیر بس��زایی در تولید داخل و 
می��زان واردات و ص��ادرات کش��ور دارد و زمان��ی که 
تعرفه‌ای بالا باش��د می‌توان با جلوگیری از ورود کالای 
نامرغ��وب از تولید داخلی حمایت کرد و اگر هم پایین 
تعریف ش��ود، می‌توان با رس��می وارد ش��دن کالاهای 

مرغوب از قاچاق جلوگیری کرد. 
دو بعد از تعرفه‌های گمرکی��

نایب رییس کمیس��یون واردات اتاق ایران با تاکید بر 
اینکه تعرفه کالایی مفید ارزیابی می‌ش��ود، اظهار کرد: 
تعریف تعرفه علاوه بر اینکه از نبود کالایی در کشور که 
ب��ه آن نیاز داریم، جلوگی��ری می‌کند در بعد دیگر هم 

حمایت از تولید داخل را به همراه دارد.
، تصریح  محمدرضا صفا در گفت‌وگو با خبرنگار 
کرد: با بالا بردن تعرفه می‌توان از واردات بی‌رویه کالاها 
جلوگی��ری و با پایی��ن آوردن آن هم می‌ت��وان بازار را 

تنظیم کرد.
به گفت��ه وی، اگ��ر بتوانیم تعرف��ه کالا را ب��ا تولید 
داخل برابر کنیم،‌ هم واردات کالای مرغوب به کش��ور 
را تس��هیل می‌بخش��یم و هم با حمایت از تولید داخل 

رقابت هم ایجاد می‌کنیم.
صفا با اش��اره به اینکه کیفیت کالاه��ای ایرانی باید 
افزای��ش یابد، گفت: اگر تعرفه کالایی را که قرار اس��ت 
وارد کشور ‌ش��ود بالا ببریم و آن کالا در کشور موجود 
باش��د، می‌توان فضای رقابتی ایجاد کرد و تولید‌کننده 
ایران��ی با توجه ب��ه این موضوع که قیمت تمام ش��ده 

کالای وارداتی بالا است، کیفیت را افزایش می‌دهد.
نایب ریی��س کمیس��یون واردات اتاق ای��ران افزود: 
اگر بخواهیم ممنوعی��ت در واردات ایجاد کنیم بازار را 
به‌دست واسطه‌ها و قاچاقچیان می‌سپاریم که در نتیجه 

کالا از مرز‌های غیرمجاز وارد خواهد شد.
وی تعرفه را ابزاری در دس��ت دولتمردان دانس��ت و 
اظهار کرد: در گمرکات کش��ور بای��د اظهار کالایی که 
تعرف��ه بالا دارد با کالایی که تعرفه پایین دارد جداگانه 

ارائه شود تا تخلفات هم کاهش یابد. 
صفا در خصوص زمان درست اعلام یا تغییر تعرفه‌ها 
تصری��ح ک��رد: این موض��وع در دس��تان دولتمردان و 
سیاس��تگذاران اقتصادی اس��ت که باید ب��رآورد کنند 

کالایی که در داخل تولید می‌ش��ود با چه کیفیت و به 
چه میزانی اس��ت و با محاسبه آن کسری مورد نظر را 
از طریق واردات و ایج��اد تعرفه متعادل با تولیدکننده 

ایرانی تامین کنند.
صفا با بی��ان اینکه هنوز به س��ازمان جهانی تجارت 
ملحق نش��ده‌ایم،‌ اظهار کرد: بای��د تولیدکننده را وادار 
کنیم که کیفیت کالاها را به اس��تاندارد جهانی برساند 
 WTO و این در حالی اس��ت که اگ��ر می‌خواهیم به
بپیوندیم باید ۴درصد عوارض صادراتی و وارداتی داشته 
باش��یم و ورود هر کالایی به جز کالاهای غیرش��رعی و 

مواد مخدر به کشور آزاد باشد. 
مهمترین کارکرد تعرفه، جلوگیری از قاچاق��

ریی��س کمیس��یون حمل‌ونقل ات��اق بازرگانی ایران 
تعرفه‌ه��ا در ایران را خیلی بالا ندانس��ت و اظهار کرد: 
دولت‌ه��ا باتوج��ه به ت��وان اقتص��ادی و تولیدی خود 

تعرفه‌ها را تعیین می‌کنند. 
مسعود دانش��مند به  گفت: تعرفه ابزاری است 
که هم به عنوان درآمد ناش��ی از واردات و صادرات کالا 
و ه��م به عنوان حمایت از تولی��د داخلی و صادرات در 

اختیار دولت‌ها قرار می‌گیرد. 
وی با اش��اره به ضعف و اش��کال عملک��رد تعرفه‌ای 
کشور، گفت: نوع مدیریت و تعیین تعرفه‌ها به گونه‌ای 
اس��ت که زمینه را ب��رای قاچاق مهیا می‌س��ازد. عضو 
هیات نماین��دگان اتاق ایران ادام��ه داد: درحال‌حاضر 
س��ازمان مبارزه با قاچ��اق کالا و ارز اعلام می‌کند که 
سالی ۲۰میلیارد دلار قاچاق کالا در کشور داریم که با 
احتساب ۱۰ درصد تعرفه موثر در کالاهای مختلف، در 
می‌یابیم که دولت ۲میلیارد دلار حقوق و عوارض بابت 

واردات کالا دریافت نمی‌کند. 
به گفته دانشمند در نتیجه با این اتفاق معنای دیگری 
هم درک می‌ش��ود، و آن هم پرداخ��ت نکردن مالیات 
است که در نهایت غیرش��فاف بودن تجارت خارجی و 
فعالیت‌های بازرگانی داخلی را به همراه خواهد داشت. 

رییس کمیس��یون حمل‌ونقل اتاق بازرگانی ایران ادامه 
داد: ب��ا این حال اگر دولت تعرفه‌ه��ا را کاهش دهد به 
ش��کلی که دیگر قاچاق مقرون به صرف نباشد، تجارت 
ش��فاف می‌ش��ود و در واقع یکی از عواملی که منجر به 

شفاف‌سازی تجارت خواهد شد، تعرفه است. 
وی با بیان اینکه دولت از ابزار تعرفه به خوبی استفاده 
نمی‌کند، تصریح کرد: وقتی حدود ۷/۸ درصد از قاچاق 
۲۰میلیارد دلاری کش��ور، متعلق به البس��ه است، باید 
تعرفه را کاهش دهیم و اجازه ورود قاچاق به کش��ور را 

ندهیم تا تجارت هم شفاف شود.
دانش��مند افزود: تعرفه‌ها باید به‌عنوان ابزار در اختیار 
دولت باش��د، یعنی ببینیم قاچاق چ��ه میزان و درچه 
کالایی بیشتر اس��ت و در آن صورت با تغییر در تعرفه 
کالای مذک��ور از قاچاق جلوگی��ری کنیم. ضمن اینکه 
تجربه جهانی نش��ان داده اس��ت که با پلیس��ی کردن 
ش��رایط بازرگانی نمی‌ت��وان جلوی قاچ��اق را گرفت. 
به گفت��ه عضو هیات نماین��دگان اتاق ای��ران، یکی از 
کارکرده��ای مهم تعرفه جلوگیری از قاچاق اس��ت که 
به تجارت ش��فاف و تولید داخلی کمک می‌کند. تعرفه 
در ایران را نمی‌توان مانعی برای تجارت دانست اما باید 
گفت از آن برای شفافیت فضای داخلی و توسعه تجارت 

و تولید داخلی به درستی استفاده نشده است.
ریی��س کمیس��یون حمل‌ونقل ات��اق بازرگانی ایران 
پیش��نهاد داد: کارکرد تعرفه باید به جایگاه اصلی خود 
بازگردد و این مش��کل را هم باید گمرک حل کند، چرا 
که به تمام اطلاعات دقیق و جزئی این بخش دسترسی 
دارد و از تعرفه کالا در کش��ورهای همسایه هم آگاهی 
دارد. وی افزود: تعرفه را وزارت صنعت، معدن و تجارت 
تعیین و گمرک اجرا می‌کن��د؛ در حالی که گمرک به 
راحت��ی می‌تواند در این امر دخالت کند و تعیین‌کننده 
تعرفه مناسب باشد تا بتوانیم کارکرد مثبت تعرفه را در 
راس��تای حمایت از تولید و شفافیت بازار داخلی داشته 

باشیم. 

معاون اول رییس‌جمهوری خواس��تار 
از  متش��کل  کارگروه��ی  تش��کیل 
وزارتخانه‌های صنعت، راه، بانک مرکزی 
و معاونت برنامه‌ری��زی رییس‌جمهوری 
برای بررسی و ارائه راهکار مناسب برای 
حل مس��ائل مربوط ب��ه ضمانتنامه‌های 
بانکی صادرکنندگان در اسرع وقت شد. 
به گ��زارش خبرگزاری مهر، اس��حاق 
جهانگیری مع��اون اول رییس‌جمهوری 
در جلسه ش��ورای‌عالی توسعه صادرات 
غیرنفت��ی با اش��اره ب��ه بازدی��د خود از 
سامانه جامع گمرکی، از اقدامات صورت 
گرفت��ه در گمرک ایران برای تس��ریع و 
تس��هیل در امر صادرات تقدیر کرد و از 
سایر دس��تگاه‌های مرتبط با صادرات و 
تجارت خارجی خواست تمام تلاش خود 
را برای فراهم ش��دن بس��تری در جهت 

توسعه صادرات کشور به کار گیرند. 
براینک��ه  تاکی��د  ب��ا  همچنی��ن  وی 
تصمیم‌گی��ری و سیاس��تگذاری صحیح 
برای توس��عه صادرات نیازمند اطلاعات 
مش��خص و روش��ن اس��ت، ب��ر ل��زوم 
گ��ردآوری و تجمیع دقی��ق اطلاعات از 

میزان صادرات، اقلام صادراتی و مقایسه 
آن با گذشته تاکید کرد.

جهانگی��ری در ادام��ه ای��ن جلس��ه 
با اش��اره ب��ه گزارش‌ه��ای ارائه ش��ده 
ب��ه  مرب��وط  مش��کلات  درخص��وص 
ضمانتنامه بانکی ب��رای صادرکنندگان، 
خواستار تش��کیل کارگروهی متشکل از 
وزارتخانه‌های صنع��ت، معدن و تجارت 
و راه و شهرس��ازی، بان��ک مرک��زی و 
معاونت برنامه‌ری��زی و نظارت راهبردی 
رییس‌جمه��وری ب��رای بررس��ی و ارائه 
راهکار مناسب برای حل این مسائل در 

اسرع وقت شد. 
مع��اون اول رییس‌جمهوری همچنین 
با اش��اره به پیش��نهاد افزایش س��رمایه 
صندوق ضمانت ص��ادرات ایران از وزیر 
ام��ور اقتص��ادی و دارایی خواس��ت این 
موضوع را مورد بررس��ی و پیگیری قرار 
دهد تا در صورت ل��زوم این موضوع در 

لایحه خروج از رکود لحاظ شود. 
محمدرض��ا نعم��ت‌زاده، وزیر صنعت، 
مع��دن و تجارت نیز در این نشس��ت با 
تاکید بر ل��زوم برنامه‌ری��زی و تدوین و 

طراحی اقدام��ات جدید برای جهش در 
افزایش صادرات غیرنفتی گفت: ظرفیت 
کش��ور به گونه‌ای است که قادر هستیم 
بس��یار بیش��تر از میزان فعلی صادرات 
غیرنفتی داش��ته باش��یم و لازم است با 
همفکری نس��بت به رف��ع موانع موجود 
و تدوی��ن و اجرای ای��ن اقدامات تلاش 

کنیم. 
همچنی��ن در ای��ن جلس��ه، ریی��س 
س��ازمان توس��عه تج��ارت گزارش��ی از 
عملکرد صادرات کالا و خدمات در 6ماه 
نخس��ت امس��ال ارائه کرد و درخصوص 
اق�الم عم��ده صادرات��ی و کش��ورهای 
مرتبط با صادرات و واردات ایران به ارائه 

توضیحاتی پرداخت.
در ادامه این جلس��ه گزارش��ی از روند 
اجرای تصمیمات جلسه گذشته شورای 
عالی توسعه صادرات غیرنفتی ارائه شد و 
درخصوص تصمیماتی که هنوز اجرایی 
نش��ده و برای اجرا با مشکلات و موانعی 
روبه‌رو هس��تند، بح��ث و تصمیم‌گیری 
ش��د. ضعف زیرس��اخت‌های داخلی در 
مبادی مرزهای ش��رقی و غربی کش��ور، 

اعمال نشدن مدیریت واحد در گمرکات 
مرزی، فقدان منابع مالی و بودجه مورد 
نیاز جه��ت اجرای پروژه‌ه��ای بازاریابی 
و توس��عه ص��ادرات و پراکندگی مراجع 
تصمیم‌گیری در حوزه تجارت خارجی از 
دیگر موضوعاتی بود که در این نشس��ت 

مورد بحث و تبادل نظر قرار گرفت. 
در این جلسه که وزرای امور اقتصادی 
و دارای��ی، ارتباطات و فناوری اطلاعات، 
راه و شهرس��ازی، جهاد کشاورزی، نیرو، 
نف��ت، معاون اجرای��ی رییس‌جمهوری، 
معاون علمی و فناوری رییس‌جمهوری، 
معاون رییس‌جمهوری و رییس سازمان 
می��راث فرهنگ��ی، صنای��ع دس��تی و 
گردش��گری، ریی��س کل بانک مرکزی، 
ات��اق  ریی��س کل گم��رک و ریی��س 
بازرگان��ی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
ایران نیز حضور داش��تند، طرح توس��عه 
صادرات کالا و خدمات به کش��ور عراق 
نی��ز مورد بحث و بررس��ی ق��رار گرفت 
و مقرر ش��د جزئی��ات ای��ن موضوع در 
کارگروه��ی تخصصی، بررس��ی و نهایی 

شود.

دستور افزایش سرمایه صندوق ضمانت صادرات ایران صادر شد 

ماموریت صادراتی برای 4 عضو کابینه 



گروه تجارت- به گواه بسیاری از تحلیلگران و کارشناسان 
اقتصادی س��ال 90 بدترین سالی است که در حافظه تاریخی 
اقتصاد ایران ثبت شده است. سالی که از هر جهتی بررسی‌اش 
می‌کنیم هیچ نداش��ته است جز س��قوط. تمام شاخص‌های 
رفاهی با تورم مواجه بوده و صنایع و تولیدات در اکثر بخش‌ها 
تا مرز نابودی پیش رفته‌ان��د. صنعت لبنیات هم از این قاعده 
مس��تثنا نبوده و س��یر صعودی افزایش قیمت‌ها به شدت بر 

مصرف و تولید آن اثر‌گذار بوده است.
سال 87؛ شروع راه تاریک��

مسعود میر‌کاظمی، وزیر بازرگانی دولت نهم اعلام می‌کند 
که موج ارزانی‌ها به ایران رس��یده اس��ت. منظ��ور او از اینکه 
می‌گوید »به ایران رس��یده«،‌ این است که وضعیت نابسامان 
اقتصادی در جهان باعث می‌ش��ود در آینده‌ای نه چندان دور 
کالاه��ای داخلی با کاهش قیمت همراه ش��وند! او توجیه بالا 
رفت��ن »اندک« قیمت‌های داخلی را ت��ورم وارداتی می‌داند و 
می‌گوید از این پس مش��کل حل خواهد ش��د. توجیهی که با 
واقعی��ت همخوانی ندارد. چراکه چن��د روز بعد از اظهارات او، 
معاونت اقتصادی مجمع تشخیص مصلحت نظام در گزارشی 
مکتوب اثبات کرد که تورم داخلی ایران ناشی از تورم وارداتی 
نیس��ت و از بین رفتن آن هیچ تاثی��ری بر قیمت اقلام داخلی 
نمی‌گذارد. موضوعی که مس��عود میرکاظمی، وزیر بازرگانی 
وقت آن را نپذیرفت و پس از گذشت دو ماه از بحران اقتصادی 
جهان، باز هم با قاطعیت خبر »از راه رسیدن موج ارزانی‌ها« را 

به خبر اول رسانه‌های ایران تبدیل کرد.
تنه��ا چند هفت��ه از صحبت‌های او گذش��ت و هر آنچه که 
او گفته نه تنها اجرا نش��د، بلک��ه 180 درجه با واقعیت تفاوت 
داش��ت. می‌ت��وان این‌طور گفت که ادعای مجمع‌تش��خیص 
مصلح��ت نظ��ام مبنی‌بر اینکه ت��ورم ایران ارتباط��ی با تورم 
وارداتی ندارد به‌طور دقیق درست بوده است. گواه این مسئله 
التهاب در بازار لبنیات است. صبح همان روزی که میرکاظمی 
بار دیگر ب��ر گفته‌هایش تاکید می‌کند، خبرگزاری ایس��نا از 
افزایش 10تا15درصدی قیمت برخ��ی لبنیات در بازار خبر 
داد. نکت��ه قابل توجهی ک��ه در رابطه با افزایش قیمت لبنیات 
در بازار وجود دارد این اس��ت که شرکت‌های لبنی دولتی جز 
نخس��تین ش��رکت‌هایی  بودند که قیمت برخی مواد لبنی را 
افزای��ش داده و به دنب��ال آن دیگر ش��رکت‌های محصولات 
لبنیاتی قیمت‌ه��ای تولیدات خود را افزای��ش دادند! قیمت 
خامه‌های 400 تومانی به 450 تومان، ش��یرهای بطری یک 
لیت��ری اس��ترلیزه از 750 به 850 تومان و ش��یرهای با تاریخ 

مصرف زیاد از 900 به 1000تومان رسید.
بهمن‌ماه همین س��ال، خبرآنلاین گزارشی منتشر می‌کند 
مبنی‌بر س��رانه مصرف لبنی��ات، به‌خصوص ش��یر در ایران؛ 

براس��اس این گزارش، س��رانه مصرف 
ش��یر در ای��ران 91 کیلوگ��رم اس��ت 
درحالی ک��ه آمارهای مص��رف جهانی 
شیر نش��ان می‌دهد که کمترین سرانه 
مص��رف در اروپا 144 کیلوگرم اس��ت. 
بنابر آمار رس��می، سهم شیر مدارس از 
مص��رف ملی در ایران حدود 2/7 درصد 
است و این رقم حتی از سهم کشورهایی 
که مصرف سرانه بسیار بالایی دارند نیز 
کمتر است. خلاصه این است که به دلیل 
اجرایی ش��دن فاز نخست هدفمندی‌ها 
میزان مصرف ش��یر کاه��ش پیدا کرده 

است.
س�ال 88؛ دفاع تمام قد حامیان ��

دولت
آبان‌ماه این س��ال، مجل��س به دولت 
اج��ازه می‌دهد که ظرف 5 س��ال یارانه 

ش��یر را به‌طور کل حذف کند. این طرح در ش��رایطی تصویب 
می‌شود که در همان روزها محمود نجفی، رییس هیات‌مدیره 
و مدیرعامل شرکت صنایع شیر ایران اعلام می‌کند که مصرف 
لبنیات در سال 88، 20 درصد کاهش داشته است. محمدرضا 
رضای��ی، نماین��ده مجلس، بر خ��وب بودن ای��ن طرح صحه 
می‌گ��ذارد و می‌گوی��د که دولت با ط��رح هدفمندی یارانه‌ها 
قصد دارد قدرت خرید اقش��ار ضعیف جامعه را افزایش دهد و 
اینکه می‌گویند با اجرای این لایحه شاهد جهش قیمت‌ها در 

بازار هستیم، اشتباه است.
اظه��ارات او زمانی جالب‌تر می‌ش��ود ک��ه می‌گوید کاهش 
مصرف لبنیات بی‌اط�الع مردم از خوب بودن این محصولات 
اس��ت: »عموم م��ردم از فواید لبنیات آگاه��ی کافی ندارند و 

اطلاع‌رسانی در این‌باره صورت نگرفته است«
احس��ان ظفری، مدیرعامل اتحادیه تعاونی‌های مواد لبنی 
نیز در همان روز می‌گوید که اطلاعات مردم نس��بت به خرید 
محصولات لبنی به اندازه کافی بالا هس��ت و اگر سرانه مصرف 

پایین آمده به دلیل کاهش قدرت خرید مردم است.
سال 89؛ ادامه گرانی‌‌ها در پایتخت��

 تیتر اغلب رس��انه‌های »ادامه گرانی‌‌ها در پایتخت« اس��ت. 
 2 ماه تا پایان سال مانده و آمارهای بانک مرکزی نشان می‌دهد 
54 درص��د از اقلام مصرفی مردم در همین ماه افزایش قیمت 

داشته‌اند. 
آمار 9 ماه گمرک نخس��ت سال هم از سوی گمرک منتشر 
می‌ش��ود. میزان واردات محصولات لبنی در 9ماه نخس��ت و 
در مقایس��ه با دوره مش��ابه در سال 87 از نظر وزنی 4/5درصد 
افزایش داش��ته است از نظر ارزش��ی 37درصد کاهش نشان 

می‌دهد یعنی درحالی که در س��ال 87 هر تن لبنیات وارداتی 
قیمتی معادل4148 دلار قیمت داش��ته در سال 88 این رقم 
به 2480دلار رسیده است که این تغییر نشان دهنده کاهش 
قیمت 1667دلار یا 40 درصدی هرتن لبنیات وارداتی است.

این کاهش ش��دید قیم��ت درحالی ص��ورت می‌گیرد که 
صنایع لبنیاتی در شرایط بحرانی از نظر میزان سودآوری بوده 
و بس��یاری از واحدهای تولیدی و تبدیلی با مشکلات فراوانی 
دست به گریبان هس��تند. هرچند میزان محصولات وارداتی 
لبنیات در مقایس��ه با حجم بازار مصرف این محصولات بسیار 
اندک اس��ت ولی این کاهش س��ریع قیمت می‌تواند به شدت 

صنایع داخلی فعال در این عرصه را تحت فشار قراردهد.
در گزارش��ی که خبرآنلاین در 2 ماه پایانی س��ال منتش��ر 
می‌کند، پایین بودن س��رانه مصرف لبنیات در کش��ور را، هم 
یک فرصت تلقی می‌کند و هم یک تهدید. فرصت از آن جهت 
که نش��ان دهنده امکان افزایش سرانه مصرف این محصولات 
تا حداقل‌های افراد اروپایی که س��الانه 150 کیلو اس��ت و به 
معنی امکان رش��د 100 درصدی ابعاد بازار این محصولات در 
کشور است و تولید‌کنندگان خارجی می‌توانند از این فرصت 
به خوبی اس��تفاده کنند و تهدید از این جهت که پایین بودن 
سرانه مصرف در ش��رایط کنونی برای تولید‌کنندگان داخلی 
یک معضل جدی اس��ت و اگرچه امکانات لازم جهت توس��عه 
تولید در این بخش در کش��ور وجود دارد به دلیل مش��کلات 
ناش��ی از ناکارآم��دی ش��بکه توزی��ع و 
پایین‌ب��ودن س��رانه درآم��دی ایرانیان 
امکان توس��عه و تغییر الگوی مصرف در 
این بازار کم اس��ت. اما آنچه که مس��لم 
اس��ت، نبود مدیریت مناسب برای حل 
مش��کل بخش لبنی کشور است چراکه 
صنایع لبنی کشور کم‌کم به جمع دیگر 

قربانیان واردات بی‌رویه می‌پیوندد. 
سال 90؛ روزهای سیاه شیر ��

نخس��تین روزهای س��ال 90 اس��ت. 
قیم��ت لبنیات افزایش داش��ته و دولت 
ب��رای آرام‌ک��ردن فض��ا می‌گوی��د که 
کم‌فروش��ی بعض��ی از تولیدکنندگان، 
تعادل بازار را به هم ریخته اس��ت. عباس 
قب��ادی، رییس وقت س��ازمان بازرگانی 
اس��تان تهران اع�الم می‌کند که بعضی 
از اف��راد برای به��م زدن آرامش اقدام به 
کم فروش��ی کرده‌اند تا با ایجاد جو روانی دستاوردهای بزرگ 
قانون هدفمندس��ازی یارانه‎ها را تحت‎الش��عاع قرار داده و در 
س��الی که جهاد اقتصادی نامیده ش��ده جل��وی این حرکت 
عظی��م را بگیرند.با ش��روع دومین ماه س��ال و کاهش نیافتن 
قیمت ها، معاون وزیر بازرگانی و مدیرعامل س��ازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان و تولید‌کنندگان اعلام می‌کند که تخلفات 
س��بب شده قیمت‌ها تغییری نداشته باش��ند. او می‌گوید که 
برخی واحدهای تولیدی قیمت‌های غیرواقعی را بر روی کالاها 
درج کرده‌اند که این رفتار تخلف محسوب شده و بشدت با آن 
برخورد می‌شود. او معتقد است که باید میان گرانی و بالارفتن 
واقع��ی نرخی برخی اقلام به دلی��ل قیمت‌ها جهانی تفکیک 
قائل ش��د. او برای واضح شدن صحبت‌هایش به نرخ کره اشاره 
می‌کند که در آن مقطع زمانی تبدیل به طلای سفره صبحانه 
شده است: »قیمت این نوع مواد لبنی به دلیل وابستگی کشور 
ب��ه واردات و افزایش 30 تا 40 درص��دی نرخ‌های جهانی در 
داخ��ل افزایش یافت بنابراین دراین بخش نمی‌توان نس��بت 
به تثبیت قیمت‌ها کاری کرد. پس این اس��تدلال که این گونه 
اق�الم مصرفی حتی با وجود افزایش نرخ‌های جهانی نباید در 
داخل کوچکترین تغییری یابد، اشتباه بوده و برخلاف منطق 
اقتصادی اس��ت. ما باید تاثی��ر افزایش نرخ‌های جهانی را بری 

روی اقلام مصرفی بپذیریم.«
نکوی��ی یک ماه بع��د از اظهاراتش در یک نشس��ت خبری 
که به دلیل بحرانی ش��دن افزایش قیمت‌ها تشکیل شده بود، 
می‌گوید که انجمن‌ها خواس��تار افزایش قیمت شده‌اند که در 
بخش لبنی، قرار اس��ت، کره 19 درصد افزایش داش��ته باشد. 
مجید علی‌داد، رییس هیات‌مدیره اتحادیه لبنی ایران چندی 

بع��د اعلام می‌کن��د نهاد ریاس��ت‌جمهوری و کارگروه تحول 
اقتص��ادی درحال بررس��ی افزایش قیمت لبنیات اس��ت که 
س��ازمان حمایت تولید‌کنندگان و مصرف‌کنندگان موافقت 
ضمن��ی خود را برای افزای��ش 10 درصدی قیمت محصولات 
لبنی اعلام کرده‌ و کارخانه‌ها منتظر ابلاغ مکتوب این مصوبه 

هستند.
او می‌گوی��د ک��ه با توج��ه به افزای��ش هزینه‌ه��ای تولید، 
کارخانه‌ه��ای لبن��ی افزای��ش حداقل 20 درص��د بر قیمت 
محص��ولات لبنی را خواس��تار بوده‌اند که س��ازمان حمایت 
مصرف‌کنن��دگان و تولید‌کنندگان موافقت ضمنی با افزایش 
10 درصدی قیمت محصولات لبنی را داش��ته است. افزایش 
قیمت‌ها تصویب می‌ش��ود و محصولات لبنی به جز بس��تنی 
حداکثر تا 10 درصد افزایش یافته است. این صحبت‌ها را دبیر 
انجم��ن صنفی لبنیات تایید می‌کند اما جالب اینجاس��ت که 
دولتی‌ها همچنان می‌گویند هیچ تغییری در قیمت‌ها صورت 
نگرفته اس��ت! عب��اس قبادی در گفت‌وگوی��ی اعلام می‌کند 
بالا رفتن 10درصدی ش��ایعه اس��ت و فقط کره کمی افزایش 
قیمت‌داشته است: »کارخانه‌ها تقاضای افزایش 10درصدی 
داده‌اند ام��ا تاکنون تغییری در قیمت لبنی��ات به جز کره در 
تهران نداشتیم.« تناقض بین گفته‌های مسئولان بیش از هر 
قش��ری، دامداران را متضرر می‌کند چراکه قیمت خرید شیر 
از دامدار نه تنها هیچ‌گونه تغییری نداش��ته بلکه با بلاتکلیفی 

مواجه شده‌اند. 
24 م��رداد م��اه خبری از س��وی رضا 
باک��ری، دبی��ر انجم��ن صنای��ع لبنی 
کش��ور اعلام می‌شود که نشان از فاجعه 
می‌دهد. او می‌گوید که دامداران مجبور 
به کش��تار دام‌های شیرده خود شده‌اند 
چرا که بعد از ح��ذف یارانه پرداختی به 
صنایع لبنی که در واقع خرید تضمینی 
2میلیون تن ش��یر در س��ال را در کشور 
شامل می‌شد، بس��یاری از صنایع لبنی 
کش��ور با مش��کل مواجه و بس��یاری از 
صنایع مجبور به کاهش تولید ش��ده‌اند 
اما تبعات این مش��کل ب��رای دامداران 
کش��ور به مراتب س��نگین‌تر بوده است 
و بس��یاری از دامداران ب��ه دلیل کمبود 
نقدینگی و مش��کلات ناش��ی از افزایش 
قیمت نهاده‌های دامی مجبور به کشتار 

دام‌ه��ای ش��یرده خود ش��ده‌اند.باکری می‌گوی��د که وزارت 
آم��وزش و پرورش برای ش��یر م��دارس مع��ادل 90 میلیارد 
تومان و وزارت بازرگانی برای سال 89 و 3 ماه ابتدای سال 90 
معادل 300میلیاردتومان به صنایع لبنی بدهکار است که اگر 
دولت این بدهی را تس��ویه کند این میزان نقدینگی به صورت 
مس��تقیم به دامداران منتقل ش��ده و حداقل می‌تواند بخشی 
از مش��کلات آنها را برطرف کند.بالاخ��ره دولت تصمیمش را 
می‌گیرد و اجازه افزایش 8درصدی قیمت در اس��تان تهران را 
صادر می‌کند. تفاوت درصد افزایش قیمت بین دولت و فعالان 
صنف لبنیات زیاد است. اختصاص نداشتن یارانه به این صنف 

اوضاع را به هم ریخته است . 
صنایع لبنی طبق نامه‌ای به سازمان حمایت مصرف‌کنندگان 
و تولید‌کنن��دگان اعلام می‌کند که اگر نرخ ش��یر خام به520 
توم��ان و نظارت بر الزام اجرای آن صورت بگیرد، صنایع لبنی 
خواستار هیچ‌گونه افزایش قیمتی نیستند. شرایط بازار کلاف 
س��ردرگم اس��ت و هر کدام از صنایع لبنی قیمت خودش��ان 
را اع�الم می‌کنند. به ه��ر حال در این مقط��ع زمانی، به طور 

میانگین قیمت‌ها 9 درصد افزایش پیدا می‌کند. 
هنوز 2 ماه هم نگذش��ته اس��ت که موج دوم افزایش قیمت 
می‌رس��د. دولت همچنان مصر اس��ت که هی��چ یارانه‌ای را به 
تولیدکننده‌ه��ا ندهد. نگاهی به قیمت‌ها نش��ان می‌دهد که 
 باوج��ود مخالفت‌های ظاه��ری دولت، قیم��ت صنایع لبنی
 18  درصد بالا رفته این در حالی است که سلطانی، مدیر عامل 
اتحادیه سراس��ری دامداران می‌گوید که قیمت‌ها به صورت 

واقعی بیشتر از این رقم افزایش داشته‌اند.
ب��ه گفته او و با وجود بالا رفتن قیمت ها، دولت هنوز به نرخ 

واقعی فروش شیر از سوی دامداران نظارتی ندارد و حتی 540 
تومان هم فروخته نمی‌شوند.

چند هفته‌ای از این ماجرا می‌گذرد و سازمان حمایت اعلام 
می‌کن��د که دامداران نباید هر كیلو ش��یر خام را بیش از 600 
توم��ان بفروش��ند و صنایع لبنی نیز نبای��د هیچ‌گونه افزایش 
قیمتی نس��بت به قبل داش��ته باشند، اما هم شیر خام بیش از 
این مبلغ فروخته می‌شود و همچنین علیرغم اخطار سازمان 
حمایت بر بازگشت نرخ فرآورده‌های لبنی، برخی كارخانه‌ها 

محصول خود را همچنان با 10 درصد افزایش می‌فروشند.
بار دیگر س��لطانی، رییس اتحادیه‌ی دامداران می‌گوید که 
هی��چ كنترل و نظارتی بر بازار و قیمت علوفه نمی‌ش��ود و نرخ 
نهاده‌ه��ای داخلی و وارداتی صنعت دامپروری روز‌به‌روز رو به 

افزایش است.
بازار از دس��ت دولت خارج شده است چراکه بار دیگر مجبور 
می‌ش��ود نرخ هر کیلو ش��یر خام را افزایش و ب��ه 630 تومان 
 برس��اند و پیش‌بین��ی کند که ب��ار دیگ��ر فرآورده‌های لبنی
 10 درصد افزایش قیمت داش��ته باش��ند. چراکه شیر خام از 

520 تومان به 630 تومان افزایش یافته است.
موضع س��ازمان حمایت سکوت اس��ت! در نتیجه بار دیگر 
محص��ولات لنبی در یک هفته رش��د افزایش پیدا می‌کند به 
طوری که ش��یر پاس��توریزه در ش��ش ماه اول سال نسبت به 
اوای��ل پاییز از لیتری 600 تومان به لیت��ری 1150 تا 1200 
تومان رس��یده است.بعد از چند روز سازمان حمایت به فعالان 
این صنف اولتیماتوم می‌دهد تا قیمت‌ها را به قبل برگردانند. 
رییس س��ازمان حمایت اعلام می‌کند افزایش قیمت لبنیات 
ت��ا حداکثر 9 درصد تصویب ش��ده و با هر گونه گرانفروش��ی 
برخ��ورد می‌ش��ود و محصولات��ی که بی��ش از 9 درصد گران 

شده‌اند باید قیمت‌ها را برگردانند. 
سال 91؛ بحران اندک‌اندک می‌رسد!��

پش��تکار دول��ت در رد افزایش قیمت‌ها س��تودنی اس��ت. 
نکویی‌مهر بار دیگر می‌گوید: افزایش قیمت‌ها تخلف اس��ت و 
ب��ا آنها برخورد می‌کنیم اما قیمت‌ها روزانه بالا می‌رود و بانک 
مرکزی اعلام می‌کند در دو هفته اول اریبهشت قیمت ماست 

7 درصد افزایش داشته است!
اتف��اق تازه‌ای می‌افتد که از نظر فعالان بخش لبنی از پیش 

تعیین شده بوده است: وایتکس در شیر.
به‌دنب��ال این خبر، میزان ف��روش محصولات لبنی از جمله 
شیر به ش��دت کاهش پیدا می‌کند. انجمن صنایع لبنی بارها 
اع�الم می‌کند که امکان همچنین اتفاقی وجود ندارد و اخبار 
ش��ایعه است. چند هفته‌ای بحران ش��یر‌های وایتکسی ادامه 
پیدا می‌کند ام��ا باز هم بازار رونق می‌گی��رد. بحران مقطعی 
در این صنف، بار دیگر س��بب می‌ش��ود ک��ه اتحادیه خواهان 
افزایش قیمت ش��ود. هیچ خبر رسمی‌ در این‌باره وجود ندارد 
اما از سوی تولیدکننده‌ها، شیر خام کیلویی 800 تومان اعلام 
می‌ش��ود و بار دیگر قیمت محصولات لبنی س��یر صعودی را 
طی می‌کند. از سوی باکری، دبیر انجمن صنایع فرآورده‌های 
لبنی اعلام می‌ش��ود که از 17 تیرماه‌ قیمت محصولات لبنی 
دو نرخی می‌ش��ود و قیمت حدودی شیر برای افراد کم درآمد 
جامعه را 1200 توم��ان و پنیر را 2400 تومان اعلام می‌کند. 
طرح دولت ش��گفت‌انگیز است چراکه 
ضرر کارخانه‌ها از محل توزیع محصول 
لبنی با قیمت پایین را قرار اس��ت افراد 
مرفه جامع��ه تأمین کنن��د و برای این 
اقش��ار تاح��دودی این محص��ولات با 

قیمت بالاتر عرضه خواهد شد!
ب��ا وجود اجرایی ش��دن این طرح، باز 
هم الته��اب از بازار ش��یر و لبنیات جدا 
نشد تا جایی که دولت 20 هزار تن شیر 
خش��ک وارد و اعلام کرد با این ش��رایط 
به طور میانگی��ن قیمت‌ها کاهش200 

تومانی را تجربه می‌کنند.
ب��ازار هیچ آرامش��ی را تجرب��ه نکرد 
و نشس��ت‌های پ��ی در پ��ی دول��ت با 
تولیدکننده‌ه��ا ت��ا آبان م��اه فایده‌ای 
نداش��ت و س��رانجام 22 آب��ان افزایش 
قیمت 7 درصدی تصویب شد. اما دقیقا 
همان روز علیرضا رفیعی با اعلام اینکه در چندین جلسه پیاپی 
اتحادیه تولیدکنندگان لبنیات پیش��نهاد‌هایی برای افزایش 
قیمت لبنیات به جلس��ه س��ازمان حمای��ت و کارگروه‌های 
مرتبط آورده‌اند، گفت: کارگروه با هیچ‌کدام از این پیشنهاد‌ها 
موافقت نکرد و هیچ‌گونه افزایش قیمتی تصویب نش��د! به هر 
حال تا پایان سال 91 هیچ‌یک از مصوبات اجرایی نشد و صنف 

لبنی کشور براساس نیازهای‌شان قیمت‌ها را کنترل کردند.
سال 92؛تکرار تایید‌ها و تکذیب‌ها��

تمام تایید‌ها و تکذیب‌ها ش��بیه س��ال گذشته تکرار شد تا 
اینکه در تیر دبیر انجمن صنایع لبنی از افزایش 15/6درصدی 
قیمت ش��یر خام و ۱۵ درصدی فرآورده‌های لبنی براس��اس 

مصوبه ستاد تنظیم بازار خبر داد.
راهکار‌ها و سرزنش‌های کارشناسان همچنان ادامه داشت 
اما ش��رایط افسارگریخته این بازار نمی‌توانست این مشکلات 
را حل کند. در این میان بحث آزادس��ازی ش��یر بارها به میان 
آمد ت��ا اینکه دولت روحانی بر س��ر کار آمد. رییس‌جمهوری 
با مخالفتش آزادس��ازی و افزایش قیمت ش��یر را منتفی کرد 
اما محاس��به و پرداخت مابه‌التفاوت هزینه‌های افزایش‌یافته 
تولی��د ای��ن محص��ول در راه تصویب در هیات دولت اس��ت. 
ضربه‌ه��ای س��نگینی که در طول چند س��ال اخیر به صنعت 
لبنی کش��ور وارد آمد س��بب ش��د که حتی با روی کار آمدن 
دولت روحانی، اوضاع نابسامان فقط تا حدی بهبود پیدا کند و 
بحث بازگشت یارانه به این صنعت بار دیگر قوت بگیرد. صرف 
نظ��ر از به میان آمدن چربی پال��م در لبنیات پرچرب که چند 
ماه پیش ش��رایط را برای فعالان این صنف بحرانی کرد، حالا 

اما بازار در آرامش است. 
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بازار

8trade@smtnews.ir ‌بازار از برنج و شکر 
اشباع است 

ایس�نا - عب��اس کش��اورز، 
مع��اون وزیر جهاد کش��اورزی 
اعلام کرده که از س��ال‌ گذشته 
تا نیمه نخس��ت امسال تولید و 
واردات برنج و شکر بیش از نیاز 
داخل��ی ب��وده و هم‌اکنون بازار 
از این محصولات اش��باع شده، 

لذا واردات‌ش��ان به منظور تنظیم بازار ممنوع شده 
است. او گفته است: بازار از برنج و شکر اشباع شده 
و محصولات تولیدش��ده روی دست تولیدکنندگان 
باقی مانده اس��ت، لذا واردات‌ش��ان ممنوع شد. به 
گفته او سال گذشته بیش از 2میلیون تن برنج وارد 
شد و در 6ماه نخس��ت امسال نیز حدود 700هزار 

تن برنج وارد شده است.
 درحال��ی ک��ه نیاز واردات کش��ور در طول س��ال 
حدود یک‌میلی��ون و 200هزار تن اس��ت بنابراین 
در ح��ال حاضر به اندازه کل نیاز بازار، واردات برنج 
صورت‌گرفته و محصول داخلی و وارداتی در انبارها 

باقی مانده است.
 آمار گمرک جمهوری اسلامی ایران نشان می‌دهد 
در 6ماه نخس��ت امس��ال 656هزار و 800 تن برنج 
ب��ه ارزش 827میلیون و 200هزار تن وارد ش��ده 
ک��ه از نظر وزن��ی 40/45درصد و از نظر ارزش��ی 
35/94درصد نس��بت به نیمه نخست سال گذشته 

کاهش یافته است.
 پیش از این نیز کارشناسان بخش کشاورزی معتقد 
بودند به دلیل واردات گسترده برنج و شکر در سال 
گذش��ته، برای تنظیم ب��ازار داخلی این محصولات 
و حمای��ت از تولیدکنندگان داخل��ی، وزارت جهاد 
کش��اورزی باید واردات این محصولات را ممنوع و 
کنترل کند تا مش��کلاتی که در س��ال‌های گذشته 
برای بازار این محصولات به وجود آمده بود امسال 

تکرار نشود.

تفاوت قیمت میوه‌ها در نقاط 
مختلف شهر همچنان پابرجاست

ف�ارس- در روز‌ه��ای اخیر و با س��ردتر ش��دن 
هوا، قیم��ت موز و لیموترش افزایش چش��مگیری 
در س��طح شهر تهران داش��ته تا حدی که موز بین 

6500 تا 8000تومان به فروش می‌رسد.
گزارش‌های میدانی از نقاط مختلف ش��هر حاکی 
است که همچنان قیمت میوه از جنوبی‌ترین نقطه 
تا ش��مالی‌ترین نقطه پایتخت تفاوت چش��مگیری 
دارد تا حدی که قیمت هر کیلو س��یب س��فید در 
منطقه میدان امام حسین)ع( کیلویی 3000تومان 
برچس��ب قیمت خورده اما ای��ن میوه پرمصرف در 
منطق��ه قله��ک کیلوی��ی 7000تومان ب��ه فروش 

می‌رسد.
همچنی��ن گفته می‌ش��ود ب��ا تمام‌ش��دن فصل 
برداش��ت لیموترش، قیمت این قلم از 6000تومان 
به 12000تومان در برخی نقاط شهر افزایش یافته 

است.
نکت��ه قابل توج��ه در مراک��ز عرضه می��وه این 
است که باوجود وعده ش��ورای اصناف که قرار بود 
بارفروش��ان در میدان اصلی می��وه و تره‌بار ملزم به 
داشتن فاکتور با نش��ان و مهر اصناف ایران باشند، 
همچنان خبری از اجرای این طرح نبوده و به گفته 
میوه‌فروشان، 70درصد فروش میوه در میدان اصلی 

توسط دلالان صورت می‌گیرد.
در ج��دول زیر قیم��ت میوه‌های پایی��زه به‌طور 
میانگین و با توجه ب��ه کیفیت و درجه طبقه‌بندی 

شده‌ است.
 قیمت‌ها براساس تومان تعیین شده است.

درجه دودرجه یکنوع میوه

40003000انگور بی‌دانه

50003500سیب سفید

65005000شلیل

45003000انار

55003500نارنگی

45003000پرتقال

65004500آلو بخارا

35002500لیمو شیرین

35002500خیار بوته‌ای

18001000بادمجان

14501000هویج

1350800پیاز

15501000سیب‌زمینی

28001800فلفل دلمه‌ای

22001500کدو

... بازار در آرامش است
گزارش  از بازار شیر در 7 سال گذشته

به گواه بسیاری از 
تحلیلگران و کارشناسان 
اقتصادی سال 90 بدترین 
سالی است که در حافظه 
تاریخی اقتصاد ایران 

ثبت شده است. سالی که 
از هر جهتی بررسی‌اش 
می‌کنیم هیچ نداشته 
است جز سقوط. تمام 
شاخص‌های رفاهی با 
تورم مواجه بوده است

ضربه‌های سنگینی که 
در طول چند سال اخیر 
به صنعت لبنی کشور 
وارد آمد سبب شد که 
حتی با روی کار آمدن 
دولت روحانی، اوضاع 
نابسامان فقط تا حدی 
بهبود پیدا کند و بحث 
بازگشت یارانه به این 
صنعت بار دیگر قوت 

بگیرد. 



سازمان ملی استاندارد 
به عنوان مرجع تدوین 

استاندارد در کشور 
فعالیت می‌کند، ما 

تاکنون حدود ۲۶ هزار 
استاندارد تدوین 

کرده‌ایم که از این نظر 
در رتبه‌بندی خوبی 

قرار داریم

 اسناد استاندارد در همه 
کشورهای دنیا جزو 

سندهای رسمی کشور‌ها 
هستند و حاصل اجماع 
نظر همه ذی‌نفعان و 

ذی‌ربطان در یک موضوع 
است

نگاه روز

افزایش صادرات با ارتقای استاندارد محصولات داخلی 

 به گ��زارش باش��گاه خبرن��گاران؛ رییس س��ازمان ملی 
اس��تاندارد ایران که به منظور تش��ریح وظای��ف و اختیارات 
س��ازمان ملی استاندارد در پاس��خ به این سوال که در مدت 
فعالیت ش��ما س��ازمان ملی اس��تاندارد چه‌کاری کرده تا با 
برخورداری از یک بدنه کار‌شناس��ی مناس��ب و آزمایش��گاه 
مطلوب و در حال حفظ روابط بین‌الملل در مس��یر توس��عه 
مل��ی گام ب��ردارد، اظه��ار ک��رد: لازم اس��ت در وهله اول 
توضیح دهیم که اس��تاندارد یعنی چه، چه جایگاهی دارد و 
 ماهیت وجودی اس��تاندارد در کشور‌ها به چه صورتی است. 
 وی ادامه داد: تعریف ساده استاندارد به معنی نظم، قاعده و 
قانون است یعنی وقتی یک فرآیند و پدیده‌ای در عالم هستی 
وج��ود دارد اگر نظمی در آن ایجاد نش��ود و به پراکندگی و 
آشفتگی برس��د، به‌طور قطع خیلی از پدیده‌هایی که ما در 

طول روز با آنها سر و کار داریم به مشکل برمی‌خورد. 
ریی��س س��ازمان ملی اس��تاندارد 
ای��ران با تاکید بر اینکه وظیفه اصلی 
اس��تاندارد در وهل��ه اول ایجاد نظم 
اس��ت، به تش��ریح سند اس��تاندارد 
پرداخت و گفت: اس��ناد اس��تاندارد 
در هم��ه کش��ورهای دنی��ا ج��زو 
س��ندهای رسمی کشور‌ها هستند و 
حاص��ل اجماع نظر همه ذی‌نفعان و 
ذی‌ربطان در یک موضوع اس��ت که 
با عنوان یک موضوع گردهم می‌آیند 
و ویژگی خاص ی��ک محصول، کالا 
یا خدمت را بررس��ی و آن را تعیین 
می‌کنن��د. در ای��ران هم مس��ئله به 

همین صورت است.
 پیروزبخت به نقش اس��تاندارد در 
بحث اقتصاد اش��اره و اظهار کرد: در 
اصل یکی از ش��اخصه‌های توس��عه 
یافتگی و به ویژه توسعه اقتصادی در 
کشور‌ها اس��تاندارد و نقش و جایگاه 

آن در اقتصاد آن کشور است. 
وی اظه��ار ک��رد: من اگ��ر بخواهم یک تعریف س��اده در 
این خصوص ارائه دهم این اس��ت که خیلی از اندیشمندان 
چگونگی تعامل کشوری با جهان خارج را به دو دسته تقسیم 
می‌کنن��د و آن به صورت ارتباط یا تعامل برونگرا یا درونگرا 

تعریف می‌شود.
رییس س��ازمان ملی استاندارد ایران تصریح کرد: در بحث 
اقتص��اد و به‌ویژه تجارت بین کش��ور‌ها ما اگ��ر یک اقتصاد 
درونگرا داشته باشیم به‌طور قطعی در حوزه تجارت خارجه 
به مشکل برمی‌خوریم و از طرفی دیگر اقتصادی که درحال 
حاضر پیش‌رو داریم و سال‌ها مبانی آن بررسی شده و اخیرا 
هم سیاس��ت‌های ابلاغ��ی آن با عنوان اقتص��اد مقاومتی از 
سوی مقام معظم‌رهبری ابلاغ شده است در اصطلاح اقتصاد 
درونگرا و برون نگر گفته می‌شود، یعنی با آن دسته‌بندی که 

عرض شد پیوند تنگاتنگی دارد.
پیروزبخت ادامه داد: براس��اس این راهبرد ما باید نگاه‌مان 
به بیرون باشد و تعامل برونگرا داشته باشیم و از طرف دیگر 

اقتصادمان درونزا باشد.
�حاکم کردن ضوابط استاندارد در تولیدات داخلی ��

وی در ادامه به بند ۲۴ سیاس��ت‌های اقتصاد مقاومتی اشاره 
ک��رد و گفت: براس��اس این بند که در آن افزایش پوش��ش 
اس��تاندارد تولی��دات داخل��ی و ترویج آن م��ورد تاکید قرار 
گرفته به این معنی اس��ت که اگر ما بتوانیم مقررات، ضوابط 
و ویژگی‌های اس��تاندارد را در تولیدات خود حاکم کنیم، در 

حقیقت قدم بزرگی در راستای اقتصاد مقاومتی برداشتیم.
رییس سازمان ملی استاندارد ایران در ادامه این برنامه در 
پاس��خ به این سوال که شما در گردهمایی که در ۲۴دی‌ماه 
سال گذشته با جمعی از مسئولان داشتید عنوان کردید که 
به‌طور قطع کش��ور ما در زمینه استاندارد به جایگاه منطقی 
خ��ود خواهد رس��ید و درحال حاضر چقدر ب��ه این جایگاه 
نزدیک ش��دید، اظهار کرد: جایگاه منطقی استاندارد باید در 

دو حوزه منطقه‌ای و بین‌المللی مورد بررسی قرار گیرد.
پیروزبخت یادآور ش��د: سازمان ملی اس��تاندارد به عنوان 
مرجع تدوین استاندارد در کشور فعالیت می‌کند، ما تاکنون 
حدود ۲۶ هزار اس��تاندارد تدوین کرده‌ایم که از این نظر در 

رتبه‌بندی خوبی قرار داریم.
وی تصریح کرد: مجموعه استانداردهایی که در سازمان‌های 
بین‌المللی اس��تاندارد مانند ایزو تدوین شده حدود ۲۸ هزار 
تاست، بنابراین براساس آماری که عنوان شد ما از نظر کمی 

در مقام خوبی ایستاده‌ایم.
رییس س��ازمان ملی استاندارد ایران ادامه داد: اما از لحاظ 
فعالیت و تعامل بین‌الملل نیز س��ازمان ملی استاندارد ایران 
خود پیشنهاد دهنده یک کمیته فنی به سازمان بین‌المللی 

استاندارد ایزو در ۱۵ سال پیش با عنوان کمیته فنی آرایشی 
و بهداش��تی بوده که تا ۱۵ س��ال پیش ای��ن کمیته وجود 
نداش��ت و این در حالی است که شما می‌دانید تجارت لوازم 
آرایشی و بهداشتی جزو نخستین دسته‌های تجارت در دنیا 

محسوب می‌شود.
پیروزبخ��ت اضافه کرد: بنابراین این پیش��نهاد از س��وی 
ای��ران ارائه و خوش��بختانه پذیرفته ش��د و دبیرخانه آن نیز 
 هم‌اکنون توس��ط جمهوری اس�المی ایران اداره می‌ش��ود. 
وی با بیان اینکه 3 کمیته فنی دیگر س��ازمان ایزو در دست 
مااس��ت، گفت: م��ا عضو حدود ۱۶۰ کمیته فنی هس��تیم، 
بنابراین تعامل ما باعث شده که ما جایگاه مطلوبی در سازمان 

ایزو داشته باشیم.
رییس سازمان ملی استاندارد ایران اظهار کرد: در رتبه‌بندی 
سال ۲۰۱۳ م به ما اعلام شد رتبه ما در ۵سال اخیر از ۳۲ به 

۲۹ رسیده است.
پیروزبخت با بیان اینکه در کش��ورهای 
منطقه نیز در جای��گاه خوبی قرار داریم، 
گفت: درحال حاضر دبیرخانه‌ریسکام که 
استانداردسازی کش��ورهای اکو در ایران 
قرار دارد و توسط ما اداره می‌شود، ضمن 
اینکه ایران در کمیته استانداردس��ازی و 
اندازه‌شناس��ی کش��ورهای اسلامی عضو 

است و فعالیت بسیار مثبتی دارد.
 وی در ادامه در پاسخ به این سوال که 
چرا ب��ا وجود رتبه بندی خوبی که وجود 
دارد در بح��ث ص��ادرات کالا کالاهای ما 
آن‌طور که باید و ش��اید مورد اس��تقبال 
قرار نگرفته، یا هنوز اعتماد یا برندس��ازی 
خاصی نشده است، اظهار کرد: برندسازی 
خاصی وجود ندارد و استانداردسازی هم 

با مشکل مواجه شده است.
رییس سازمان ملی استاندارد ایران ادامه 
داد: ما در صادرات باید بازار کش��ور هدف 
و اس��تانداردهای آن را مدنظر قرار دهیم، 
ما خودمان به عنوان جمهوری‌اس�المی ایران ضوابطی برای 
کالاهای خود در نظر داریم و براس��اس آن اجازه نمی‌دهیم 
کالاهای��ی که خارج از این ضوابط قرار گیرد وارد کش��ور ما 

شود، بنابراین کشور متقابل ما نیز این حق را دارد.
پیروزبخت با تاکید بر اینکه برای صادرات کالا لازم اس��ت 
اس��تاندارد کش��ور متقابل در نظر گرفته ش��ود، اظهار کرد: 
در 2 س��ال گذشته در نشس��ت‌هایی که با مسئولان کشور 
عراق داش��تیم، آقایان عنوان کردند که خاک کش��ور عراق 
دارای املاح و نمک اس��ت و سیمان ایران به درد کشور آنها 
نمی‌خ��ورد، بنابراین ما اس��تانداردهای آنه��ا را دریافت و به 
واحدهای تولیدی خودمان ارائه دادیم و الان ش��اهد هستیم 
که عراق بیش از ۸۰ درصد س��یمان مورد استفاده خود را از 
ایران دریافت می‌کند و این موضوع در بسیاری دیگر از روابط 
ایران با کشورهای دیگر لحاظ شده و با چند کشور تفاهم نامه 
ایجاد کردیم که براساس استانداردسازی‌های صورت گرفته 

مبادله داشته باشیم.
افزایش صادرات ��

وی ادام��ه داد: خوش��بختانه در ح��ال حاضر در 2 س��ال 
اخی��ر یعن��ی س��ال ۹۲ و 6 م��اه نخس��ت س��ال ۹۳ تراز 
تج��اری ای��ران افزای��ش صادرات را نش��ان می‌ده��د و این 
 محقق نمی‌ش��ود مگ��ر اینکه کیفی��ت قابل قبول باش��د.
رییس سازمان ملی استاندارد ایران با اشاره به امنیت غذایی 
از نظر مردم که بسیار حائز اهمیت است، افزود: جریمه‌های 
نقدی وقتی در قوانی��ن می‌آیند و تورم‌های فزاینده‌ای را در 
سال‌های گذش��ته داشتیم که متاس��فانه کارآمدی خود را 
از دس��ت داده اس��ت. برای مثال اگر یک واحد تولیدی را 2 
میلیون جریمه کنیم، برای آن مبلغی نبوده و خوش��بختانه 

قانون امروز در مجلس درحال تجدید نظر قرار گرفته است.
 پیروزبخ��ت افزود: از بحث قانون نباید س��رپیچی کرد و 
زمانی که قانونی در مجلس تجدیدنظر می‌شود، در اینجا لازم 
است از نمایندگان مجلس تشکر کنیم که توجه بیشتری را 
در انجام این قانون داش��ته‌اند و در کمیسیون ویژه به بحث 
گذاش��تند و امروز دیگر بحث قانون به اتمام رسیده و آماده 

ارائه به صحن علنی مجلس است.
 وی ب��ا اش��اره به اینکه ای��ن موضوع مان��ع کار پیگیری 
سازمان استاندارد نیست، تصریح کرد: ما از طرفی در قانون 
ب��ا این‌گونه تخلفات محکم برخ��ورد می‌کنیم و اگر کالایی 
پایین‌تر از علامت اس��تاندارد یا جعل علامت باشد، سازمان 
اس��تاندارد می‌تواند مانع ادامه تولید آن شده و به راحتی از 

بازار جمع‌آوری کند.
رفع ابهامات��

 رییس س��ازمان ملی اس��تاندارد ایران در پاسخ به سوال 

مجری برنامه مبنی بر اینکه سازمان استاندارد جدا از اینکه 
قرار است تحولی در قانون آن صورت بگیرد، برای رفع ابهامات 
در ذهن مردم چه کارهایی را انجام داده اس��ت، عنوان کرد: 
ابهامات ش��اید به خاطر این است که خیلی از افراد وظایف 
سازمان استاندارد در بعضی از جا‌ها را مطلع نیستند. سازمان 
اس��تاندارد طبق قانون خ��ود در مقابل کالا‌ها و خدماتی که 
مشمول استاندارد اجباری بوده، وظیفه دارد و مابقی موارد به 

سازمان‌های دیگر برمی‌گردد.
پیروزبخ��ت ادامه داد: به‌عنوان مثال در امنیت غذایی تنها 
زمان��ی می‌توانیم ادعا کنیم که امنیت غذایی برقرار اس��ت 
 که از مزرعه تا دهان  زیر کنترل س��ازمان اس��تاندارد باشد. 
 وی با بیان اینکه در رابطه با بحث امنیت غذایی در شورای 
سلامت، وزارت بهداشت، جهاد کشاورزی جلسات ادواری و 
هماهنگی‌های لازم در این راس��تا انجام داده‌اند، اظهار کرد: 
اگر ۴ الی ۵ س��ازمان باهم تعامل داشته باشند و این اعتماد 
در تولیدکننده وجود نداشته باشد، چه می‌تواند رخ دهد، در 

برخی از شرایط به ایمنی مردم نیز برمی‌گردد.
رییس سازمان ملی استاندارد ایران ادامه داد: برای مثال در 
اوایل دهه ۸۰ که آسانس��ور به بازار آمد و سازمان استاندارد 
می‌خواس��ت وارد بازرسی آسانسور برای تامین ایمنی مردم 
در ساختمان‌ها ش��ود، مقاومت بسیاری را شاهد بود و البته 
ما نمی‌توانستیم به عنوان یک سازمان وارد ساختمانی شویم، 
ب��ه همین دلیل از ظرفیت‌های دیگر س��ازمان‌ها اس��تفاده 
ک��رده و برای مثال بین س��ازمان اس��تاندارد و ش��هرداری 
تفاهمنامه‌ای منعقد ش��د که تا زمانی که سازمان استاندارد 

صحت آسانس��ور‌ها را تائید نکند، پایان 
 کار برای س��اختمان صادر نخواهد شد.

پیروزبخ��ت با بیان اینکه ما مس��ئولان 
دستگاه‌های نظارتی باید معتقد باشیم 
که مش��کل مردم به صورت یک بسته 
و زنجیره در نظر گرفته ش��ود، تصریح 
کرد: س��ازمان اس��تاندارد هم به همین 
صورت در این زنجیره ش��رکت خواهد 
کرد و ب��رای مث��ال یعن��ی نباید این 
س��ازمان زنجیره‌ای جدا خلق و نظارت 
جداگانه‌ای داشته باشد، بلکه باید همه 
مشکلات را از آن هم دانسته و اگر این 
امر تحقق پیدا کن��د، به‌طور قطعی به 

موفقیت دست پیدا خواهیم کرد.
 وی افزود: برای مثال ش��هربازی‌ای 
در یکی از اس��تان‌های شرق کشور به 
مشکلی برخورد که متاسفانه حوادثی را 
در بر داش��ت که آگاه شدیم شهرداری 
آن شهر بدون نظر س��ازمان استاندارد 
اق��دام ب��ه افتت��اح آن مکان ک��رده و 

متاسفانه صدمه آن به تمام سازمان‌ها برمی‌گردد.
 رییس سازمان ملی استاندارد ایران گفت: هماهنگی یعنی 
اینکه تمامی سازمان‌ها تعامل خوبی را برای خدمات مفید و 

امنیت لازم برای مردم را با یکدیگر داشته باشند.
ایجاد تعادل بین سازمان ها��

پیروزبخت در پاسخ به سوال مجری مبنی بر اینکه در برخی 
از شرایط بین سازمان غذا و سازمان استاندارد هماهنگی‌های 
لازم وجود ندارد، تاکید کرد: ما از پیش با سازمان غذا و دارو 
به تفاهم رسیده و در برخی از شرایط اختلاف در بین مفاهیم 

وجود دارد.
استاندارد در همه کشورهای جهان یک ویژگی قابل قبولی است 
 و از آن بیشتر می‌تواند مقررات فنی در این سازمان حاکم باشد. 
وی بیان کرد: در بحث مقررات فنی هم وظیفه سازمان‌هایی 
مانند غذا و دارو اس��ت و سازمان استاندارد ادعایی نداشته و 

ورود پیدا نمی‌کند.
رییس س��ازمان ملی استاندارد ایران با بیان اینکه سازمان 
استاندارد براس��اس شرایط داخلی کش��ور و استانداردهای 

جهانی تدوین ش��ده است، افزود: اما ضوابطی همیشه وجود 
دارد، ب��رای مثال همبرگر در جمهوری اس�المی باید حلال 
باش��د و در هیچ اس��تانداردی در جهان حلال بودن مطرح 
نیس��ت و این در مورد برخی کالاهای دیگر نیز وجود دارد، 
مثلا در باب انرژی ایران از س��ال ۸۸ مقررات فنی خاصی را 
اعلام کرد که کالاهای وارداتی انرژی باید با گرید A و B در 
 )WTO( بازار بیایند و طبق مقررات سازمان تجارت جهانی
مقررات فنی برای همه کش��ور‌ها لازم الاج��را بوده و طرف 

تجاری باید آن را بپذیرد. 
پیروزبخ��ت گف��ت: ب��ه ای��ن ص��ورت تح��ول در نظام 
اس��تاندارد صورت می‌گیرد اگر تفکیک مس��ئولیت‌ها، نظام 
استانداردسازی یکپارچه و اختلاف بین مفاهیم در بین مابقی 
سازمان‌ها جابیفتد، دیگر شاهد تداخل وظایف نبوده و کار‌ها 

بهتر پیش می‌رود.
وی در پاس��خ به س��وال مجری مبنی‌بر اینک��ه اصلا چرا 
اس��تاندارد‌ها رعایت نمی‌شود، پاسخ داد: متاسفانه در بعضی 
از مواقع خودمان اعتم��اد کافی را نداریم، اگر تولیدکننده و 
مصرف‌کننده در وهله نخس��ت اعتماد به استاندارد را داشته 
باش��ند، به‌طور قطعی خودکنترل��ی در واحدهای تولیدی و 

تجاری نهادینه خواهد شد.
حمایت از حقوق مصرف کننده ��

رییس س��ازمان ملی اس��تاندارد ایران افزود: در خیلی از 
کشورهای پیشرفته بحث برچسب‌گذاری و حمایت از حقوق 
مصرف‌کننده وجود داش��ته که اگر تولیدکنن��ده روی کالا 
برچس��بی بزند و ادعای خاصی را داش��ته باشد اما براساس 
س��ازمان نظارت‌‌ همان کش��ور خلاف 
این ادعا اثبات ش��ود، نه تنها س��ازمان 
استاندارد بلکه قانون حمایت از حقوق 
مصرف‌کننده جریمه سنگینی را برای 
آن اعم��ال می‌کند و این می‌تواند مانع 
از ریس��ک تولیدکننده در بحث تولید 
ش��ود و ای��ن قان��ون نهادین��ه خواهد 
شد.پیروزبخت با اشاره به اینکه ما یکی 
از س��ازمان‌های تاثیرگ��ذار در مصرف 
انرژی هستیم خاطرنشان کرد: ما نقش 
بس��زایی در بهینه سازی مصرف انرژی 
ایفا می‌کنیم، ب��ه گونه‌ای که از ابتدای 
قان��ون برنام��ه دوم فعالیت‌های‌مان را 
انج��ام داده‌ایم.  وی با بی��ان اینکه ۴۵ 
لوازم و تجهی��زات انرژی بر را به کمک 
س��ازمان‌های مش��ابه تدوین کرده‌ایم، 
ادام��ه داد: در حال اج��رای برنامه‌های 

موردنظرمان هستیم. 
رییس سازمان ملی استاندارد ایران با 
اشاره به اینکه ۱۸هزار گلخانه مشمول 
مقررات صرفه‌جویی انرژی هستند، گفت: باید دستگاه‌های 
دیگ��ر همچون وزارت جهاد کش��اورزی به کمک ما بیایند. 
پیروزبخت افزود: در صرفه جویی انرژی واحدهایی همچون 
س��یمان فعالیت‌ه��ای زیادی را انج��ام داده‌ای��م، به طوری 
 ک��ه گواهی انطب��اق به واحده��ای تولیدی اعط��ا کرده‌ایم. 
وی با اشاره به اینکه در بحث‌هایی همچون CNG ورود پیدا 
کرده‌ایم خاطرنش��ان کرد: حایگکاه‌های CNG را به کمک 

وزارت نفت کنترل می‌کنیم.
رییس س��ازمان ملی اس��تاندارد ایران با تاکید بر اینکه به 
کمک وزارتخانه‌هایی همچون وزارت کشور و وزارتخانه نفت 
احتیاج بیشتری داریم، اظهار کرد: این وزارتخانه‌ها می‌توانند 

در اشاعه فعالیت‌های ما در زمینه CNG کمک کنند.
پیروزبخت با اش��اره به اینکه برای فرزن��دان عزیزمان در 
کشور اس��باب بازی‌ها را سال‌هاس��ت که کنترل می‌کنیم، 
تصریح کرد: اس��باب بازی‌هایی که وارد کشور می‌شوند باید 
ش��رایط استاندارد داشته باشند، وگرنه جلوی ورود آنها را به 

کشور می‌گیریم.

نیره پیروز بخت، رییس سازمان ملی استاندارد در گفت‌وگوی ویژه خبری در شبکه دو سیما با تکیه بر 
اینکه ارتقای سطح کیفیت محصولات به معنای صادرات هرچه بیشتر آنها خواهد بود اعلام کرد: در 6 
ماه نخس�ت سال‌جاری تراز تجاری ایران افزایش صادرات را نشان می‌دهد و درهمان حال در سال 92 

هم تراز تجاری ایران بیانگر افزایش صادرات است.

ضرورت اس��تاندارد کالاه��ای صادراتی یکی از 
ش��اخصه‌‌های اصلی ص��دور اجناس تولی��د ایران 
به خارج از کش��ور اس��ت. به دیگر س��خن یکی از 
مباحث بس��یار مهم در حیطه صادرات این اس��ت 
ک��ه تولیدات داخلی قدرت رویارویی با محصولات 
با کیفیت دیگر کش��ورها را در عرصه جهانی ندارد 
و به همین دلیل اس��ت که تولیدات ایران در دنیا 
در برابر مش��ابه خارج��ی آن دارای قدرت رقابت 
نیست. ازجمله ش��اخصه‌‌ها و عوامل بسیار مهمی 
که در ارتقای کیفیت تولیدات بس��یار موثر اس��ت 
موضوع اس��تاندارد فنی هم��ه محصولات صنعتی 
است و چنانچه این تولیدات بتوانند استاندارد‌های 
لازمه را رعایت کنند می‌توانند به بازارهای جهانی 
راه یافت��ه و در حقیقت برگ برنده‌ای برای صنعت 
روبه پیشرفت ایران باشند. هم‌اکنون همانگونه که 
رییس س��ازمان ملی اس��تاندارد ایران اعلام کرده 
کشورهای توسعه یافته رویکردهای نوین و تازه‌ای 
را در حوزه اس��تاندارد دنبال می‌کنند که این امر 
مورد توجه س��ازمان اس��تاندارد ایران قرار گرفته 

است. 
 بدیهی اس��ت همانگونه که رییس سازمان ملی 
اس��تاندارد نیز بر این مس��ئله تاکید داشته رشد، 
توس��عه و پیش��رفت اقتصادی در کش��ور مستلزم 
درنظر داشتن همه پارامترهای اصلی و بنیادی در 
زمینه‌‌های گوناگون ازجمله بحث مهم اس��تاندارد 

است. 
هم‌اکنون کشورهای صنعتی و پیشرفته در دنیا 
هم��ه محصولات و کالاهای تولیدی خود را به‌طور 
روزمره مورد ارزیابی استاندارد قرار می‌‌دهند و در 
حقیقت استاندارد مفهومی علمی و زیربنایی است 
ک��ه در مورد اجناس و کالاه��ا مورد توجه و دقت 
ق��رار می‌گیرد. اگر چنین مفهوم��ی در تولیدات و 
کالاه��ای صنعتی - معدنی ای��ران نیز مدنظر قرار 
بگیرند ب��دون تردید بار دیگر ص��ادرات برند‌های 
ایرانی که فراموش ش��ده‌‌اند و رقبای تجاری جای 
کش��ور م��ا را گرفته‌اند دوب��اره می‌ توانن��د روانه 
بازاره��ای صادراتی ش��ده و مورد اس��تقبال قرار 

بگیرند. 
‌اکنون 4 محور از س��وی س��ازمان استاندارد در 
زمین��ه بالابردن کیفی��ت محص��ولات طراحی و 
برنامه‌ریزی شده که شامل محور تدوین استاندارد، 
نحوه اجرا وارزیابی و انطباق، اندازه شناسی و تایید 
صلاحیت اس��ت که به‌طور طبیع��ی درمورد همه 

کالاها و اجناس به مرحله اجرا خواهد رسید. 
نباید فراموش کرد که در حیطه تولید محصولات 
هر س��ازمان صنعتی و معدنی ی��ا به عبارت دیگر 
ه��ر کارخانه و کارگاهی اس��تاندارد خاص خود را 
دارد و این استانداردها را در داخل سازمان به‌طور 
دقیق بای��د رعایت کند که این یک��ی از اهداف و 
برنامه‌‌ریزی‌‌ه��ای مه��م مدیریتی در ه��ر کارخانه 
و س��ازمان صنعت��ی و معدن��ی به‌ش��مار می‌رود. 
نکت��ه مهم دیگر هم این اس��ت که در ش��رایطی 
ک��ه صنعت کش��ور رو به رکود ب��وده و هم‌اکنون 
مرزهای ش��کوفایی و خلاقیت را ط��ی می‌کند و 
هم��ه کارخانه‌هایی که به نوعی تعطیل بوده‌‌اند به 
چرخه تولید باز خواهند گش��ت بدیهی اس��ت که 
استاندارد مهم‌ترین بعد و شاخصه کار و تولید آنها 

خواهد بود. 
دیدگاه کلی این اس��ت که اس��تاندارد و کیفیت 
کالاه��ا در همان عرص��ه تولید می‌ بای��د مدنظر 
ق��رار بگیرد و یک بخش مهم اس��تاندارد در حوزه 
مدیریت��ی هر س��ازمان صنعتی ش��کل بگیرد. به 
بیان دیگر هر کالایی قبل از ورود به بازار از کانال 

استاندارد رد شود. 
در دیدگاه کلی نگاه رییس س��ازمان اس��تاندارد 
کش��ور این است که استاندارد فنی هر محصول به 
خ��ود کارخانه و یا س��ازمان صنعتی و متخصصان 
مربوطه تدوین شود. و بدیهی است که متخصصان 
مربوطه از توانایی و صلاحیت بیشتری برای تدوین 
اس��تانداردهای فنی برخوردار هستند.  به هر حال 
باتوجه به اینکه س��ازمان‌ها و کارخانه‌های زیادی 
هس��تند که در زمینه رعایت استاندارد با سازمان 
استاندارد همکاری می‌کنند و همین مسئله عامل 
مهمی در ارتقای س��طح استاندارد کیفی کالاها و 
محصولات اس��ت.  ب��ا توجه به نکات��ی که به آنها 
اش��اره شد رعایت اس��تاندارد کالاهای صنعتی نه 
فقط برای صادرات بلک��ه برای مصرف داخلی نیز 
از ضرورت حتمی برخوردار اس��ت و اگر استاندارد 
در عرضه هم��ه نوع کالاها رعایت ش��ود می‌توان 
جلوی س��یل واردات کالاهای بی‌کیفیت چینی را 
به بازار گرفت و با حمایت و پش��تیبانی همه‌جانبه 
از تولیدات داخلی و ارائه استاندارد لازم برای آنها، 
مصرف‌کنن��ده داخل��ی را راغب کرد ک��ه این نوع 
کالاه��ا را خری��داری کنند و به مصرف برس��انند. 
بهرحال کیفیت و اس��تاندارد 2عامل بس��یار موثر 
ارتقا و رش��د محصولات صنعتی و تولیدی هستند 
که به تعبیر دقیق‌تر دروازه‌های صادرات را به روی 

کالاهای داخلی باز می‌کنند.
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گروه گزارش: ش��ش نقطه، ش��ش برجستگی، به 
ش��كل‌های جورواج��ور مثل س��تاره‌های یك صورت 

فلكی كه بر سراسر صفحه كاغذ پراكنده شده‌اند.
راستی اینها چه هستند؟ چه كسی این رمز را ابداع 
كرد؟ این ش��خص كس��ی نبود ج��ز »لوئیس بریل« 
پس��ربچه 12ساله فرانسوی كه خودش هم نابینا بود. 
او با این كار خود توانست عالم خواندن و نوشتن را تا 

ابد متحول سازد.
لوئی��س بریل در چه��ارم ژانویه س��ال 1890م در 
پاری��س به دنیا آمد. او از هم��ان دوران کودکی نابینا 
ش��د. پدر لوئیس در كارگاهش افس��ار و دهنه برای 
اس��ب‌ها می‌س��اخت و لوئیس كوچك س��خت سعی 
می‌كرد از پدر تقلید كند. درفشی كه در دستش بود 
ناگهان لغزید و به چش��مش فرو رفت. چشم لوئیس 
عفونت كرد و دو كره چشم را گرفت و به این ترتیب 

لوئیس كوچك بینایی خود را از دست داد.
ب��ه این ترتیب لوئیس احتیاج داش��ت ش��یوه‌های 
جدی��دی را برای یاد گرفت��ن در پیش بگیرد؛ عطش 
آموختن هیچگاه در او فرو نكاست؛ چند سال به یك 
مدرس��ه معمولی رفت اما نمی‌توانس��ت همه چیز را 

فقط از راه گوش بیاموزد.
وقتی 10ساله شد، یك بورس تحصیلی از »موسسه 
س��لطنتی نابینایان پاریس« راهی جدید را به روی او 
گش��ود. اما حتی در آنجا هم اكثر معلم‌ها با شاگردان 
»سخن« می‌گفتند. در كتابخانه آنجا 14 جلد كتاب 
بزرگ و حجیم با الفبای برجس��ته چاپ شده بود كه 
مطالعه آنها بسیار مشكل بود. كم‌كم لوئیس شكیبایی 
خود را از دس��ت می‌داد... اما در یكی از روزهای سال 
1821م كهنه سربازی به نام »شارل باربیه« از مدرسه 
دیدن كرد. باربیه خطی را به نام »شب‌نویسی« اختراع 
كرده بود. خط او از 12 نقطه برجسته تشكیل می‌شد 
كه اطلاعات خط مقدم را در تاریكی شب بدون آنكه 
كلامی بین افراد رد و بدل ش��ود در اختیار س��ربازان 
می‌گذارد. متاس��فانه خواندن این خط بسیار مشكل 

بود، اما نه برای لوئیس 2 ساله!
لوئی��س 12 نقط��ه باربیه را به 6 نقط��ه تقلیل داد 
و اولی��ن كتاب بریل هنگامی كه وی تنها 20 س��ال 
داشت، منتشر شد. با این وجود باز هم به تكمیل كار 
خود پرداخت و در سال 1837م، علامت‌های دیگری 
را در زمینه موس��یقی و ریاضیات به خط خود افزود، 
اما مدت مدیدی طول كش��ید تا جامعه خط بریل را 
بپذی��رد و دانش‌آموزان نابینا مجب��ور بودند نزد خود 
ب��ه یادگیری این خط بپردازند. ت��ا زمان مرگ بریل، 
خط ابداعی وی تدریس نمی‌شد. چندی پس از مرگ 
لوئیس هنگامی كه یك گروه انگلیس��ی– در س��ال 
1868م- از موسس��ه بازدید می‌كردند، متوجه ابتكار 
او شدند و آن را ترویج دادند و امروزه خط بریل برای 
نابینایان همین خطی اس��ت که ما با اس��تفاده از آن 

همه چیز می‌خوانیم.
مشخصات خط بریل��

هر کاراکتر یا س��لول بریل از 6نقطه تش��کیل شده 
که در یک مس��تطیل به صورت ۲ س��تون 3نقطه‌ای 
کنار هم قرار می‌گیرند. هر س��لول می‌تواند دو حالت 
برجسته یا غیربرجسته داش��ته باشد که جای‌گشت 
این دو حالت در 6نقطه در مجموع ۶۴ حالت مختلف 
را ایجاد میک‌ند. بدین ترتیب امکان نوش��تن تمامی 
حروف الفبا، اعداد و علائ��م ریاضی، همچنین علائم 

نگارشی چون ویرگول، نقطه و... فراهم می‌آید.
ب��رای ارجاع و نامگذاری، ای��ن نقطه‌ها را به ترتیب 
شماره‌گذاری میک‌نند. در زبان‌های راست به چپ، به 
طور استاندارد نقطه‌های سمت راست از بالا به پایین 
شماره ۱ تا ۳ و نقطه‌های سمت چپ، از بالا به پایین 
ش��ماره ۴ تا ۶ را دارند. به طور مثال برجس��ته بودن 
خانه‌های ۱-۳-۴ یعنی خانه بالا سمت راست، پایین 
س��مت راست و بالا سمت چپ نماد حرف »م« یا در 

انگلیسی حرف m است.
به گفته کارشناس��ان اس��ناد تاریخی یکصد‌وپنجاه 
س��ال پیش غی��ر ممکن به نظر می‌رس��ید که روزی 
نابینایان نیز همانند سایرین قادر به خواندن و نوشتن 
باش��ند، اما لوئیس بریل دست به ابتکار عملی زد که 
بعدها به نام خود وی به ثبت رسید. ابتکار وی نه‌تنها 
نابینایان را قادر به خواندن و نوشتن کرد، بلکه حتی 
عده‌ای از آنان را به کس��ب م��دارج عالی تحصیلی و 
علمی همچنین به موقعیت‌های ش��غلی بالا رس��اند، 
ش��اهکاری که به جرات می‌توان گف��ت؛ زندگی آنان 
را دگرگون و میل به حیات را در آنان دوچندان کرد. 
براس��اس اع�الم انجم��ن نابینای��ان آلم��ان، فقط 
ی‌کچهارم از افراد نابینا مسلط به خط بریل و قادر به 
خواندن و نوش��تن به این خط هستند، این تعداد کم 
مؤید دو نکته اس��ت؛ یکی وجود نقص عضو از ناحیه 
دست‌ها و تعدادی از نابینایان و دیگری تنبلی محض 
دسته‌ای از افراد نابیناست. البته این تنبلی تنها مربوط 
به افرادی است که در طول دوران زندگی بینایی خود 
را از دس��ت داده‌اند و ترجیح می‌دهند نیازهای خود 
را از طریق تجهی��زات صوتی و کامپیوتری باتوجه به 
مهارت‌های‌ش��ان برطرف کنند. با وجود آس��ان بودن 
فراگیری الفبای خط بری��ل، اکثر نابینایان در انتقال 
ح��س بینایی به حس لامس��ه دچار مش��کل‌اند و به 
راحتی قادر نیس��تند آن چیزی را که لمس میک‌نند، 
منتقل کنند. با این همه، کارشناسان معتقدند؛ الفبای 
بریل بهترین امکانی اس��ت که در دسترس نابینایان 
قرار گرفته تا بتوانند حداقل نیازهای خواندن و نوشتن 

خود را رفع کنند. 

فناوری تماشا کردن برای نابینایان 
به بهانه بزرگداشت هفته نابینایان 

در بخش پایانی گزارش مربوط به بزرگداش��ت هفته 
نابینای��ان س��میرا امین در ترجم��ه‌ای از یک مقاله در 

سایت فناوری‌های خاص روشندلان آورده است:
وسایل کمکی برای نابینایان و کم بینایان��

س��اعت چند است؟ این لیوان پر ش��ده است یا نه؟ فشارم 
بالاس��ت؟ این س��وال‌ها و س��وال‌های دیگر را ممکن است 
هر کس��ی در مواقع خاص بپرس��د اما فرد نابینا ممکن است 
همیش��ه این سوال‌ها را داشته باشد و برای پاسخ به آنها خود 
بیشترین سختی را بکشد... در طول برگزاری هفته نابینایان 
س��ری به دنیای فناوری بزنیم و ببینیم ب��رای این گروه چه 
چیزهایی طراحی ش��ده است. البته متاسفانه هنوز بسیاری 
از این کالاها در بازار داخلی عرضه نش��ده‌اند که امیدواریم به 

زودی تولید و عرضه شوند.
تلفن با شماره‌های بزرگ��

یکی از مشکل‌های نابینایان برای کار با تلفن‌های امروزی، 
این اس��ت که دکمه‌های ریز و نزدیک ب��ه همدیگر دارند به 
همین دلیل تلفن‌هایی تولید و در فروشگاه‌ها عرضه شده‌اند 
که دکمه‌های درشت و با فاصله از همدیگر دارد که فرد نابینا 
به راحتی می‌تواند با آن کار کند. این تلفن نه تنها برای افرادی 
که نابینا هس��تند بلکه برای افراد مسن و کم بینا هم مناسب 
اس��ت. ضمن اینکه هر دکمه‌ای از این تلفن‌ها حافظه ضبط 
یک شماره را هم دارد. این تلفن‌ها در بازار ایران هم موجودند 

و قیمتی در حدود ۵۰ هزار تومان دارند.
ریموت کنترل مخصوص��

دکمه‌ه��ای ریز کنترل هم می‌تواند ش��ما را کلافه کند اما 
برای این مش��کل هم چاره‌ای اندیشیده شده و کنترل‌هایی 
در بازار عرضه ش��ده که فقط دکمه‌های اصلی روی آنها قرار 
گرفت��ه و ش��ما به راحت��ی می‌توانید از آنها اس��تفاده کنید. 
قیمت این ریموت کنترل‌ها نیز بستگی به وسیله الکتریکی 

خریداری شده دارد.
ساعت سخنگو��

س��اعت‌هایی ک��ه زمان را اع�الم میک‌نند، یک��ی دیگر از 
تولیدات این سال‌ها برای نابینایان است. بیشتر این ساعت‌ها 
باوجود تنظیم ش��دن و یادآوری وق��ت دکمه‌ای دارند که در 
هر زمانی با فش��اردادن آنها می‌توانید از زمان مطلع ش��وید. 
ساعت‌های سخنگو در بازار ایران نیز موجودند و قیمتشان از 

۵۰ هزار تومان به بالاست.
فشارسنج سخنگو��

اگر نتوانیم اعداد را ببینیم و بخوانیم، چگونه می‌توانیم متوجه 
درجه دمای بدن خود یا فرزندمان شویم؟ این مشکل هم حل 
شده است و دستگاه‌های فشارسنج و دماسنجی طراحی شده 
که باوجود افتادن اعداد روی صفحه مانیتورشان، سخنگو هم 
هستند و به کسانی که نابینا یا کم‌بینا هستند، کمک میک‌نند. 
فشارس��نج س��خنگو در ایران موجود است و قیمتش حدود 

۱۶۰هزار تومان است.
کتابخوان��

هرچن��د درح��ال حاضر کتاب‌های��ی ب��رای نابینایان در 
فروش��گاه‌های خاص موجود اس��ت و همچنین کتاب‌های 
صوتی هم عرضه ش��ده که می‌توانند به طور خاص برای افراد 
نابینا و کم بینا کاربرد داش��ته باشند، اما تعداد آنها کم است 
و در برخی جاها بس��یار محدود هس��تند. درفناوری جدید، 
دس��تگاه‌های کتابخ��وان دیجیتالی طراحی ش��ده که مثل 
دستگاه اسکن می‌ماند، ش��ما کتاب را داخل آن می‌گذارید 

و دستگاه کتاب را برای شما می‌خواند.
ذره بین قوی��

اگر کم‌بینا هستید یا به علت کهولت سن قادر به تشخیص 
نوش��ته‌ها و حتی اشیاء نیستید، ذره‌بین‌های قوی برای شما 
در اشکال مختلف طراحی شده که می‌توانید با استفاده از آنها 
کمی از این آس��یب را جب��ران کنید. قیمت این ذره بین‌ها از 

۱۶هزار تومان به بالاست.
دفترچه‌های بریل��

دفترچه‌ه��ای مختلف��ی هم در فروش��گاه‌های وس��ایل 
خ��اص نابینایان می‌توان پی��دا کرد که برخ��ی دیجیتال و 
برخی مکانیکی هس��تند و به خاطر اندازه کوچکی که دارند، 
می‌توانید به راحت��ی آنها را حمل کنید. روی این دفترچه‌ها 

می‌توانید با خط بریل به راحتی بنویسید.
زنگ فنجان��

از کجا می‌توانید متوجه ش��وید به اندازه کافی چای، شیر، 
آب و... در فنجان یا لیوان‌تان ریخته‌اید؟ این زنگ‌ها به ش��ما 
می‌گویند. وس��ایل کوچ��ک آهنربایی قابل نص��ب روی در 
یخچ��ال که می‌توانید آنها را لبه فنج��ان یا لیوان خود نصب 
کنید و آنها به ش��ما با زنگ زدن بگویند لیوان پر شده، خالی 

است، نصفه است و...
برچسب‌های شناسایی��

اف��راد نابینا و کم بینا چگونه می‌توانند تش��خیص بدهند 
در این شیش��ه فلفل است یا نمک؟ به‌خصوص اگر نخواهند 
بچش��ند یا اگر ماده‌ای باشد که قابل چش��یدن نباشد؟ کار 
سختی است. البته درست‌تر این است که بگوییم کار سختی 
بوده چون الان برچسب‌هایی طراحی شده که اسامی به خط 
بریل روی آنها نوش��ته ش��ده، ضمن اینکه برخی رنگ‌هایی 
دارند که برای افراد کم‌بینا قابل شناس��ایی هس��تند و شبیه 
برچسب‌هایی هس��تند که در کتابفروشی‌هاست. همچنین 
دس��تگاه‌هایی طراحی ش��ده که مانند قلم بریل روی کاغذ 
می‌توانید بنویسید و آن را روی هر وسیله‌ای که می‌خواهید، 

بچسبانید.

بازگشت چشمان از دست رفته ��
»مهریار میرنیا هم مطلبی را از س��ایت Nature ترجمه 
کرده و نوش��ته اس��ت: این روزها بدن انس��ان درحال تجربه 
دوران تازه‌ای از حضور ادوات کاش��تنی یا همان ایمپلنت‌ها 
در قلمروی خویش است. توسعه چشمگیر فناوری ایمپلنتی 
و ظه��ور طیف متنوعی از پروتزه��ا و ریزافزارها گویای روی 
خوش نش��ان دادن بدن ما به همنشینی و همزیستی با این 
جایگزین‌ه��ای مکانیکی‌ و گاهی اوقات الکترونیکی اس��ت، 
به نظر می‌رس��د موضوعاتی همچون ارتق��ای کارآیی‌های 
جس��مانی، تقویت حواس و خلاصه نو نوار کردن بدن، سبک 
زندگی س��ال‌های آتی ما خواهد ب��ود. با این اوصاف، موضوع 
اس��تفاده از ایمپلنت‌ها در نواحی بخصوصی از بدن با مقاصد 
درمانی و توانبخش��ی ی��ک طرف ماجرای ادوات کاش��تنی 
اس��ت و طرف دیگر قضیه، کیفی��ت راه‌اندازی همین افزارها 
و ش��یوه تامین نیرو و توان کارکردشان است که به نوبه خود 
چالش برانگیز و تعیینک‌ننده اس��ت. به‌عنوان مثال توس��عه 
ایمپلنت‌های��ی که به جای نیاز به باتری ی��ا هر ابزار دیگری 
برای تامین نیروی مورد نیازشان بتوانند از نور خورشید توان 
بگیرند به چه قیمتی برای ما تمام خواهد ش��د. دانشمندان 
امیدوارن��د با اس��تفاده از فن��اوری فتوولتائیک در س��اخت 
ریزافزارهای کاشتنی بتوان بینایی از دست رفته افراد را فقط 

با یک عمل جراحی به آنها بازگرداند.
همان‌طور که می‌دانیم گیرنده‌های نوری واقع در ش��بکیه 
هس��تند که نور رسیده به چشم را به سیگنال‌های الکتریکی 
تغییر می‌دهند و از همین‌رو آس��یب رسیدن به گیرنده‌های 
نوری مانع ارسال اطلاعات بصری به مغز می‌شود. اینجاست 
که پروتزهای ش��بکیه‌ای می‌توانن��د جایگزین گیرنده‌های 

نوری صدمه دیده ش��وند؛ ولی مش��کلی که وج��ود دارد آن 
است که ادوات کاش��تنی موجود به یک منبع خارجی برای 
تامی��ن توان مورد نی��از خود احتیاج دارند ک��ه باعث نیاز به 
عمل‌های جراحی پیچیده برای جای دادن اجزای لازم برای 
یک تامینک‌ننده نیرو می‌شود. با توجه به همین مشکلات و 
پیچیدگی‌ها، گروهی از محققان دس��ت به کار توسعه نوعی 
سامانه خود توان ش��ده‌اند که نیروی مورد نیاز کارکردش را 
خ��ودش تامین میک‌ند. البته ای��ن روش تا اینجای کار فقط 
روی موش‌ه��ا آزمایش ش��ده، ام��ا با این احوال نش��ان داده 
ظرفیت احیا و بازآوری بینایی در نمونه انس��انی را با کمترین 
اج��زای کاش��تنی دارد. این س��امانه مرک��ب از عین‌کهای 
مخصوصی اس��ت که س��یگنال‌های مادون قرم��ز را داخل 
چشم و به سوی یک ایمپلنت شبکیه‌ای شلیک میک‌ند. هر 
پیکس��ل یا س��لول تصویری واقع در این ریزافزار کاشتنی با 
دیودهای نوری س��یلیکونی مجهز شده‌اند. این پیکسل‌های 
فتوولتائیکی مشابه همان پیل‌های نوری ـ الکتریکی موجود 
در صفحات خورشیدی روی پش��ت بام‌ها هستند. بنابراین 
اف��رادی که از ایمپلنت‌های ش��بکیه‌ای اس��تفاده میک‌نند 
ب��رای این که چشم‌ش��ان به دنیای بیرون باز ش��ود باید این 

عین‌کهای مخصوص را نیز به چشم داشته باشند.

س��ازوکار این س��امانه بینایی از این قرار اس��ت که تصاویر 
ویدئویی گرفته شده توسط دوربین کوچک سوار شده روی 
عین‌کها به‌وس��یله یک رایانه پرتابل پردازش می‌ش��ود. در 
مرحله بعد این عین‌کهای ویدئویی با استفاده از پالس‌هایی 
از ن��ور نزدیک ب��ه مادون قرم��ز مبادرت ب��ه تصویر افکنی 
داده‌های تصویری به شبکیه میک‌نند. کاربرد این طیف نوری 
به خاطر آن اس��ت که به بافت‌های چشم کاربر آسیب نزده یا 
آن را گرم نمیک‌ن��د. در نهایت، واحدهای تصویری یا همان 
پیکس��ل‌های موجود در آرایش دیودهای نوری عمل تبدیل 
ن��ور حاصله به جریان‌ه��ای الکتریکی را ص��ورت می‌دهند 
که به نوبه خود موجب تحریک نورون‌های ش��بکیه چش��م 
کاربر می‌ش��ود. بخش جالب توجه این فرآیند آنجاس��ت که 
پالس‌های مادون قرمز ساطع شده به‌وسیله این عین‌کهای 
مخصوص، ه��م داده‌های بصری و هم نی��روی برق تولیدی 
را مس��تقیم به ایمپلنت‌های فتوولتائیک منتقل میک‌نند؛ 
بنابرای��ن نیاز به وجود منبع ت��وان خارجی که اغلب حجیم 
و مزاحم اس��ت رفع می‌ش��ود. به‌علاوه چون این پیکسل‌ها 
تنها 70 میکرومتر )حدود ی‌کس��وم عرض تار موی انسان( 
پهنا دارند، امکان فعال شدن هرکدام به صورت منفرد وجود 
دارد. این ویژگی مش��ابه همان روشی است که گیرنده‌های 
نوری واقعی در انسان عمل میک‌نند و به نوبه خود می‌تواند به 

وضوح تصویری بهتر منجر شود.
جهان دکوراسیون برای نابینایان ��

 Bilnd ندا احمدلو در ترجمه مطلبی از منبع خارجی به نام
Desigh For در این‌باره نوشته است: 

براس��اس اع�الم س��ازمان جهان��ی بهداش��ت، ح��دود 
284میلی��ون نفر نابینا در جهان وج��ود دارد که 39میلیون 

نف��ر از آنها نابین��ای مطلق و 245 میلیون نفرش��ان کم‌بینا 
هس��تند. س��ازمان بهداش��ت جهانی می‌گوید 90 درصد از 
نابینایان و کم‌بینایان دنیا در کش��ور‌های جهان س��وم و در 
حال توس��عه زندگی میک‌نند و نزدیک به 15 میلیون نفر از 
نابینایان دنیا در هند هستند و شاید به همین دلیل این کشور 
را »خانه نابینایان« می‌نامند. خوش��بختانه آمار نابینایی در 
اثر ابتلا به بیماری‌های عفونی در 20 س��ال گذشته، کاهش 
قابل‌توجهی داش��ته است و 20 درصد از اختلالات بینایی در 
دنیا، قابل پیشگیری و درمان هستند. متاسفانه آمار دقیقی 
از مبتلایان به اختلال بینایی در ایران در دس��ترس نیس��ت 
اما براساس اعلام سازمان‌های بین‌المللی، به نظر می‌رسد 5 
نفر از هر 1000 ش��هروند ایرانی، دچار اختلال دید، نابینایی 
و کم‌بینایی هس��تند.  کمک خانواده‌های روش��ندلان برای 
بالابردن سطح کیفیت زندگی‌ش��ان می‌تواند تاثیر بسزایی 
در روحیه‌ش��ان داشته باشد. ش��اید بتوان یکی از ساده‌ترین 
کارهایی که خانواده‌ها می‌توانند برای کمک به فرد روشندل 
انجام دهند، چیدن وس��ایل خانه به نحوی مناس��ب دانست 

تا سلامت او در ساعت‌های حضور درمنزل، به خطر نیفتد. 
اتاق‌پذیرایی ��

تم��ام مبلم��ان را دور تا دورخانه و کن��ار دیوار‌ها بچینید، 

چیدن مبلمان وس��ط اتاق‌ پذیرایی و به صورت گرد، ممکن 
است باعث برخورد فرد نابینا به آنها و زمین خوردن وی شود. 
میز وسط و میز‌های عسلی مبلمان را کنار دیوار بگذارید و هر 

وقت میهمان داشتید، آنها را جلوی مبل‌ها قرار دهید. 
بهتر است به جای شیش��ه، از رومیزی‌های پارچه‌ای برای 
پوشش سطح میز وسط مبل و میزهای عسلی استفادهک نید. 
افتادن شیش��ه میزها روی پای نابینایان می‌تواند دردس��ر 

زیادی را برای آنها و شما ایجاد کند.
تاحد امکان استفاده از گلدان‌های شیشه‌ای و دکوری‌های 
سنگین و شکستنی را برای تزئین اتاق‌پذیرایی محدود کنید.
اگر دوس��ت دارید کتابخانه‌ای در اتاق ‌پذیرایی‌تان داشته 
باشید، آن را کاملا به دیوار بچسبانید و کتابخانه‌های ساده را 

جایگزین کتابخانه‌هایی با در‌های شیشه‌ای کنید.
حتم��ا از درپوش‌ه��ای پلاس��تیکی ب��رای پوش��اندن 
پریز‌های‌برق اس��تفادهک نید تا نابینایان پریز برق و تلفن را 

اشتباه نگیرند.
اتاق خواب��

هرچه اتاق خواب نابینایان خلوت‌تر باشد، بهتر است.
اجازه بدهید که خود افراد نابینا اتاق خواب‌شان را بچینند 
تا جای تمام لوازم شخصی‌شان را بدانند. البته در چیدن اتاق 
به آنها کمک کنید. بهتر است در اتاق خواب، کمتر از تابلوهای 

شیشه‌ای و دکوری‌های شکستنی استفاده کنید.
بد نیس��ت که لبه‌های تی��ز تختخواب، می��ز کامپیوتر یا 
میزتوالت افراد نابینا را با ابر یا اس��فنج بپوش��انید تا برخورد 
با این وسایل باعث آسیب رسیدن به عزیزان روشندل نشود.

ف��رش و موکت از س��نگ، س��رامیک و پارکت ب��رای اتاق 
نابینای��ان مناس��ب‌ترند چون در صورت اس��تفاده از فرش و 

موکت، امکان لیز خوردن روی زمین به حداقل می‌رسد.
در فصل‌های س��رد سال، بخاری اتاق خواب را در دورترین 
فاصل��ه از تختخواب افراد نابینا قرار دهید تا برخورد با بخاری 

باعث سوختن آنها نشود.
آشپزخانه��

وسایل تیز و برنده مانند چاقو یا قیچی را روی کابینت قرار 
ندهید. قرار دادن چاقوها داخل جای چوبی یا پلاستیکی آنها 
و درون کابینت منطقی‌تر اس��ت. به هیچ‌وجه از کتری‌های 
شیردار استفاده نکنید. گیرکردن لباس نابینایان به شیر این 
کتری‌ها و برگشتن آب آنها می‌تواند سوختگی‌های شدیدی 

را در پی داشته باشد.
در صورت امکان، یخچال و فریزرهای هشداردهنده بخرید 
تا در صورت باز ماندن در آنها، بوق هش��دار به صدا در بیاید و 

نابینایان متوجه بشوند.
میز ناهارخوری را تا حد امکان نزدیک به دیوار بچینید و از 

قرار دادن آن در وسط آشپزخانه خودداری کنید.
هرچقدر وس��ایل کمتری روی کابینت‌ها بچینید، دردسر 

کمتری برای افراد نابینای خانه ایجاد می‌شود.
بهترین و ایمن‌ترین وس��یله برای گرم کردن غذا به وسیله 
خود نابینایان، مایکروفر اس��ت، بنابراین می‌توانید مایکروفر 
کوچکی تهیه کنید و روی اپن آشپزخانه بگذارید و با آموزش 
طرز کار آن به افراد نابینا، آسیب‌های احتمالی در اثر استفاده 

از اجاق گاز را به حداقل برسانید.
سرویس بهداشتی��

از قرار دادن تیغ‌های بدون پوش��ش در حمام یا دستشویی 
خودداری کنید. 

ب��رای قرار دادن وس��ایل برنده‌ای مانن��د تیغ‌های اصلاح 
صورت یا شیش��ه‌های دارو، محفظه‌ای کوچک نصب کنید 
و هرگ��ز آنه��ا را در حمام رها نکنید. وس��ایل حمام را داخل 
قفس��ه‌های مخصوص بگذارید و قفسه را به دیوار بچسبانید. 
ش��وینده‌هایی مانند صابون و پودرصاب��ون را در کف حمام 
نریزید تا باعث لیز خوردن افراد نابینا نشود.س��بد مخصوص 
لباس‌ه��ای تمیز و کثیف را جایی از حمام بگذارید که امکان 
دسترسی آس��ان افراد روش��ندل به آنها وجود داشته باشد. 
از دکوری‌های کوچک و ش��کننده برای تزئین دستش��ویی 

استفاده نکنید.
راهرو��

هر آنچه می‌توانید از راهروها حذف کنید. گلدان، جاکفشی، 
سطل زباله، دوچرخه یا حتی تابلوهای مختلف در خانه‌ای که 
نابینایی در آن زندگی میک‌ند، تنها باعث دردس��ر است. در 
کل پله‌ها محل خطرناکی است و تا جایی که امکان دارد باید 

خالی و ایمن باشد. پاگردها را هم همیشه خالی نگه دارید.
از همس��ایه‌ها خواهش کنید که کفش‌ها یا دمپایی را هیچ 
گاه جلوی در نگذارند. تش��خیص آنها برای نابینایان آس��ان 
نیست. جلوی در هم چیزی به عنوان پادری نگذارید چراکه 

ممکن است سد راه آنها شود.
مراقب باش��ید پنجره‌های راهرو هی��چ‌گاه به حالت نیمه 
باز نباش��د چراکه ممکن اس��ت با صورت آنه��ا برخورد کند. 

پنجره‌ها را یا ببندید یا کاملا باز نگه دارید.
بهتر اس��ت در خان��ه یا محل زندگی خ��ود را به ج‌کهای 
کنترلک‌ننده سرعت مجهز کنید. نابینایان متوجه وضعیت 
در نمی‌شوند و ممکن است با شتاب زیاد به صورت و بدن آنها 

برخورد کند.
اگر برای خ��روج از خانه مجبورند از پارکینگ عبور کنند، 
ب��ه آنها تذکر دهید که حتما چراغ‌ها را روش��ن کنند چراکه 
ممکن اس��ت رانندگان در تاریک��ی پارکینگ آنها را نبینند. 
حتی می‌توان چراغ‌ها را هوشمند کرد به این معنا که با حضور 

فرد در محل، خود به خود روشن شود.

حسن فرازمند ـ گروه گزارش: امروزه فقط عصا و خط بریل نیستند که به کمک نابینایان می‌آیند. اینها 
دیگر کم کم دارند وس�ایل سنتی نابینایان به‌شمار می‌آیند، امروزه همه‌چیز حتی رایانه‌ها و تجهیزات 
دیجیتال�ی ویژه که از آنها اس�تفاده می‌کنیم همگی به کمک نابینای�ان آمده‌اند و آنها را در فراگیری و 
تماش�ای جهان اطراف‌ش�ان یاری می‌کنند و نابینایان به کمک این وس�ایل اس�ت که گاهی بهتر از ما 

می‌بینند. 

براساس اعلام سازمان 
 جهانی بهداشت، 

حدود 284میلیون نفر 
نابینا در جهان وجود 
دارد که 39میلیون نفر 
از آنها نابینای مطلق 

و 245 میلیون نفرشان 
کم‌بینا هستند

بخش پایانی
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بررسی تاثیر تجهیزات دیجیتالی سینماها بر اقتصاد هنر

نوستالژی اسباب سینماتوگراف 
گروه گزارش- موضوع نصب تجهیزات س��ینمایی به‌ویژه 
در دوره‌ای که صنعت س��ینماهای کشور دچار تحول شده 
است، توجه ما را به رویدادی مهم در اقتصاد سینمای ایران 
جلب می‌کند. احیا و تعمیر تجهیزات س��ینمایی از سویی 
در جذب مخاطبان بیشتر و در نتیجه فروش بالای فیلم‌ها 
تاثیر می‌گذارد و از س��وی دیگر فاصله اکران فیلم‌ها کمتر 
و فیلم‌های بیشتری اکران می‌شود. به همین دلیل، اقتصاد 
در صنعت سینمای ایران نیز رشد بهتری را تجربه می‌کند. 

اقدامات��ی که در چند س��ال اخیر برای احیای سیس��تم 
صوتی، تصویری سالن‌های سینمای کشور از سوی موسسه 
سینما- شهر با موفقیت انجام گرفت و صددرصد سینماهای 
موجود کشور را پوش��ش داد، باعث شد که سینماگران در 
ش��رایط خاص به اجاره تجهیزات سینمایی روی نیاورند و 
برای استفاده از نس��خه‌های 35میلی‌متری فیلم‌ها مجبور 
به پرداخت هزینه‌های متفاوت نش��وند. به این ترتیب، این 
تجهیزات به تدریج جایگزین قرقره آپارات‌های س��الن‌های 
سینما شد. آپارات‌هایی که عمر آنها به اندازه تاریخ سینمای 
ای��ران اس��ت و به اندازه فیلم‌های تولید ش��ده در کش��ور، 
چرخیده‌اند تا تصویری را بر پرده جادویی نش��ان‌مان دهند. 
به گفته سینمادارانی که در همین چند سال گذشته هنوز 
مجهز به سیستم‌های جدید سینمایی نشده بودند، استفاده 
از این آپارات‌های 35 میلی‌متری در س��ینماهای فرسوده و 

قدیمی کشور دشوار شده و دیگراز نفس افتاده‌اند.
یکی از کارهایی که در مس��یر دیجیتالی شدن فیلم‌های 
35 میلی‌متری اتفاق افتاد، تهیه نسخه مناسب از فیلم‌های 
قدیمی اس��ت.  یکی دیگ��ر از ویژگی‌های مثبت جایگزین 
کردن تجهیزات س��ینمایی به جای سیسس��تم فرس��وده 

قدیم��ی، این بود که توزیع‌کنندگان آثار س��ینمایی هزینه 
سنگین تهیه نس��خه 35 میلی متری را تقبل نمی‌کند. او 
پیش از این مجبور بود که این نسخه سینمایی را با قیمتی 
افزون‌بر4 میلیون تومان تهیه کند و در سینمایی اکران کند 
که روزی 20 هزار توم��ان هم فروش ندارد. همین موضوع 
کافی اس��ت که چرخ س��ینماهای قدیم��ی و به خصوص 
سینماهای شهرستان‌ها متوقف شود به همین دلیل، تولید 
دیجیتالی آثار باعث شد به جای تهیه کپی 35 میلی متری، 
نس��خه‌ای دیجیتالی را برای اکران در سینماها آماده کنند.  
درمورد پیشرفت کیفی س��الن‌های سینما از نظر صوتی و 

تصویری، بلندگو‌ها و پروژکتورهای سالن تعویض شد. طبق 
گفته مدیر عامل موسسه سینما شهر، حتی سالن‌هایی  که 
برای بهبود کیفیت صدای فیلم، سیستم دالبی دارند هم از 
تجهیزات سینمایی بهره‌مند می‌شوند.  در انجام این پروسه 
قرار بود، سینماهای حوزه هنری ۱۰ درصد بودجه را تامین 
ک��رده و ۹۰ درصد را ارش��اد پرداخت کند، اما حوزه هنری 
تاکنون هزینه‌ای پرداخت نکرده و این 1۰درصد به حساب 

بدهی‌های این نهاد گذاشته شده است.
تجهیز سالن‌فرهنگسراها��

بسیاری از فرهنگسراها سالن سینمایی به معنای حقیقی 

ندارند و از این سالن‌ها گاهی برای نمایش فیلم و سپس برای 
انجام مراسم فرهنگی استفاده می‌شود. دیجیتالی شدن این 

سالن‌ها نیز در دست انجام است. 
سینماهای خصوصی و تجهیزات ��

سینماهای زیادی توسط بخش خصوصی ساخته شده که 
موسسه سینما شهر تجهیزات آنها را تامین کرده است. یکی 
از این سینماها، سینما کوروش تهران است که با 14 سالن 
بزرگترین سینمای کشور به شمار می‌آید، این سینما 3 هزار 

صندلی دارد و تجهیزات و امکانات آن به روز است.
تجهیزات الکترونیک در سینماها ��

طرح س��ینما کارت نیز یکی دیگر از اقداماتی اس��ت که 
توافقات آن با بانک عامل انجام ش��ده و بانک آینده در این 
کار طرف قرارداد س��ازمان س��ینمایی اس��ت. سیستم‌های 
کارت‌خوان برای این کار در 60درصد سینماهای کشور نصب 
ش��ده و آماده بهره‌برداری است. این طرح برای سازمان‌های 
دولتی و ش��رکت‌ها در نظر گرفته شده تا این کارت را برای 
کارکنان خود تهیه کنن��د. این کارت، کارکردی برای مردم 
عادی ندارد و برای این است که بخشی از بودجه‌های دولتی 
به سینما اختصاص پیدا کند. وزارت ارشاد نیز در این زمینه 
پیش��قدم شده و به عنوان نخستین ارگان دولتی برای همه 

کارکنان خود سینما کارت صادر می‌کند.
فروش مکانیزه بلیت��

همچنین در مورد نصب سیس��تم‌های ف��روش مکانیزه 
بلیت با موافقت ش��ورای صنفی قرار شده تجهیزات فروش 
مکانیزه در همه سینماها انجام ش��ود. این کار به‌طور کلی 
برای سینماها رایگان است و اکنون حدود70درصد سینماها 

فروش مکانیزه دارند.

نگاه

درسیستم دیجیتال، 
هزینه کپی صفر 

می‌شود. این به هر 
میزان که باشد فرقی 

نمی‌کند. اکنون دیگر کپی 
هارددیسک و ارسال 
هزینه‌ای در بر ندارد

داستان اثاثیه سینما 

سپیده س�حر ـ گروه گزارش: برادران لومیر در 
سال 1892م ساختن تصاویر متحرک را آغاز کردند 
و در 13 فوری��ه 1895 م دس��تگاه ابداعی خود را به 
نام »سینماتوگراف« به ثبت رس��اندند. این دستگاه 
برای نمایش فیلم و برای تصویربرداری از آن استفاده 

می‌شد.
نخس��تین نمایش فیلم عمومی به ش��کل امروزی 
در 28 دس��امبر 1895م، 10 فیل��م کوتاه بود که در 
»گراند کافه« پاریس به نمایش گذاشتند. مدت زمان 

هر فیلم حدود 50 ثانیه بود. 
اگرچه آنه��ا در ابتدا به اختراع خود با نوعی تردید 
می‌نگریس��تند، اما تلاش آنها تمام مردم جهان را به 
خود جلب کرد و ش��اید هرگز در باورش��ان نبود که 
س��ینما با کارکرد امروزی خود جهان واقعیت و عالم 

رویاهای بشر را به نمایش بگذارد. 
با خرید این دس��تگاه، تجهی��زات اولیه برای ورود 
صنعت س��ینما به ای��ران نیز فراهم ش��د. تقریبا در 
س��ال 1283، یعنی حدود 4 س��ال پس از ورود این 
صنعت ب��ه ایران، می��رزا ابراهیم‌خان صحاف‌باش��ی 
ک��ه از آزادیخواهان تحصیلکرده ب��ود، اولین نمایش 
عمومی را ترتی��ب داد. مدت نمایش این فیلم از 10 
دقیقه تجاوز نمی‌کرد و زنان حق اس��تفاده از سینما 

را نداشتند. 
به این ترتیب، نخس��تین دستگاه س��ینماتوگراف 
در س��ال ۱۲۷۹ هجری خورش��یدی وارد ایران شد 
و نخستین سالن س��ینمای ایران در همین سال )۵ 
سال پس از اختراع جهانی آن توسط برادران لومیر( 
با نام »س��ینما س��ولی« آغاز به کار کرد؛ اما به دلیل 
دسترسی نداشتن به فیلم‌های جدید، در سال ۱۲۹۵ 

تعطیل شد.
س��ینما به معنی ثب��ت حرکات اس��ت و پیدایش 
تصوی��ر متح��رک نی��ز در نتیجه تکام��ل تکنولوژی 
ابزارهای عکاس��ی بود. به این ترتیب و در هر مرحله 
از کار، همچون ش��یوه ضبط تصوی��ر )فیلمبرداری( 
و عکس��برداری پشت س��ر هم با فواصل زمانی ثابت 
و متوالی، س��ینماتوگراف ب��ه وجودآمد. توجه به این 
نکت��ه خال��ی از لطف نیس��ت که هنوز پ��س از این 
اخت��راع و رش��د و تحول آن به ش��کل کنونی، هیچ 
هنری البته به اس��تثنای تلویزیون، نتوانس��ته از نظر 
محبوبی��ت، فراگیری و نیروی تاثیرگذاری بر عواطف 
و افکار مخاطب با سینما رقابت کند. به همین دلیل 
و همچنی��ن به این دلی��ل که پویای��ی و محبوبیت 
س��ینما به صنعت فن و ابزارهای فنی بس��تگی دارد، 
نام »هنر قرن بیس��تم« را ب��ر آن نهاده‌اند. اصطلاح 
س��ینما توگرافی، واژه‌ای یونان��ی و به معنای حرکت 
اس��ت. بعد‌ها این واژه در معنای »حرکت‌نگاری« یا 

فن »ضبط حرکت« کامل شد. 
برادران لومیر، در دسامبر ۱۸۹۵ م دستگاهى را به 
راه انداختند که سینماتوگراف نام داشت. این دستگاه 
پیچیده عکس‌هاى متحرک را نش��ان م‌ىداد. لومیر 
با چرخاندن دس��تک آن عکس‌هاى متحرک را روى 

پرده‌اى سفید به نمایش م‌ىگذاشتند. 
مظفرالدین‌ش��اه سینماتوگراف را م‌ىبیند و دستور 
خرید آن را به ابراهیم‌خان عکاس‌باش��ی می‌دهد که 

به ایران بیاورد. 
چهار، پنج سال بعد از ورود خصوصى سینما به ایران 
نمایش فیلم توس��ط میرزا ابراهیم خان صحاف‌باشى 
که س��فر به اروپا را تجربه کرده بود، علنى م‌ىش��ود. 
درباره دوربین و س��ینما که آن را صنعت تصویر نیز 
گفته‌اند، ابزارى اس��ت توانمند در دست هنرمندانى 
که م‌ىکوش��ند به نگریس��تن معنایی تازه‌ ببخشند. 
در آغاز س��ینما را بیش��تر پدیده‌ای علمی ـ صنعتی 
می‌دانستند و در سال‌های جنگ جهانی اول)1914-
1918( به عنوان یک وس��یله نمایش��ی و سرگرمی، 
رون��ق تجاری یافت. س��پس قابلیت‌ه��ای هنری آن 
توس��ط فیلمسازان اروپایی و امریکایی کشف شد. در 
همین س��ال‌ها یک منتقد و نظریه‌پرداز ایتالیایی به 
ن��ام ریچیوتو کانودو، س��ینما را »هنر هفتم« معرفی 
کرد. زیرا به عقیده او سینما هنری ترکیبی است که 
در آن همه هنرها حضور دارند و در این هنر از تمام 
هنرهای دنیا اس��تفاده می‌شود. اما برای این صنعت 
تحولاتی اتفاق افت��اد که به‌تدریج در ردیف هنرهای 
مطرح جهان رخ کرد. تاریخ تحول س��ینما در س��ایه 
سینماتوگراف به س��ه دوره اصلی تقسیم شده است 

که اشاره مختصر به آن خالی از لطف نیست.
دوره صام��ت ب��رای فیلم، ب��ه زمان��ی برمی‌گردد 
که فیلم‌ها بدون صدا س��اخته می‌ش��دند و س��یاه و 
س��فید بودن��د. دوره بعد به س��ینمای ناطق معروف 
 اس��ت. در ای��ن دوره )۱۹۲۰ میلادی(، یعنی س��ال

 ۱۹۲۷ م تماش��اگران می‌توانس��تند فیلم‌ه��ا با صدا 
ببینن��د و هنرهفت��م ب��ا عاملی به نام صدا، س��معی 
ـ بص��ری ش��د. دوره س��ینمای رنگی نی��ز از اواخر 
ده��ه۱۹۳۰ میلادی با اختراع فیلم رنگی آغاز ش��د 

و هنر سینما با نام هنر- صنعت به شکوفایی رسید.

تجهیزات سینمایی و افزایش رقم فروش فیلم‌ها
گروه گزارش - مریم ابراهیمی: تجهیزات 
سینمایی به عنوان ابزاری که همواره در رشد 
س��ینمای ایران و جهان موثر بوده و هس��ت، 
بخش��ی از صنعت سینما را به خود اختصاص 
داده اس��ت. درخصوص اهمیت کاربردی این 
تجهی��زات و نق��ش آن در پیش��رفت صنعت 
س��ینمای ایران، با مجید مسچی، مدیرعامل 
موسس��ه سینما- ش��هر، وابس��ته به سازمان 
س��ینمایی گفت‌وگویی انجام دادیم که درپی 

می‌آید. 
از �� درص�د  چن�د  حاض�ر  درح�ال 

س�ینماهای ایران به سیس�تم دیجیتال 
مجهز هستند؟ 

تقریب��ا می‌توانم بگوی��م 100درصد. به جز 
چند سینما که مثلا مشکلاتی درباره مالکیت 
دارند و شرکا در مورد آن به توافق نرسیده‌اند 
که 2 یا 3 مورد در کل کش��ور را ش��امل می 

شود.
ای�ن اقدام�ات مرب�وط ب�ه تمام�ی  ��

سینماهای کشور می‌شود؟
 بل��ه. ب��رای ما شهرس��تان و ته��ران هیچ 
فرقی ندارد ودر ای��ن مورد باید بگویم اولویت 
با شهرس��تان‌ها بوده اس��ت. چون مش��کلات 
بیشتری در راه تجهیز سالن‌ها دارند. سینمایی 
که باقی‌مانده باش��د و ما این اقدامات را برای 
آنها انجام نداده باش��یم تقریبا نداریم. چون از 
اوایل امسال دیگر کپی 35 میلی متری فیلم‌ها 
چاپ نمی‌شود اگر سینمایی سیستم دیجیتال 
نداشته باشد،کار نمایش فیلم نمی‌تواند انجام 
ش��ود. تعدادی از س��الن‌ها مثل فرهنگسرای 
ش��هرداری یا س��ینمایی وجود دارند که فعلا 
فعال نیس��تند اما با نصب سیس��تم دیجیتال 
دوباره فعال می‌شوند. مثلا سینمایی در مشهد 
داش��تیم که مدت‌ها تعطیل بود، ولی با نصب 
تجهیزات س��ینمایی دوباره اک��ران فیلم‌ها را 

ش��روع کرد. چند س��ینمای دیگ��ر هم با این 
ویژگی وجود داش��ته که درح��ال حاضر دایر 
هس��تند. به هرحال این پ��روژه از نظرما تمام 
شده است و سینمایی نداریم که به تجهیزات 

لازم مجهز نشده باشد.
این خبر بسیار خوبی برای یک اقدام ��

و فعالیت اقتصادی به شمار می‌رود. چون 
ه�ر زم�ان می‌خواهی�م در م�ورد نتیجه 
فعالی�ت و درصد موفقی�ت آن آماری به 
دس�ت آوریم ب�ا میزان اندک و متوس�ط 
مواجه بودیم و این موفقیت صددرصدی 
در ن�وع خود ش�کوفایی صنعت س�ینما 
به‌ش�مار می‌رود. افزای�ش فروش فیلم‌ها 

چه‌قدر به این موضوع بستگی دارد؟
در مورد ارائه اندازه و آمار فروش فیلم واقعا 
نمی‌ش��ود به این یک مورد اکتفا کرد. شرایط 
مختلفی در ف��روش فیلم‌ها موثرند. اما فروش 
فیلم‌ها امسال که به نظر می‌رسد موفق بوده و 
می‌ت��وان گفت که افزایش حدود 40 درصدی 
را تجرب��ه کردی��م. و حتما ی��ک بخش آن به 

دیجیتال شدن سینما‌ها مربوط می‌شود. 
چند درصد این موفقیت به تجهیزات ��

سینمایی مربوط است؟ 
اگ��ر چنانچه س��ینماها در همی��ن دوره با 
سیس��تم قدیم��ی و آپاراتخان��ه کار می‌کرد، 
به مرات��ب مخاطبان آن کمتر می‌ش��دند، اما 
 ب��ه عنوان نمون��ه در مورد چاپ یک نس��خه 
35میل��ی مت��ری فیل��م، هزینه‌ه��ای گزافی 
پرداخ��ت می‌ش��د. هزینه‌های این نس��خه‌ها 
حدود 4 میلیون تومان بود. بنابراین وقتی یک 
کپی 4 میلیون تومانی برای نمایش به س��الن 
می‌رود، س��الن باید ح��دود 10میلیون تومان 

فروش داشته‌ باشد. 
در �� را  م�ورد  ای�ن  م�ا  اگ�ر  ح�ال 

کش�ور  س�ینمایی  س�الن‌های   بقی�ه 
مشابه سازی کنیم.چه اتفاقی می‌افتد؟ 

امکان اینکه یک فیلم 10 میلیون تومان 
فروش داشته باشد وجود نداشت. اتفاقی 
که در گذش��ته می‌افتاد این ب��ود که از 
فیلم‌ها یک تع��داد محدودی کپی چاپ 
می‌کردن��د مثلا ح��دود 20 کپی و اینها 
ابتدا در تهران، مشهد، شیراز و اصفهان 
اکران می‌ش��د. یکی دو ماه 
بعد که م��دت اک��ران آنها 
در این ش��هرها تمام می‌شد، 
ب��ه شهرس��تان‌های کوچک‌تر 
می‌رف��ت و چرخی��دن ای��ن 
نس��خه‌ها ممک��ن بود 2 
س��ال طول بکش��د. 
در این میان چند 
می‌داد.  رخ  اتفاق 
یکی اینکه نسخه 
ب��ه کپی  فیل��م نس��بت 

اول آن آس��یب فراوان��ی می‌دید و رنگ پریده 
می‌ش��د و به همین دلیل، تصویر روش��نی در 
سینما از آن دیده نمی‌شد. دیگر اینکه نسخه 
خانگی آن در فروشگاه‌ها بود و دیگر جذابیتی 
نداشت. سوم اینکه چون فیلم‌ها 2سال پیش 
اکران ش��ده بود، تبلیغاتی ب��رای این فیلم‌ها 
انجام نمی‌ش��د و به عبارت دیگر، این فیلم‌ها 
در فضای تبلیغاتی وجود نداش��ت. درسیستم 
دیجیتال، هزینه کپی صفر می‌شود. این به هر 
میزان که باش��د فرق��ی نمی‌کند. اکنون دیگر 
کپی هارددیس��ک و ارس��ال هزین��ه‌ای در بر 
ندارد و چون قطعه کوچک اس��ت نسخه فیلم 

را با پست می‌فرستند. 
بدین ترتیب، تعداد اکران‌ها نسبت به ��

قبل افزایش پیدا می‌کند...
بله. با این ش��رایط تعداد بیشتری از فیلم‌ها 
در سالن‌های بیشتری همزمان اکران می‌شود. 
ب��ه عب��ارت دیگر، ما قب�ال در م��ورد فیلم‌ها 
اکران‌های طولی داش��تیم. یعن��ی چند فیلم 
مح��دود در طول هم قرار می‌گرفت و پش��ت 
سرهم اکران می‌ش��د. اما درحال حاضر تعداد 
زیادی فیلم داریم که در فاصله زمانی کوتاهی 

هم آنها اکران می‌ش��وند. این کار چند مزیت 
دارد، یکی اینکه طول دوره اکران کوتاه شده و 
در فاصله کمتر و به شکل سریع‌تری می‌تواند 
به بخش س��ینمای خانگی ب��رود. مورد بعدی 
این اس��ت که تمام س��ینما‌های شهرستان‌ها 
می‌توانند از ظرفیت تبلیغات بهره‌مند شوند و 
مخاطب متوجه شود که فیلمی درحال اکران 
اس��ت و در واقع ه��م در هزینه کپی و هم در 

هزینه تبلیغات صرفه جویی می‌شود. 
 به نظر می‌رسد برای ارزیابی دقیق و آماری 
باید ظرفیت‌های مختل��ف از جمله تجهیزات 
س��ینمایی را نیز به طور مج��زا در نظر گرفت 
و پ��س از آن دریاف��ت که مث�ال تجهیزات به 
تنهایی چند درص��د در جدب مخاطبان موثر 
بوده اس��ت. اما به هرح��ال در جذب مخاطب 
سینما تاثیر مستقیم و تعیین کننده‌ای داشته 
یعنی اگر بخواهیم درصدی هم بیان کنم، باید 
بگویم 50 درصد نقش تعیین‌کننده در فروش 

فیلم‌ها داشته است. 
هزینه دیجیتالی ش�دن هرسینما به ��

چه شکل پرداخت می‌شود و چقدر است؟
هر س��الن ب��رای آنک��ه کاملا به سیس��تم 
دیجیتال مجهز ش��ود، هزینه‌ای حدود 60 تا 
100 میلی��ون تومان در ب��ر دارد. این هزینه 
از بودجه س��ال 92 و93 س��ازمان س��ینمایی 
پرداخت می‌ش��ود. بنابراین سالن‌هایی که در 
ته��ران یا شهرس��تان و دولتی ی��ا غیردولتی 
هستند...حوزه هنری و شهرداری‌ها هیچ کدام 

پرداختی نداشتند. 
یعنی ش�ما ص�د در ص�د هزین�ه را ��

پرداخت کردید؟
بل��ه. حتی لوازمی مانند لام��پ و ابزار دیگر 
تجهیزات را تا مدت یک سال به آنها می‌دهیم. 
این کار برای این اس��ت که سینماداران دیگر 
نگران لوازم یدکی این تجهیزات نباش��ند. به 
هرحال این پدیده نس��بتا جدی��د ممکن بود 
که باعث نگرانی خریداران آن ش��ود. با اینکه 
لامپ‌های پروژکتور‌ها به طور طبیعی 9 تا 10 
ماه کار می‌کند، هنگام خرید، یک ست لامپ 
هم به شکل رایگان به آنها می‌دهیم. یادآوری 
می‌کنم که میزان پرداختی سینماها صفر ریال 

بوده است.
برای دیجیتالی شدن هرسینمایی که ��

خریداری و نصب می‌شود، چه اقداماتی را 
انجام داده‌اید؟

تجهیزات س��ینمایی چه در سینماهایی که 
سیس��تم دالبی دارند یا ندارند، نصب می‌شود. 
ما در سینماهای شهرس��تان هم بلندگو‌های 
قدیم��ی، آمپل��ی فایر‌های لامپی و سیس��تم 
صوتی را که از 30،40 سال پیش کار می‌کرده 

به روز کرده وآنها را عوض کردیم. 
اب�زار مهمی که در تجهی�زات به کار ��

می‌رود به جز سیستم دالبی برای تقویت 
صدا چه ابزار‌هایی است؟

پروژکتورها که ان��دازه و تعداد آنها به اندازه 
پرده نمایش بس��تگی دارد و سیستمی مانند 
player اس��ت که ب��رای نمایش فیلم تجهیز 
می‌ش��ود. علاوه بر آن،برای اینکه امکان کپی 

از فیل��م به صفر برس��د، سیس��تم دیگری به 
عنوان in coding نصب می‌ش��ود که بعد از 
رمزگشایی در سرور فیلم نمایش داده می‌شود.

ظاه�را بعضی از تجهی�زات در داخل ��
تولید می‌شود؟

بله. البته به جز 18 س��روری که در ابتدای 
کار وارد کردیم، بقیه آنها تولید داخلی است و 
جالب اینکه ش��اید جزو 4، 5 کشوری هستیم 
که این دستگاه را در داخل تولید می‌‌کنیم. ما 
هم به دلیل اینکه پروژه متمرکزی را در دست 
گرفت��ه بودیم، با 2 ش��رکت که س��اخت این 
س��رور را برعهده گرفته بودند قرارداد بستیم. 
این اتفاق باعث شد که هزینه‌های ما در نصب 

تجهیزات سینمایی کاهش پیدا کند.
تولی�دات داخل�ی تجهیزات ش�امل ��

پروژکتورها هم می‌شود؟
خیر آنها وارداتی است.

ش�اید بتوان گفت ب�ا این اق�دام در ��
صنعت س�ینمای ایران، انقلاب صنعتی 

کوچکی روی داده است... 
بله، تش��کر می‌کنم. ضمن اینک��ه توجه به 
رضایت و جذب مخاطب و از سویی، تجهیزاتی 
که تکنیک فیلمسازی ایران به آن نیاز داشت، 

این اقدام را ضروری می‌کرد. 
تع�داد �� نس�بت  درب�اره  را  نظرت�ان 

س�ینماهای ایران به فیلم‌هایی که در آن 
تولید می‌شود، بگویید.

 در کش��ورهای خارجی تعداد سینماها در 
مقابل فیلم‌های خارجی نس��بتی معقول دارد 
و برفضای س��ینما‌ها تاثیر می‌گذارد. اما تعداد 
س��ینما‌هایی که در ایران وجود دارد نس��بت 
به فیلم‌هایی که در کش��ور س��اخته می‌شود 
 خیلی کمتر اس��ت بنابراین نسبت معقولی با 

هم ندارند.
اشاره به این نکته شاید خالی از لطف نباشد 
که تعداد فیلم‌هایی که در ایران تولید می‌شود 
از فیلم‌هایی که درآلمان س��اخته می‌شود به 

مراتب بیشتر است.
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گفت و گو 12یادداشت

 اگر تویوتا محصولش 
دارای اشکال است با 
این تفکر فرهنگی که 
مشتری پادشاه است 

دستور می‌دهد که 
نزدیک به یک میلیون 

خودرو از سرتاسر جهان 
جمع‌آوری شود

شفافیت و اخلاق 
کسب‌وکار، مسئولیت 
اجتماعی بنگاه‌های 

اقتصادی و مسئولیت 
حاکمان و رهبران 

نسبت به مردم ازجمله 
راه‌هاولوازم توسعه 

است

 فرهنگ و صنعت حلقه‌های گسست‌ناپذیر
گفت‌وگوی اختصاصی  با مشاور وزیر  

گروه گفت‌و گو ـ س��ازمان‌ها و نهاده��ای متولی تولید 
محص��ولات صنعتی، به طور س��نتی وظیفه خ��ود را تنها 
تولید و روان��ه کردن محصول به بازار مص��رف می‌دانند، یا 
اگر خوشبینانه‌تر داوری کنیم، آنچنان درگیرودار مشکلات 
تولیدان��د که فرص��ت و جایگاهی برای نق��ش »فرهنگ بر 
صنعت« قائل نخواهند ش��د. وزارت صنعت معدن و تجارت 
با آگاهی از اهمیت این موضوع، اقدام به تش��کیل ش��ورای 
مش��ورتی به نام »ش��ورای فرهنگ صنعت معدن تجارت« 
نم��وده تا نق��ش فرهنگ بر فن��اوری و صنع��ت را ارزیابی 
و به چالش کش��د ای��ن نهاد تلاش دارد تا ب��ا بهره‌مندی از 
اس��تادان دانش��گاه، معاونان و خبرگان صنعتی و فرهنگی، 
نقش فراموش شده را بار دیگر به عرصه فرهنگی – صنعتی 
جامعه بازگرداند. به همین منظور ما نیز با دبیر ش��ورای یاد 

شده به گفت‌وگو نشستیم تا از  ایفای 
نقش خود به عنوان یک رسانه فرهنگی 

صنعتی غافل نباشیم.
آق�ای گودرزی ب�ا یک مقدمه ��

کوتاه به موضوع مورد نظر اش�اره 
کنید تا با فضای کاری ش�ما آشنا 

شویم.
با پیروزی دول��ت تدبیر و امید، یک 
رویکرد جدیدی در مناسبات کشوری 
به وج��ود آمد، ک��ه اصطلاح��ا به آن 
»نظ��ام حکمرانی خ��وب« می‌گویند، 
اندیش��ه »نظام حکمران��ی خوب« بر 
ش��یوه عقلان��ی در تصمیم‌گیری‌ه��ا 
ب��دون برخورداری از هیج��ان، رعایت 

انصاف و فرهنگ راس��تگویی، حکمت و تدبیر اس��توار است 
که زمینه‌ساز امید در جامعه می‌شود. این فرهنگ تقریبا در 
کش��ورهای پیشرفته مقبول و در حال جهانی شدن است و 
امروزه جهانی ش��دن سیاست، اخلاق، فرهنگ و راستگویی 
مورد قبول همگان است و بیشترین تاثیری که دولت تدبیر و  
امید داشته از همین منظر یعنی نظام حکمرانی خوب بوده 
است. چراکه توانسته رویکردهایی مثل پاسخگویی، امانتداری 
و ش��فافیت را در کش��ور جاری کند که این فرهنگ سبب 
امید می‌ش��ود. اگر در حوزه‌ای از بخش‌های دولت امکاناتی 
وجود ندارد، مس��ئولان خیلی ش��فاف و روش��ن می‌توانند 
گزارش بدهند، در واقع تمام کشورهایی که امروز توانستند 
به عرصه توسعه گام بگذارند مدیون داشتن نظام حکمرانی 
خوب هستند. مسئله شفافیت و اخلاق کسب‌وکار، مسئولیت 
اجتماعی بنگاه‌های اقتصادی و مسئولیت حاکمان و رهبران 
نس��بت به مردم ازجمله راه‌هایی اس��ت که از لوازم توسعه 
می‌باشد. وقتی رفتار و نگرش عوض می‌شود فرهنگ را تحت 
تاثیر قرار می‌دهد. مجموعه آداب، رسوم، سنت‌ها، نگرش‌های 
مذهبی، رفتارها، شیوه سخن و قواعد و رفتارهایی که مردم 
ب��ا آن زندگی می‌کنند بدون توجه ب��ه حوزه‌های فرهنگی 

می‌تواند توسعه نامتوازنی با صنعت داشته باشد.
ک�دام کش�ور به عن�وان نمون�ه توس�عه متوازن ��

فرهنگی – صنعتی را داشته است؟
ژاپن نمونه خوبی است، اگر این کشور وارد عالم تکنیک و 
فن می‌ش��ود و فناوری در ذات فرهنگ آنها شده و استخراج 
پیدا کرده، به خاطر این اس��ت که در این کش��ور فناوری و 
توس��عه صنعتی جدای از توس��عه فرهنگی نیست به‌عنوان 
نمونه، اگر تویوتا روزی محصولش دارای اشکال است او با این 
تفکر فرهنگی که مشتری در واقع پادشاهی است که همیشه 

در بنگاه تصمیم‌گیرنده است، دستور می‌دهد که نزدیک به 
یک میلیون خودرو از سرتاس��ر جهان جمع‌آوری شود تا به 
نیاز مشتری پاسخ دهد. این کشور یا بنگاه اقتصادیش از نظر 
فرهنگ جدی است. امروز در صنایع فرهنگی خلاق، حدود 
85درصد سینمای جهان تحت تاثیر سینمای هالیوود قرار 
دارد. چرا افریقا و کشورهای دیگر این محصول فرهنگی را با 
علاقه وارد می‌کنند و کم‌کم این نوع صنایع فرهنگی موجب 
می‌شود تا ریش��ه‌های فرهنگی و تاریخی آنها را تحت تاثیر 

قرار دهد.
گ��زارش یونس��کو می‌گوی��د در دو دهه گذش��ته تولید 
محصولات فرهنگی یا صنایع فرهنگی خلاق چندبرابر شده 
اس��ت. در حوزه‌‌های طراحی، انیمیش��ن، سمعی و بصری، 
صنایع دیجیتال درواقع ای��ن صنایع فرهنگی یک ظرفیت 
بسیار بزرگی برای تولید و تجارت ایجاد 
کردند که ای��ن رقم روز به روز در حال 

افزایش است.
فک��ر می‌کن��م باتوج��ه به س��اختار 
فرهنگی تمدن ایرانی- اس�المی که از 
س��ابقه چندهزار س��اله برخورد است، 
طبیعی اس��ت ک��ه بایس��تی موضوع 
مولفه‌ه��ای فرهنگ��ی را در همجواری 
ب��ا صنعت دنب��ال کند، درواق��ع امروز 
می‌بینیم اگر نظام آم��وزش و پرورش 
و آم��وزش عال��ی و تربیت‌ متخصصان 
کش��ور ما، کمترین پیوند با حوزه‌های 
صنعتی دارد برای این اس��ت که حوزه 
فرهنگ با صنعت عجین نش��ده است. 
یعنی آن شخصی که در دانشگاه دارد تربیت می‌شود در یک 
فضای نظریه‌پردازی تربیت می‌شود اما صنعت یک عملکرد 
دیگری دارد و فرهنگ مسیر خودش را می‌رود، در حالی‌که 
هنرس��تان‌های فنی حرفه‌ای و دانشگاه صنعتی دنیا، نیروی 
انس��انی فنی و حرفه‌ای مورد نیاز جامعه را تربیت می‌کند. 
در واق��ع در فرهنگ صنعتی منابع انس��انی و مادی و منابع 
فیزیکی انسانی را به نحوی به کار گرفته که بالاترین ارزش 
افزوده را ایجاد می‌کند، در واقع تحولات صنعتی و اقتصادی 
ژاپن یا کره که وارد دوره پس��امدرن و تجدد ش��ده‌اند، وارد 
عصر فن و تکنیک ش��دند به موازات آن دانش��گاه هم وارد 
تربیت نیروی انسانی شده، که به‌طور دقیق به درد تحولات 
صنعت��ی و توس��عه همین زمان می‌خورد اینه��ا تغییرات و 
نگرش‌های فرهنگی اس��ت که در نظام آموزشی و پرورشی 
باید صورت بگیرد شما حتی ریشه  این تحولات را باید بعد 
از رنس��انس دنبال کنید. مثل نظریه آدام اسمیت و موضوع 
تقس��یم کار که تحولات بزرگی در بخش اقتصاد و صنعتی 
ایجاد کرد. فرهنگ تاس��یس شرکت‌ها، تراست‌ها، کارتل‌ها، 
بنگاه‌ه��ا، نیاز به قوانین و مقرراتی داش��ت که یکی از نتایج 
تقس��یم کار جهانی است. فرهنگ هم همین است امروز در 
صنایع فرهنگی با موضوع فرهنگ جهانی ش��دن و جهانی 
شدن فرهنگ مواجه‌ایم. به این لحاظ فکر می‌کنم پیوند بین 
صنع��ت و فرهنگ و صاحب‌نظرانی ک��ه در حوزه صنعت و 
فرهن��گ کار می‌کنند می‌تواند یکی از رس��الت‌های مهم ما 
باش��د. در همین راس��تا از زمان آمدن مهندس نعمت‌زاده 
تفاهمنامه‌ای بین وزیر ارشاد اسلامی و وزارت صنعت، معدن 
و تجارت مبادله شد و نمایندگانی از این دو وزارتخانه معرفی 
شدند که بنده به‌عنوان نماینده شخص آقای وزیر به وزارت 
ارشاد اس�المی و آقای مهندس کاظمی هم از طرف وزارت 

فرهنگ و ارش��اد اسلامی معرفی شدند که نخستین جلسه 
درباره ساختار غبارگرفته شورای فرهنگ صنعت و معدن بود.

این ساختار غبار گرفته به چه تاریخی برمی‌گردد؟��
نخستین دوره مسئولیت شورا، در زمان ریاست جمهوری 
آق��ای هاش��می آغاز به کار ک��رد اما در دول��ت نهم و دهم 
تعطیل ش��د. در واقع این شورا هم از زمان خود آقای دکتر 
توفی��ق زمانی‌که در آموزش بودند هم یک امر ریش��ه‌داری 
ب��ود و در زم��ان آقای مهن��دس نعم��ت‌زاده در دوره آقای 
هاشمی‌رفسنجانی و بعد در زمان آقای خاتمی نیز برقرار بود 
به هر حال هر فرد دانش��گاهی از توسعه و مراودات فرهنگی 
اس��تقبال می‌کند واقعا باید افرادی از جنس فرهنگ باشند 
ما در نخس��تین جلس��ه یک ماموریت‌هایی را برای شورای 
فرهن��گ، صنعت، مع��دن و تجارت تعری��ف و برایش یک 
س��اختار پیشنهاد کردیم که متشکل از یک رییس شورا که 
به انتخاب وزیر صنعت، معدن و تجارت اس��ت و یک دبیری 
شورا که از مشاوران وزیر است و همچنین دو نفر از معاونان 
صنعت، معدن و تجارت و دو نفر از معاونان وزارت فرهنگ و 

ارشاد اسلامی، می‌باشد.
برای آش�تی بین صنعت و فرهن�گ چه راه‌حلی ��

دارید؟
یکی از وظایف ما، روابط صنعت و دانش��گاه اس��ت که در 
احکام برنامه پنجم درج ش��ده است. یکی از اقدامات خیلی 
خوب که در مهندس��ی مجدد ساختار وزارتخانه ایجاد شد، 
تغییر و تاس��یس معاونت آم��وزش و پژوهش و فناوری بود 
که این معاونت موضوعات آموزش و پژوهشی را که در ستاد 
وزارتخانه فراموش ش��ده بود به عهده گرف��ت. اکنون آقای 

دکتر توفیق یکی از مدیران سرشناس 
این ارتباط صنعت و دانش��گاه در اداره 

کل همین معاونت است.
خوش��بختانه از موقعی که ایش��ان 
آمدن��د چند تفاهمنام��ه خیلی خوب 
با وزارت عل��وم و تحقیقات و فناوری، 
وزارت ارتباطات و فن��اوری اطلاعات،  
وزارت کار و امور اجتماعی، و تفاهمنامه 
سه‌جانبه وزارت ارشاد، وزارت ارتباطات 
و فن��اوری اطلاع��ات و صنعت، معدن 
و تج��ارت و معاونت علم��ی و فناوری 
ریاس��ت‌جمهوری به امضا رس��ید. در 
تفاهمنامه وزارت علوم یکی از بندهای 

مهم، تمرکز روی پیوند صنعت و دانش��گاه و بهره‌ور کردن و 
خلق ارزش افزوده از این رابطه است یعنی صنعت باید یک 
لابراتوار خیلی خوبی برای پژوهشگران باشد حتی پیش‌بینی 
ش��ده اعضای هیات علم��ی فرصت‌های علمی خ��ود را در 
صنعت س��پری کنند. حتی نظر بر این اس��ت که بخشی از 
ارتقای اعضای هیات علمی در گرو حضور در صنعت کشور 
باش��د. و برای ما این بسیار ضروری‌تر از نان شب است. واقعا 
اگر یک استاد فارغ‌التحصیل دوره PHD و فوق‌لیسانس در 
حوزه صنعت تجربه نداشته باشد و محیط صنعتی کشور را 
درک نکند و فقط فارغ‌التحصیل شود چه ابتکار و خلاقیتی 
در توسعه صنایع ملی خواهد داشت. به هر حال ما برای رفع 

این مشکلات، الگوها و روش‌هایی را پیش‌بینی کردیم.
در رابطه با حوزه فرهنگ و ارتباطش با صنعت به ��

اصول متقن و مشخصی دست پیدا کردید، آیا مقررات 
و قوانینی برای اصلاح این امور وضع کردید؟

متاس��فانه در حوزه فرهنگ و صنعت کاری انجام نشده و 

شورا در حال شکل‌گیری است. ابتدا باید خلأ نظری را توسط 
این ش��ورا پر کرد و سپس برای توسعه فرهنگ و صنعت به 

یک الگو و چارچوب دست یافت. 
ش�ما تا به حال سخن از فرهنگ و صنعت گفتید ��

درباره صنایع فرهنگی چه کردید؟
در باره‌ این موضوع، با کسب‌وکار مبتنی بر صنایع فرهنگی 
سر و کار داریم که باید تلاش برای رشد و توسعه آن داشته 
باشیم به‌شکل دقیق در اینجا وارد حوزه اجرا می‌شویم مثل 
حوزه انیمیشن، سینما، سمعی، بصری، دیجیتال، طراحی، 
گرافیک و بس��یاری از این حوزه‌های��ی که امروزه در جهان، 
ثروت بزرگی را به‌خود اختص��اص می‌دهند. و امروزه دولت 
به‌عنوان ابزار قدرتی از آن استفاده می‌کند و به همین دلیل 
باید آهس��ته آهسته به فکر تاسیس شهرک‌هایی مبتنی بر 
علم و فناوری و صنایع پیش��رفته فرهنگ��ی بود و حتی در 
مناط��ق آزاد تجاری و صنعتی برای صنایع فرهنگی خلاق، 

محیط و فضای مناسب را فراهم کنیم.
نمون�ه عینی از رابطه صنعت و فرهنگ را توضیح ��

بدهید؟
ش��ما تولید یک برند را در نظر بگیرید، برندها چگونه در 
فرهنگ‌ها رخنه می‌کنند؟ می‌بینید که پشت جلد دفترچه‌ها 
در سطح مهد و دبستان نماد و شخصیت‌های سینمایی نقش 
بسته است، این حاصل یک تبلیغات حرفه‌ای و حاصل یک 
برندسازی است که از آن سر دنیا آمده است، اما برای ما الگو 
و برند می‌ش��ود و این چنین پیام فرهنگی یک کشور به ما 
منتقل می‌ش��ود، ‌در واقع فرهنگ‌ها از طریق این صنعت به 
ما منتقل می‌ش��ود.  در صنعت سینما، اگر هنرمندی جایزه 
اسکار بگیرد،‌ سال‌های سال هنرمندان 
داخل��ی ب��ه دنب��ال آن الگو هس��تند، 
کم‌کم اس��تاندارد تغیی��ر می‌کند تا به 
سمت و س��وی اندیش��ه‌ها و نظرات و 
معیارهای او برود و به‌تدریج س��لیقه و 
مذاق و آن تجربه جهانی به‌صورت الگو 
برای ما جلوه‌گر می‌ش��ود. در حقیقت 
صنای��ع فرهنگی بهترین س��فیر برای 
انتقال نگرش‌های مردم یک س��رزمین 
اس��ت، برندهای تاثیرگذار حتما نباید 
برن��د و کالای صنعتی مثل تویوتا، بنز 
و یا... باش��د. برند فرهنگی هم می‌تواند 
تاثیرگذار باش��د و برای خودش جا باز 
کند. طبیعی اس��ت اگر ما بتوانیم صنایع نس��اجی، صنایع 
ورش��و، صنایع گلیم، فرش را ب��ه جهان معرفی کنیم، همه 
می‌توانند برند باشند فرش مهم‌تر از اینکه یک کالا باشد برای 
ما یک محصول فرهنگی است ما چقدر توانستیم این رویکرد 
فرهنگ��ی را با فرش به جهان منتقل کنیم، برای اینکه هیچ 
پیوندی بین فرهنگ و صادرات فرش وجود ندارد، در میراث 
فرهنگی م��ا در بافنده‌های ما، خود زندگی بافندگان فرش، 
فرش عشایری، اینها نمایش نوعی زندگی است که در صنایع 
آنها وجود دارد. امیدوارم ش��ورای فرهنگ صنعت، معدن و 
تجارت، دوران پرباری داش��ته باشد، حقیقتا زحماتی است 
که در دوره دکتر نجفی با نظم برگزار شده به‌خصوص آنکه 
کنفدراسیون صنعتی، سمن‌ها، وزارت ارشاد و وزارت آموزش 
و پرورش، قرار اس��ت ما را همراهی کنند و من چش��م‌انداز 

خوبی را پیش‌رو می‌بینم.
امیدوارم روزی جلوه عملکردهای شما را در جامعه 

فرهنگی، علمی و صنعتی ببینیم.

صنعت و فرآورده‌های صنعتی از مکان اس��تقرار گرفته 
تا ش��یوه مدیریت، فرآیند برنامه‌ری��زی، طراحی، تولید، 
سیس��تم‌های اطلاعاتی - عملیات��ی، نظام‌های اطلاعاتی 
مدیری��ت، کمیت، کیفیت،‌ تنوع، قیمت توزیع، بازاریابی، 
رقابت و فروش، از یک‌س��و تابع فرهنگ مجموعه عوامل 
انسانی دست‌اندرکار در این زنجیره‌اند و از سوی دیگر در 
تغییر و تحول فرهنگی جوامع موثرند اما وجه نخس��ت و 
توجه به فرهنگ به‌عنوان زیرس��اخت برنامه‌های توسعه 
صنعتی تنها ش��امل کارگاه‌ها و کارخانه‌ها و مجتمع‌های 
صنعتی نمی‌شود بلکه شناخت مخاطب یا مصرف‌کننده 
فرآورده‌های صنعتی از بعُد فرهنگی و اجتماعی، اهمیتی 

کمت��ر از توجه ب��ه درون ندارد. به بیان دیگر از یک‌س��و 
زیربن��ای فرهنگی ـ صنعتی و فرآورده‌های آن، »فرهنگ 
محاط��ی« درون کارگاه‌ه��ا، کارخانه‌ه��ا و مجتمع‌های 
صنعتی اس��ت و از س��وی دیگر »فرهن��گ محیطی« را 
واس��طه‌ها، مصرف‌کننده‌ها، رویکرد فرهنگی، اجتماعی، 
سیاسی، اقتصادی و شرایط بین‌المللی تشکیل می‌دهند. 
وج��ه دوم و تاثی��ر روند‌ه��ای فن��اوری و صنعتی در 
روند‌های فرهنگی جامعه نیز حائز اهمیت بسیاری است. 
از این رو لازم اس��ت تا وزارت صنعت، معدن و تجارت 
به‌عنوان متولی و سیاس��تگذار توس��عه صنعتی و تجاری 
کش��ور »فرهنگ« را به‌عنوان ی��ک »جریان« در تمامی 

روند‌ها و رویه‌های مرتبط، منتش��ر کرده و بر آن نظارت 
عالیه داش��ته باشد. چه در بعُد »فرهنگ محاطی« و چه 
در بعُد »فرهنگ محیطی« و نیز نس��بت به آثار و تبعات 
صنعت کش��ور در اعتلای فرهنگ، دغدغه خاطر داشته 
و ب��ا همکاری دس��تگاه‌های اجرایی ـ فرهنگی کش��ور، 
برنامه‌ه��ای پیوند بین دو بخ��ش مهم فرهنگ و صنعت 
را تنظی��م و اجرا کند. »ش��ورای فرهنگ صنعت، معدن 
و تجارت« با چنین رویکردی پیش��نهاد می‌کند تا ضمن 
رصد تاثیرات متقابل صنعت و فرهنگ، برنامه‌های تعامل 
و پیوند موثر و کارآمد این دو بخش را تهیه و ابلاغ نماید. 

هدف  شورا��
1ـ اهتم��ام ب��ه تقویت مبان��ی فرهنگ��ی و اجتماعی 

بخش‌های صنعت، معدن و تجارت در ایران اسلامی 
2ـ کمک به بومی‌سازی فرآیند‌های صنعتی 

3ـ تدوی��ن و نظارت بر اج��رای برنامه‌های تعامل بین 
فرهنگ و صنعت، معدن و تجارت 

وظایف شورا ��
ـ ب��ازکاوی تخصصی م��وارد ارجاعی از س��وی وزرای 
صنعت، معدن و تجارت و فرهنگ و ارشاد اسلامی و ارائه 

راهکار‌های مبتنی‌بر اقتضائات فرهنگی و اجتماعی 
ـ انجام مطالعات بنیادی و کاربردی به منظور بس��ط و 
توس��عه نظریه‌های علمی نوین در حوزه صنایع فرهنگی 

خلاق 
ـ تهی��ه و تدوی��ن سیاس��ت‌های کلان و اجرای��ی و 
برنامه‌ه��ای عملیات��ی مورد نی��از در توس��عه صنعتی و 

فرهنگی کشور متناسب با اسناد بالادستی 
ـ نظارت بر تهیه »پیوس��ت فرهنگی« پروژه‌های ملی 

صنعتی، معدنی و تجاری 

ـ تشکیل بانک اطلاعات منابع فکری و تاریخی مرتبط 
با اهداف 

ـ تدوین و تالیف آثار مکتوب در زمینه تعامل فرهنگ، 
صنعت، معدن و تجارت 

ـ برگزاری نشس��ت‌ها و همایش‌های تخصصی مرتبط 
با اهداف شورا 

ـ نظارت بر تولید برنامه‌ها و پروژه‌‌های صنعتی و تجاری 
از منظر فرهنگی 

ـ ارزیاب��ی تصمیم��ات، برنامه و پروژه‌ه��ای صنعتی و 
تجاری از منظر فرهنگی 

ـ تهیه و پیش��نهاد برنامه‌های توسعه فرهنگی واحد‌ها، 
مناطق و شهرک‌های صنعتی 

ـ بررسی و تصویب برنامه‌های همکاری وزارت صنعت، 
معدن و تجارت با دستگاه‌های اجرایی بخش فرهنگ 

قب��ل از آغاز گفت‌وگو، وقت��ی از دکتر علی محمد 
گودرزی شنیدم که نخستین جلسه شورای فرهنگ، 
صنعت، معدن و تجارت تش��کیل ش��ده است، باورم 
این بود که نخستین بار است، جلسه‌ای با این عنوان 

تشکیل می‌شود.
اما کمی بعد که درگفت‌وگو پیش رفتیم باتوضیحات 
مش��اور وزیر متوجه شدم که موضوع رابطه فرهنگ 
و صنعت از دو دهه گذش��ته در این وزارتخانه مطرح 
بوده اما به تش��خیص مس��ئولان وقت، فعالیت‌های 
این گروه متوقف ش��ده اس��ت. افس��وس وجودم را 
گرف��ت که چرا کس��انی بر صندل��ی فرهنگ، دانش 
 و فن��اوری تکیه زده بودند ک��ه از این نعمت بیکران

 بی‌بهره‌اند.
ب��ه هر حال از تعطیلی 8 س��اله ش��ورای فرهنگ 
و صنعت مطلع ش��دم که این دس��تاوردی اس��ت از 

»دولت نهم ودهم«.
اط�الع یافتم که از ابتدای دوران دولت هاش��می 
ای��ن گروه فعال ب��ود و دوران خاتمی را نیز پش��ت 
سر گذاش��ت اما پشت درهای وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت آن »دوران طلای��ی« بازمان��د. نمی‌دانم، 
ممکن اس��ت در این دوران ضرورت و رابطه‌ای بین 
فرهنگ و صنعت دیده نمی‌ش��د. شاید رشد فرهنگ 
و توسعه صنعتی اشباع شده بود و دیگر ضرورتی بر 
گش��ایش و توسعه فرهنگ برای صنایع و صنعتگران 

و تولیدات صنعتی نبوده است.
شاید »هزینه بر بودن« فرهنگ در حیطه صنعت؟! 
و محاس��بات اقتصادی و صرفه‌جویی‌های ذره‌بینی، 
رابطه فرهنگ و صنعت را به تعطیلی کشانده است؟ 
‌پس از اس��تقرار دولت جدید تش��کیل »ش��ورای 
فرهنگ و صنعت و مع��دن و تجارت«، جانی دوباره 
یاف��ت و حلقه دولت امروز پس از گذش��ت 8 س��اله 
به حلقه‌های گذش��ته پیوست، اما انتظار می‌رود که 
این دولت با تاکید بر تش��کیل شوراهای مشورتی در 
وزارتخانه‌ها و دانشگاه‌ها بتواند حلقه مفقوده فرهنگ 

و صنعت و به خصوص دانشگاه و صنعت را بیابد.
و دانش��گاه‌ها و مراکز علمی و پژوهش��ی به مقاله 
و آموخت��ن دانش بس��نده نکنند، بلک��ه علوم را در 
کارزاره��ای تجرب��ی، چ��ون مزرع��ه و کارخانه نیز 
بیاموزن��د و آموخت��ه خویش را به تولی��د وتوزیع و 

مصرف تبدیل کنند.
دکتر روحانی نیز در آیین بازگش��ایی دانش��گاه‌ها 
ب��ه این موضوع اش��اره ک��رد و تاکی��دی جدی که: 
»نظرم این است که با مقاله علمی به ثروت و قدرت 
نمی‌رسیم، بلکه باید حلقه‌ها‌ی زنجیره، ایده، تحقیق 
فناوری اولیه، نمونه‌س��ازی، تحری��ک بازار، صنعتی 
ش��دن، جذب بازار و برند ش��دن ب��ه یکدیگر وصل 
شوند البته نمی‌خواهم مقاله نوشتن را کوچک کنم، 
بلک��ه اعتقاد  دارم این کار هم ارزش��مند اس��ت اما 
لازم اس��ت حلقه‌های بعدی را دنب��ال کنیم.« دکتر 
روحانی یکی از علل نبود شغل برای فارغ‌التحصیلان 
دانش��گاه‌ها را، رابطه نداش��تن دانشگاه با عرصه‌های 
تولید، خدمات، صنعت وکش��اورزی دانس��ت وگفت 
پیشرفت علمی در سایه اتصال با دنیا مقدور است و 
سیاس��ت دولت تدبیر و امید، تعامل با جهان نه تنها 
در حوزه سیاس��ت خارجی، بلکه در حوزه اقتصاد و 
علم و فناوری نیز اس��ت و در فکر س��اخت ش��هرک 

آی‌تی در ایران با کمک یک کشور بزرگ هستیم...
امید اس��ت این نوید پیوستگی فرهنگ و دانش و 
صنعت وتوجه به حضور  دانش‌پژوهان در کارزارهای 

صنعتی به سرانجام برسد.

محمود مقدس
 دبیرگروه گفت و گو

ساختار غبارگرفته 
فرهنگ و صنعت 

فرهنگ محاطی فرهنگ محیطی
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 : مدیر برگزاری نمایشگاه بین‌المللی معدن، صنایع معدنی، ماشین‌آلات و تجهیزات وابسته در گفت‌و‌گو با 

آمده‌ایم توانمندی‌های‌مان را نشان بدهیم
میلاد محمدی- گ�روه تجارت: دهمین نمایش��گاه بین‌المللی 
 معدن، صنایع معدنی، ماش��ین‌آلات و تجهیزات وابسته با نام تجاری
 ای��ران کام می��ن 2014 از جمع��ه 25 مهرم��اه در مح��ل دائم��ی 
نمایش��گاه‌های بین‌المللی تهران آغاز ش��ده و تا 28 ماه جاری ادامه 
خواهد داش��ت. این نمایش��گاه 4روزه مهم‌ترین اتفاق تجاری کشور 
در زمینه معدن بوده و در هر دوره برگزاری بس��یار مورد توجه قرار 

می‌گیرد.
در همی��ن رابطه و با توج��ه به اهمیت بالای برگزاری نمایش��گاه 
معدن، صنایع معدنی، ماش��ین‌آلات و تجهیزات وابس��ته،  به 
س��راغ لادن ملکی، مدیر برگزاری این فستیوال رفت تا ابعاد مختلف 

برگزاری نمایشگاه را مورد بررسی قرار دهد.
رون�د برگ�زاری نمایش�گاه مع�دن چگون�ه اس�ت و این ��

نمایشگاه با چه اهدافی برگزار می‌‌شود؟
نمایشگاه ایران کام‌مین 2014 در فضایی بالغ بر 10000 مترمربع 
برگزار ش��ده اس��ت. در این دوره تعداد 120 ش��رکت داخلی و 95 
ش��رکت خارجی یا نمایندگی‌های آنها در قالب مشارکت‌کننده با ما 
همکاری داش��ته و در نمایشگاه حضور دارند. شركت‌های خارجی یا 
نمایندگان آنان از 9 كش��ور استرالیا، ایتالیا، آلمان، بلاروس، تایوان، 
ترکیه، چین، روس��یه و قزاقستان در نمایشگاه حضور دارند که البته 
در این میان کش��ورهای آلمان، چین و ایتالیا به‌صورت گس��ترده و 

گروهی در نمایشگاه مشارکت کرده‌اند.
م��ا س��عی داریم در خ�الل برگزاری این نمایش��گاه ب��ه عرضه و 

ارائ��ه ظرفیت‌ه��ای موج��ود و توانمندی‌ه��ای کش��ورمان توس��ط 
دست‌اندرکاران، متخصصان و کارشناسان صنعت موضوعی نمایشگاه 
بپردازیم و از طریق نمایش آخرین تحولات و دس��تاوردهای علمی، 
فنی و صنعتی کشورهای ش��رکت‌کننده در نمایشگاه در زمینه‌های 
موضوع��ی گام موثری در این زمینه برداریم. من فکر می‌کنم فراهم 
آوردن بستر مناسب برای انتقال بیشتر فناوری‌های روز به كشورمان 
و ایجاد ارتباط‌های تجاری جدید و تقویت روابط قبلی در حال حاضر 

مهم‌ترین کاری است که می‌توان انجام داد. 
ک�دام موضوعات و مباحث مرتبط با بحث معدن را در این ��

نمایشگاه مدنظر دارید؟
در ای��ن دوره ش��رکت‌های فع��ال و تاثیرگ��ذار در زمین��ه معادن 
زیرزمینی و روباز، دس��تگاه‌ها، تجهیزات و ماشین‌آلات خاکبرداری، 
ماش��ین‌آلات مشترک راهس��ازی و معدنی و دس��تگاه‌ها، تجهیزات 
و ماش��ین‌آلات حف��ر و نگه��داری تونل را دعوت کردی��م تا آخرین 

دستاوردهای خود را در معرض دید عموم بگذارند. 
همچنی��ن انواع ماش��ین‌آلات و تجهی��زات حفاری، دس��تگاه‌ها و 
تجهیزات مرتبط به کانه آرائ��ی و فرآوری معدنی، تجهیزات مربوط 
ب��ه انتق��ال و جابه‌جایی م��واد معدن��ی، ماش��ین‌آلات و تجهیزات 
اکتش��اف معادن و تجهیزات وابس��ته به ذوب و استحصال فلزات به 
نمایش درخواهند آمد. ضمن اینکه غرفه‌های مربوط به س��نگ‌های 
س��اختمانی و تزئینی ش��امل ماش��ین‌آلات، تجهیزات و ابزار برش و 
ف��رآوری س��نگ تزئینی، س��نگ‌های قیمت��ی و گرانبه��ا، معدن و 

محیط‌زیست، سیس��تم‌های تهویه معادن، نرم‌افزارها و سیستم‌های 
پردازش داده‌های معدنی نیز در طول برگزاری نمایش��گاه 4 روزه ما 

فعال خواهند بود. 
قصد معرفی فناوری‌های خاصی را در این نمایشگاه دارید؟��

ما قصد داریم فناوری‌ه��ای نوین در صنعت معدن، مواد منفجره و 
تجهیزات انفجار، تجهیزات تامین برق و روش��نایی معادن، تجهیزات 
تخلیه و آبرس��انی معادن زیرزمینی، انواع کمپرس��ور، دس��تگاه‌ها و 
تجهی��زات آزمایش��گاهی و آنالیز م��واد معدنی، تجهی��زات ایمنی و 
بهداشتی معادن، تجهیزات نگهداری معادن، تجهیزات قطعات و لوازم 
یدکی را معرف��ی کنیم. همین‌طور معرفی فعالیت‌های ش��رکت‌ها و 
پیمانکاران، مهندسان مشاور، سرویس‌های تاسیساتی و ساختمان در 
حوزه معدن، طراحی معادن، خدمات، توسعه و پژوهش و فناوری روز 
در بخش معدن، فرصت‌های س��رمایه‌گذاری در بخش معدن و بخش 

بیمه در صنعت معدن از دیگر برنامه‌های ما در این نمایشگاه است.
مهم‌ترین ویژگی نمایشگاه ایران‌کام‌مین چیست؟��

از ویژگی‌های این نمایش��گاه می‌توان به حضور گسترده بسیاری از 
کشورها و ش��رکت‌های فعال خارجی در زمینه صنعت موضوعی یاد 
کرد که این امر می‌تواند زمینه‌ساز و سبب انتقال آخرین فناوری‌های 
روز جهان به کشورمان شود، از طرف دیگر کشورمان با داشتن ذخایر 
غنی و ظرفیت ب��الا در بخش معدن با ارائه آن در چنین رویدادهای 
بین‌الملل��ی می‌توان��د مزیت‌ها و فرصت‌های خ��ود را در معرض دید 
سرمایه‌گذاران خارجی و داخلی قرار داده و در همین راستا با استفاده 

از نهاده‌های تولید به رش��د، پیش��رفت و توسعه اقتصادی دست یابد. 
ضمن اینکه برگزاری چنین نمایشگاه‌هایی موقعیت مناسبی را برای 
آش��نائی مستقیم قشر دانش��گاهی، پژوهشگران، دس��ت‌اندرکاران و 
متخصص��ان با دس��تاوردهای علمی- صنعت��ی روز فراهم کرده و در 
رش��د بخش علمی و انگیزه بخش��یدن به ارائه نوآوری در کشورمان 

موثر خواهد بود. 
س�اعت برگزاری نمایشگاه و س�الن‌های زیرپوشش را هم ��

اعلام کنید.
در ای��ن 4 روز م��ا از 9 صب��ح لغای��ت 4 بعدازظه��ر در خدم��ت 

علاقه‌مندان به این حوزه صنعتی هستیم.
امس��ال س��الن‌های 8، 9، 10 و 11 برای برگزاری نمایشگاه معدن 

پذیرای علاقه‌مندان است. 

گفت‌و‌گو

شانزدهمین نمایشگاه لوازم 
خانگی در مشهد 

- ش��انزدهمین نمایشگاه بین‌المللی لوازم 
خانگی همزمان با چهارمین نمایش��گاه تخصصی 
فرش ماش��ینی، موکت و کفپ��وش و دوازدهمین 
نمایشگاه بین‌المللی صوتی و تصویری عصر امروز 
با حضور رییس اتحادیه کش��وری لوازم خانگی در 

نمایشگاه بین‌المللی مشهد گشایش یافت.
در ای��ن نمایش��گاه 200 ش��رکت توانمن��د در 
فضای��ی به مس��احت 15 هزار متر مرب��ع به ارائه 
محص��ولات و خدم��ات خ��ود می‌پردازن��د، لوازم 
خانگی برقی و غیربرقی، صوتی و تصویری، موبایل 
و تجهیزات وابسته از مهم‌ترین زمینه‌های فعالیت 

شرکت‌کنندگان است.
این نمایشگاه که تا 27 مهرماه دایر است، هر روز 
از س��اعت 16 الی 22 پذی��رای عموم علاقه‌مندان 

خواهد بود.

عبور کاروان گل در پایتخت 
ایس�نا-کاروان گل و گی��اه همزم��ان ب��ا افتتاح 
شش��مین نمایش��گاه گل و گیاه تهران در تهران 

حرکت خواهد کرد. 
علی‌محمد مختاری، مدیرعامل سازمان پارک‌ها 
و فضای س��بز ش��هر تهران از حرکت کاروان گل 
همزمان با افتتاح این نمایش��گاه در روز دوش��نبه 
خبر داد و مسیرهای حرکت این کاروان را تشریح 

کرد: 
 مس��یر ش��ماره 1: روز دوش��نبه 28 مه��ر 93 

ساعت حرکت 11 صبح )برج میلاد(
مس��یر ش��ماره 2:  روز سه ش��نبه 29 مهر 93 

ساعت حرکت 10:30 صبح )پارک شهر(
مس��یر ش��ماره 3: روز چهارش��نبه 30 مهر 93 

ساعت حرکت 10:30 صبح )بوستان لاله(
مس��یر ش��ماره 4: روز پنجش��نبه اول آبان 93 

ساعت حرکت 8:30 صبح )میدان نبوت(
 مس��یر ش��ماره 5: روز جمع��ه دوم آب��ان 93 

ساعت حرکت 10 صبح )بوستان ولایت(

دهمین نمایشگاه سراسری 
صنایع دستی در اراک 

فارس-مدیرکل میراث فرهنگی، صنایع دستی 
و گردش��گری اس��تان مرک��زی از برپایی دهمین 
نمایش��گاه سراس��ری صنایع دس��تی در روزهای 

پایانی  مهر ماه خبر داد.
س��ید محمد حس��ینی اظهار کرد: نمایش��گاه 
سراس��ری صنایع دس��تی با حضور 320 هنرمند 
صنایع دس��تی بعد از چند س��ال وقف��ه مهر ماه 
امس��ال در محل دائمی نمایشگاه‌های بین‌المللی 
غرب ایران در اراک برپا می‌شود. وی تصریح کرد: 
از می��ان 320 هنرمن��د 110 نف��ر از آنان مربوط 
به هنرمندان استان و مابقی مربوط به هنرمندان 
س��ایر اس��تان‌های کشور هس��تند. آثار قابل ارائه 
در این نمایش��گاه در قال��ب 250 غرفه به معرض 
نمایش گذاش��ته می‌ش��ود. به گفته حسینی؛ این 
نمایش��گاه از 28مهر ماه به مدت 5 روز در محل 
دائمی نمایش��گاه‌های استان مرکزی برپا می‌شود. 
مدی��رکل می��راث فرهنگ��ی، صنای��ع دس��تی و 
گردشگری استان مرکزی با تاکید بر اینکه توسعه 
رش��ته‌های مختلف صنایع دستی علاوه بر تقویت 
فرهنگ، سهم ویژه‌ای در اشتغالزایی جوانان دارد، 
بیان کرد: امیدواریم برپایی این نمایشگاه علاوه‌بر 
معرفی ظرفیت‌ها و توانمندی‌های هنرمندان فعال 

کشور موجب اشتغالزایی جوانان نیز شود.
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دانش پلیس به نمایش در می آید
نگاهی به نمایشگاه بزرگ پلیس ایران

گروه تج�ارت: اگر تیتر برای‌ت�ان ابهام دارد باید بگوییم 12 س�ال 
اس�ت که در یک نمایش�گاه جذاب و البته پلیس�ی ان�واع لباس و 
ادوات و تجهی�زات نیروی انتظامی کش�ورمان در معرض دید مردم 

قرار می‌گیرد. در واقع یک فش�ن ش�وی نظامی ک�ه از آن با عنوان 
»نمایشگاه ایپاس« )IPAS( یاد می‌کنند. نمایشگاه پلیس جمهوری 
اسلامی ایران یا ایپاس )IPAS(، یک نمایشگاه بین‌المللی و شناخته 

ش�ده است که از سال 80 تاکنون هر ساله در قالب 12 دوره متوالی 
توسط یکی از بنیادهای فرهنگی زیر نظر نیروی انتظامی جمهوری 

اسلامی ایران در فواصل و مکان‌های مختلف برگزار شده ‌است. 

این نمایش��گاه هر ساله توسط ش��خص فرمانده کل 
نیروی انتظامی ایران ب��ه همراه هیاتی به نمایندگی از 
رییس پلیس کش��ورهای همسایه افتتاح شده و در آن 
آخرین تجهیزات نظامی س��بک و س��نگین، ‌لباس‌های 
مختلف، تجهی��زات دفاعی و سیس��تم‌های امنیتی در 

معرض دید عموم قرار می‌گیرد. 
ایپاس تا س��ال ۱۳۸۸ در محل دائمی نمایشگاه‌های 
بین‌المللی تهران برگزار می‌ش��د اما با توجه به شرایط 
وی��ژه نمایش��گاه بین‌المللی تهران و اخذ بهای بس��یار 
س��نگین اجاره غرفه از ش��رکت‌کنندگانی که اقدام به 
عرضه محصولات خارجی می‌نمایند، تصمیماتی مبنی 
بر برگزاری این نمایش��گاه در محلی دیگر برای س��ال 
۱۳۸۹ اتخ��اذ ش��د و درنهایت دوره‌ه��ای بعدی آن به 
مص�الی بزرگ ام��ام خمینی )ره( نقل م��کان کرد. به 
گفته برگزارکنندگان، این نمایش��گاه در آشنایی بیشتر 
مردم با مباحث امنیتی بس��یار مفید اس��ت و در تبادل 
دانش نیز کارآیی دارد. همچنین این نمایشگاه هرساله 
با استقبال نسبتا خوب بازدیدکنندگان حرفه‌ای مواجه 
می‌شود و از آنجایی که حق ورودی برای این نمایشگاه 
دریافت خواهد ش��د، بازدید‌کنندگان تفریحی به ندرت 

به این نمایشگاه رجوع می‌کنند.
تاریخچه نمایشگاه ایپاس��

اندیش��ه برگزاری نمایش��گاه IPAS از س��ال 1380 
با پیش��نهاد فرماندهی وقت نیروی انتظامی جمهوری 
اس�المی ایران ش��کل گرفت که در همان سال، اولین 
دوره ب��ا عنوان IPAS 2002 در اس��فندماه 1380 در 
مقوله تجهیزات پلیس��ی و امنیتی برگزار ش��د. در این 
دوره مسئولان، مرکز همایش‌های صدا و سیما را برای 
ارائ��ه تجهی��زات خود در نظر گرفتن��د و در کنار ایران 

محصولات 19 کشور جهان نیز حضور داشتند. 
پ��س از دوره نخس��ت، در تقویم ش��رکت س��هامی 

نمایشگاه‌های بین‌المللی جمهوری  اسلامی ایران ثبت 
و انحصار برگزاری ادواری نمایش��گاه به نام بنیاد تعاون 
ناجا به نمایندگی از ش��رکت ناجی پاس دریافت ش��د 
و در رس��انه‌های جمعی به‌خصوص س��ایت‌های معتبر 
بین‌الملل��ی به معرفی ایپ��اس پرداخته ش��د. دومین 
دوره در س��ال 1381 با افزوده ش��دن موضوع ایمنی و 
با عنوانIPAS 2003  برگزار ش��د. به دلایل مختلف 
و محدودی��ت فضایی ک��ه در مرکز همایش‌های صدا و 
س��یما وجود داش��ت، دوره دوم در محل هتل المپیک 
ته��ران و با حضور ش��رکت‌هایی  از 27 کش��ور جهان 
برگزار ش��د که رش��د مطلوبی نس��بت به دوره اول به 

حساب می‌آمد. 
س��ومین دوره ایپ��اس در بهمن ماه س��ال 1382 با 
حضور 25 کش��ور جهان با عنوان IPAS 2004 برگزار 
شد که در این دوره شرکت‌کنندگان داخلی هم حضور 
چشمگیری داشتند. از این دوره به بعد مسئولان، محل 
دائمی نمایش��گاه‌های تهران را ب��رای برگزاری ایپاس 
انتخ��اب کردند که تاثیر بس��زایی در بالا رفتن کیفیت 
محصولات ارائه ش��ده داش��ت. در چهارمین دوره و در 
س��ال 1384 نمایشگاه به لحاظ ابعاد تقریبا دوبرابر شد 
و به جای یک سالن در دو سالن 38 و 38A نمایشگاه 
بین‌الملل��ی ته��ران برپا ش��د. البته اط�الع دقیقی از 
کشورهای خارجی حاضر در نمایشگاه در دست نیست. 
در س��ال 1385 دوره پنجم این نمایشگاه از دو سالن 
به 4 س��الن افزایش مت��راژ پیدا کرد و در س��الن‌های 
12، 13، 14 و 15 نمایش��گاه‌ بین‌الملل��ی ته��ران ب��ا 
عنوان IPAS 2006 برگزار ش��د ک��ه علاوه بر حضور 
ش��رکت‌های خارجی، بازدیدکنندگان خارجی بسیاری 

نیز از این نمایشگاه بازدید به‌عمل آوردند. 
 IPAS 2007 شش��مین دوره نمایشگاه نیز به عنوان
در تیرم��اه 1386 در س��الن 38 نمایش��گاه بین‌المللی 

تهران با حضور 35 کش��ور جهان برگزار ش��د. پیش از 
این تمام نمایش��گاه‌های پلیس کشور در فصل زمستان 
برگزار می‌ش��د و از دوره شش��م به بعد تصمیم بر این 
ش��د که در فصل تابستان برپا شود. نکته مهم آنکه در 
ای��ن دوره برخلاف ادوار قبلی، تعداد س��الن‌های تحت 
پوش��ش نمایشگاه با افت چش��مگیری مواجه شد و به 

یک عدد رسید.
  IPAS 2009هش��تمین دوره نمایش��گاه با عنوان
در تی��ر م��اه 1388 با حضور 17 کش��ور جهان برگزار 
ش��د. افت متراژ نمایش��گاه همچنان ادامه داشت و در 
این دوره هم فقط یک س��الن از س��الن‌های نمایشگاه‌ 
بین‌المللی برای برگزاری انتخاب شد. همچنین با وجود 
آنکه در دوره‌های قبلی تعداد کشورهای شرکت‌کننده 
در نمایش��گاه از م��رز 35 کش��ور هم گذش��ته بود، در 

دوره‌های هفتم و هشتم، ‌تعداد آنها کاهش داشت.
نهمین دوره نمایشگاه با عنوان IPAS 2010  در مهر 
ماه 1389 در مصلای ب��زرگ امام خمینی )ره( برگزار 
ش��د که با توجه ب��ه تغییرات انجام ش��ده تحول قابل 
توجهی هم در ابعاد و نحوه برگزاری 

داد.  رخ  آن 
در این دوره نمایشگاه با وسعتی به مساحت 

6700 متر مربع با حضور 215 شرکت داخلی 
و 42 کشور خارجی برگزار شد.

  IPASدهمی��ن دوره نمایش��گاه ب��ا عن��وان
 2011در مه��ر م��اه 1390 در مصلای بزرگ 
امام خمینی )ره( برگزار ش��د. این نمایشگاه با 
وس��عتی به مساحت 8600 متر مربع با حضور 
237 ش��رکت داخل��ی و خارجی برگزار ش��د. 

یازدهمین دوره نمایش��گاه با عنوان  IPAS 2012در 
مه��ر م��اه 1391 در مصلای بزرگ ام��ام خمینی )ره( 
برگزار شد. این نمایشگاه با وسعتی به مساحت 8600 
متر مربع با حضور 226 شرکت داخلی و خارجی برگزار 

شد.
در دوره یازده��م ب��ه دلیل کمب��ود امکانات مختلف 
در مصلا و ناتوانی سیس��تم‌های سرمایشی برای خنک 
کردن فضای بازدید مراجعان، ‌مس��ئولان مصمم شدند 
زمان برگزاری را از تیر ماه به مهر تغییر دهند. درنهایت 
این نمایشگاه با وسعتی به مساحت 8700 متر مربع با 

حضور 237 شرکت داخلی و خارجی برگزار شد. 
دوره دوازدهم نیز در مهر ماه برگزار ش��د. نمایشگاه 
بین‌‌المللی لوازم و تجهیزات پلیس��ی، ایمنی و امنیتی 
شش��م تا نهم مهر 1392 در مصلای امام خمینی )ره( 
تهران برای بازدید عموم فعال بود و در جریان برگزاری 
آن 213 برند خارجی از 34 کش��ور دنیا از جمله ژاپن، 
آلمان، مالزی، سنگاپور، هند، اس��پانیا، ایتالیا، روسیه، 
چی��ن، افریق��ای جنوبی، اس��ترالیا، کان��ادا، انگلیس و 
فرانسه در این نمایشگاه محصولات 

خود را ارائه کردند.
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14public@smtnews.irاخبار استانها ارتباط مستقیم صنعت 
ساختمان با 65 صنعت کشور 

صم�ت: ریی��س خانه صنع��ت و مع��دن آذربایجان‌ 
ش��رقی گفت: صنعت س��اختمان ارتباط مستقیمی با 
65 صنعت کش��ور دارد و توسعه این صنعت می‌تواند تا 
حد قابل‌توجهی به رونق صنعت کشور کمک کند. صمد 
حس��ن‌زاده در آیین تجلیل از واحده��ای نمونه کیفی 
آذربایجان‌ ش��رقی گفت: خب��ری در هیات دولت اعلام 
ش��د مبنی‌بر اینکه می‌خواهند برای اصلاح و نوس��ازی 
بافت فرسوده رقم‌هایی را با بهره کم در اختیار بانک‌های 
عام��ل قرار دهند که این موضوع می‌تواند برای اس��تان 
ما هم مهم باش��د و لازم اس��ت بررسی و کار کارشناسی 
ویژه‌ای از سوی متولیان امر در این ارتباط صورت گیرد. 
حسن‌زاده لازمه توانمندی در تولید را بالا بردن کیفیت 
و استاندارد دانست و گفت: اگر ما از لحاظ کمی تولیدات 
زیادی هم داش��ته باشیم ولی رعایت استاندارد را نکرده 

باشیم نمی‌توانیم به بازارهای جهانی رسوخ کنیم.

 کاهش 30 درصدی 
صادرات همدان

ایسنا: معاون توسعه تجارت خارجی سازمان صنعت 
معدن و تجارت استان همدان گفت: کاهش 30درصدی 
صادرات اس��تان در چند ماه گذش��ته با تاثیر از عوامل 
مختلفی همچون فضای ملتهب سیاسی در کشورهای 
عراق و افغانس��تان بوده اس��ت. سیدباقر حسینی اظهار 
کرد: با توجه به اینکه کش��ور عراق جزو بازارهای هدف 
ب��رای محصولات صادراتی اس��تان همدان محس��وب 
می‌ش��ود بنابراین در کاهش آمار صادرات استان بسیار 
تاثیرگذار بوده است. وی افزود: با توجه به تصویب صورت 
گرفته در جلسه کارگروه توسعه صادرات استان تا پایان 
مهر س��ال‌جاری 80 هزار ت��ن کالای معدنی از گمرک 
اس��تان صادر خواهد ش��د. پیش‌بینی می‌شود با توجه 
به اقدامات صورت گرفته و با همکاری گمرک اس��تان و 
قرار گرفتن کالاهای معدنی در مسیر صادراتی، این رقم 
افزایش یابد. حس��ینی خاطرنشان کرد: بیشترین سهم 
کاهش صادرات اس��تان به محصولاتی چون س��یمان، 

کشمش و صنایع دستی مربوط می‌شود.

پیشنهاد واگذاری نظارت 
اصناف به اتاق اصناف

فارس: سرپرست س��ازمان صنعت، معدن و تجارت 
استان زنجان گفت: واگذاری امور نظارت اصناف به اتاق 
اصناف، نوعی خودکنترلی است. ناصر فغفوری با اشاره 
به بند »ش« ماده 37 قانون نظام صنفی کش��ور، اظهار 
کرد: براساس این قانون امور نظارتی اصناف به زودی در 
اس��تان به اتاق اصناف واگذار خواهد شد. وی با اشاره به 
اینکه سازمان صنعت، معدن و تجارت نیز در این زمینه 
هم��کاری لازم را با اتاق اصناف خواهد داش��ت، تصریح 
کرد: این امر نتایج مثبتی به‌دنبال دارد که مهم‌ترین آن 
خودکنترلی است. فغفوری افزود: ایجاد هماهنگی‌ بین‌ 
اتحادیه‌ه��ا، نظارت‌ بر عملکرد آنها و راهنمایی‌ صنوف‌ و 
نظارت‌ بر حس��ن‌ اجرای‌ اقدامات‌ اتحادیه‌ها درخصوص‌ 
صدور پروانه‌ کسب‌ از جهت‌ تطبیق‌ با مقررات‌ این‌ قانون‌ 

و آئین‌نامه‌های‌ آن‌ از جمله نتایج این طرح است.

نبود کارگاه صنعتی مانع 
اشتغال جوانان بافت است

فارس: امام جمعه بافت گفت: نبود کارگاه صنعتی در 
شهرستان بافت مانع اشتغال جوانان این مرز و بوم است. 
حجت‌الاسلام علی مهدی‌زاده گفت: از سرمایه‌گذاران 
و س��رمایه‌داران دع��وت به‌عمل آید ت��ا از ظرفیت‌های 
موجود در شهرستان‌های بافت، رابر و ارزوئیه به‌ بهترین 
ش��کل استفاده ش��ود. وی عنوان کرد: مسائل عمرانی، 
فرهنگی و اقتصادی در شهرس��تان بافت به‌علت وجود 

یکسری التهابات تحت‌الشعاع قرار گرفته است.

 کشتی 5000 تنی روسیه 
وارد آستارا شد

ایرنا: برای نخس��تین بار کشتی 5000 تنی روسیه 
پس از در گزراندن مسیر 21 روزه از بندر آستراخان در 
دریای خزر وارد بندر خصوصی آستارا در استان گیلان 
ش��د. رییس اداره بندر و دریانوردی آس��تارا گفت: این 
نخستین کشتی با این حجم بار است که وارد این بندر 
در شمال استان گیلان می‌شود. رسول بهرامی با اشاره 
به مبدا حرکت این کش��تی از بندر آس��تراخان افزود: 
این کش��تی به طول 140 متر و حامل یک هزار و 175 
بس��ته ام.دی.اف خام در اسکله آستارا پهلوگیری کرد. 
وی با اش��اره به این که این کشتی در ردیف بزرگترین 
اندازه کشتی‌های دریای خزر محسوب می‌شود، اضافه 
کرد: زیرس��اخت‌های موجود، وجود حوضچه و کانال 
مطمئن، تجهیزات باربری و سرویس بارگیری از جمله 
تجهیزات بندر آستارا به حساب می‌آید که باعث رونق 
بیش از پیش نخس��تین بندر خصوصی کش��ور ش��ده 
اس��ت. وی با بیان اینکه از ابتدای س��ال جاری تاکنون 
40 فروند کشتی در بندر آستارا تخلیه و بارگیری شده 
اس��ت، اظهار کرد: امس��ال رش��د چندین برابری را از 
لحاظ واردات و صادرات در بندر آس��تارا شاهد هستیم 
به‌طوری که تاکنون 100 هزار تن کالا در س��ال جاری 
در تنها پس��ت اس��کله 140 متری این بن��در تخلیه و 

بارگیری شده است.

پرش موفقیت‌آمیز صنعت یزد از روی موانع
مری�م نظری- گروه اس�تان‌ها: اعلام 
وضعیت اش��تغال در اس��تان‌های کشور، 
ی��زد را بر س��کوی نخس��ت اش��تغال در 
صنع��ت ق��رار داده اس��ت. در حال حاضر 
یزدی‌ها با اش��تغال 47درصدی در بخش 
صنعت گوی س��بقت را از س��ایر استان‌ها 
ربوده‌اند. اما این تنها یک روی سکه است. 
روی دیگر سکه خبر از نگرانی صنعتگران 
ی��زدی دارد. همین چند روز پیش بود که 
انجمن  نایب‌ریی��س  ش��ریف‌فرد،  نصرالله 
کاش��ی و س��رامیک کش��ور از مسئولان 
اجرای��ی یزد خواس��ت تا تدابی��ری انجام 
دهند که صنعت کاش��ی و سرامیک مانند 
صنعت نس��اجی دچار افول نشود. چرا که 
به گفت��ه او »حداقل 50درص��د ظرفیت 
کاش��ی و س��رامیک ایران در اس��تان یزد 
تولید می‌شود و صنعت کاشی و سرامیک 
در اس��تان یزد رش��د قابل توجهی داشته 

است.« 
نساجی و مشکل رکود��

نام یزد با نس��اجی گره خورده است. در 
هر ج��ای ایران هم که زندگ��ی کنید نام 
دستمال یزدی به گوش‌تان خورده است. 
نگاهی به اعداد و ارقام اعلام شده از سوی 
مسئولان سازمان صنعت، معدن و تجارت 
اس��تان یزد نش��ان می‌دهد  ک��ه 20هزار 
ی��زدی در ای��ن صنع��ت اش��تغال دارند. 
از تولی��د پارچه‌ه��ای رومبل��ی و پرده‌ای 
گرفته تا پارچ��ه پیراهنی و متقال، حدود 
2ه��زار و700 واحد نس��اجی در اس��تان 
ی��زد فعال اس��ت. این واحده��ا همچنین 
محصولات س��نتی و بومی نظیر روفرشی، 
انواع شال  دستمال‌ابریشمی، چادرش��ب، 
و روس��ری، ترم��ه را تولی��د می‌کنند. در 
س��ال‌های اخیر افزایش تع��داد واحدهای 
نس��اجی در یزد، رقابت را افزایش داده و 
حاص��ل آن بر کیفی��ت محصولات نمودار 
ش��ده اس��ت. این در حالی اس��ت که در 
کن��ار واحدهای تولی��دی صنعتی مدرن، 
هنوز واحدهایی با استفاده از ماشین‌های 
قدیم��ی و از طری��ق روش نیمه‌صنعت��ی 
ب��ه تولید مش��غولند. اما تولی��دات بخش 
نیمه‌صنعت��ی به‌ط��ور عم��ده ب��ه باف��ت 
پارچه‌های پرده‌ای و سوس��ن، روفرش��ی 
و رومبل��ی اختص��اص دارد. محمدمهدی 
زارع، ریی��س س��ازمان صنع��ت، معدن و 
تج��ارت اس��تان ی��زد در این‌ب��اره گفت: 

صنع��ت نس��اجی از دیرب��از در یزد وجود 
داشته است. اما در حال حاضر رکود بازار 
مهم‌ترین مش��کل این صنعت است. البته 
رکود، مش��کلی جهانی و کشوری است و 
منش��أ آن به یزد برنمی‌گردد.  به گفته او 
ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی استان یزد 
نی��ز از چندی پیش تلاش خ��ود را برای 
راه‌اندازی خوش��ه نس��اجی در استان یزد 
آغ��از کرده و به نظر می‌رس��د توجه ویژه 
مس��ئولان و حمایت از واحدهای صنعتی 
موجود بتواند تا حد زیادی یزد را به رونق 

گذشته نساجی بازگرداند.
کاشی و سرامیک، صنعت اول��

عراق، مقصد بخش اعظمی از کاش��ی و 
سرامیک تولیدشده در یزد است. به همین 
دلیل اس��ت که با ب��روز ناآرامی‌های اخیر 
در کش��ور عراق، صادرات به این کش��ور 
70درصد کاهش داش��ته باش��د و این امر 
باعث شده که صنعتگران به فکر بازارهای 
ثاب��ت دیگری در جهان باش��ند. این خبر 
را نصرالله ش��ریف‌فرد، نایب‌رییس انجمن 
کاش��ی و س��رامیک کش��ور اع�الم کرده 
اس��ت. به گفته او هم‌اکنون در استان یزد 
77 کارخانه کاش��ی و س��رامیک در حال 
فعالی��ت و 34 واحد نیز در حال تاس��یس 
هس��تند که این واحدها س��الانه قریب به 
292میلیون مترمربع کاش��ی و سرامیک 
در استان یزد تولید می‌کنند. او همچنین 

در تش��ریح وضعیت موجود ادامه داد: در 
حال‌حاض��ر 21 واحد لعاب‌س��ازی و 11 
واحد کارخانه شیشه و 20 کارخانه پخت 
س��وم و 7کارخانه لوله‌های س��رامیکی در 
استان مش��غول فعالیت هستند همچنین 
در ج��وار ای��ن صنای��ع 172 واح��د نیز 
مرتبط با صنعت کاش��ی و س��رامیک در 
ح��ال فعالیتن��د که به‌صورت مس��تقیم و 

غیرمس��تقیم، 350هزار نفر از این صنعت 
استفاده و امرار معاش می‌کنند.

شریف‌فرد افزود: در س��ال گذشته آمار 
مص��رف کاش��ی و س��رامیک در کش��ور 
350میلی��ون مترمرب��ع ب��وده اس��ت اما 
عواملی همچ��ون کاهش ساخت‌وس��از و 
راکد ماندن مسکن مهر، باعث شده تولید 
کاشی و سرامیک 42درصد کاهش یابد و 

به 200میلیون مترمربع برس��د همچنین 
م��ازاد تولید برای مصرف کش��ور بیش از 
200میلی��ون متر پیش‌بینی ش��ده که با 
اضافه شدن کارخانه‌های در حال تاسیس، 
شرایط دشوارتر خواهد شد و باعث نابودی 

کارخانه‌های موجود می‌شود.
وی با اش��اره به اینک��ه در حال حاضر، 
150میلیون مترمربع کاشی و سرامیک در 
کارخانه‌های دپو و انبار ش��ده و به همین 
اندازه نی��ز در انب��ار نمایندگی‌ها موجود 
است، عنوان کرد: فروش زمانی به حساب 
می‌آید که مصرف‌کننده کاشی و سرامیک 
را خریداری کرده باش��د ن��ه اینکه از انبار 
کارخانه به انبار نماینده ارسال شده باشد.
ش��ریف‌فرد، ب��ا اش��اره ب��ه مهم‌تری��ن 
تولی��د  مس��یر  در  موج��ود  تنگناه��ای 
کارخانه‌های کاش��ی، تبعی��ض فاحش در 
اخذ مالیات نسبت به استان‌های همجوار، 
افزایش تولید و صدور مجوزهای بی‌رویه با 
توجه به مازاد تولید بیش از 100 میلیون 
مترمربع در س��ال و نبود زیر‌س��اخت‌های 
صادراتی برای صنعت سرامیک ذکر کرد.

وی ادام��ه داد: ب��ا وج��ود خطوط ریلی 
و جای��گاه اس��تراتژیک اس��تان ی��زد در 
کش��ور، افزایش قیمت تمام ش��ده کالا و 
افزایش ش��دید قیمت م��واد اولیه به‌ویژه 
خاک‌ه��ای صنعتی و برخورد غیرحرفه‌ای 
و س��لیقه‌ای برخی از مدیران دولتی نظیر 

بیم��ه، تعزیرات، برق، و گاز بر مش��کلات 
ای��ن صنعت اف��زوده اس��ت. وی در مورد 
راهکاره��ای موج��ود برای ب��رون رفت از 
این بحران نیز بیان کرد: بررس��ی موضوع 
مالیات توس��ط هیات کارشناسی متشکل 
از اس��تانداری، س��ازمان صنعت و معدن 
و تج��ارت، دارای��ی و انجم��ن صنف��ی و 
ارتب��اط تخصصی اتاق بازرگانی اس��تان با 
اتاق‌های مشترک کش��ورهای هدف برای 
ایج��اد بازارهای جدید ص��ادرات و مهم‌تر 
از هم��ه اس��تفاده از ت��وان انجمن صنفی 
کاشی و سرامیک کش��ور به‌عنوان بازوی 
کارشناس��ی دولت در اس��تان به ویژه در 
مسائل پرداخت تسهیلات و مسائل زیست 

محیطی از مهم‌ترین راهکارهاست.
صنایع یزد و بیکاران سایر استان‌ها��

با وجود مش��کلاتی ک��ه در صنایع یزد 
به چشم می‌خورد، بالا بودن آمار اشتغال 
حاک��ی از موفقی��ت صنعتگ��ران یزدی 
اس��ت، چرا که چرخیدن چ��رخ صنعت 
سبب جذب س��رمایه‌گذاران شده است. 
چندی پیش معاون برنامه‌ریزی استاندار 
یزد اعلام کرد که میزان س��رمایه‌گذاری 
در صنای��ع یزد س��بب ش��ده ت��ا یزد در 
سال‌های اخیر، بخشی از مشکل اشتغال 
س��ایر استان‌های کش��ور را نیز حل کند. 
محمدرضا بابایی با اشاره به پیشرفت‌های 
صنعتی اس��تان یزد به بی��ان جایگاه این 
اس��تان در بس��یاری از صنایع پرداخت و 
یادآور ش��د: یزد در زمینه تولید کاش��ی 
و س��رامیک در کش��ور رتبه نخس��ت را 
دارد که این رتبه مرهون س��رمایه‌گذاری 
سرمایه‌گذاران در حوزه صنعت و اقتصاد 
اس��تان یزد اس��ت. مع��اون برنامه‌ریزی 
استاندار یزد با اشاره به اینکه در بسیاری 
از صنای��ع نی��روی کار غیربوم��ی جذب 
شده است، خاطرنش��ان کرد: صنایع یزد 
توانسته‌اند بخشی از مشکل اشتغال سایر 
اس��تان‌های کش��ور را نیز ح��ل کنند به 
نح��وی که در برخی از واحدهای صنعتی 
اس��تان، اغلب کارگران غیربومی هستند. 
بابایی ادامه داد: فعالیت صنایع در استان 
یزد، نرخ بیکاری را در این استان کاهش 
داده ضمن اینکه پیش��رفت‌های بسیاری 
را در صنایع اس��تان ش��اهد هس��تیم که 
ای��ن پیش��رفت‌ها مرهون برک��ت حضور 

سرمایه‌گذاران در این استان است. 

بدون تیتر

خبر ویژه

 صمت: هادی تقیلو، رییس اداره بازرسی سازمان 
صنع��ت، معدن و تج��ارت زنجان از انج��ام 52 هزار 

بازرسی از اصناف مختلف در این استان خبر داد.
 ف�ارس: فتحعلی حمزه‌جواران، فرماندار بافت 
گف��ت: طرح مثل��ث توس��عه اس��تاندار کرمان در 
مجلس مطرح و به قانون تبدیل ش��ود تا در سراسر 
کش��ور به مرحله اجرا درآید. مثلث توس��عه استان 
کرمان ش��امل 3 ضلع مدیران دولتی، نمایندگان و 

کارآفرینان است.
 ف�ارس: مرتض��ی روزبه اس��تاندار قزوین گفت: 
وقتی برای بازدید واحدهای صنعتی و تولیدی مراجعه 
می‌کنم با گله‌مندی‌ها و مش��کلات زیاد این واحدها 

روبه‌رو می‌شوم‌.

منابع بانک‌ها با نقدینگی هماهنگ نیست
ایمنا: رییس کمیس��یون سرمایه‌گذاری و تامین 
مال��ی ات��اق بازرگانی اصفهان گفت: رش��د منابع 
بانک‌ها با رشد نقدینگی در اقتصاد ایران هماهنگ 
نیست و همواره پایین‌تر است.  مصطفی متین‌راد 
در نشست بررس��ی راهکارهای تعامل و همکاری 
بانک صادرات با فعالان اقتصادی اس��تان اصفهان 
با اشاره به سیاست‌های دولت برای خروج از رکود 

اقتصادی، اظهار کرد: مهم‌ترین عامل برای خروج از رکود، رونق تولید است. 
وی اف��زود: برای رون��ق تولید به منابع مالی نیاز اس��ت و بانک‌ها نقش مهم 
در تامین مالی واحدهای تولیدی دارند. رییس کمیس��یون س��رمایه‌گذاری و 
تامین مالی اتاق بازرگانی اصفهان تصریح کرد: رش��د منابع بانک‌ها با رش��د 
نقدینگی در اقتصاد ایران هماهنگ نیس��ت و همواره پایین‌تر است. وی بیان 
کرد: در چند س��ال گذشته سیس��تم بانکی با چالش پدیده موسسات بانکی 
و تعاونی‌های اعتباری روبه‌رو ش��ده که نظارت دقیقی بر این پدیده مشاهده 

نشده است. 

سهم آب درصنعت سمنان واقعی باشد
صم�ت: رییس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و 
کشاورزی استان سمنان گفت: سهم آب بخش 
صنعت باید در اس��تان سمنان به میزان واقعی 

ارائه شود. 
ش��ورای  نشس��ت  در  جمع��ه‌ای  علی‌اصغ��ر 
گفت‌وگوی دولت و بخش خصوصی در اس��تان 
س��منان با اش��اره به لزوم تامین آب مورد نیاز 

صنایع استان سمنان اظهار کرد: براساس بررسی‌های صورت گرفته، سهم 
آب بخش صنعت در اس��تان س��منان غیرواقعی بوده و باید تلاش کرد تا 
این سهم به میزان واقعی ارائه شود. وی تصریح کرد: براساس قوانینی که 
در این زمینه وجود دارد و البته با در نظر داشتن تصمیمات شورای‌عالی 
آب، بای��د تلاش کرد تا 3درصد آبی که ام��روز در بخش‌های دیگر نظیر 
کش��اورزی و... به مصرف می‌رس��د، به بخش صنعت اختصاص یابد. وی 
افزود: در این صورت، می‌توان تا حدودی امیدوار بود که مش��کل آب در 

حوزه صنعت برطرف شود. 

صادرات 23هزار تن محصولات کرمان 
مهر: معاون جهاد کشاورزی جنوب کرمان گفت: 
زمینه انعقاد قرارداد ب��رای صادرات 23هزار تن 
محصولات جالیزی، سبزی و صیفی‌جات جنوب 
اس��تان کرمان به کشورهای حوزه خلیج‌فارس و 
تولیدکنندگان منطقه فراهم ش��ده است. اسلام 
ش��اهرخی گفت: جنوب اس��تان کرمان به لحاظ 
آب‌وهوایی به گونه‌ای است که محصولات متنوع 

کشاورزی در این منطقه تولید و روانه بازار مصرف می‌شود. وی با اشاره به 
اینکه در نیمه دوم سال در اکثر نقاط دنیا امکان تولید محصولات کشاورزی 
وج��ود ندارد، افزود: این در حالی اس��ت که در نیمه دوم س��ال در جنوب 
اس��تان کرمان بیش از 2میلیون تن محصولات جالیزی تولید می‌شود. این 
مس��ئول به كیفیت بالای محصولات تولیدی كشاورزی به‌ویژه صیفی‌جات 
این منطقه اشاره کرد و اذعان کرد: با تلاش‌های صورت گرفته زمینه انعقاد 
ق��رارداد برای صادرات 23هزار تن محصولات جالیزی، س��بزی و صیفی به 

کشورهای حوزه خلیج‌فارس و تولیدکنندگان منطقه فراهم شده است.

صادرات 2 میلیون دلار کالا از مرز خرمشهر
فارس: فرماندار خرمش��هر از ص��ادرات روزانه 
2 ت��ا 2/5میلی��ون دلار کالا از مرزهای زمینی 
این شهرس��تان خب��ر داد. ول��ی‌الله حیاتی در 
نشس��ت با هیات بازرگانی ویتنام، ظرفیت‌های 
این شهرس��تان را برشمرد و عنوان کرد: وجود 
بندر خرمش��هر یعنی م��رز دریایی و همچنین 
مرز زمینی شلمچه برای تجارت از ویژگی‌های 

انحصاری این شهرس��تان اس��ت. حیات��ی با بیان اینکه خرمش��هر دارای 
ظرفیت‌ه��ای عظیمی در بخش‌های مختلف اس��ت، اف��زود: یکی از این 
بخش‌ه��ای مهم��ی که می‌تواند منافع دو طرف را در پی داش��ته باش��د 
س��رمایه‌گذاری در صنایع پایین دس��تی نفت و پتروش��یمی است. وجود 
مواد اولیه این صنایع در خرمش��هر و حوزه عظی��م نفت و گاز اروندان و 
آزادگان در منطقه به‌طور قطع بس��تر مناسبی را برای سرمایه‌گذاری در 
زمینه صنایع پایین دس��تی پتروشیمی و صنعت ساخت لاستیک فراهم 

می‌سازد. 

نگاهی به اعداد و ارقام 
اعلام شده از سوی 
مسئولان سازمان 

صنعت، معدن و تجارت 
استان یزد نشان 

می‌دهد  که 20هزار 
یزدی در صنعت 

نساجی اشتغال دارند

85 درصدصادرات به 
قرقیزستان از خراسان رضوی 
صم�ت: رییس س��ازمان صنع��ت، مع��دن و تجارت 
خراس��ان رضوی گفت: بیش از 85 درصد ارزش صادرات 
کشور به قرقیزس��تان متعلق به خراسان رضوی است. به 
گزارش روابط عمومی س��ازمان صنعت، معدن و تجارت 
خراس��ان رضوی، راضیه علیرضایی در آس��تانه برگزاری 
نمایشگاه اختصاصی ایران در قرقیزستان، اظهار کرد: در 
حال حاضر ح��دود 50 صادرکننده حقیقی و حقوقی در 
این استان محصولاتی از گروه کالایی فرآورده‌های دامی، 
پتروشیمی، مصالح ساختمانی، صنایع غذایی، نساجی و 
پوش��اک، مصنوعات فلزی، پسته، ظروف پلاستیکی را به 
قرقیزس��تان صادر می‌کنند. وی افزود: در نیمه نخس��ت 
س��ال 93، صادرات استان به قرقیزس��تان، 9650 تن به 
ارزش 16 میلی��ون و 507 ه��زار دلار بوده اس��ت که این 
رق��م حدود 2 درصد ارزش کل صادرات اس��تان در 6 ماه 
س��ال‌جاری را ش��امل می‌ش��ود. علیرضایی گفت:  توجه 
به عوامل��ی مانند ایجاد حس اعتم��اد پذیری در مصرف 
کنن��ده، کیفیت بس��ته‌بندی در مراح��ل تولید و عرضه، 
توجه به س��لیقه مش��تری، تبلیغ مناسب و اطلاع‌رسانی، 
رفع مش��کلات حمل‌ونقل و هماهنگی اس��تانداردهای 
صادراتی با اس��تانداردهای کش��ور خری��دار می‌تواند به 
حضور، ماندگاری و تقویت کالا در بازار هدف منجر شود.
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بازار جهانی
10 کشور صاحب بزرگ‌ترین 

ذخایر طلای جهان
تازه‌ترین گزارش شورای جهانی طلا نشان داد که 
ذخایر طلای بانک‌های مرکزی تنها در سال 2013م 
حدود 300 تن افزایش یافت. طبق گزارش اخیر این 
سازمان، ذخایر طلای رسمی جهانی تا دسامبر سال 

2013 م به 31 هزار و 913/5تن بالغ شد.
پایگاه اینترنتی »بیزنس اینس��ایدر« چندی پیش 
به معرفی 10 کش��ور صاحب بزرگ‌ترین ذخایر طلا 
پرداخ��ت. براس��اس اطلاعات این پای��گاه، امریکا با 
8133/5تن ذخایر رس��می طلا و 71/7درصد سهم 
ط�ال در ذخای��ر خارجی، صاح��ب بزرگترین ذخایر 
طلا در جهان اس��ت. امریکا در سال 1952 م نیز با 
داش��تن 20663 تن طلا، صاحب بزرگ‌ترین ذخایر 
جهان بود. ذخایر طلای این کشور در سال 1968م 
به کمتر از 10هزارتن رسید و هم‌اکنون 8133/5 تن 

ذخیره رسمی طلا دارد.
در ای��ن گ��زارش، ذخایر رس��می ط�الی آلمان 
3387/1 ت��ن و س��هم طلا در ذخای��ر خارجی این 
کش��ور 68/7 درصد ذکر شده اس��ت. بر این اساس 
کشور آلمان رتبه دوم کشور دارای بزرگترین ذخایر 
ط�الی جهان را کس��ب کرده اس��ت. بانک مرکزی 
آلم��ان )بوندس بانک( هر س��ال 6 ت��ا 7 تن طلا به 

وزارت دارایی این کشور می‌فروشد. 
کشور ایتالیا نیز دارنده رتبه سوم دارنده بزرگترین 
ذخایر طلای جهان است. ذخایر رسمی طلای ایتالیا 
2451/8تن و س��هم ط�ال در ذخای��ر خارجی این 
 کشور 67/2درصد است. بانک‌های ایتالیایی در سال 
2011 م برای تقویت ترازنامه خود خواس��تار خرید 

طلا از سوی بانک مرکزی این کشور شدند.
در این گزارش، کشور فرانسه با 2435/4تن ذخایر 
رسمی طلا و 66/1درصد سهم طلا در ذخایر خارجی 
رتبه چهارم 10 کشور دارنده بزرگترین ذخایر طلای 
جهان را بدس��ت آورده اس��ت. بانک مرکزی فرانسه 
اعلام ک��رده که ذخایر طلایش را نمی‌فروش��د زیرا 
اعتماد و تنوع فراه��م می‌کند و ذخیره مطمئنی به 

شمار می‌رود.

در این رتبه بندی، اژدهای زرد توانست رتبه پنجم 
را بدس��ت آورد. کش��ور چی��ن 1054/1 تن ذخایر 
رس��می طلا داشته و س��هم طلا در ذخایر خارجی 
این کش��ور نیز 1/2درصد است. طلا همچنان سهم 
اندک��ی در 3/7تریلی��ون دلار ذخای��ر ارزی خارجی 
چین در مقایس��ه با متوس��ط بین‌المللی 10درصد 
دارد. البت��ه ایجاد ذخایر طلا برای چین که به دنبال 
بین‌الملل��ی کردن ارز خود اس��ت، از اهمیت بالایی 

برخوردار است.
براس��اس این گزارش، کش��ور س��وییس با ذخایر 
رس��می طلا به وزن 1040/1 تن و سهم 8/3 درصد 
ط�ال در ذخای��ر خارجی، رتبه شش��م را از آن خود 
کرده است. در س��ال 1997 م پیشنهادهایی مطرح 
ش��د تا بخش��ی از ذخایر طلای این کشور فروخته 
ش��ود، زیرا دیگر نیازی به نگهداری آنها برای اهداف 
سیاس��ت پولی نبود. این کش��ور در مه سال 2000 
فروش 1300 تن طلا را آغاز کرد و تحت نخس��تین 
»توافقنام��ه طلای بانک مرکزی« 1170 تن و 130 
ت��ن دیگر را با عنوان دومین »توافقنامه طلای بانک 
مرک��زی« فروخت، اما اکنون اع�الم کرده که قصد 

فروش طلایش را ندارد.
در این گزارش همچنین کش��ور روس��یه با ذخایر 
رسمی طلا به وزن 1015/1 تن و سهم 8/3درصدی 
طلا در ذخایر خارجی، رتبه هفتم را در جهان دارد. 
پس از روسیه، کشور ژاپن قرار دارد که با 765/2تن 
ذخایر رس��می طلا و س��هم 2/6 درص��دی طلا در 
ذخایر خارجی توانس��ته رتبه هش��تم را از آن خود 
کند. ذخایر طلای ژاپن در س��ال 1950 م تنها 6تن 
بود و بانک مرکزی این کش��ور برای نخستین بار در 
سال 1959 م با خرید 169 تن طلا، اقدام به افزایش 
قاب��ل توجه این ذخایر کرد. بان��ک مرکزی ژاپن در 
سال 2011 م برای تزریق 20تریلیون ین به اقتصاد 
این کشور پس از س��ونامی و فاجعه هسته‌ای، اقدام 

به فروش طلا کرد.
براساس این گزارش، کشور هلند با ذخایر رسمی 
طلا ب��ه وزن 612/5 تن و س��هم 5/4 درصدی طلا 
در ذخای��ر خارجی رتبه نهم را دارد. بخش بزرگی از 
ذخایر طلای هلند در امریکا و بخش دیگری در کانادا 
و انگلیس نگهداری می‌ش��ود. انتظ��ار می‌رود حدود 
10 درصد از این ذخایر در آمستردام نگهداری شود.  
رتبه دهم این رده بندی نیز به کش��ور هند رس��یده 
اس��ت. هند با ذخایر رسمی طلا به وزن 557/7تن و 
سهم 8/4درصد طلا در ذخایر خارجی اش در تلاش 
برای ممانعت مردم از خرید طلا اس��ت. واردات طلا 
یکی از عوامل اصلی کسری حساب جاری عظیم این 
کشور شناخته شده است. رییس بانک مرکزی هند 
اظه��ار کرده که این کش��ور می‌تواند بدهی‌اش را به 

طلا پرداخت کند. 
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ایران رتبه 46 دنیا در میزان ذخایر طلا
 گردش مالی بازار طلا و جواهر کشور 136هزار میلیارد تومان است

ای��ران به عن��وان پنجمین کش��ور بزرگ 
مصرف‌کننده ط�ال، 3/5 درصد از مبادلات 
تجاری بازار جهانی طلا را به خود اختصاص 
داده اس��ت، اما در شرایطی که صنعت طلا 
وجواه��ر ایران از پیش��ینه‌ای چندین هزار 
س��اله برخ��ور‌دار اس��ت، در تولی��د طلا و 
جواهر سهم کش��ور حداکثر به یک درصد 
بازارجهان می‌رس��د و جایگاه��ی در میان 
البته وضعیت  دیگرکشورهای جهان ندارد. 
مع��ادن طلای ای��ران درخور توجه اس��ت. 
ذخیره طلای کش��ور 450 تن است و ایران 
در این بخش رتبه 46 دنیا را دارد. در حال 
حاضر 21 اس��تان کشور ذخیره طلا دارد و 
ذخایر طلای کشور در 12 استان به صورت 
مطلوب است. طبق آمارهای وزارت صنعت، 
معدن و تجارت، ح��دود 15 معدن طلا در 
ایران وجود دارد که از این تعداد 12 معدن 
فعال و سه معدن غیرفعال هستند. به طور 
کل��ی در حال حاضر بی��ش از 50 ناحیه و 
منطق��ه معدنی طلا در کش��ور شناس��ایی 
ش��ده که البته از بین آنه��ا تنها حدود 10 
منطقه میزان ذخایر مناس��بی دارند. تولید 
ط�ال در جهان 2600 تا 2700 تن اس��ت 
که با این میزان، تولید طلای ایران هنوز به 
یک درصد نرسیده است. هم‌اکنون در ایران 
سالانه حدود 2/5 تن طلا استخراج می‌شود 
که با راه‌ان��دازی کامل یکی از کارخانه‌های 
بزرگ کش��ور در این زمینه، 3 تن دیگر نیز 
ب��ه تولید طلای کش��ور افزوده می‌ش��ود و 
مجموع تولید طلای ایران در آینده به بیش 
از 5/5 تن خواهد رس��ید. س��رمایه‌گذاری 
در مع��ادن طلای ایران نیز در چند س��ال 
گذشته همزمان با رشد قیمت جهانی طلا، 
روند رو به رشدی را نشان می‌دهد، اما این 
صنعت قدیمی و پول‌س��از، آنچنان که باید 
به جایگاه اصلی خود نرس��یده و سهم ایران 
از تولی��د و صادرات جهان��ی این محصول 
بسیار ناچیز است. درحال حاضر کشورمان 
رتبه پنجاه و چهارم تولید طلا را در جهان 

دارد.
و �� طلا  دلار  میلی�ارد   ۲ ص�ادرات 

جواهر تا سال ۹۵
صنع��ت و بازار طلا و 
اهمی��ت  از  جواه��ر 
در  فراوان��ی  بس��یار 
و  اقتصادی  معادلات 
تجاری دنیا برخوردار 
است و گردش مالی سالانه یک هزار و 200 
میلی��ارد دلاری آن )420میلیارد دلار بازار 
ط�ال و 780میلی��ارد گ��ردش مال��ی بازار 
جواهرات( در جه��ان، بیانگر نقش پر رنگ 
این صنعت در تجارت جهانی است. به گفته 
برخی از کارشناس��ان بازار ط�ال و جواهر، 
کش��ورمان با س��هم 3/5درص��دی در بازار 
جهان��ی در ای��ن بخ��ش 42میلی��ارد دلار 
گردش مالی دارد که بر این اساس، گردش 
مالی بازار طلا و جواهر ایران رقمی بیش از 

136هزار میلیارد تومان برآورد می‌شود. 
رییس انجمن کارفرمای��ان طلا و جواهر 
 استان تهران در گفت و گوی اختصاصی با 
 ب��ا اش��اره به اینکه کش��ور م��ا این 
ظرفی��ت را دارد که س��الانه 5میلیارد دلار 
طلا و جواهر صادرات داش��ته باشد، افزود: 
برنامه‌ریزی ما این اس��ت که تا سال 1395 
رقم صادرات را به 2 میلیارد دلار برسانیم.

عبادال��ه محمدولی با تاکی��د بر اینکه در 
وهله اول به دنبال آن هستیم تا پاسخگوی 
نی��از ب��ازار داخل باش��یم و پ��س از آن به 
دنب��ال توانمندی‌های صادراتی این صنعت 
و بازاره��ای هدف می‌رویم، افزود: بازارهای 
ه��دف صادراتی طلا و جواهر ایران ش��امل 
روس��یه، بلوک شرق و کش��ورهای عربی و 

حاشیه خلیج فارس است.
رییس انجمن کارفرمای��ان طلا و جواهر 
اس��تان تهران با اشاره به این‌که با کمترین 
س��رمایه‌گذاری در صنع��ت ط�ال و جواهر 
می‌توان بیشترین میزان اشتغالزایی و ارزش 
افزوده را نصیب کش��ور کرد، گفت: درحال 
حاضر 10هزار واحد تولیدی در کشور فعال 
هستند که از این تعداد، 1400واحد دارای 
کد استاندارد در تهران فعالیت می‌کنند، اما 
ای��ن واحدها هم‌اکنون با 30درصد ظرفیت 
به فعالیت ادامه می‌دهند. اشتغال مستقیم 
در تولی��د طلا نیز 130هزار نفر اس��ت که 
می‌توانیم این ش��اخص را به 350 هزار نفر 

برسانیم.
وی اف��زود: درحال حاض��ر فناوری لازم 
در تولید طلا افزایش قابل‌توجهی داش��ته 
اس��ت و به لحاظ کیفیت نیز طلای تولید 
کش��ور از کیفیت بالایی برخوردار اس��ت. 
با توس��عه حمایت‌های دولتی و اس��تفاده 
از ظرفیت‌ه��ای موجود در بخ��ش تولید، 
پیش‌بین��ی می‌ش��ود در س��ال‌های آینده 
ای��ران جزو پنج کش��ور برتر دنی��ا در این 

حوزه قرار گیرد.
وی تاکی��د ک��رد: ای��ن امر ب��ه حمایت 
بیش��تر دول��ت نیازمند اس��ت. البته ثبات 
قیم��ت که در 14م��اه گذش��ته و از زمان 
آغ��از به کار دولت یازدهم به وجود آمده به 
تولیدکنندگان کمک زیادی کرده است. در 
گذشته نوس��انات بازار و تغییرات لحظه‌ای 

قیمت‌ها بسیار آزاردهنده بود.
محمدولی با بیان اینکه میزان مصرف طلا 
وجواهر از تولید داخل بیش��تر اس��ت ادامه 
داد: در بازاره��ای ایران س��الانه تا ۳50 تن 
مصرف طلا وجود دارد، ضمن اینکه حدود 
100تن طلا در منازل مردم به عنوان زینت 
آلات و پ��س انداز وجود دارد که می‌توان با 

یک برنامه‌ریزی درست و حساب شده این 
ذخایر را به چرخه تولید ثروت بازگرداند.

رییس انجمن کارفرمای��ان طلا و جواهر 
اس��تان ته��ران با اش��اره به اینکه بیش��تر 
طلاه��ای تولید داخل از مواد اولیه‌ دس��ت 
دوم و آب ک��ردن طلاهای اس��قاطی تهیه 
می‌ش��ود، اف��زود: این موضوع ب��رای تولید 
هزینه‌ بر است و به نوعی هزینه‌‌های سربار 
ایج��اد می‌کند. درواقع نب��ود بانک طلا در 
بازار ایران مس��اوی با تحمی��ل هزینه‌‌های 
س��ربار ب��ه تولید‌کنن��دگان در این بخش 
اس��ت. همین موضوع باعث می‌شود هزینه 
بیش از درآمد ش��ود و به ناچار تولید‌کننده 
تولید را رها کند. در کشورهای دیگر، بانک 
طلا وج��ود دارد و هر تولید‌کنن��ده از این 
بانک ط�الی روز را خریداری کرده و با آن 

مصنوعات طلا می‌سازد.
محمدول��ی با بیان اینکه بر اس��اس آمار 
بانک مرکزی س��الانه ح��دود 2/5 تن طلا 
در کشور استخراج می‌شود، اظهار کرد: این 
طلاها به هیچ وج��ه در اختیار تولیدکننده 
طلا قرار نمی‌گی��رد و بانک مرکزی نیز در 

تأمین مواد اولیه دخالت نمی‌کند. 
وی تصری��ح کرد: واردات طلا به میزانی 
ک��ه منجر به ایجاد رقابت در داخل ش��ود 
ایرادی ن��دارد، ولی زمانی که این موضوع 
تبدیل ب��ه س��یل واردات ش��ود، ویرانگر 

خواهد بود.
رییس انجمن کارفرمای��ان طلا و جواهر 
اس��تان تهران به ضرورت ایج��اد اتاق فکر 
در این صنف اش��اره ک��رده و گفت: وجود 
یک اتاق فکر می‌تواند بس��یار راهگشا باشد 
ت��ا امور این صنع��ت را به صورت تخصصی 

مدیریت کند.
محمدولی ب��ر ضرورت حمای��ت مراجع 
ذی‌ص�الح از تولید‌کنن��دگان ب��رای ورود 
فناوری‌ه��ای جدی��د تأکید ک��رد و افزود: 
باتوجه ب��ه گ��ردش مال��ی 1200میلیارد 
دلاری صنع��ت طلا و جواه��ر در دنیا؛ باید 
به این صنع��ت بیش از پیش توجه کرده و 
راهکارهای حمایت از تولید برای آن فراهم 
شود تا بتوان سهم قابل‌توجهی از بازارهای 

جهانی را نصیب ایران کرد. 

30درصد طلا و جواهرات فروخته ��
شده قاچاق است

صنعت ط�ال وجواهر 
از  ای��ران  س��ازی در 
طولانی  بسیار  قدمت 
از  اس��ت  برخ��وردار 
سازان  رو طلا  همین 
ایرانی از تجربه و مهارت کافی در این زمینه 
برخوردار هس��تند. س��ال 1347 زمانی که 
بس��یاری از صنایع پیش��رفت خ��ود را آغاز 
کردند، نخستین کارخانه ریخته گری طلا و 
جواهر در ایران احداث و راه اندازی ش��د اما 
از آنجا که تولیدات طلا س��ازان س��نتی از 
زیبای��ی بیش��تری برخ��وردار اس��ت، این 
مصنوعات صنعتی با اقبال مصرف‌کننده‌هایی  
که جواهرش��ناس بودن��د روبه‌رو نش��د، از 
همین رو مدت‌ها سرمایه‌گذاری برای ورود 
تجهیزات جدید به ایران صورت نگرفت و به 
مرور پای جواهرات کش��ورهای همسایه‌ای 
ک��ه زمان��ی از ای��ران ط�ال می‌خریدند، به 

بازارهای‌مان باز شد.
یک��ی از فع��الان ب��ازار ط�ال و جواهر در 
ارزیاب��ی وضعیت فعلی ای��ن بازار به  
گفت: طلا و جواه��ر در ایران از بازار خوب 
و پر مصرفی برخوردار اس��ت ودلیل این امر 
آن اس��ت که تقریبا تم��ام خانم‌های ایرانی 
حتی اگر از درآمد پایینی برخوردار باش��ند 
متقاضی طلا و جواهر هستند. از طرف دیگر 
نگاه س��رمایه‌ای به این کالا در کشور عامل 
بالا رفتن اهمیت بازار طلا و حجم معاملات 

در آن شده است.
حمی��د بنده پور در ادامه افزود: زمانی که 
یک کالا تبدیل به سرمایه شد، می‌طلبد که 
از بازار و نحوه تولید وتوزیع آن کالا حفاظت 
ش��ود و از آنجا که مشتری از کیفیت و عیار 
طلا و جواهر خریداری ش��ده مطلع نیست، 
در نتیج��ه باید توجه بیش��تری به این بازار 
کرد تا از حقوق مصرف‌کننده حفاظت شود.
وی در پاس��خ به این پرس��ش که متولی 
این بازار کیست؟ گفت: این وظیفه برعهده 
اتحادی��ه طلا وجواهر اس��ت. از همین رو از 
ای��ن اتحادی��ه می‌خواهیم که در راس��تای 
حق��وق مصرف‌کننده و فروش��نده، نظارت 

کافی بر بازار طلا و جواهر داشته باشد.
این فع��ال بازار ط�ال و جواهر در توضیح 
علل بروز ش��رایط نامطلوب در صنعت طلا 
وجواه��ر، گفت: این وضع از 2عامل ناش��ی 
می‌ش��ود، عام��ل اول بح��ث تجهی��زات و 
دس��تگاه‌های قدیمی مورد استفاده در این 
صنع��ت و عامل دوم قاچاق طلا و جواهر به 
کشوراس��ت به طوری که اگر ملاک ویترین 
مغازه‌ها باش��د، در تهران و شهرهای بزرگ 
30درص��د ط�ال و جواهرات فروخته ش��ده 
قاچاق اس��ت که این میزان درمراکز خرید 

لوکس تا 45درصد هم می‌رسد. 
بن��ده پور می��زان تاثی��ر پذیری ب��ازار و 
صنعت طلا وجواهر از قاچاق را بس��یار بالا 
ارزیابی کرد و افزود: براساس قانون، واردات 
طلا و جواهر س��اخته ش��ده به کشور با هر 
عنوانی ممنوع ب��وده و فقط می‌توان طلا را 
به صورت خ��ام وارد کرد، از همین رو تمام 
ط�ال وجواهرات خارجی موجود در کش��ور 
به ج��ز بخش ناچیزی ک��ه در قالب کالای 
همراه مسافر )150 گرم در هر سفر برای هر 
نفر( وارد می‌ش��ود، قاچاق است و چون این 
کالا‌ه��ا به صورت غیرقانونی وارد می‌ش��ود، 
حتی س��ازمان اس��تاندارد هم هیچ نظارتی 
بر ط�ال وجواه��رات وارداتی ن��دارد. اصولا 
این س��ازمان بر کالایی نظ��ارت دارد که یا 
از طریق قانونی وارد کش��ور شده باشد و یا 
تولید داخل بوده و دارای کد استاندارد باشد 
تا امکان پاسخگویی برای تخلفات احتمالی 
وجود داشته باشد، بر این اساس هیچ گونه 
نظارت��ی بر کیفیت و عی��ار طلا و جواهرات 
وارداتی از کانال‌های قاچاق و غیررس��می، 
حتی هنگام فروش ای��ن مصنوعات صورت 

نمی‌گیرد. 
وی تاکی��د ک��رد: اگ��ر واردات جواهر با 
تعرفه‌های بالا قانونی شود و واردات کنترل 
ش��ده باش��د، تولید‌کننده ب��ا امنیت خاطر 
بیش��تری س��رمایه‌گذاری خواهد کرد. در 
ح��ال حاضر، جواه��رات واردات��ی گارانتی 
ن��دارد و به طور معمول ان��واع وارداتی طلا 
دارای فاکت��وری که در آن به تفکیک، وزن 
س��نگ‌های به کار برده شده در مصنوع را 
نوشته باش��د، وجود ندارد و این موضوع به 
زیان مشتری است. اگر مصرف کننده، طلا 
و جواهر ایران��ی خریداری کند، می‌تواند از 
کیفیت و عیار آن اطمینان داش��ته باش��د، 
چون تمام س��ازندگان طلا در کشور دارای 
کد اس��تاندارد هستند که در پشت مصنوع 
حک ش��ده و ب��ه همین دلی��ل در صورت 
ب��روز هر گونه تخلف می‌توان س��ازنده آنرا 

شناسایی کرد.
بن��ده پ��ور در توضیح دلایل پیش��رفت 
نک��ردن صنعت جواهر کش��ور، گفت: برای 
س��اخت هرمصنوعی نیاز به فناوری اس��ت 
در چنین ش��رایطی طلا س��ازان ایرانی نه 
تنه��ا می‌توانند با محص��ولات کارخانه‌های 
خارجی رقاب��ت کنند و کالای��ی باب میل 
مشتری داخلی تولید کنند، بلکه می‌توانند 
ص��ادرات جواهر ایرانی را از س��ر بگیرند به 
ش��رط اینکه زمان کافی به آنها داده ش��ده 
و حمایت‌ه��ای لازم از آنه��ا صورت بگیرد. 
در ح��ال حاضر کارخانه‌های��ی  وجود دارد 
ک��ه محصول ب��ا کیفیت و زیبای��ی را ارائه 
می‌دهن��د، ولی متاس��فانه تع��داد آنها کم 

است.

تاریخچه ساخت زیورآلات در ایران
کش��ور ایران از لحاظ جغرافیایی بر روی کمربند معدنی جهان قرار دارد 
و از ذخائر عظیم فلزات و کانی‌های با ارزش برخوردار است. همین موضوع 
ار نظر تاریخی موجبات گسترش دانش و صنعت فلز کاری از ایران به سایر 
مناطق جهان را فراهم س��اخته، به طوری که س��اکنین مصر، بابل، هند و 
جیحون با تمام پیش��رفت‌هایی  که در عصر خود داش��تند، نتوانس��تند در 
این زمینه بر ایرانیان پیش��ی بگیرند. صنعت طلا و جواهر و ساخت و تولید 
زیورآلات و مصنوعات فلزات قیمتی ایران در این رابطه س��رآمد کشورهای 

جهان است.
فرهنگ و تمدن ماد را می‌توان پیش��گام س��بک‌های هنری دانس��ت، با 
تشکیل امپراطوری عظیم هخامنشی، روند نزدیکی فرهنگ‌ها و تمدن‌های 
ش��رق باستان به نقطه عطف خود رسید. هنر فلزکاری ماد و هخامنشی به 
دلیل پیوس��تگی فرهنگی، به صورت دقیق قابل تفکیک نیست. شکوفایی 
و توس��عه اقتصادی و سیاسی به خصوص در دوران هخامنشی به خلق آثار 
بس��یار با ارزش هنری در تمامی زمینه‌ها به خصوص در فلزکاری انجامید 
که نمونه‌های ش��اخص آن از تخت جمش��ید، پاسارگاد، شوش و همدان به 

دست آمده است.
در دوره هخامنشیان برای نخستین‌بار در جهان سکه طلا توسط داریوش 

کبیر در ایران ضرب ش��د که به آن »داریک« گفته می‌شود. تا آن دوره در 
دنیای آن روز هنوز س��که‌های طلا ضرب نشده بود. سکه‌های رایج از مس، 
مفرغ و نقره بود و پس از داریوش در کش��ورهای دیگر هم سکه طلا ضرب 
شده است. در عصر ساسانیان نیز، مصرف طلا در ایران فراوان بود. براساس 
نوش��ته‌های مورخان سرشناس��ی نظیر ویل دورانت، گیرش��من، شاردن و 
دیگران، در ادوار مختلف تاریخی فعالیت‌های تولیدی وبازرگانی مصنوعات 
طلا و جواهر و س��نگ‌ها و مواد طبیعی قیمتی رونق فراوانی داشته است و 
طبقه اشراف و ثروتمندان جامعه عموما از وسایل و اشیای زینتی گرانبهائی 

که از طلا وجواهرات ساخته شده بود، استفاده می‌کردند.
ب��ا گام نهادن به قرن بیس��تم، صنعت طلا جواهر س��ازی ایران نیز وارد 
عصر جدیدی شد، زیرا به تدریج لباس‌های ایرانیان از حالت سنتی گذشته 
خارج شده و در اثر افزایش رفت و آمدهای مردم ایران به ویژه با اروپائیان، 
تاحدود زی��ادی صنعت طلا وجواهرس��ازی هم تحت تأثیر ق��رار گرفت و 
س��بک‌های جدیدی همچون جورجیای��ی، ویکتوریایی و ادواردی در تولید 
مصنوعات مردم پسند به کار گرفته شد. البته در تاریخ ایران پس از استقرار 
سلسله پهلوی نیز تزئینات شاهی نظیر تاج جدید، چوگان جدید، جامه‌های 
جدید و غیره س��اخته ش��د که هم‌اکنون در م��وزه جواهرات بانک مرکزی 

نگهداری می‌شود.
ب��ه هر صورت تاریخ طلا و جواهرات ایران سرش��ار از غ��رور و افتخارات 
ف��راوان برای س��ازندگان و هنرمندان این صنف و صنعت اس��ت و نش��ان 
می‌دهد که همواره در طول تاریخ این کش��ور، طلا و جواهر سازان هنرمند 
ایرانی باخلق آفرینش‌های بی‌نظیر و بی‌همتا، توانس��ته‌اند توجه جهانیان را 
به خود جلب کنند. به امید آنکه صنعت جواهرس��ازی ایران همیشه بتواند 
در س��طح بین‌المللی مطرح باشد و کارنامه این صنعت و هنر اصیل ایرانی 

درخشان تر از گذشته باقی بماند.
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  تولید الماس در کانادا 
دو برابر می‌شود

با س��اخت معادن جدی��د گاهچو کوئ��ه و رنارد، 
تولید الماس کانادا در عرض 4 سال دو برابر خواهد 
ش��د. پروژه گاهچو کوئه که توسط مونتین پرونس 
دایامون��دز اداره می‌ش��ود، بزرگترین معدن الماس 
جدید در دست ساخت در جهان است و قرار است 

تولیدش در سال 2016 م آغاز شود.
پروژه رنادر ب��ه ارزش 946میلیون دلار کانادا در 
منطقه جیمز بی‌در شمال مرکز کبک اجرا می‌شود 
و قرار اس��ت تولیدش در نیمه دوم س��ال 2016 م 

آغاز شود.
کانادا در حال حاضر 14/2درصد از تولید جهانی 
الماس از نظر ارزش و 8/7درصد از نظر حجم قیراط 
را تش��کیل می‌دهد و انتظار م��ی‌رود این دو معدن 
جدید، سهم کانادا در تولید جهانی الماس را از نظر 
ارزش به 25/2درصد و از نظر حجم به 15/1درصد 

افزایش دهد. 

 امپراتوری معدنی جدید 
در آستانه تولد

میک دیویس، مدیرعامل س��ابق اکستراتا پس از 
پذیرش شکست در خرید سال گذشته این شرکت 
توسط گلنکور، 4/8میلیارد دلار سرمایه برای خرید 
دارایی و تشکیل یک گروه معدنی و فلزات متوسط 

جمع کرده است.
دیویس اعلام کرد، شرکت ایکس تو ریسورسز با 
5میلیارد دلار س��رمایه و دسترسی به تامین اعتبار 
قابل توجه در حال حاضر شماری از فرصت‌ها را در 

بخش فلزات و معدن بررسی می‌کند.
دیوی��س در برخ��ی از بزرگتری��ن و مهم‌تری��ن 
قرارداده��ای معدن��ی جهان در تش��کیل بی‌اچ پی 
بیلیتون و اکس��تراتا، رقیب کوچکترش مش��ارکت 
داش��ته اس��ت. وی در مدت یک دهه اکس��تراتا را 
از یک ش��رکت 500میلیون دلاری به یک شرکت 

46میلیارد دلاری توسعه داد. 

کمک باکتری‌ها برای غلبه بر 
کمبود جهانی مس

تولیدکنن��دگان مس با در پیش ب��ودن افزایش 
تقاضای جهان��ی، برای بالا بردن تولید به ایده‌های 
ق��رن 21 روی آورده‌ان��د و ب��رای ای��ن منظور از 
میکروارگانیس��م‌های ویژه در کن��ار ربات‌ها کمک 
می‌گیرند. شرکت‌هایی مانند کودلکو که بزرگترین 
تولیدکننده مس جهان است، سنترال آسیا متالز و 
نوتیلوس مینرالز از میکروارگانیسم‌های ویژه برای 
اس��تخراج مس از سنگ‌های غیرقابل استفاده بهره 
می‌گیرند یا ربات‌هایی را به اعماق دریا می‌فرستند 

تا از کانسارهای غنی بهره‌برداری کنند.
اداره معادن با فرسوده شدن آنها گران‌تر می‌شود 
در حالی‌که فناوری‌های جدید، گزینه‌های گسترده 

و متنوعی را برای تولید فلز عرضه می‌کنند.

مصرف انرژی سیمانی‌ها مطابق با استاندارد جهانی است
در پی هشدار مسئولان در اتلاف انرژی صنایع سیمان 

در این رابط��ه نادر غفاری، معاون فنی 
و تولی��د انجم��ن س��یمان در خصوص 
میزان مصرف انرژی در صنعت س��یمان 
به  می‌گوید: ب��رق به عنوان انرژی 
پای��ه و اصل��ی در صنعت س��یمان مورد 
استفاده قرارمی‌گیرد. بر اساس استاندارد 
بین‌المللی می��زان انرژی م��ورد نیاز در 
صنعت س��یمان برای هر تن سیمان بین 
90 تا 95 کیلووات تعریف ش��ده که این 
می��زان انرژی در صنایع س��یمانی ایران 
نی��ز با توجه ب��ه برنامه‌ریزی‌های اصولی 
انجام‌ش��ده به همین میزان بوده و حتی 
در برخ��ی از کارخانه‌های تولیدی میزان 
آن کمتر از ای��ن میزان یعنی حدود 80 
تا 85 کیلو‌وات گزارش ش��ده است. وی 
همچنی��ن با بی��ان اینکه می��زان انرژی 
مورد‌نی��از در تولی��د س��یمان س��فید و 
خاکس��تری متفاوت اس��ت، ادام��ه داد: 
مراح��ل پخت و تولید س��یمان س��فید 
با س��یمان خاکس��تری متفاوت است و 
همین امر باعث ش��ده ت��ا میزان مصرف 
انرژی ب��رق در آنها ب��ا یکدیگر متفاوت 
باش��د. یک��ی از م��واردی ک��ه در ای��ن 
خص��وص وجود دارد نوع م��واد اولیه در 
تولید س��یمان اس��ت. به عنوان مثال در 
پخت سیمان سفید، ماده معدنی کائولن 
و همچنین سنگ آهک مواد اولیه تولید 
آن را تش��کیل می‌دهن��د ام��ا از آنجایی 
که برای تولید س��یمان سفید به خلوص 
بالایی از س��نگ آهک نیاز است، همین 
امر باع��ث افزای��ش ان��رژی مصرفی در 
تولید می‌ش��ود.  این کارش��ناس سیمان 
با بی��ان اینکه میزان ان��رژی مصرفی در 
تولید سیمان سفید از سیمان خاکستری 
بالاتر اس��ت، افزود: برای تولید س��یمان 
خاکس��تری همان‌طور که گفته شد بین 
90 تا 95 کیلو‌وات انرژی برق لازم است 
اما برای تولید س��یمان سفید این انرژی 
حدود 30 درصد بیشتر بوده و طبق آمار 
اعلام‌ش��ده برابر با 120 کیلو‌وات انرژی 
صرف می‌شود.  وی با عنوان اینکه روش 

خنک ک��ردن، یکی از دلای��ل اصلی در 
مصرف بیش��تر انرژی در س��یمان سفید 
اس��ت گف��ت: در مرحله خن��ک کردن 
سیمان س��فید برای اینکه از تغییر رنگ 
آن جلوگیری ش��ود بع��د از تولید آنها را 
در آب تخلیه کرده و همین امر مستلزم 
استفاده از نیروی برق برای خنک کردن 
این مواد است که موجبات افزایش میزان 
انرژی مورد نیاز در تولید س��یمان سفید 
را نس��بت به سیمان خاکس��تری فراهم 
می‌کند. وی در ادامه با بیان اینکه برخی 
از کارخانه‌های تولید‌کننده میزان انرژی 
مصرفی بالاتر از حد استاندارد بین‌المللی 
دارند، گف��ت: بحث فناوری و اس��تفاده 
از تجهی��زات ب��ه‌روز، تاثیر بس��زایی در 
می��زان مصرف انرژی برق در این صنعت 
دارد. در ح��ال حاضر برخ��ی کارخانه‌ها 
ک��ه س��ابقه فعالی��ت آنها به 60 س��ال 

پیش بازمی‌گ��ردد به دلیل اس��تفاده از 
ماشین‌آلات قدیمی میزان انرژی مصرفی 
آنها بالاتر از اس��تاندارد بین‌المللی است. 
در مقاب��ل برخی کارخانه‌ها نیز هس��تند 
که ب��ا وجود اینکه مدت زم��ان کمی از 
فعالیت‌شان می‌گذرد با در اختیار داشتن 
تجهیزات و فناوری‌های روز دنیا عملکرد 
مناسبی داش��ته و میزان انرژی مصرفی 
آنها در برخی موارد حتی از‌حد استاندارد 

نیز پایین‌تر است.
غف��اری با اش��اره ب��ه راهکارهایی که 
می‌توان��د موجب��ات کم ش��دن مصرف 
ان��رژی ب��رق را فراه��م کن��د، گف��ت: 
یکنواخت ک��ردن فعالیت‌های کارخانه‌ها 
ب��رای تولید این محص��ول معدنی صرفه 
اقتص��ادی را ب��ه دنبال خواهد داش��ت. 
در‌واق��ع با به روز ک��ردن تجهیزات مورد 
زمین��ه  کارخانه‌ه��ا می‌ت��وان  در  نی��از 

کاه��ش مصرف ان��رژی را فراهم کرد که 
این امر مستلزم س��رمایه‌گذاری و انجام 
برنامه‌ریزی‌های حساب‌ش��ده است. البته 
تاکنون ش��اهد فعالیت از س��وی فعالان 
این عرصه بوده‌ایم که با انجام ممیزهای 
انرژی در این بخش، میزان برق مصرفی 
را کنت��رل کرده و از ای��ن طریق کمکی 
برای کاه��ش میزان انرژی برق در تولید 

سیمان می‌شود.
تغییرات فنی در تجهیزات ��

محمدرض��ا عبدی، مدیر انرژی س��یمان 
س��فید نی‌ریز در خصوص میزان مصرف 
انرژی در صنعت سیمان‌س��ازی به  
می‌گوید: میزان مص��رق انرژی در تولید 
سیمان با توجه به نوع آن متفاوت است؛ 
هم‌اکنون در ایران نیز به دلایل مختلفی 
ش��اهد تف��اوت میزان ان��رژی مصرفی و 
بالاتربودن آن نس��بت به استانداردهای 

مشخص شده در کش��ور هستیم و برای 
رسیدن به رقم استاندارد جهانی نیازمند 
برنامه‌ریزی و همچنین استفاده از دانش 

روز متخصصان در این حوزه‌ایم.
وی در ادام��ه ب��ه راهکارهای��ی ک��ه 
می‌تواند میزان مص��رف انرژی در تولید 
س��یمان س��فید را کاهش دهد، اش��اره 
ک��رد و گف��ت: افزایش ظرفی��ت کوره‌ها 
در بخ��ش تولید می‌توان��د باعث کاهش 
مصرف برق ش��ود اما برای انجام این کار 
به س��رمایه قابل توجهی نیاز بوده و لازم 
است با جذب سرمایه‌گذار در این بخش، 
زمینه را ب��رای کاه��ش هزینه‌ها هموار 
افزایش ظرفیت آس��یاب‌های مواد  کرد. 
نی��ز از دیگر مواردی اس��ت که می‌تواند 
 موجب��ات کاه��ش ان��رژی را ب��ه دنبال

داشته باشد.
مدی��ر انرژی س��یمان نی‌ریز همچنین 
به استفاده از دستگاه‌ها و تجهیزات فنی 
اش��اره کرد و گفت: موتورهای موجود در 
دس��تگاه‌ها که دور حرکتی ثابتی دارند، 
خ��ود می‌تواند یک��ی از دلای��ل افزایش 
انرژی مصرفی باش��د، از این‌رو با کنترل 
دور موتور‌ها ازطریق نصب دس��تگاه‌های 
اف‌س��ی )فرکانس کانورسر( می‌توان دور 
حرکت آنها را کاهش داده ومیزان انرژی 
مصرفی را از50 هرتز به 40 هرتز کاهش 

داد.
وی در ادامه به انتخاب زمان مناس��ب 
کارخانه‌ه��ای  فعالی��ت  انج��ام  ب��رای 
تولید‌کننده اشاره و تصریح کرد: فعالیت 
در س��اعات اوج مصرف ب��رق که همان 
س��اعات پیک یا بی��گاری ب��ه آن گفته 
می‌ش��ود، میزان مصرف برق چهار برابر 
زمان‌های دیگ��ر بوده و درنتیجه افزایش 
انرژی مصرفی و بالا رفتن هزینه‌ها را در 
پی خواهد داش��ت. از ای��ن‌رو می‌توان با 
تنظیم برنامه کاری و کم ش��دن فعالیت 
در این بازه زمانی تا میزان زیادی به کم 
ش��دن برق مصرف��ی و همچنین کاهش 

هزینه‌ها کمک کرد.

نرگس قیصری ـ گروه معدن: برای تامین برق و انرژی مورد نیاز 
صنایع سیمان کشور به احداث نیروگاهی 700 مگاواتی و مختص 
این صنعت نیاز اس�ت. این سخنان یکی از مسئولان وزارت نیرو 
اس�ت که هفته گذش�ته از مص�رف بالای انرژی ب�رق در صنایع 

سیمان‌س�ازی کش�ور خبر داده و معتقد اس�ت مص�رف انرژی 
برق در این صنعت بالغ بر 30 کیلووات س�اعت نسبت به میزان 
اس�تاندارد جهانی فاصل�ه دارد. در واقع این موضوع در حالی از 
سوی کارشناسان وزارت نیرو مطرح می‌شود که ایران هم‌اکنون 

یکی از بزرگترین تولیدکنندگان س�یمان محس�وب ش�ده و به 
اعتقاد کارشناس�ان این صنعت، اس�تفاده از تجهی�زات نوین و 
رعایت استانداردهای جهانی باعث شده تا ایران در زمینه تولید 

سیمان و کلینکر از مزیت بالایی برخوردار باشد.

گروه معدن: امروزه فل��ز فولاد به عنوان یکی از 
پایه‌های اصلی نقش مهمی در صنایع مختلف دارد 
و کش��ورهای مختلف از صنعتی و توس��عه‌یافته تا 
کشورهای درحال توسعه با سرمایه‌گذاری روی این 
محصول زمینه را برای رشد در صنعت فولاد فراهم 
کرده‌اند. ایران نیز با توجه به اینکه از ظرفیت کافی 
برای تولید این محص��ول برخوردار بوده با طراحی 
پروژه‌های تولید فولاد در نقاط مختلف کشور زمینه 
را برای تولید و تامین نیاز صنایع به این فلز صنعتی 
و مهم فراهم کرده اس��ت. شرکت فولاد خوزستان 
هم‌ اکنون به‌عن��وان یکی از تولید‌کنندگان فولادی 
کشور شناخته شده و در راستای رسیدن به اهداف 
کشور در سند چشم‌انداز 1404 نقش مهمی را ایفا 
می‌کند. در این رابطه با نورالله حس��ن‌زاده، رییس‌ 
س��ازمان صنعت، معدن و تجارت استان خوزستان 
گفت‌وگویی را انجام دادیم که در ادامه می‌خوانید:

ظرفیت تولید محصولات فولادی ش�رکت ��
فولاد‌خوزستان چقدر است؟

ظرفیت تولید فولاد خوزس��تان درحال حاضر به 
میزان 3/2 میلیون تن ش��مش و اسلب می‌رسد. از 
س��وی دیگر گروه ملی صنعتی فولاد نیز از فعالان 
فولادی به شمار می‌آید و از محصولات تولیدی این 
واحد می‌توان به مقاطع فولادی همچون میلگرد و 

تیر آهن اشاره کرد. 
وضعیت ف�ولاد خوزس�تان در حال حاضر ��

چگونه است؟
یکی از مشکلاتی که هم‌اکنون در فولاد خوزستان 
وجود دارد محل اس��تقرار کارخانه تولیدی اس��ت. 
کارخانه فولاد در گذش��ته به فاصله 10 کیلومتری 
از ش��هر قرار داش��ته اما هم‌اکنون با توجه به اینکه 
استان خوزستان در سال‌های گذشته به دلیل انجام 

فعالیت‌های مستمر با توسعه همراه بوده سبب شده 
تا فاصله کارخانه فولادخوزس��تان با شهر به حداقل 
ممکن برس��د و کمترین فاصله را با شهر پیدا کند. 
همین امر سبب شده تا طرح توسعه در تولید فولاد 
خوزس��تان به میزان 2 میلیون ت��ن به دلیل ایجاد 
آلودگی‌های ناشی از تولید با مخالفت محیط زیست 

روبه‌رو و متوقف شده است. 
آیا راهکاری برای توس�عه فولاد خوزستان ��

پیش‌بینی شده است؟
تنها محصول تولیدی ش��رکت فولاد خوزس��تان 
ش��مش‌فولاد اس��ت که تولی��د آن آلودگی‌هایی را 
برای محیط‌زیس��ت به هم��راه دارد. از این‌رو فولاد 
خوزس��تان که 65درصد از طرح فولاد ش��ادگان را 
در اختیار دارد امکان توس��عه فولاد خوزستان را در 
ای��ن مجتمع فراهم کرده اس��ت. در واقع این طرح 
این‌گونه تعریف ش��ده که تولید ف��ولاد در مجتمع 
فولاد ش��ادگان انجام شود و از س��وی دیگر تولید 
محصولات��ی همچ��ون میلگرد و اس��لب عریض که 
آلودگی کمت��ری در فرآیند تولید دارند در مجتمع 
فولاد خوزس��تان صورت گیرد ت��ا به این طریق فاز 
توسعه فولاد خوزس��تان به میزان 2 میلیون تن به 
مرحله اجرایی برس��د. از این رو می‌توان خوزستان 
را قطب فولاد سازی کشور در آینده نزدیک معرفی 

کرد.
آیا بخش خصوص�ی نیز در صنایع فولادی ��

استان وجود دارد؟
درح��ال حاضر 2 ط��رح در ش��هرهای دزفول و 
خرمش��هر در دس��ت بخش خصوصی بوده و امید 
است که با به س��رانجام رساندن طرح‌های فولادی 
بت��وان زمینه تامین فولاد را تامین کنند. همچنین 
یک��ی از طرح‌هایی که برای تولید فولاد در اس��تان 

خوزس��تان قرار بود به مرحله اجرا برسد طرح گروه 
صف��ا با ظرفیت تولید 10 میلی��ون تن فولاد بود و 
جانمایی این پروژه بین دو شهر آبادان و خرمشهر و 
در دسترس بودن منابع آبی مورد نیاز که همان دو 
رودخانه دجله و فرات انجام شد و مجوز استفاده از 
آب این رودخانه‌ها نیز برای انجام طرح تولید فولاد 
صادر ش��ده بود، اما مش��کلات مالی و نبود بودجه 
مورد نیاز از یک س��و و همچنین تحریم‌های اعمال 
ش��ده از سوی دیگر سبب ش��د تا پروژه در مراحل 

ابتدایی اجرا متوقف شود. 
با توج�ه ب�ه در اختیار داش�تن آب مورد ��

نیاز صنایع فولادس�ازی در اس�تان خوزستان 
آی�ا این امر تاثیری برروند توس�عه پروژه‌های 

فولادی داشته است؟
یکی از مشکلاتی که درخصوص استفاده از منابع 
آب��ی رودخانه کارون در توس��عه طرح‌های فولادی 
وجود دارد کم ش��دن می��زان آب رودخانه به دلیل 
برداش��ت از آن در سرش��اخه‌های این رود بوده که 
برای مصرف در صنعت کش��اورزی و تولید نیش��کر 
مورد استفاده قرار می‌گیرد و همین امر باعث شد تا 
مش��کلاتی را برای کشاورزان به دنبال داشته باشد. 
اما با توجه به اینکه اروند رود نیز از دیگر منابع آبی 
استان به شمار آمده و می‌توان با تکیه بر این منابع 
آب��ی که به‌عن��وان یک��ی از ارکان اصلی در صنعت 
فولاد سازی به شمار می‌آید با استفاده بهینه از آن 
زمینه توس��عه و رش��د صنایع فولادی را در استان 

فراهم کرد.
م�واد اولی�ه مورد نی�از ب�رای تولید فولاد ��

خوزستان از چه منابعی تامین می‌شود؟
درحال حاضر فولاد خوزس��تان دارای واحدهای 
تولیدکننده گندله سنگ‌آهن بوده اما از آنجایی که 

کارخانه فولاد خوزستان در نزدیکی شهر و مناطق 
مس��کونی بوده و تولی��د گندله ب��ا آلودگی همراه 
اس��ت از این‌رو لازم اس��ت تا با انج��ام برنامه‌ریزی 
و س��رمایه‌گذاری زمینه فرآوری س��نگ آهن را در 
نزدیک��ی مع��ادن فراهم‌ک��رده تا ع�الوه بر کاهش 
هزینه‌هایی  همچون حمل و نقل از بروز مشکلاتی 
همچون آلودگی‌های زیست‌محیطی جلوگیری کرد.

مواد معدنی موجود در اس�تان ش�امل چه ��
موادی است؟

مواد معدنی موجود در اس��تان خوزس��تان بیشتر 
مواد رسوبی همچون شن و ماسه، صدف و فسفات 
کم عیار هس��تند که به دلیل نبود فناوری‌های روز 

و س��رمایه‌گذاری در ای��ن بخش صرف��ه اقتصادی 
ب��رای صنای��ع معدن��ی اس��تان در پ��ی نداش��ته 
اس��ت. اما یک��ی از موادی که هم‌اکنون در اس��تان 
بیش��ترین تولی��د را به خود اختص��اص داده نمک 
 صنعتی اس��ت که میزان تولی��د آن به یک‌میلیون

تن می‌رسد. 
همچنین فعالیت 3 کارخانه تولید‌کننده س��یمان 
از جمله مواردی است که می‌توان به آن اشاره کرد. 
چراک��ه وجود مواد اولیه م��ورد نیاز برای تولید این 
محصول همچون سنگ‌آهک در اختیار فعالان این 
حوزه بوده و تولید روزانه س��یمان به 140 هزار تن 

می‌رسد.

گپ‌و‌گفت
در گفت‌وگوی  با رییس سازمان صنعت، معدن و تجارت خوزستان:

خوزستان قطب فولادسازی کشور می‌شود
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نظرگاه

اهمیت برندس��ازی برای مدیریت فرصت‌های 
تج��اری بر هیچ‌کس پوش��یده نیس��ت. بنابراین 
هر چه برندهای ش��ناخته ش��ده‌تری در عرصه 
بین‌المللی داش��ته باشیم، دس��ت واردکنندگان 
برای چانه‌زنی و امتیازگیری از ش��رکای تجاری 

خارجی بازتر خواهد بود. 
ب��ر همی��ن اس��اس برن��د س��ازی در کش��ور 
فراهم‌کننده زمینه لازم برای مدیریت فرصت‌ها 

در تجارت جهانی است.
هرچند برندسازی در کشور موضوعی است که 
بیشتر مدنظر سیاس��تگذاران در حوزه صادرات 
اس��ت، اما دولتم��ردان باید به ای��ن نکته توجه 
داشته باش��ند که وجود برندهای قوی در حوزه 
تولید و صادرات بر کیفی��ت واردات نیز اثرگذار 
است. برندسازی در کشور می‌تواند امکان تجارت 
تهات��ری را در منطقه تقویت کند و زمینه‌س��از 
پیمان‌های پولی با کش��ورهای همس��ایه بر پایه 

تجارت بدون دلار شود.
تجارت خارجی به ص��ورت ذاتی آمیخته‌ای از 
فرصت‌ها و چالش‌ها است. فرصت‌هایی که شاید 
به دلیل همزمان ش��دن فاکتوره��ای متعدد در 
فضای بین‌الملل��ی فقط یکبار پیش روی فعالان 

اقتصادی قرار گیرد.
ب��ه همین جه��ت مدی��ران اقتصادی کش��ور 
بای��د با حمای��ت صحی��ح از فع��الان اقتصادی 
ضریب بهره‌ب��رداری از فرصت‌ه��ای پیش روی 
بنگاه‌ه��ای بخ��ش خصوصی را افزای��ش دهند. 
واردات و ص��ادرات دو ح��وزه در ه��م آمیخت��ه 
اس��ت که با س��بک ش��دن تحریم‌ها قطعا دچار 
تح��ولات بزرگی خواهد ش��د و ب��ه دنبال تغییر 
فض��ای تجارت خارجی کش��ور، مولفه‌های موثر 
ب��ر بق��ای بنگاه‌ه��ای اقتص��ادی فع��ال در این 
دو ح��وزه دس��تخوش تغییرات زیادی ش��ده و 
می‌توان پیش‌بین��ی کرد که برنده��ای قوی‌تر، 
 انعط��اف بیش��تری در مواجهه با ای��ن تغییرات

داشته باشند.
ب��ا توجه ب��ه اهمیت نق��ش برن��د در تجارت 
خارجی ب��ه این نکته نیز باید توجه داش��ت که 
مدیریت فرصت‌ها در تجارت بین‌الملل به عنوان 
راهکاری مناس��ب برای کنترل گرانی‌ها در بازار 
داخلی است. مسلما بهترین راهکار برای کاهش 
قیمت‌ها در بازاره��ای داخلی بهره‌برداری تام از 
فرصت‌های بین‌المللی اس��ت. ای��ن موضوع هم 
در مبح��ث واردات صادق اس��ت و هم در حوزه 

صادرات.
 زمانی‌ک��ه فص��ل تولید باش��د، ص��ادرات از 
طریق انتق��ال کالای بیش از نیاز ب��ازار داخلی 
به بازارهای خارجی می‌تواند برای کش��ور ارزش 
اف��زوده مناس��ب ایجاد کن��د و در مقطع زمانی 
اوج مص��رف نیز افزایش قیمت در بازار داخلی با 
واردات به موقع جبران می‌شود. در کل می‌توان 
گف��ت؛ هر چ��ه از فرصت‌ه��ای بین‌المللی بهتر 
استفاده کنیم ارزش افزوده بیشتری را به داخل 

کشور انتقال داده‌ایم.
ای��ن واقعیت��ی انکار‌ناپذیر اس��ت ک��ه نه تنها 
شرکت‌ها، بلکه دولت‌ها از برند برای دستیابی به 
مزیت رقابت��ی در بازار کالاها و خدمات مصرفی 
استفاده می‌کنند.  در این فرآیند، برند به عنوان 
ی��ک دارای��ی ناملم��وس ولی کلیدی از س��وی 
دولت‌ها پذیرفته شده و به همین جهت منابع و 
تسهیلات بیشتری برای گسترش آن بکار گرفته 
می‌ش��ود.  اما متاس��فانه فضای اقتصاد و تجارت 
کش��ور ما با این موضوع بیگانه اس��ت و تجارت 
خارجی کش��ور از خلأ برندس��ازی آس��یب‌های 
 فراوانی دیده است. تفاوتی میان صادرات و واردات

وجود ندارد.
 اصل قضیه آن اس��ت ک��ه اقتصاد و تجارت ما 
به دلایل مختلف نخواس��ته یا نتوانس��ته از اهرم 
پذیری در میان مشتریان بهره‌برداری کند. نفوذ‌

این در حالی است که در زمان رکود اقتصادی 
برن��د س��کویی برای جه��ش فراه��م می‌کند تا 
ش��رکت‌ها بتوانند با اس��تمرار در س��ودآوری به 

حیات خود ادامه دهند. 
همچنی��ن می‌تواند ش��رکای تج��اری را به هم 
پیوند داده و زمینه‌های س��رمایه‌گذاری بلندمدت 
را فراهم کند. ارزیابی شرایط بنگاه‌های اقتصادی 
کش��ور نش��ان دهنده آن اس��ت که هم در حوزه 
واردات در ح��ال واگذار کردن ب��ازار به کالاهایی 
هس��تیم که اصالتا برند نیس��تند و هم در حوزه 
صادرات به دلیل ضعف در برندس��ازی، بازار را به 

رقیبان واگذار کرده‌ایم. 
ح��ال که دولت محت��رم برنامه‌ریزی‌های خود 
را بر مدار رونق مناطق آزاد تنظیم کرده اس��ت، 
نباید از این نکته غافل شود که این مناطق باید 
توجه خود را نس��بت ب��ه برندهای قوی متمرکز 

کنند.

محمد حسین برخوردار 
رییس مجمع واردات

برندسازی برای 
مدیریت فرصت‌ها 
در تجارت بین‌الملل 

جای خالی ایران
در برندهای برتر جهان 

 100 نام‌ تجاری برتر جهان معرفی شدند

کارشناس��ان این ح��وزه معتقدند برند 
محصول را در دنیای تجارت به جایگاهی 
می‌رساند که س��هم قابل توجهی از بازار 
مصرف‌کنندگان، متقاضی آن هس��تند و 
محص��ولات جایگزین حتی با پیش��نهاد 
قیم��ت پایین‌ت��ر را رد می‌کنن��د و ب��ه 
بیان��ی دیگر وفادار به برند می‌ش��وند. از 
این‌رو، ش��رکت‌های تجاری در سراس��ر 
جهان ب��رای جلب نظر ب��ازار، برندهای 
خ��ود را معتبرتر می‌س��ازند تا جایی که 
در میدان رقابت برندها نام‌ش��ان در صف 
نخس��تین‌ها ق��رار گیرد. بر این اس��اس، 
س��ایت اینتربرند در گزارش سالانه خود، 
اقدام به انتشار 100 برند برتر دنیا کرده 
است این موسس��ه فاکتورهای مختلفی 
ب��رای تعیی��ن ارزش برنده��ا دارد ک��ه 
عبارتند از بازدهی اقتصادی در دو بخش 
تولید و س��رویس خدمات پس از فروش، 
نق��ش برند در فرآیند تصمیم‌گیری برای 
خری��د و همچنین قدرت برند تجاری در 
قیمت‌گ��ذاری در بازار به هم��راه درآمد 
مطمئن برای شرکت. نکته قابل تامل آن 
اس��ت که نام ایران و برندهای ایرانی در 

این فهرست خالی است.
اپل در راس برترین‌ها��

فهرس��ت 100 برن��د برت��ر موسس��ه 
اینتربرن��د حاک��ی از آن اس��ت که اپل 
در راس برتری��ن برنده��ای جه��ان قرار 
گرفته اس��ت. ارزش اپل نس��بت به سال 
گذش��ته 21 درصد رشد داشته و به رقم 
118/8میلیون دلار رسیده است. جایگاه 
دوم از این فهرس��ت را گوگل از آن خود 
کرده اس��ت. ارزش برند این شرکت نیز 
با رش��دی 15درصدی به 107/4میلیون 

دلار رسیده است.
در جایگاه‌ه��ای بع��دی نی��ز نام‌ه��ای 
آش��نایی همچون IBM، مایکروس��افت 
و سامس��ونگ به چش��م می‌خورد. نکته 
قابل توج��ه، مالکیت امریکا بر 6 نام اول 
این فهرس��ت اس��ت. به این معنا که هر 
6 برند اپل، گ��وگل، کوکاکولا، آی‌بی‌ام، 
مایکروس��افت و جی‌ای به کشور امریکا 
تعل��ق دارد. به ع�الوه از 100 برند برتر 
بیش از نیمی متعلق به امریکاس��ت. این 
موضوع به خوبی تس��لط امری��کا بر بازار 
جهانی را نشان می‌دهد. البته این سلطه 
بر ب��ازار، به جز چند برند از کش��ورهای 

کره‌جنوب��ی،‌ ژاپ��ن و آلمان، ت��ا 20 رده‌ 
اول ب��رای ای��الات متحده امری��کا ادامه 
دارد. اگرچه کش��ورهای دیگر نیز سعی 
در تصاح��ب این مقام دارن��د. نمونه آن 
کره‌جنوبی با برند سامس��ونگ اس��ت که 
سال‌ها توانسته حضور خود به‌عنوان یکی 
از کش��ورهای بزرگ در عرصه تجارت را 

به جهان ثابت کند.
برندهای با بالاترین رشد ��

در میان این نام‌ها، ارزش برخی برندها 
رش��د بالایی نسبت به س��ال گذشته در 
ب��ازار جهانی داش��ته‌اند. برخی از برندها 
نس��بت ب��ه س��ال گذش��ته با بی��ش از 
20درصد رش��د در ارزش مواجه بوده‌اند. 
ش��رکت فیس‌بوک با رش��د 86درصدی 
که در زم��ره رس��انه‌های اجتماعی قرار 
می‌گیرد توانسته در سال‌های اخیر رشد 
بسیار چشمگیری در میان برندهای برتر 
دنیا داش��ته باش��د. رش��د نزدیک به دو 
برابری این شرکت نسبت به ارزش خود 
در سال گذشته، بیانگر این موضوع است. 

در حال حاضر برن��د فیس‌بوک با ارزش 
14/358میلیارد دلار در س��ال‌جاری در 
مرتبه بیست‌ونهم از لیست اینتربرند قرار 
دارد. مقام دوم رش��د را ش��رکت آئودی 
متعل��ق ب��ه کش��ور آلمان ب��ا 27درصد 
در اختی��ار دارد. ای��ن برن��د ب��ا ارزش 
9/831میلی��ارد دلار در جایگاه 45 این 

لیست ایستاده است.
برنده��ای بع��دی متعل��ق به ش��رکت 
آم��ازون ای��الات متح��ده ب��ا 25درصد 
رش��د نسبت به سال گذش��ته است. این 
برند با 29/478میلی��ارد دلار ارزش، در 
پله پانزدهم فهرس��ت اس��ت. پس از آن، 
برند وولکس با 23درصد رش��د و ارزش 
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جدول ایس��تاده است. 
نیس��ان نیز با هم��ان درصد 

رش��د، 7/623میلی��ارد دلار ارزش برند 
دارد و در جایگاه 56 قرار گرفته اس��ت. 
اس��تارباکس که از شرکت‌های بزرگ در 
حوزه تولید و تجارت قهوه در جهان است 
نیز با 22درصد رش��د به 5/382میلیارد 

دلار ارزش دست یافته است.
در این لیس��ت نام برتری��ن برند یعنی 
اپل هم با 21درصد رشد ارزش به چشم 
می‌خورد. آخرین برند از میان برندهایی 
که رش��د بالای 20درصد داش��ته، برند 
تویوتا کش��ور ژاپن با درصد رش��د روی 
مرز 20 ب��ا ارزش 42/393میلیارد دلار 
اس��ت که در جایگاه هش��تم از فهرست 

قرار گرفته است.
رشد منفی ارزش برندهای بزرگ‌ ��

در مقاب��ل نام‌های تج��اری موفق، نام‌ 
برندهای��ی هم به چش��م می‌خورد که  با 
رش��د منفی نسبت به سال گذشته خود، 

نتوانس��ته‌اند ارزش قبلی خ��ود را حفظ 
کنند. در میان این برندها،‌ نام‌های بسیار 

بزرگی به چشم می‌خورد.
بالاترین می��زان کاهش رش��د متعلق 
به برند نوکیا کش��ور فنلاند با 44درصد 
رش��د منفی اس��ت که ارزش خود را به 
4/138میلیارد دلار رس��انده که موجب 
قرار گرفتن آن در جایگاه 98 فهرس��ت 
ش��ده است. این خطر برای شرکت نوکیا 
وجود دارد که اگ��ر نتواند تصور عمومی 
نس��بت به برند خود را در جهان تقویت 
کن��د، جایی در میان 100 برند برتر دنیا 
نداش��ته باشد. شرایط س��خت‌تر به برند 
شرکت اینتندو کش��ور ژاپن تعلق دارد، 
چراکه این برند با رشد منفی 33درصدی 

روی لبه پرتگاه فهرس��ت 
ق��رار گرفته اس��ت. ارزش فعلی این 

برن��د 4/103میلیارد دلار اس��ت. بعد از 
این دو، باقی برندها در مقام درصد رشد 
پایین 10درص��د را تجربه کرده‌اند. برند 
ش��رکت ژیلت ایالات متحده با 9درصد 
رش��د منفی ب��ه 22/758میلی��ارد دلار 
ارزش دس��ت یافته اس��ت. برند لوییس 
ویتون فرانسه نیز با همین درصد منفی، 
به 22/552میلیارد دلار ارزش رسیده و 
برند ای‌بی‌ام که متعلق به شرکت تجاری 
امریکایی است، با 8درصد رشد منفی به 
72/244میلیارد دلار ارزش رسیده است. 
برند ش��رکت اچ‌پی ایالات متحده که در 
حوزه فناوری فعالیت می‌کند نیز با همان 
درصد رش��د منفی، به 23/758میلیارد 

دلار ارزش دست یافته است.
برند تامس��ون ریترز کشور کانادا هم با 
همان درصد، 7/472میلیارد دلار ارزش 
کسب کرده و در مقام 57 جدول ایستاده 
است. پس از این‌ها برند کاترپیلار ایالات 
متحده با 4درصد رشد منفی، برند سونی 
ژاپن و همچنین اسپرایت ایالات متحده 
ب��ا 3درصد رش��د منفی، برن��د آدیداس 
متعلق به کش��ور آلمان، برند کی‌اف‌سی 
و پیت��زا هات ایالات متحده با فعالیت در 
حوزه رستوران‌ها، با 2درصد رشد منفی 
به ترتی��ب در مقام‌های 59، 58 و 96 از 

فهرست اینتربرند قرار دارند.
هنوز خبری از ایران نیست!��

همه س��اله با انتش��ار گزارش س��الانه 
»یکص��د برند برت��ر جهان« این س��وال 
در ذه��ن بس��یاری از ما نق��ش می‌بندد 
ک��ه چ��را هیچ‌ی��ک از برنده��ای ایرانی 
در ای��ن گ��زارش و رتبه‌بن��دی جهانی 
حضور ندارند؟ این مس��ئله وقتی بیشتر 
آزاردهنده می‌شود که در میان گزارشات 
موضوع��ی برنده��ای برتر جه��ان مانند 
یکصد برند برتر بانک‌های جهان، یکصد 
برند برت��ر ش��بکه‌های مخابراتی جهان، 
یکص��د برند برتر نوش��یدنی، یکصد برند 
برتر مواد غذایی و... نیز جایگاهی نداریم. 

ازآن بدت��ر اینکه حتی در میان برندهای 
برتر »حلال« جهان نیز جایگاه مشخص 

و چشمگیری نداریم.
با نگاهی دقیق به گزارش‌های س��الانه 
به روش��نی مشخص می‌ش��ود که برخی 
برنده��ای ایرانی ت��وان حضور و رقابت و 
قرارگرفتن در رتبه‌بندی جهانی را دارند. 
اما مناسبات سیاسی و کاستی‌های ایران 
در مواردی همچون بسته‌بندی، تبلیغات 
و بازاریاب��ی در خ��ارج از مرزها منجر به 
حضور نداشتن ایران در فهرست برترین 

برندهای جهان شده است. 
این در حالی است که ایران در جریان 
پیوس��تن به س��ازمان تج��ارت جهانی 
قرار گرفته و بر اس��اس قوانین س��ازمان 
تجارت جهان��ی WTO صرفا کالاهایی 
در فضای تجارت آزاد اجازه حضور دارند 

که علامت تجاری آنها ثبت شده باشد.
در حال حاضر ایران به‌عنوان عضو ناظر 
سازمان تجارت جهانی است و در صورت 
تبدی��ل عضویت ای��ران از ناظر به فعال، 
اس��تفاده از مش��خصه ® که نشان‌دهنده 
ی��ک علامت تجاری ثبت ش��ده اس��ت، 
برای کلیه کالاها و خدمات ایرانی الزامی 
خواه��د بود. بدون ش��ک اگ��ر بخواهیم 
در می��ان برندهای برت��ر جهان از لحاظ 
رتبه‌بن��دی حضور داش��ته باش��یم، باید 
گام‌ه��ا را دقیق و ب��ه ترتیب برداریم که 
گام نخس��ت در این مس��یر ثبت جهانی 

علائم تجاری است.
ب��ه نظ��ر می‌رس��د پرداخ��ت هزینه 
ثب��ت جهانی علائ��م تجاری ب��ه عنوان 
یکی از مش��وق‌ها و جوای��ز صادراتی از 
س��وی س��ازمان توس��عه تجارت ایران، 
می‌تواند این مس��یر را هموارتر س��ازد و 
تولیدکنن��دگان و صادرکنن��دگان را در 
راه رسیدن به حضور برندهای ایرانی در 

بازارهای جهانی یاری کند. 

مشکل »برند« در ایران، شکاف میان گفتار تا عمل است
هر ساله کشورها و شرکت‌ها توجه 
بیش��تری بر موضوع برند در بازار 
جهانی دارند. آنها تمام تلاش خود 
را می‌کنند تا در کنار کسب سود و 
درآمد س��الانه،‌ بر ارزش برند خود 
نی��ز بیفزایند. در این میان،‌ برندهای ایرانی نتوانس��ته‌اند 
حضوری در بازارهای جهانی داش��ته باش��ند. دکتر احمد 
روستا، استاد بازاریابی دانشگاه شهید بهشتی عوامل اصلی 
ناتوانی برنده��ای ایرانی از حضور در کنار برندهای بزرگ 
جه��ان را در گفت‌وگوی��ی ک��ه با  داش��ت، مطرح 

می‌کند.
وضعیت برندسازی در ایران چگونه است؟��

برن��د یا واژه فارس��ی آن به نام شناس��ه، به عنوان یکی 
از عوام��ل ارتباطی بین ه��ر محصول و س��ازمان با انواع 
مخاطبان به ویژه در بازارهای گوناگون و در عرصه جهانی 
اس��ت. اما واقعیت برند در جامعه ما، شکاف و فاصله بین 
خواس��تن و گفتار تا عمل و رفتار اس��ت. به این معنی که 
اگرچه ما شاهد استقبال بس��یار خوبی از تولیدکنندگان 
و صادرکنن��دگان جهت برندس��ازی و ایجاد برند ملی در 
س��ال‌های اخیر بوده‌ایم اما در عمل ای��ن اتفاق نیفتاده و 
کمتر شاهد آنچه که به عنوان پدیده برندسازی در جهان 

مطرح است، بوده‌ایم.
دلی�ل این ش�کاف میان گفتار تا عم�ل، در این ��

حوزه چیست؟
دلیل اصلی آن، بی‌توجهی به واقعیت برندسازی به عنوان 
یک فرآیند بلندمدت، ‌اس��تراتژیک و همراه با مجموعه‌ای 
از عوامل اخلاقی و نگرش��ی اس��ت. عامل دیگر دخیل در 
این ش��کاف، نبود باور واقعی در مورد پدیده برندس��ازی 
اس��ت. صاحبان بنگاه و ش��رکت به این اعتقاد نرسیده‌اند 
که نام تجاری می‌تواند عامل پایداری یک کالا یا خدمات 
در بازار باشد و سودآوری شرکت‌ها را گره‌خورده با برند آن 
شرکت نمی‌دانند. نداشتن بردباری در به ثمر رسیدن برند 
در بازار عامل دیگر در ایجاد این ش��کاف اس��ت. از دلایل 
دیگر در این خصوص، بی‌توجهی به س��رمایه‌گذاری‌های 
لازم، نداش��تن الگوی مناس��ب و همچنین کمرنگ بودن 
دیدگاه‌های اس��تراتژیک در این زمینه اس��ت. در نهایت، 
مهم‌ترین عاملی که باعث شده تا این پدیده در جامعه ما 
چندان موردتوجه جدی قرار نگیرد، آماده نبودن شرکت‌ها 

برای برندسازی به عنوان یک مزیت اقتصادی است. 
راه حل رفع این معضل و تغییر این نگاه چیست؟��

به نظر من مهم‌ترین عاملی که ش��رکت‌ها را به س��وی 
برندس��ازی س��وق خواهد داد، وجود رقاب��ت و آگاهی از 

این موضوع است که مشتریان و مصرف‌کنندگان کسانی 
را انتخ��اب می‌کنن��د که ب��ه این نکات اهمی��ت دهند و 
اعتمادسازی را سرلوحه اقدامات تجاری خود کرده‌ باشند. 
مهم‌ترین راه برای جلب اعتماد، ایجاد نامی اس��ت که هر 
روز بر ارزش آن افزوده ش��ود و هیچ خدشه‌ای بر آن وارد 
نش��ود. این مس��ائل در فضای رقابتی برندها نقش مهمی 
دارد، زیرا مردم مراقب خرج کردن خود هستند و معمولا 
کالاه��ا و محصولات از ش��رکت‌هایی را انتخاب می‌کنند 
که اعتبار بیش��تری دارد. برند یک وسیله ارتباطی جهت 
شناساندن خود به دیگران و شناخته‌شدن توسط دیگران 
است، این همان چیزی است که در برندسازی حرفه‌ای و 
قوی باید در نظر داش��ت.برای ایجاد این نگاه نیز پیشنهاد 
می‌ش��ود هر یک از بنگاه‌ه��ا برای برندس��ازی، علاوه بر 
آمادگی کافی، با تکنیک‌ها، مهارت‌ها و فنون آشنا شوند تا 
بتوانند در این مسیر گام‌های اصولی و منطقی را بردارند.

دولت‌ه�ا در این مس�یر برای رس�یدن به هدف ��
برندسازی، چه کمکی می‌توانند کنند؟

به نظ��ر من برند ی��ک پدیده درونی- بیرونی اس��ت و 
مهم‌تری��ن عامل تعیین‌کنن��ده برند، نوع نگ��رش و باور 
صاحبان و مالکان یک بنگاه اس��ت اما دولت‌ها می‌توانند 
به عنوان حامی و تسهیل‌کننده برخی از امور نقش‌آفرین 

باش��ند، وگرن��ه دخال��ت دول��ت و انتظ��ار از دولت برای 
برندسازی کاملا دور از واقعیت و غیرمنطقی است.

با وجود اینکه هر روز بر ارزش برندها افزوده ��
می‌ش�ود و کشورهای مختلف در سراسر جهان 
ب�ه دنبال افزای�ش برند و اعتبار هس�تند، چرا 
نامی از برنده�ای ایرانی در عرصه جهانی دیده 

نمی‌شود؟
نب��ود برند ایرانی در میان برنده��ای برتر جهانی بیانگر 
دلایل گوناگونی اس��ت. نبود ارتب��اط بین تولیدکنندگان 
ایرانی با رقبای جهانی آنها به ش��کل حرفه‌ای، نداش��تن 
محص��ولات رقابت‌پذی��ر در س��طح جهان��ی، بی‌توجهی 
ب��ه پدیده‌ه��ای نوی��ن و دان��ش بازاریابی علم��ی، نبود 
س��رمایه‌گذاری برای ارزش‌های آینده و نبود متخصصان 
و کارشناس��ان حرفه‌ای جهت کمک ک��ردن به بنگاه‌ها و 
مدیران شرکت‌ها در امر برندس��ازی است. از طرف دیگر 
وقتی به کشورهای مختلف در جهان نگاه می‌کنیم متوجه 
این موضوع می‌شویم که علاوه بر تلاش بنگاه‌ها به شکل 
انف��رادی ی��ا خصوصی، دولت‌ه��ا نیز چارچوب��ی را برای 
مدیریت و نظارت بر فعالیت بر روند برندسازی در اختیار 
بخش خصوصی و بنگاه‌ها قرار داده‌اند که در ایران بیشتر 

جنبه سطحی و نمادین داشته است.

گفت‌‌وگو

ارزش 100 برند برتر دنیا در مجموع نس��بت به سال2013 م حدود ۱۲درصد رشد 
داش��ته اس��ت و به رقمی معادل 2/9تریلیون دلار رسیده است. این در حالی است که 
میانگین رش��د سالانه در سال‌های پس از بحران اقتصادی حدود 6 درصد برآورد شده 
اس��ت. نکته جالب توجه آن است که این رشد در تمامی ۱۴ دسته‌بندی اصلی برند‌ها 
اتفاق افتاده اس��ت و بیشترین رش��د مربوط به برند‌های حاضر در دسته‌بندی پوشاک 
اس��ت تا آنجا که آمار منتش��ر ش��ده چیزی فراتر از پیش‌بینی‌ه��ای فعالان اقتصادی 
بوده اس��ت. برندهایی همچون توئیتر، لینکداین و فورد هم توانسته‌اند خود را در بین 

۱۰۰برند برتر سال ۲۰۱۴م جای دهند و تازه‌واردهای این فهرست به شمار می‌روند.

گروه تجارت: برندها می‌آیند تا بازار را در دست بگیرند. برندسازی همواره هزینه‌های 
بالایی را بر ش�رکت‌ها تحمیل می‌کند اما برخی از ش�رکت‌ها تمایل به س�اخت برند 
مخصوص به خود دارند، حال اینکه چرا برند به یک امر حیاتی در دنیای تجارت تبدیل 
ش�ده و شرکت‌هایی که خواهان سود و کسب سهم بیشتر در بازار هستند، اقدام به 
برندس�ازی می‌کنند؟ سوالی است که با دستیابی به پاس�خ آن می‌توان به اهمیت و 
جایگاه برند در تجارت و بازاریابی پی برد. در گام نخس�ت، به نظر می‌رس�د که برند 

مزایایی برای صاحبان کسب‌وکار داشته باشد که خلق آن به این هزینه‌ها می‌ارزد.



 یادداشت  

بهره‌وری چیست ؟
افزایش بهره‌وری یکی از مهم‌ترین اهداف مدیران بخش تولید 
اس��ت. آرزویی که به دست آوردن آن به‌سادگی تحقق نیافته و 
نیاز به ارتقای س��طح فناوری تولید دارد. واژه »بهره‌وری« برای 
نخستین بار به وسیله فرانسوا کنه ریاضیدان و اقتصاددان طرفدار 
مکتب فیزیوکراس��ی بکار برده شد. بهره‌وری به یکی از مفاهیم 
مهم در اقتصاد تبدیل شد که در خود فناوری و روش تولید را به 
همراه داشت. بهره‌وری یا کارآیی برابر نسبت ستانده یا محصول 
کل به نهاده است و برخی دیگر بهره‌وری یا کارایی را به عنوان 
نسبتی از زمان واقعی انجام کار به زمان استاندارد از پیش تعیین 
ش��ده تعریف می‌کنند. به‌طور مثال اگر از کارگری در ۸ ساعت 
کار انتظار تولید ۱۰۰ واحد محصول را داشته باشیم اما در عمل 
کارگر مزبور ۹۶ واحد تولید کند، گفته می‌شود بهره‌وری آن ۹۶ 

درصد اس��ت. بهره‌وری تحت 3 عنوان مختلف بهره‌وری جزئی،‌ 
بهره‌وری کلی عوامل تولید و بهره‌وری کلی محاسبه می‌شود. 

بهره‌وری جزئی��
به نس��بت ارزش و مقدار محصول به یک طبقه از نهاده،‌ 
بهره‌وری جزئ��ی می‌گویند. به عنوان مثال، محصول تولید 
ش��ده به ازای هر نفر س��اعت )معیار بهره‌وری نیروی کار (، 
ارزش و مقدار محصول تولید شده به ازای هر تن مواد اولیه 
مصرفی )بهره‌وری مواد( یا بهره درآمد تولید ش��ده به ازای 
هر ریال سرمایه)بهره‌وری سرمایه(، نمونه‌هایی از بهره‌وری 

جزئی هستند. 
بهره‌وری کلی عوامل تولید ��

به نس��بت خالص محصول به مجموع نهاده‌های نیروی کار 

و س��رمایه، بهره‌وری کلی عوام��ل تولید می‌گویند. معمولا به 
جای خالص محصول، ارزش افزوده و در مخرج کسر مجموع 

ارزش‌های نیروی کار و سرمایه را قرار می‌دهند. 
بهره‌وری کلی ��

نسبت کل ارزش محصول تولید شده به 
مجموع ارزش تمامی نهاده‌های مصرفی 

را به��ره‌وری کلی می‌گویند. این ش��اخص 
تاثیر مش��ترک و همزمان هم��ه نهاده‌ها و 
منابع از قبیل نیروی انسانی، مواد و قطعات، 

ماشین‌آلات، س��رمایه و نظایر آن در ارتباط با 
ارزش محص��ول بدس��ت آم��ده را اندازه‌گیری 

می‌کند.
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پیش‌نوی��س بودجه 94، بودجه‌ بس��یار منضبط 
و خوب��ی اس��ت و از لح��اظ بخش��نامه‌ای رضایت 
کارشناس��ان را با خود به همراه داشته است. اخیرا 
راهبردهای این بودجه اعلام ش��ده است که یکی از 
مهم‌ترین این راهبردها، در خصوص کاهش فاصله 
طبقاتی در کشور و کاهش ضریب جینی است. ولی 
موضوعی که مهم بوده و جای بررس��ی بیش��تری 
دارد، ق��درت عملک��ردی بودجه در راس��تای این 
سیاست اس��ت. می‌دانیم که بودجه شامل یکسری 
ردیف قیمتی است که به نظر نمی‌رسد ابزار کارآیی 
برای دس��تیابی به هدف کاه��ش فاصله طبقاتی و 
ضریب جینی در کشور باشد. کاهش ضریب جینی 
و فاصله طبقاتی در واقع افزایش عدالت اجتماعی از 

لحاظ دهک‌های درآمدی است. 
در مورد آخرین سیاست اعلام شده برای کاهش 
فاصله طبقاتی در پیش‌نویس بودجه 94،‌که شامل 
تهیه کالای اساس��ی و مورد نیاز اس��ت، باید گفت 
این سیاست، ‌بسیار موقت و مقطعی بوده و قادر به 
بهبود واقعی اختلاف طبقاتی در جامعه نیست. بهتر 
اس��ت در مورد هر سیاست از طریق ابزار لازمه آن 
اقدام شود. اما باید گفت بهترین نوع پرداخت یارانه 
به مردم ک��م درآمد، همین سیاس��ت تهیه کالای 
اساس��ی و مورد نیاز است،‌ چون موجب تورم نشده 
و از جمل��ه روش‌های مقبول حل اختلاف درآمدی 

بین دهک‌های مختلف جامعه است. 
در همه جای دنیا سیاس��ت‌های کاهش اختلاف 
طبقات��ی از طری��ق یارانه‌ها ص��ورت می‌گیرد. در 
وضعی��ت کنونی اقتصاد ما نی��ز، متولیان اقتصادی 
کش��ور،  با اعمال سیاس��ت حذف یارانه‌ها در صدد 
ص��رف بهین��ه منابع مل��ی هس��تند و از آن به نام 
هدفمندسازی یارانه‌ها یاد شده است. کنترل بودجه 
و اعمال سیاس��ت کاهش فاصل��ه طبقاتی از طریق 
آن، هدف بزرگی اس��ت که اگر بتواند محقق ش��ود 
به جرات می‌توان گفت، ‌ایران از معدود کشورهایی 
است که چنین اقدامی در آن صورت گرفته است. 

در نهایت باید گفت،‌ دستگاه‌های اجرایی موظف 
هستند مبلغ مورد نیاز خود، برای ردیف‌های مصوب 
بودج��ه‌ای را تعیی��ن کنند و اگ��ر بخواهد کاهش 
اخت�الف طبق��ات درآمدی در بودج��ه 94 صورت 
بگیرد، تنها امکان وقوع این هدف، در همین مقطع 
اس��ت. در غیر این‌ص��ورت، ‌کاهش اختلاف طبقات 
درآمدی سیاس��ت‌توزیعی اس��ت که در بودجه،‌که 
مشمول  سیاست‌های مالی می‌شود،‌جایی نخواهد 

داشت. 
خبر

ذخایر ارزی افزایش می‌یابد
موسسه مالی بین‌المللی در گزارشی از شاخص‌های 
کلان اقتص��اد ایران، رش��د 1/6 و تورم 15/8درصدی 
را برای اقتصاد ایران طی امس��ال پیش‌بینی و ذخایر 
ارزی ایران در پایان این سال را ۸۰میلیارد دلار برآورد 
کرد که ۳میلیارد دلار بیش��تر از س��ال قبل است. به 
گزارش تسنیم، موسسه مالی بین‌المللی در گزارشی 
از ش��اخص‌های کلان اقتصاد ای��ران پیش‌بینی کرد، 
تولی��د ناخالص داخلی ایران در س��ال‌جاری افزون بر 
387میلیارد دلار ش��ود و این رقم در س��ال آینده به 
431میلیارد دلار برسد. تولید ناخالص داخلی ایران در 
سال قبل افزون بر 344میلیارد دلار اعلام شده است.

ای��ن نه��اد بین‌الملل��ی همچنین رش��د اقتصادی 
1/6درصدی را برای امس��ال )2015-2014( و رشد 
1/7درص��دی را برای س��ال آین��ده )2015-2016(
پیش‌بینی کرده است. درحالی که بخش نفتی اقتصاد 
ایران رشد منفی 8/9درصدی را در سال گذشته تجربه 
کرده بود، انتظار می‌رود در سال‌جاری به رشد 2درصد 
برس��د و سال آینده رش��د 3 درصدی را تجربه کند. 
بخش غیرنفتی اقتصاد ایران در س��ال 2013-2014 
رش��د منفی 1/1 داشت که پیش‌بینی شده است این 
رقم در س��ال‌جاری به 1/4درصد و در س��ال آینده به 
1/5درصد برس��د. ب��ه همین ترتیب ت��ورم نیز رو به 
بهبود خواهد گذاشت و از 32/3درصد در سال آینده 
به 15/8درصد طی امس��ال خواهد رسید. پیش‌بینی 
شده است در سال آینده نیز نرخ تورم اندکی کاهش 
یابد و به 14/6درصد برس��د. این موسسه کل درآمد 
نفتی ایران در سال گذشته را 64/7میلیارد دلار اعلام 
و پیش‌بینی کرده اس��ت که این رقم برای امسال به 
61/6میلیارد دلار کاهش یابد. با توجه به چش��م‌انداز 
کاهش قیمت نفت انتظ��ار می‌رود درآمد نفتی ایران 
در س��ال 2016-2015 بازه��م کاه��ش یاب��د و به 
58/7میلیارد دلار برس��د. بر این اس��اس، تراز بودجه 
کش��ور که در سال گذش��ته معادل منفی 2/3درصد 
تولی��د ناخالص داخلی بوده در س��ال جاری به منفی 
1/8درصد و در سال آینده به منفی 2/1درصد خواهد 
رسید. این موسسه نیاز بودجه‌ای ایران به قیمت نفت 
در س��ال‌جاری را 136 دلار برآورد کرده است. بر این 
اس��اس، اگر قیمت نفت کمتر از این رقم باشد دولت 
ایران با کسری بودجه مواجه می‌شود که این رقم برای 

سال آینده 137دلار برآورد شده است.

  روحانی بورس را به آینده امیدوار کرد
  صنعت بیمه از شفاف‌سازی حمایت می‌کند

اصلاح ساختار توزیعی کشور، افزایش برابری اقتصادی 
 کاهش اختلاف طبقاتی از اهداف بودجه‌94

س�میرا کرمی –گ�روه اقتص�اد: کاهش اختلاف 
طبق��ات درآم��دی و در واقع کاه��ش ضریب جینی، 
یک��ی از مهم‌ترین اه��داف دولت نهم ب��ود. اگرچه با 
نگاه��ی به آم��ار ضریب جین��ی ‌می‌بینیم ک��ه بعد از 
اج��رای هدفمندس��ازی یارانه‌ها، ای��ن ضریب کاهش 
پی��دا ک��رده و اخت�الف طبقاتی جامعه کم ش��ده اما 
بای��د گفت، از آنجا که ق��درت خرید مردم نیز کاهش 
یافته، س��طح رفاه عمومی به شدت پایین آمده است. 
یک��ی از مهم‌ترین اهداف بودج��ه 94، کاهش فاصله 
طبقات��ی بین دهک‌‌ه��ای درآمدی جامعه اس��ت که 
برای رس��یدن به این ه��دف سیاس��ت‌هایی از قبیل 
اس��تمرار اجرای قانون هدفمندسازی یارانه‌ها با تکیه 
بر نتایج حاصل از آس��یب شناسی وضع موجود، تاکید 
ب��ر روش‌های جدید در حمای��ت از گروه‌های هدف و 
جهت‌گی��ری و هدایت منابع نهاده��ای حمایتی برای 
توانمندسازی گروه‌های زیرپوشش و در کنار آن کمک 
به تامین کالاهای اساس��ی و ض��روری جامعه به ویژه 
 کالاهای مورد نیاز اقش��ار آس��یب‌پذیر، درنظر گرفته

 شده است. 
یک��ی از مواردی که به صراحت در متن بودجه س��ال 
جاری آمده، تبصره 21 قانون بودجه، است که بر مبنای 
آن دول��ت موظ��ف به تعیین س��قف درآم��دی و حذف 
غیرنیازمندان یارانه بگیر است. که اجرای آن گامی مفید 
در راس��تای حذف اختلاف طبقاتی در کشور است.اما آیا 
دولت قادر به دس��تیابی به این هدف خواهد بود؟ در این 
راستا کارشناسان یکپارچه شدن نظام تامین اجتماعی و 
تعریف مشخص و واحد برای خط فقر در تمامی مناطق 
مختلف کشور را از مهم‌ترین راهکارهای کاهش اختلاف 
طبقاتی در کشور و برخی دیگر راهکارهای مطرح شده در 
بودجه 94 را درمان مقطعی و کوتاه مدت برای ناعدالتی 
درآمدی دانسته و و برای اصلاح زیربنایی اختلاف طبقاتی 
در کشور، قبل از هر چیزی، تشخیص علل واقعی اختلاف 

در آمد را ضروری می‌دانند. 
یکپارچه شدن نظام تامین اجتماعی کشور��

 در ای��ن رابط��ه،‌ س��یدمصطفی 
ش��رکت  مدیرعام��ل  صف��اری، 
س��بد‌گردان س��رمایه ایرانیان در 
گفت‌وگ��و ب��ا  اظه��ار کرد: 
ش��اخص لورنز و ضری��ب جینی، 
معیارهای رایج بررسی دهک‌های 
درآمدی و اختلاف طبقاتی هس��تند. برای کاهش فاصله 
طبقاتی فقط 2 ابزار در اختیار دولت اس��ت. یکی از آنها 
هدفمندسازی یارانه‌ها و دیگری اصلاح نظام مالیاتی است. 
در مورد نظام مالیاتی باید گفت، اقدامات جدی توس��ط 
دولت یازدهم صورت گرفته و اکنون لایحه اصلاح قانون 

مالیاتی در مجلس درحال بررسی است. 

وی در ادام��ه بیان ک��رد: برای 
ش��کاف  وضعی��ت  بررس��ی 
طبقاتی و رویکرد بودجه‌ 94 
برای کاه��ش اختلاف بین 
دهک‌های درآمدی جامعه، 
باید ببینیم ک��ه آیا در این 
بودج��ه از ابزاره��ای ذکر 
شده فوق، استفاده شده 

اس��ت. یعن��ی آی��ا در 
بودجه س��ال‌جاری به 
سمت کاهش اختلاف 

طبقاتی گامی جدی و همراس��تا با 
برنامه، برداشته شده یا در حد حرف و شعار 

باقی‌مانده است. 
وی در ادام��ه در رابطه با سیاس��ت‌های محوری که در 
راستای کاهش اختلاف طبقاتی استفاده شده، گفت: یکی 
از سیاست‌های مطرح شده برای کاهش شکاف طبقاتی، 
اس��تمرار اجرای قانون هدفمندسازی یارانه‌ها با تکیه بر 
نتایج حاصل از آسیب‌شناس��ی وضع موجود اس��ت، که 
اگر اجرا شود می‌توان به کاهش ضریب جینی و افزایش 

عدالت در جامعه امیدوار بود. 
صف��اری درباره راهکاری برای کاهش اختلاف طبقاتی 
در کش��ور، اظهار ک��رد: باید سیس��تم یکپارچه‌ای برای 
محاس��به درآمد خانوارها طراحی شود تا به این ترتیب 
تمام درآمدهای افراد ثبت شده و درآمد واقعی افراد معلوم 
شود. وی در ادامه تاکید کرد: باید نظام تامین اجتماعی 

کشور یکپارچه شود. 
این اقتص��اددان در ادام��ه افزود: این موض��وع که در 
شهرهای مختلف، خط فقر متفاوت است پدیده‌ مطلوبی 
برای اقتصاد نیست و برای حل این مشکل باید یک نرخ 
مشخص برای خط فقر تعریف شود که تمام کشور از آن 

تبعیت کند تا تبعیضات از بین برود. 
به گفته صفاری، دولت قصد دارد در سال 94 با اعطای 
بخشی از کالاهای ضروری که مایحتاج خانواده‌ها هستند، 
به خروج این خانوارها از وضعیت فقر کمک کند و آنها را 
مورد حمایت قرار دهد به طوری که آنها یک حداقلی از 

نیازمندی‌های خود را داشته باشند. 
راهکارهای کوتاه‌مدت ��

مدرس  صدرایی،  محمدحس��ین 
اقتصاد نی��ز در گفت‌و‌گو با  
اظهار کرد: این‌طور به نظر می‌رسد 
که متصدی��ان اقتصاد ای��ران در 
شرایط کنونی، امکانی جز پیگیری 
اج��رای قانون هدفمندی یارانه‌ها، 
حمایت از گروه‌های زیرپوشش و تامین حداقل معیشت 
برای اقشار آسیب‌پذیر برای کاهش فاصله طبقاتی کشور 

ندارن��د. البت��ه ای��ن سیاس��ت‌ها در همه 
اقتصادها با وزنی کم و زیاد وجود دارد که 

موضوع مهم در این خصوص، مس��ئله چگونگی 
اجرای آنها است. 

وی در ادامه افزود: نکته مهمی که باید مورد توجه قرار 
گیرد این است که سیاستگذار باید عوامل افزایش شکاف 
طبقاتی در کشور را شناسایی کرده و تلاش حداکثری 
را برای ریشه‌کن کردن این عوامل انجام دهد. در غیراین 
صورت، از یکسو اقتصاد در نابسامانی به سر خواهد برد، 
یعنی از یک‌طرف ما در اقتصاد با اتخاذ رویکرد‌هایی که 
منجر به افزایش فاصله طبقاتی می‌شوند مواجه هستیم 
و از طرف دیگر برای سرپوش گذاشتن بر فاصله طبقاتی 
ایجاد ش��ده که در نتیجه‌ عملکرد نادرست اقتصاد بوده 
اس��ت،‌ اقدام به بکارگیری منابع��ی کرده‌اند که درمانی 
غیرزیربنایی ب��رای کاهش نابرابری اقتص��اد بوده، این 
مدرس اقتصاد در ادامه افزود: مهم‌ترین مسئله شناخت 
عوامل این نابرابری و هزینه‌کردن برای از میان بردن این 
عوامل است.  به گفته صدرایی، روش‌های اتخاذ شده در 
بودجه، بیشتر راهکارهای کوتاه‌مدتی هستند که هدف 
آنها کاهش بار روانی و احتمالا مالی بر بخش محدودی 
از جامعه اس��ت. به عبارت دیگر نمی‌شود همیشه برای 
اجرای یک سیاست و به‌دنبال آن، سیاستی دیگر برای 
کاهش آثار جانبی منفی آن، طراحی و برنامه‌ریزی کرد.
وی در ادامه تاکید کرد: بهتر اس��ت از همان ابتدا و در 
برنامه‌ریزی اولیه، همه جوانب سنجیده شود. برای مثال، 
در بررس��ی پروژه مس��کن مهر باید گفت، این پروژه‌ در 
ابتدا با هدف توس��عه عدالت اجتماعی برنامه‌ریزی و اجرا 
شد که متاسفانه در عمل با نتیجه‌ای خلاف این موضوع 
روبه‌رو ش��د که از مهم‌ترین آن نتایج می‌توان به افزایش 
صد درصدی پایه پولی در شرایط تلخ تحریم‌ها، افزایش 
تورم در اقتصاد و همچنین کم ش��دن قدرت خرید مردم 

ب��ه  ک��رد.  گفته اش��اره 
صفاری علت اصلی نتیجه ندادن این قبیل پروژه‌ها و 

طرح‌ها را می‌توان در اجرا نش��دن صحیح و مطابق قانون 
در هدفمندی دانس��ت. وی در تشریح این موضوع افزود: 
مردم کش��ور ما، دچار توهم پولی بوده و معتقد هستند 
که بر اثر یارانه‌نقدی،‌ پول بیش��تری در اختیارش��ان قرار 
گرفته است که به معنی افزایش قدرت خرید آنها است. 
اما این موضوع صحیح نیست. با مقایسه قدرت خرید مبلغ 
یارانه پرداختی با یک سبد کالای مشخص در سال 1390 
و همان سبد در ش��هریور 93 به راحتی می‌توان فهمید 
که س��بد کوچکتری می‌توان خرید و این کاهش وزنی، 
به معنی کاهش شدید در قدرت خرید اقشار آسیب‌پذیر 
و ناتوان جامعه است.  به گفته صدرایی اجرای نامناسب، 
همین درم��ان مقطعی حمایتی را در ادام��ه دارد و این 
حمایت‌ه��ا اگر با هدف و به ص��ورت خردمندانه صورت 
نگیرد برای آینده اقتصاد کش��ور زیانبار اس��ت. یعنی در 
آینده با طبقه‌ای از اجتماع روبه‌رو خواهیم بود که به دلیل 
ممارس��ت در حمایت از آنها، هیچ ارزش افزوده‌ای برای 
اقتص��اد تامین نخواهند ک��رد.  وی درباره راهکاری برای 
کاهش ش��کاف طبقاتی بین دهک‌های درآمدی جامعه 
گف��ت: اگرچه درحال حاضر، هیچ راهی جز ادامه اجرای 
این حمایت‌ها و تداوم قانون هدفمندی نداریم،‌ ولی باید 
با یک مدیری��ت راهبردی که درجهت همین حمایت‌ها 
صورت می‌گیرد، در این مسیر توجه‌ حداکثری به از میان 
برداشتن علل ایجاد نابرابری‌های اجتماعی داشته باشیم. 
در کل باید گفت تا س��اختار توزیعی کشور اصلاح نشود، 

برابری اقتصادی افزایش نیافته و محقق نخواهد شد. 

 اقتصاد ایران پس از رفع تحریم صنعت در اولویت پرداختی‌های صندوق توسعه
معاون اقتصادی صندوق توس��عه ملی با اعلام اینکه بیش��ترین س��هم 
پرداخت��ی از منابع صندوق در س��ال‌جاری به بخ��ش صنعت اختصاص 
داش��ته، گفت: نیاز به تسهیلات در بخش صنعت به‌ویژه برای سرمایه در 
گردش، یک نیاز واقعی است و از همین‌رو این بخش در اولویت صندوق 

توس��عه قرار دارد. به گزارش مهر، محمدسعید نوری نائینی در مورد ابلاغ پرداخت تسهیلات به بخش 
کشاورزی تصریح کرد: بخش کشاورزی دومین بخش است که منابع صندوق را به خود اختصاص داده 
و بیش��تر تس��هیلات در این راستا مربوط به طرح‌های جدید بوده اس��ت. وی در مورد اختصاص منابع 
صن��دوق ب��ه وام ازدواج اظهار کرد: این موضوع هنوز ابلاغ نش��ده و به نظر می‌رس��د که مجلس آن را 
تصویب نکند زیرا فلس��فه ایجاد صندوق اعتراض به این‌گونه برداشت‌ها و سرمایه‌گذاری در بخش‌های 
زاینده اقتصادی و پایدار اس��ت. این مقام مس��ئول در صندوق توس��عه ملی در پاس��خ به سوالی درباره 
پرداخت وام به خودروسازان در سال جاری گفت: امسال هیچ وامی به خودروسازان از صندوق توسعه 

ملی پرداخت نشده و این موضوع در دستور کار نیست.

وزیر امور اقتصادی و دارایی در پاس��خ به پرسش��ی درخصوص نقش رفع 
تحریم‌ها بر اقتصاد کشور گفت: برنامه دولت این است که اشتباهات گذشته 
تکرار نشود و درآمدهای نفتی برای بودجه دولت و هزینه‌های جاری به مصرف 
نرسد. به گزارش ایرنا، طیب‌نیا در مصاحبه با شبکه سی‌سی‌تی‌وی چین در 

امریکا افزود: رمز موفقیت ایران در مقابله با تحریم‌های ظالمانه غرب، اعمال مدیریت کارآمد اقتصادی است و 
تجربه یک‌سال گذشته نشان داد غرب نمی‌تواند نیات سیاسی خود را از طریق تحریم اقتصادی بر کشورمان 
تحمیل کند. وی در ادامه در پاسخ به پرسش این خبرنگار درباره تحولات اخیر اقتصاد ایران و به‌ویژه کاهش 
تورم 40درصدی به حدود 20درصد، سیاست‌های دولت تدبیر و امید را برای مقابله با چالش‌های اقتصادی 
کش��ور تش��ریح کرد.  وزیر امور اقتصادی و دارایی تصریح کرد: وقتی دولت جدید در سال گذشته روی کار 
آمد به‌دلیل مشکلات ساختاری اقتصادی و تصمیمات نامناسب، نرخ تورم 40درصد و همراه با رکود بود. وی 
افزود: دولت برای کاهش تاثیر تحریم‌ها بر اقشار آسیب‌پذیر، سیاست‌ها و تصمیمات جدی اتخاذ کرد و تلاش 

شد با اجرای طرح‌های عمده، امنیت غذایی و سلامت و بهداشت جامعه را ارتقا دهد.

بیژن رحیمی دانش 
اقتصاددان

سیاست توزیعی 
 خارج از بودجه
 تعیین می‌شود
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مهدیه انوش�ه - بازدهی سرمایه‌گذاران بازار سهام 
درحالی از ابتدای س��ال‌جاری تا پایان هفته گذشته از 
محدوده منفی پا فراتر نگذاشته که پاییز طلایی بورس 
نیز نتوانسته است تا به امروز ساعت‌های طلایی را برای 

تالار سهام رقم بزند.
براس��اس ای��ن گ��زارش؛ در 16 روز کاری مهرم��اه 
بازدهی س��هامداران در ت��الار حافظ حدود 0/4 درصد 
ب��ود و ش��اخص کل در ای��ن مدت در م��دار 71 هزار 
واحدی درجا زد. این درحالی اس��ت که اکثر قریب به 
اتفاق کارشناس��ان پیش‌بینی ک��رده بودند پس از افت 
ادامه‌دار قیمت‌ها در 9-8 ماه گذشته بازار از نیمه دوم 
سال رش��د و رونق را تجربه خواهد کرد، اما این اتفاق 

هنوز رخ نداده است.
ب��ازار در مهرماه چش��م‌انتظار گزارش‌ه��ای دوره‌ای 
ش��رکت‌ها بود، علاوه‌بر این در خارج از تالار شیشه‌ای 
نیز س��هامداران رون��د مذاکرات هس��ته‌ای را پیگیری 
می‌کردند ک��ه البته در هر دو مورد گزارش‌ها و خبرها 
تا حدودی رضایت‌بخش بود، با این وجود هنوز معمای 

روزهای سرد بازار حل نشدنی مانده است.
از مهم‌ترین عوامل تاثیرگذار بر بازار این روزها گفت 
و گ��وی رو در رو و صمیمانه ریی��س دولت یازدهم با 
مردم بود. امیدواری به حل مش��کلات کش��ور به ویژه 
در پرونده هس��ته‌ای باعث ش��د ت��ا بارقه‌هایی از امید 
در دل س��هامداران روشن ش��ود. خروج از رکود، تک 
رقمی شدن بیکاری، هدایت نقدینگی به سمت بورس 
و بانک از دیگر بخش‌های سخنان رییس‌جمهوری بود 
که برای س��رمایه‌گذاران بازار سهام آینده روشنی را از 
اقتصاد و همچنین بازار سرمایه به عنوان یکی از ارکان 

اقتصاد کشور، ترسیم کرد.
افزای��ش حج��م و ارزش معاملات در یک��ی، دو روز 
پایان��ی هفته گذش��ته یک��ی از مهم‌ترین نش��انه‌های 
تاثیرگذاری مثبت س��خنان رییس قوه مجریه بر بازار 
سرمایه بود. به نظر می‌رسد سهامداران خبرهای مثبت 
منتشر شده را به فال نیک گرفتند اما در شرایط امروز 
بازار مهم‌ترین مولفه‌ای که باید مورد توجه قرار بگیرد 
جری��ان نقدینگی اس��ت. باید راهکاری ایجاد ش��ود تا 
نقدینگی پارک شده به بازار سهام بازگردد؛ تنها با این 
اتفاق اس��ت که می‌توان به رونق پایدار بورس امیدوار 

شد.
البته در یک هفته اخیر خبرهای به نس��بت خوب از 
مذاکرات هس��ته‌ای و کاهش حساسیت بازار نسبت به 
این مذاکرات در کنار خبرهای خوش رییس‌جمهوری 
س��بب ش��ده تا جریان ضعیفی از نقدینگ��ی وارد بازار 
ش��ود که برای تقویت نیازمن��د اخبار مثبت از گزارش 

مالی شرکت‌هاست. 
ای��ن روزها بازار در حوزه خبرهای داخلی بیش��تر به 
گزارش مالی ش��رکت‌ها توج��ه دارد. کاهش قیمت‌ها 
در نیمه نخست س��ال، بازار را برای رشد در نیمه دوم 
س��ال مستعد کرده است اما هنوز سرمایه‌گذاران کمی 
مردد هس��تند و ضعف نقدینگی مهم‌ترین معضل بازار 

به شمار می‌آید.

متغی�ری �� معاملات،  ارزش 
تاثیر‌گذار

همی��ن  در 
حسین  رابطه 
خزلی خرازی، 
س  ش��نا ر کا
ب��ازار  ارش��د 
در  س��رمایه 
گفت‌وگو با  با اش��اره به اینکه 
همه فعالان ب��ازار منتظر خبرهای 
خوش از مذاکرات هسته‌ای هستند 
ک��ه می‌تواند اث��رات مثبتی در بازار 
س��رمایه داش��ته باش��د، گفت: در 
معام�الت بازار س��رمایه متغیرهای 
مهم‌تری از ش��اخص ب��ورس برای 
ارزیاب��ی وجود دارند که یکی از آنها 

حجم و ارزش معاملات است.
به گفته وی؛ زمانی که حجم معاملات در بازار حدود 
500 میلیارد تومان باشد می‌توان آن بازار را تاثیر‌گذار 
و کارآ دانست. این درحالی است که در سال‌جاری این 

متغیر در مس��یر نزول ق��رار گرفته 
است.
راهکارهای تقویت تقاضا��

وی در پاس��خ به س��وال خبرنگار 
 درب��اره راهکاره��ای تقویت 
تقاضا در بازار گفت: یکی از بهترین 
ابزارهای��ی که در دنیا تجربه ش��ده 
و موف��ق بوده و در ب��ازار این روزها 
نیز به‌ط��ور قطع تاثیر‌گذار اس��ت، 
ارائ��ه خط��وط اعتباری ب��ه فعالان 
بازار س��رمایه توس��ط بانک مرکزی 
اس��ت تا با دس��تورالعمل معاملات 
اعتب��اری و ب��ا نرم‌اف��زار معاملات 
اعتباری )س��کنی( ط��رف تقاضا در 

بازار سرمایه تقویت شود.
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه درحال 
حاض��ر 27 بانک در کش��ور وجود 
دارد، ادام��ه داد: اگر به ط��ور میانگین هر بانک 100 
میلی��ارد تومان اعتبار ب��ه س��رمایه‌گذاران اختصاص 
دهد )بانک‌ه��ای کوچکتر کمت��ر و بانک‌های بزرگتر 

بیش��تر( حدود ‌2هزار و 700 میلیارد تومان نقدینگی 
به بازار س��رمایه تزریق می‌ش��ود. این اعتبار می‌تواند 
ب��رای حقیقی‌ها در رقم‌های پایی��ن و برای حقوقی‌ها 
و ش��رکت‌های سرمایه‌گذاری در رقم‌های بالا باشد اما 

به طور قطع طرف تقاضا را در بازار دگرگون می‌کند.
خرازی به راهکار دوم اشاره کرد و گفت: انتشار اوراق 
اختیار تبعی در س��ال‌های گذش��ته تجربه خوبی برای 
بازار بود. درحال حاضر نیز شرکت‌ها می‌توانند با انتشار 

این اوراق برای سرمایه‌گذاران اطمینان ایجاد کنند.
وی در خاتمه به صندوق‌های س��رمایه‌گذاری توصیه 
ک��رد؛ ب��ا تضمین حداق��ل ب��ازده مش��ارکت در همه 
صندوق‌های سرمایه‌گذاری می‌توانند سرمایه‌گذاران را 

به حضور در صندوق‌ها تشویق کنند.
چگونه از بازار حمایت شود؟��

معاون شرکت تامین س��رمایه لوتوس پارسیان نیز با 
اش��اره به اینکه بازدهی منفی بازار سهام در سال‌جاری 
انگیزه را برای سهامداری کاهش داده است، گفت: برای 
حمایت از بازار در کوتاه‌م��دت می‌‌توان از اوراق اختیار 
فروش تبعی اس��تفاده کرد و با پیاده‌سازی این ابزار بر 
روی س��هامی که پیش‌بینی بازدهی بالاتر از 25 درصد 
ب��رای آنها می‌ش��ود، می‌توان جذابیت س��رمایه‌‌گذاری 

ایجاد کرد.
ابوالفضل ش��هرآبادی ب��ا تاکید بر 
اینکه در دوره‌های پرنوسان بازار و 
نی��ز در روزه��ای منف��ی ب��ورس، 
س��رمایه‌گذاری  صندوق‌ه��ای 
امن‌ترین گزینه برای سرمایه‌‌گذاران 
س��رمایه‌گذاران  وی��ژه  ب��ه  و 
غیر‌حرف��ه‌ای هس��تند، گفت: مقایس��ه بازدهی متوس��ط 
صندوق‌ه��ای  مقاب��ل  در  ب��ورس  در  س��رمایه‌گذاری 
س��رمایه‌گذاری به خوبی نش��ان می‌دهد که س��هامداران 
تازه‌کار با سرمایه‌گذاری مستقیم در بورس و کسب زیان، 
در واق��ع هزینه فرصت از دس��ت رفته س��رمایه‌‌گذاری در 
صندوق‌های مزب��ور را می‌پردازند چراکه می‌توانس��تند با 
س��رمایه‌گذاری در صندوق‌‌ها و س��پردن مدیریت سرمایه 
خود به متخصص��ان، به جای زیان، حداقل بازدهی مثبت 

20درصدی و در مواردی بیش از آن را کسب کنند.
این اس��تاد دانشگاه یادآور شد: در نیمه دوم سال نیز 
توصیه می‌شود سرمایه‌گذاران تازه‌کار منابع خود را در 
صندوق‌ها س��رمایه‌گذاری کنند تا از زیان سرمایه‌شان 

جلوگیری کنند.
ش��هرآبادی راه‌‌ه��ای حمای��ت از بورس در ش��رایط 
فعلی را به 3 دس��ته کوتاه‌‌مدت، میان‌مدت و بلندمدت 
تقسیم کرد و افزود: برای حمایت از بازار در کوتاه‌مدت 
می‌ت��وان از اوراق اختیار فروش تبعی اس��تفاده کرد و 
با پیاده‌س��ازی این ابزار بر روی س��هامی که پیش‌بینی 
بازدهی بالاتر از 25 درصد برای آنها می‌ش��ود، می‌توان 
جذابیت سرمایه‌‌گذاری ایجاد کرد. همچنین درصورتی 
که حمایت حقوقی‌‌ها و صندوق توس��عه بازار، جدی‌تر 
و ملموس‌ت��ر ش��ود، بلافاصله اثرات مثب��ت آن بر بازار 

مشاهده خواهد شد.
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در راه بورس ایران 
اقتصادی  تحریم‌های  سال‌ها 
و انزوا، به اقتصاد ایران آس��یب 
زده، ام��ا فرصت‌های اس��تفاده 
نشده‌ای را برای سرمایه‌گذاران 
بین‌المللی فراهم کرده است که 
اگر تح��ولات ژئوپلیتیک اجازه 
ده��د، می‌تواند در س��ال‌جاری 

موجب سرازیر شدن پول به داخل ایران شود.
به گ��زارش رویت��رز، رامین ربیع��ی، مدیرعامل 
شرکت س��رمایه‌گذاری تورکوئیز پارتنرز در تهران، 
در این‌ب��اره گف��ت: بازار ب��ورس تهران ی��ک بازار 

نوظهور، بزرگ و جدید در جهان است.
وی ب��ا تاکی��د ب��ر اینک��ه س��ریع‌ترین راه برای 
حضور س��رمایه‌گذاران خارجی در اقتص��اد ایران، 
احتمالا بازار س��هام اس��ت، اقدامی که بس��یاری از 
صندوق‌های سرمایه‌گذاری خارجی خود را برای آن 
آم��اده می‌کنند، گفت: از س��ال ۲۰۱۱ تا ۲۰۱۳م، 
ما هر دو یا س��ه ماه یک تقاض��ا مبنی بر تمایل به 
سرمایه‌گذاری احتمالی در ایران دریافت می‌کردیم. 
اما اکنون هر ماه چند ده تقاضا دریافت می‌کنیم و 
مهم‌تر از آن اینکه سرمایه‌گذاران جدیدی به ایران 
آمده و با ما دیدار کرده‌اند. شرکت تورکوئیز از ژانویه 
تاکنون، میزبان بیش از ۶۵س��رمایه‌گذار در تهران 
بوده اس��ت. ربیعی با اشاره به اینکه سرمایه‌گذاران 
خارجی ممکن اس��ت دخالت دول��ت در اقتصاد را 
بزرگترین ریس��ک بازار ای��ران ببینند،گفت: اما اگر 
از زاویه‌ای دیگر به بازار ایران بنگرید، شاهد حضور 
ح��دودا ۱۲۰میلیارد دلار س��رمایه خواهید بود که 
تقریبا برابر با میزان س��رمایه‌گذاری انجام شده در 
بازار دوبی اس��ت و از نظر برخی ش��اخص‌ها، یکی 
از جذاب‌تری��ن بازاره��ای جه��ان به لح��اظ ارزش 
به‌شمار می‌رود. ربیعی افزود، دردسرهای احتمالی 
س��رمایه‌گذاران خارج��ی در ب��ازار ای��ران مقررات 
دس��ت‌وپاگیر، حضور نداشتن بانک‌های بین‌المللی 
و پایین بودن نقدینگی اس��ت ک��ه می‌تواند ورود و 

خروج سرمایه به بازار بورس را دشوار سازد.
اما وی خاطرنش��ان کرد که بازار بورس ایران در 
۱۰س��ال گذش��ته باوجود تحریم‌ها مجهزتر ش��ده 
است. برای مثال ۱۵سال قبل، درآمد شرکت‌ها در 
کاغذهایی اعلام می‌ش��د که روی دیوار س��اختمان 
بورس الصاق می‌ش��ود، اما اکنون این ارقام در یک 

سیستم آنلاین نمایش داده می‌شود.

دیدگاه
مزیت‌های راه‌اندازی معاملات 

آتی کنجاله سویا
تم��ام بورس‌های کالایی دنی��ا معاملات آتی را از 
محصولات کش��اورزی آغاز کردند که در کش��ور ما 
نیز نبود س��ازوکاری کارآمد برای مدیریت ریسک 
قیمت��ی محص��ولات کش��اورزی بیش از گذش��ته 

احساس می‌شود.
به گزارش ایس��نا، مدیر کالای��ی کارگزاری بانک 
کشاورزی گفت: یکی از نگرانی‌های اصلی مرغداران 
و بخش��ی از دامداران، افزایش قیمت کنجاله سویا 
اس��ت چراکه آنها مجبورند ای��ن محصول را به هر 
قیمتی که باشد برای ادامه فعالیت‌شان تهیه کنند 
که در برخی مقاطع ش��اهد نوس��ان شدید قیمتی 
این کالا و ایجاد مش��کلات ف��راوان برای مرغداران 
بوده‌ایم. محمود حسینی‌پور ادامه داد: در این میان 
راه‌ان��دازی معاملات آتی کنجاله س��ویا و مدیریت 
ریسک قیمتی این محصول در بورس کالا به راحتی 
مش��کل فوق را برط��رف می‌کند و مرغ��داران در 
حاشیه امن قیمتی به فعالیت خود ادامه می‌دهند.

وی تصری��ح کرد: برای مثال اگ��ر قیمت کنجاله 
س��ویا در ه��ر کیلوگ��رم یک ه��زار تومان باش��د، 
مرغداری که برای ۶ ماه آینده به حجم مشخصی از 
این محصول نیاز دارد نگران افزایش یکباره قیمت 
و رشد هزینه‌هایش است، اما با راه‌اندازی معاملات 
آتی کنجاله س��ویا، این مرغدار به راحتی می‌تواند 
محص��ول م��ورد نیازش را ب��رای چند م��اه آینده 
تامین کند و به هیچ عنوان نگران نوس��ان ش��دید 
قیمت‌ها در بازار نباشد. مدیرکالایی کارگزاری بانک 
کش��اورزی گفت: در طرف مقابل تولیدکنندگان و 
واردکنن��دگان کنجاله س��ویا نی��ز از معاملات آتی 
س��ود می‌برند چراکه آنها با فروش محصولات‌شان 
در بازه‌ه��ای زمان��ی مش��خص، ازاف��ت قیمت‌ها و 
زیان‌های هنگفت مصون می‌مانند. همچنین دیگر 
نگران فروش به موقع محصولات‌شان و هزینه‌های 
انبارداری نخواهند بود، زیرا کالای‌ش��ان را چند ماه 

زودتر در معاملات آتی به فروش رسانده‌اند.
وی ب��ا بیان اینکه بخش اعظمی از نیاز کش��ور به 
کنجاله س��ویا از طریق واردات تامین می‌شود، اظهار 
کرد: واردکننده‌ای که یک کشتی کنجاله سویا را برای 
مث��ال به مقدار ۵۰هزار تن از برزیل روانه کش��ورمان 
کرده، حتی در صورت افت چند ده تومانی قیمت در 
هر کیلوگرم نیز با زیان بزرگی روبه‌رو می‌شود که اگر 
این واردکننده قب��ل از واردات، محموله خود را برای 
تحوی��ل دو ماه آین��ده در معاملات آت��ی و با قیمت 
معقول به فروش برساند، در زمان دو ماهی که کشتی 

به کشورمان می‌رسد هیچ نگرانی نخواهد داشت.

از مهم‌ترین عوامل 
تاثیرگذار بر بازار این 
روزها گفت و گوی رو 

در رو و صمیمانه رییس 
دولت یازدهم با مردم 
بود. امیدواری به حل 

مشکلات کشور به ویژه 
در پرونده هسته‌ای 

باعث شد تا بارقه‌هایی 
از امید در دل سهامداران 

روشن شود

نفت خام دوباره روی میز فروش بورس 
مدیر س��رمایه‌گذاری شرکت ملی نفت با بیان اینکه قصد ما این است 
ب��دون تعجیل کار پخته‌ای انجام دهیم تا عرضه نفت خام در بورس این 
بار موفقیت‌آمیز باش��د، گفت: تصور می‌کنم با فراهم ش��دن پیش‌نیازها 
نخستین عرضه نفت خام در بورس انرژی در دور جدید در اواخر آبان‌ماه 
انجام شود. علی کاردر اظهار کرد: برای شروع دور جدید عرضه نفت خام 
در بورس انرژی در حال رایزنی و برگزاری جلساتی با بورس انرژی و تهیه 
آیین‌نامه‌ها و ضوابط مورد نیاز هس��تیم تا عرضه نفت خام در بورس این 

بار موفقیت‌آمیز باشد.

وی افزود: قصد ما این است که بدون تعجیل کار پخته‌ای 
انجام دهیم و به همین دلیل در داخل ش��رکت ملی نفت 
نیز بررس��ی‌های کاملی در این باره انجام می‌دهیم. مدیر 
سرمایه‌گذاری شرکت ملی نفت اضافه کرد: تصور می‌کنم 
با فراهم ش��دن پیش‌نیازها، نخستین عرضه نفت خام در 

بورس انرژی در دور جدید اواخر آبان‌ماه انجام شود. 
دور جدی��د عرضه نفت در بورس برخلاف دور قبلی با هدف صادرات و 
در رینگ صادراتی بورس انرژی انجام می‌ش��ود و بهای آن نیز به صورت 

ریالی و بر اس��اس قیمت ارز مبادله‌ای پرداخت می‌شود. در 
دور قبل��ی عرضه نفت در ب��ورس انرژی، نفت خام در رینگ 
داخلی و با ه��دف تامین نیاز پالایش��گاه‌های داخلی عرضه 
ش��د و محل تحویل آن پالایشگاه تبریز در نظر گرفته شده 
بود. در عی��ن حال بهای آن نیز قرار بود به صورت ریالی اما 
براس��اس قیمت ارز در بازار آزاد پرداخته شود. در دور جدید 
س��قف عرضه نفت خام از ۲۹۲۰ بشکه در روز به ۱۰۰هزار بشکه در روز 

افزایش می‌یابد.

روحانی بورس را به آینده امیدوار کرد
 نقدینگی‌ها در راه بازار سهام 

 بورس از نگاه آمار 
در هفت�ه منتهی به 23 مهرماه، یک میلیارد و 703میلیون س�هم ب�ه ارزش 4هزار و 570 میلیارد 
ریال در بورس اوراق بهادار تهران معامله شد. در این مدت 55 هزار و 300 خریدار در 199هزار و 911 
دفعه به دادوس�تد پرداختند. تعداد خریداران در قیاس با هفته قبل 15درصد بیش�تر بود. براساس 
آمار موجود، در این مدت، کل معاملات به صورت خرد و بلوک خریداری ش�ده اس�ت. ش�اخص کل 
بورس اوراق بهادار در هفته‌ای که گذشت با افزایش 0/27درصدی به 71هزار و 978 واحد رسید. در 
عین حال شاخص صنعت در آخر هفته بر روی عدد 61هزار و 58 واحد ایستاد که در قیاس با هفته 
قبل، 0/22درصد افزایش را نشان می‌داد. شاخص بازار اول در هفته گذشته با 0/47درصد افزایش به 

52هزار و 934 واحد و شاخص بازار دوم با 0/19درصد کاهش به 142هزار و 160 واحد رسید.

رونق رینگ صنعتی در بورس کالا گسترش دامنه معاملات زیره سبز 
سال‌هاست زیره سبز به‌صورت سنتی در منطقه خراسان معامله می‌شود. 
نحوه معامله این محصول به ش��کل قراردادها و ابزارهایی است که شباهت 
بسیاری به قراردادهای مشتقه دارد. با این وجود که معاملات زیره‌سبز سنتی 
انجام می‌ش��ود اما می‌توان گفت تقریبا همه حالت‌های قراردادهای اختیار 

معامله و آتی در این بازار رعایت می‌ش��ود. از این‌رو بازار زیره س��بز ظرفیت تبدیل به بازار مش��تقه را دارد. 
اردیبهش��ت‌ماه سال‌جاری پای زیره سبز به بورس کالای ایران باز شد و درحال‌حاضر معاملات کم حجمی 
را تجربه می‌کند. در همین خصوص عزیزی، مدیر توسعه بازار مشتقه گفت: بورس کالا در سال‌های اخیر 
به‌منظور توسعه کمی و کیفی بازارهای خود به‌خصوص بازار مشتقه اقداماتی را انجام داده است و در گذشته 
نیز تجربه موفقی در زمینه بازار آتی داش��ت و حجم معاملات قابل توجه��ی را به خود اختصاص داده بود. 
وی افزود: در س��ال‌جاری بورس کالا پذیرش تعدادی دارایی پایه را در دس��تورکار خود قرار داد. زیره س��بز 
اواخر اردیبهش��ت ماه امس��ال در بورس کالا پذیرش ش��د و در آینده‌ای نزدیک کنجاله سویا نیز به بورس 
کالا راه خواهد یافت. عزیزی با اشاره به برنامه‌های توسعه‌ای بورس کالا بیان کرد: یکی از برنامه‌های بورس 
کالا برای توس��عه بیش��تر بازارهای خود برگزاری دوره‌های آموزشی و فرهنگ‌سازی است که در این راستا 
همکاری خوبی با ش��رکت مشاور سرمایه‌گذاری آوای آگاه آغاز شده است. وی گفت: باید توجه داشت بازار 
 مشتقه و آتی بازاری نوپاست و نیاز به آموزش دارد. این نیاز به‌خصوص درباره مخاطبان کالاهای کشاورزی

 احساس می‌شود. 

در هفت��ه منته��ی به ۲۴ مهرماه، در حالی بی��ش از ۳۷۲هزار تن انواع 
کالا به ارزش بی��ش از ۷۷۳۵میلیارد ریال در بازار فیزیکی بورس کالای 
ایران مورد دادوس��تد قرار گرفت ک��ه گروه‌های کالایی فولاد، آلومینیوم، 
 کنس��انتره مولیب��دن، گوگرد، وکی��وم باتوم و کنجاله رش��د معاملات را 

تجرب��ه کردند. به گزارش ب��ورس کالا، در هفته مذکور در تالار داخلی و صادراتی محصولات صنعتی و 
معدنی حدود ۲۰۸هزار تن انواع کالا با ارزشی نزدیک به ۴۴۲۵میلیارد ریال معامله شد.

در ای��ن ت��الار حدود ۲۰۰هزار تن انواع فولاد، ۴۱۱۰ تن انواع م��س، ۳۹۳۰ تن آلومینیوم، ۱۰۰ تن 
کنسانتره مولیبدن، ۹ تن کنسانتره فلزات گرانبها و 2 کیلوگرم شمش طلا توسط مشتریان خریداری 
شد. شایان ذکر است، گروه فولاد به لحاظ حجم و ارزش به ترتیب رشد ۱۰۴ و ۱۱۵درصدی را تجربه 

کرد. علاوه بر این، رشد ۳۶درصدی حجم و ۳۵درصدی ارزش برای گروه آلومینیوم نیز ثبت شد.
همچنی��ن در دو بخ��ش داخل��ی و صادراتی ت��الار فرآورده‌ه��ای نفتی و پتروش��یمی در کل حدود 
۱۶۳هزارت��ن ان��واع کالا به ارزش بیش از ۳۲۹۴میلیارد ریال به فروش رس��ید. در این تالار نزدیک به 
۵۲ه��زار تن انواع قیر، حدود ۳۶هزار تن مواد پلیمری، حدود ۴۶هزار تن وکیوم باتوم، ۷۵۰۰ تن انواع 
لوب کات، حدود ۱۷هزار تن مواد ش��یمیایی، ۵۸۰۰ تن گوگرد و ۳۰ تن انواع گاز و خوراک توس��ط 
مشتریان خریداری شد. گفتنی است، تالار محصولات کشاورزی نیز شاهد معامله ۷۵۰ تن ذرت، ۱۵۵ 

تن جو و ۴۸۰ تن کنجاله بود.
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در دنی��ا ش��رکت‌های بیمه بس��یار ب��زرگ و 
ثروتمند شده‌اند و به عنوان یکی از نقش آفرینان 
بازار س��رمایه، سهام بسیاری از شرکت‌های چند 
ملیتی، بانک‌های بزرگ و هتل‌های مشهور را در 
اختیار گرفته‌اند. همچنین بخش قابل توجهی از 
س��هام برندهای بزرگ متعلق به بیمه‌هاست، اما 
صنع��ت بیمه در ایران هنوز ب��ا چنین وضعیتی 
فاصله دارد و حجم س��رمایه‌گذاری شرکت‌های 
بیمه در بازار سرمایه در مقایسه با سایر بازیگران 
این بازار کم رنگ‌تر است. برای فهم این موضوع 
که چرا صنعت بیمه در کش��ور نتوانسته در حد 
قابلیت‌های خود ظاهر ش��ود ب��ه دلایل متفاوتی 

می‌توان اشاره کرد. 
یک��ی از انتقاداتی ک��ه در این زمینه به صنعت 
بیمه کشور وارد می‌ش��ود این است که در ایران 
ش��رکت‌های بیمه توانایی ارزیابی ریسک ندارند. 
در پاس��خ ب��ه ای��ن انتق��اد باید گف��ت که همه 
اختی��ارات برای تصمیم‌گی��ری در این زمینه در 
دست ش��رکت‌های بیمه نیست. به‌طور مثال در 
مورد بیمه‌نامه ش��خص ثالث یا درمان تکمیلی، 
این تصمی��م نهادهای بالادس��تی اس��ت که بر 
عملکرد ش��رکت‌ها تاثیر می‌گذارد و ش��رکت‌ها 
در ای��ن زمینه آزادی عم��ل ندارند. این درحالی 
اس��ت که اگر آزادسازی تعرفه‌ها انجام شود، این 
شرکت‌ها هستند که بر اس��اس تجربه و توانایی 
خود حق بیمه‌ها را تعیین می‌کنند و بخش‌های 
فنی پ��س از تصویب هیات‌مدیره ش��رکت بیمه 
آنها را اعمال می‌کنند که این موضوع می‌تواند تا 
اندازه‌ای بخشی از مشکلات موجود را حل کند. 

مشکل دیگری که در حال حاضر صنعت بیمه 
کش��ور با آن درگیر شده، این است که در برخی 
رشته‌های بیمه‌ای مانند بیمه اموال، ما محاسب 
فن��ی و تخصصی نداریم و بیش��تر ح��ق بیمه‌ها 
براس��اس نرخ‌نامه‌های قدیمی یا براساس تجربه 

تعیین می‌شوند.
علاوه‌بر این وجود رقابت ش��دید در بازار، باعث 
ش��ده در برخی موارد نحوه محاس��به حق بیمه 
از ش��کل فن��ی خود خ��ارج ش��ود و رقابت بین 
ش��رکت‌ها بر آن تاثیر بگذارد، که این موضوع به 

ضرر صنعت بیمه کشور است.
این مش��کلات نشان می‌دهد آزاد سازی تعرفه 
بای��د همراه ب��ا نظارت بیم��ه مرکزی باش��د تا 
شرکت‌ها از خط‌قرمزهای قانونی تخطی می‌کنند 
و در ص��ورت اعمال خلاف قان��ون بدانند که این 

موضع برای آنها هزینه دارد. 
اگر این دو اقدام در کنار هم انجام شود می‌تواند 
صنعت بیمه را به س��متی هدایت کند که حقوق 

همه ذی‌نفعان رعایت شود. 

خبر  
 نرخ سود تسهیلات پرداختی 

به کشاورزان 17 درصد 

نرخ س��ود تسهیلات کشاورزی با توجه به شرایط 
کش��اورزان 17 درصد تعیین ش��ده اس��ت. محمد 
طالب��ی مدیرعامل بانک کش��اورزی در گفت‌‌وگو با 
باشگاه خبرنگاران در خصوص نرخ سود  تسهیلات 
کشاورزی گفت: نرخ سود تس��هیلات کشاورزی با 
توجه به شرایط کش��اورزان 17 درصد تعیین شده 
و هی��چ‌ یک از کش��اورزان تس��هیلات 22درصدی 
دریافت نمی‌کنند و با حمایت‌های دولت، کس��ری 

موجود جبران خواهد شد.
وی در ادام��ه با بیان اینکه تع��داد بنگاه‌های بانک 
کش��اورزی تنها 5/4 درصد از کل س��رمایه بانک را 
تش��کیل می‌دهند، افزود: در بانک کشاورزی سعی 
ش��د تا در زمان تعیین شده از سوی بانک مرکزی، 
لیست بنگاه‌ها و شرکت‌های بانک اعلام شود، گرچه 
تعداد بس��یار محدودی بود، اما با توجه به دس��تور 
بانک مرکزی لیست شرکت‌ها اعلام و ظرف 3 سال 

تعیین شده واگذار خواهد شد.
طالب��ی در ادام��ه در خصوص دریاف��ت کارمزد از 
پذیرن��دگان کارت‌خوان‌ه��ا اذعان کرد: سیس��تم 
کارت‌خ��وان، علاوه بر تس��ریع در کاره��ا، موجب 
اجتماع��ی،  هزینه‌ه��ای  بس��یاری  از  جلوگی��ری 
اقتصادی ‌و... است که کارمزد تعیین شده در مقابل 

آنها بسیار ناچیز است.
وی تاکی��د ک��رد: از طرفی هزینه پش��تیبانی این 
سیس��تم بسیار بالا اس��ت و اگر مصرف‌کنندگان از 
هزینه‌ها مطلع بودن��د هیچ‌گاه با دریافت این مبلغ 

مخالفت نمی‌کردند.

مجید بنویدی
قائم‌مقام شرکت بیمه معلم 

 آزادسازی نرخ‌ها 
همراه با نظارت

صنعت بیمه از شفاف‌سازی حمایت می‌کند
 کارشناسان از پیامدهای تحقیق و تفحص از بیمه‌ها می‌گویند:

سمانه گلاب- گروه اقتصاد: زمانی 
که از فعالان حوزه بیمه کش��ور پرسیده 
می‌ش��ود کلی��د موفقیت یک موسس��ه 
بیمه‌‌ای چیست، بین پاسخ‌های مختلف 
و متف��اوت آنه��ا ی��ک فصل مش��ترک 
وج��ود دارد و آن چی��زی نیس��ت ج��ز 
»اعتم��اد مردم به صنعت بیمه«. بدیهی 
اس��ت زمانی که مردم به سیستم بیمه 
کشور اعتماد داش��ته باشند، این بخش 
نیز مانند س��ایر نهاده��ای پولی و مالی 
می‌تواند بخشی از نقدینگی‌های مردم را 
به سمت خود جلب کند و از این طریق 
هم جامع��ه از خدمات بیمه‌ای بهره‌مند 
می‌ش��ود و هم شرکت‌های فعال در این 
حوزه می‌توانند فعالیت خود را گسترش 

دهند.
ب��ا این وج��ود واقعیت این اس��ت که 
در کش��ور م��ا هنوز بس��یاری از فعالان 
اقتصادی و به وی��ژه صاحبان بنگاه‌های 
کوچک و متوس��ط پرداخت هزینه‌های 
بیم��ه‌ای را دور ریخت��ن س��رمایه خود 
می‌دانن��د. ام��ا چ��را چنی��ن دیدگاهی 
نسبت به فعالیت سیستم بیمه در کشور 
وجود دارد؟ یکی از پاسخ‌های ممکن به 
این پرس��ش، عملکرد سازمان‌های بیمه 
اجتماعی از یک‌سو و ناکارآیی بیمه‌های 
خس��ارت‌های  پرداخ��ت  در  تج��اری 

احتمالی به بیمه‌شدگان است.
زمانی که عملک��رد بیمه‌های خدمات 
درمان��ی ک��ه بخ��ش مهم��ی از جامعه 
زیرپوشش آن قرار دارند را مورد بررسی 
ق��رار می‌دهی��م این موضوع مش��خص 
می‌شود که اکثریت مردم رضایت نسبی 
از فعالی��ت س��ازمان‌های بیمه‌گر نظیر 
س��ازمان تامی��ن اجتماع��ی و نظایر آن 
ندارند. علاوه ب��ر این خدمات بیمه‌های 
مکمل درمانی نیز به دلیل فراگیر نبودن 
و همچنین پایین بودن ضریب پرداخت 
خس��ارت آنچنان که باید گسترده نشده 
و حتی ش��هروندان نس��بت به تبلیغات 
ش��رکت‌ها و س��ازمان‌های بیم��ه‌ای با 

اطمینان برخورد نمی‌کنند.
به زبان س��اده‌تر مردم اطمینان ندارند 
س��رمایه‌ای را ک��ه صرف خری��د بیمه 
کرده‌اند در عمل روزی به کار آنها بیاید 
و بخشی از مشکلات آنها را حل کند. در 
کنار این بی‌اعتمادی ریش��ه‌دار در بین 
م��ردم، هر از چندگاهی نی��ز اخباری از 
گوش��ه و کنار نس��بت به اعمال خلاف 
قان��ون برخی ش��رکت‌های بیم��ه‌ای به 

گوش می‌رس��د که نه‌تنها این ش��ک و 
تردید نسبت به عملکرد بیمه‌ها را بیشتر 
می‌کند، بلکه روی فعالیت شرکت‌هایی 
ک��ه در چارچوب قانون و با حفظ امانت 
به کار خود مشغول هستند نیز اثر منفی 

می‌گذارد. 
فعالیت‌ها محدود نمی‌شود��

ب��ا ای��ن مقدمه می‌ت��وان گف��ت اگر 
فعالیت بیمه‌ها شفاف باشد و نمایندگان 
م��ردم بتوانند روی ش��یوه عملکرد این 
س��ازمان‌ها نظارت داشته باش��ند، این 
موضوع ه��م فعالیت‌های ای��ن حوزه را 
نظم می‌بخش��د و هم به‌تدریج اعتماد را 

به این صنعت بازمی‌گرداند.
اگر از ای��ن زاویه به موض��وع تحقیق 
و تفح��ص مجلس از صنع��ت بیمه نگاه 
کنیم ای��ن مورد هم ب��رای مردم و هم 
بیمه‌گذار س��ودمند  برای ش��رکت‌های 
خواه��د بود. ای��ن موضوعی اس��ت که 
عضو کمیته تحقیق و تفحص مجلس از 

صنعت بیمه نیز به آن اشاره دارد. 
صرام��ی  محس��ن 
در  ‌فروش��انی 
با   گفت‌وگ��و 
ضم��ن تاکی��د ب��ر 
اینکه هدف تحقیق 

و تفح��ص از صنعت بیمه محدود کردن 
فعالیت‌های این صنعت نیس��ت، اظهار 
کرد: فعالان حوزه بیمه نباید نگران این 
موضوع باشند و این تحقیق و تفحص به 
وضعی��ت مالی و نظارت��ی صنعت بیمه 
کش��ور، وضعی��ت صورت‌ه��ای مال��ی 
ش��رکت‌های بیم��ه، چگونگ��ی رعایت 
ضوابط و مقررات بیمه مرکزی اختصاص 

دارد. 
وی در این زمینه توضیح داد: مجلس 
ب��ه دنبال آن اس��ت که مش��خص کند 
مبالغی که صنعت بیمه از مردم دریافت 
می‌کند واقعا در جایی که از نظر قانونی 
لازم اس��ت، خ��رج می‌ش��ود ی��ا خیر. 
علاوه بر این باید مش��خص شود که آیا 
صنع��ت بیمه به تعه��دات خود در قبال 
بیمه‌گذاران متعهد بوده یا در این زمینه 

انحرافاتی داشته است. 
خلأهای قانونی بررسی می‌شوند��

در یکی دو س��ال اخی��ر پرونده یکی 
از ش��رکت‌های بیمه ک��ه در زمینه امور 
مرب��وط ب��ه ایثارگران فعالی��ت می‌کرد 
بس��یار جنجال‌برانگی��ز ش��د در همین 
راستا از نماینده خمینی شهر پرسیدیم 
آیا این تحقیق و تفحص ش��امل پرونده 
فوق نیز می‌شود که وی در پاسخ گفت: 

در ای��ن زمین��ه مجلس متعهد اس��ت 
تحقیقات خود را انجام دهد و اگر عملی 
خلاف قانون صورت گرفته باش��د، آن را 

گزارش خواهد کرد. 
صرام��ی فروش��انی با تاکید ب��ر اینکه 
در تحقی��ق و تفح��ص موضوع خلأهای 
قانونی در صنع��ت بیمه نیز مورد توجه 
قرار می‌گیرد، اظهار کرد: در این تحقیق 
اگر به نتیجه برسیم که برخی مشکلات 
موجود به دلیل واضح نبودن قانون اتفاق 
افتاده اس��ت، این موارد را نیز مشخص 
کرده و با تدوین قانون مناس��ب در این 

زمینه این موضوع را حل می‌کنیم. 
ای��ن نماینده مجلس در پایان با تاکید 
بر اینک��ه در این تحقیق هی��چ تفاوتی 
بی��ن بیمه‌های خصوصی و دولتی وجود 
ن��دارد، اظهار کرد: ب��رای این منظور از 
بیم��ه‌ مرکزی ت��ا بیمه‌ه��ای خصوصی 
ب��ه ط��ور تصادفی م��ورد بررس��ی قرار 
می‌گیرند و نتیجه آن به مجلس گزارش 
می‌ش��ود.  تاکید این نماینده بر موضوع 
بیمه‌ای در  فعالیت‌ه��ای  شفاف‌س��ازی 
حالی اس��ت که ی��ک فعال ای��ن حوزه 
نی��ز ای��ن موض��وع را گام��ی در جهت 

اعتمادسازی به صنعت بیمه می‌دانند. 
از حیثیت بیمه دفاع شود��

قاس��می  محم��د 
در  ‌س��وهانی 
گفت‌وگو با  با 
به مشکلات  اش��اره 
بیمه  صنعت  متعدد 
کرد:  تصریح  کشور، 
اگر بخواهیم عامل اصلی این مشکلات را 
در یک کلام مطرح کنیم، موضوع اصلی، 

بحث اعتماد است. 
وی ادامه داد: زمانی که متقاضیان بیمه 
به ش��رکت‌های بیمه‌ای اعتماد نداش��ته 
باش��ند، به طور طبیعی تقاضا برای بیمه 
کاهش خواهد یافت. در همین راستا لازم 
اس��ت بین ش��رکت‌های بیمه، متقاضیان 
این خدمات و همچنین مش��تریان بالقوه 
یک کار فرهنگی اساس��ی صورت گیرد و 
یک اعتمادس��ازی کامل انجام شود. این 
کارشناس رس��می دادگس��تری در امور 
بیم��ه اضافه ک��رد: البته بخش��ی از این 
بی‌اعتمادی به عملکرد برخی شرکت‌های 
بیمه‌ای برمی‌گ��ردد. به طور مثال چندی 
پیش یکی از ش��رکت‌های بیمه خصوصی 
در فعالیت خود دچار اش��کالاتی ش��د که 
در این راس��تا لازم بود بیم��ه مرکزی به 
مس��ئولیت قانونی خود عمل کند و اقدام 
شایسته‌ای را در این وضعیت انجام دهد. 
سوهانی با اشاره به لزوم تحقیق و تفحص 
در این زمینه، تاکید کرد: نگه داشتن این 
وضعیت به صورت بلاتکیف می‌تواند ضربه 
مهلکی به س��ایر شرکت‌های بیمه و حتی 
کل صنعت بیمه کش��ور بزند. سندیکای 
بیمه‌گ��ران نی��ز باید در ای��ن وضعیت به 
ش��یوه شایسته‌ای عمل کرده و برخورد با 
این تخل��ف را پیگیری کند.  وی با تاکید 
بر اینکه، بیمه‌گذارانی که از این وضعیت 
زیان دیده‌اند این مشکل را به کل صنعت 
بیمه کش��ور تعمیم می‌دهند، اظهار کرد: 
البته قانون تکلیف این وضعیت را روش��ن 
کرده و بیمه مرکزی حتما باید به وظیفه 
قانونی خ��ود عمل کند و اطلاع رس��انی 
صحیحی در کل کش��ور انج��ام دهد تا از 
حیثی��ت صنعت بیمه دفاع ش��ود. با این 
توضیح��ات می‌توان نتیجه گرفت موضوع 
تحقی��ق و تفحص از صنعت بیمه کش��ور 
اگ��ر ب��دون محدودیت از ط��رف مجلس 
دنبال ش��ود و ای��ن نظارت ادام��ه‌دار نیز 
باشد، می‌تواند منافع این صنعت را تامین 
کن��د و درنهایت به گس��ترش این بازار و 
بالا رفتن س��هم آن در تولید کشور کمک 

رساند.

باجه خبر 

 روند صعودی طلا در هفته‌ای که گذشت
گ�روه اقتصاد: در پی نگرانی‌ها نس��بت به وضعیت 
اقتصادی جهان بهای طلا روز پنجشنبه به بالاترین حد 
خ��ود در یک ماه اخیر رس��ید و از نرخ 1234 دلار روز 
چهارش��نبه، نرخ 1240 دلار را ب��رای خود ثبت کرد و 
دیروز بدون تغیی��ر قیمت، برهمین نرخ جاخوش کرد. 
رییس انجمن صنف��ی کارفرمایان صنعت طلا و جواهر 
می‌گوید؛ قیمت طلا در هفته گذش��ته در مقایسه با دو 
هفته قبل صعودی بوده و افزایش ۹تا۱۰دلاری را تجربه 

کرد.
عبادالله محمدولی با این پیش‌بینی که قیمت طلا تا 
ح��دود 2ماه آینده با همین نوس��انات کم ادامه خواهد 
داش��ت و آرامش در بازار طلا حاکم خواهد بود در عین 
حال تاکید کرد: سیاست دولت بر این است که ثبات را 

در بازار شاهد باشیم و اگر این ثبات در درازمدت اتفاق 
بیفتد، کاهش قیمت را شاهد خواهیم بود. 

رییس انجمن صنفی کارفرمایان صنعت طلا و جواهر 
همچنی��ن با بیان اینکه بازار داخلی خرید و فروش طلا 
در هفته‌ه��ای اخیر به‌دلیل اعیادی که داش��تیم خوب 
ب��ود، یادآور ش��د: باید خری��داران و فعالان س��که در 
بازار شناس��ایی و مدیریت ش��وند، چون عده‌ای با سکه 
بورس‌بازی می‌کنند که همین موضوع منجر به نوسان 

شدید قیمت سکه می‌شود.
به هر حال نرخ فروش هر قطعه سکه تمام بهار آزادی 
طرح جدید روز پنجش��نبه در ب��ازار 939هزار تومان، 
نیم‌س��که 473هزارتومان، ربع س��که 266هزارتومان و 
سکه گرمی 175هزارتومان اعلام شد که نسبت به روز 

چهارش��نبه کمی رشد داش��ت. همچنین نرخ هر گرم 
ط�الی زرد 18عیار در ب��ازار داخلی 96ه��زار و 400 
تومان قیمت خورد که نس��بت به روز چهارشنبه رشد 
نامحسوس��ی داشته است. در همین حال، صرافان بازار 
ارز ن��رخ ه��ر دلار آزاد را برای فروش 3254 تومان، هر 
ی��ورو را 4147 تومان، هر پون��د را 5197 تومان و هر 

درهم امارات را 889 تومان اعلام کردند.

در روز ملی صادرات به‌طور رسمی از بسته   
جدید صادراتی بانک دی رونمایی می‌شود 
و از 50 صادرکنن��ده منتخب س��ازمان 
توس��عه تجارت در قالب ارائه بسته‌ای خاص استقبال 
خواهد ش��د. این را علی مهبودی مع��اون اعتبارات و 

بازاریابی بانک دی می‌گوید.  
دانشگاه آرهوس دانمارک با همکاری بیمه 
مل��ت اقدام به طراحی سیس��تم پاداش ‌ـ 
جریمه برای بیمه‌های اتومبیل کرده است. 
پروژه »سیس��تم‌های نوین پ��اداش ‌ـ جریمه در بیمه 
اتومبیل« در دانشگاه »آرهوس« دانمارک به سرپرستی 
پروفسور آسموسن و همکاری دکتر محمودوند، مشاور 
شرکت بیمه ملت و با حمایت مالی وزارت آموزش عالی 

کشور دانمارک در مدت 2 سال طراحی می‌شود.
بانک مرکزی، ش��عب بانک کارآفرین را از 
نظر پیاده‌سازی طرح نماد یکی از بهترین 
نمونه‌ه��ای ممیزی ش��ده در بین س��ایر 
بانک‌های دولت��ی و خصوصی معرفی کرد. براس��اس 
ممیزی‌های بانک مرکزی از عملکرد ش��عب پایلوت و 
منتخ��ب بانک کارآفرین، این بان��ک از منظر تبدیل و 
پیاده‌سازی طرح نماد مطابق مقررات و دستورالعمل‌های 
اجرایی مربوطه، به عنوان یک��ی از بهترین نمونه‌های 
ممیزی شده در بین سایر بانک‌های دولتی و خصوصی 

معرفی شد. 
 همزمان با عید سعید غدیر خم و سالروز 
آغاز بکار نخستین شعبه بانک اقتصادنوین 
به عنوان اولین بانک خصوصی جمهوری 
اسلامی ایران جوایز برندگان جشنواره »فرا بانک‌نوین« 
اهدا شد. در این جشنواره به قید قرعه جوایز ارزنده‌ای 
از جمله خودروی سانتافه، سوناتا، اکسنت و جوایز نقدی 
 به کارب��ران خدمات بانک��داری الکترونیکی این بانک

 اهدا شد.

نایب رییس کارگروه ویژه اصلاح قانون بانکداری بدون ربا: 

بانک‌ها هزینه تراکنش‌ها را پرداخت کنند
بانک‌ها باید هزینه این تراکنش‌ها را پرداخت کنند زیرا 
از الکترونیکی شدن امور بانکی در وهله اول خود بانک‌ها 
به مراتب س��ود بیشتری می‌برند تا مردم. محمد حسین 
حس��ین‌زاده بحرینی، نایب رییس کارگ��روه ویژه اصلاح 
قانون بانکداری بدون ربا، با انتقاد از نگرش مسئولان بانکی 
درخص��وص افزایش کارمزد تراکنش‌ه��ای بانکی گفت: 
مسئولان بانک مرکزی معتقدند که اگر کارمزدها با افزایش 
نرخ مواجه شود شاید برای مقطعی کوتاه تراکنش‌ها با افت 
مواجه شود، اما پس از مدت زمانی کوتاه روند استفاده از 
کارت‌خوان‌ها به روال سابق خود باز خواهد گشت. وی ادامه 
داد: کارمزدهای بانکی را خود بانک‌ها وضع نمی‌کنند، بلکه 
ش��رکتی که این خدمات را ارائه می‌کند درصدد افزایش 

کارم��زد ارائه خدمات اس��ت. با مس��ئولان بانک مرکزی 
که در این خصوص بحث داش��تیم آنها معتقد بودند که 
هزین��ه این تراکنش‌ها باید دریافت ش��ود.  حس��ین‌زاده 
بحرینی درخص��وص بانکداری الکترونی��ک و نحوه ارائه 
خدمات نیز اظهار‌کرد: بانک‌ها علاقه‌مند حرکت به سوی 
بانکداری الکترونیک هستند و امروز درصد قابل توجهی از 
تراکنش‌های بانکی در فضای مجازی و الکترونیکی انجام 
می‌شود؛ حتی در همایش بانکداری اسلامی، بانک‌ها اعلام 
کردند که دیگر شعب بانکی فعالیت‌های گذشته را ندارند 
و به سوی بانکداری الکترونیکی گام برداشته‌اند. وی ادامه 
داد: اس��تقبال و گسترش فضای بانکداری الکترونیک در 
گرو ارائه خدماتی است که هر بانک به‌صورت الکترونیک 

ارائ��ه می‌کند و امروز دیدگاه‌ها به بانکداری الکترونیک با 
جریان افزایش کارم��زد تراکنش‌های بانکی کمی منفی 
ش��ده اس��ت. او با تاکید بر به��ره‌وری ب��الا در بانکداری 
الکترونیک گفت: نسبت الکترونیکی شدن امور بانکداری 
در بانک‌های کشور متفاوت است اما تمامی مدیران ارشد 
بانکی بر این نکته واقف هستند که بهره‌وری در بانکداری 
الکترونیکی به مراتب بالاتر از بانکداری کاغذی است. عضو 
کمیس��یون اقتصادی مجلس شورای اس�المی در پایان 
خاطرنش��ان کرد: به همین خاطر فکر نمی‌کنم که هیچ 
مدیر بانکی از س��ودآوری و بهره‌وری بیشتر ناراضی باشد 
و نخواهد که به سمت فضای مجازی و الکترونیکی شدن 

بانکداری حرکت کند.

دریچه
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شرکت ملی نفت ایران از ارسال محموله نفت خام ایران 
ب��ه مقصد ایتالیا خبرداد و گفت: رقم ٢ میلیارد دلاری 
طلب ش��رکت ایتالیایی انی از ایران مورد تایید نیست.

مدی��ر امور بین‌الملل ش��رکت ملی نف��ت درباره طلب 
2 میلیارد دلاری انی از ایران افزود: رقم طلب ش��رکت 
انی از ایران مورد تایید نیس��ت. اتحادیه پالایشگاه‌های 
ایتالیا نیز دریافت این محموله را که ش��امل ٦٠٠ هزار 

بشکه نفت می‌شود، تایید کرده است.
مهر- علی‌محمد بساق‌زاده مدیر هماهنگی و نظارت 
بر تولید شرکت ملی صنایع پتروشیمی با اعلام برنامه 
جدید ساخت پترو پالایشگاه‌های جدید در کشور، اعلام 
کرد: با س��اخت این واحدهای جدی��د، ظرفیت تولید 
محصولات پل��ی پروپیلنی در کش��ور افزایش می‌یابد.
وی از س��اخت ۸ واحد مینی پالایشگاه میعانات گازی 
در عس��لویه خبر داد و تاکید کرد: با افزایش تولید نفتا 
در این واحدهای مینی پالایشگاهی در عسلویه، امکان 
توسعه زنجیره ارزش محصولات پتروشیمی با استفاده 
از خوراک نفتا این واحدهای پالایشگاهی و شکل‌گیری 

واحدهای پتروپالایشگاهی جدید فراهم می‌شود.
تسنیم- محمدحسین اردشیری مدیرکل بهداشت، 
ایمن��ی و محیط‌زیس��ت وزارت نف��ت با اع�الم اینکه 
۸۰۰میلیون دلار از صندوق توسعه ملی به طرح ان.جی.

ال خارک اختصاص یافته است، گفت: در صورت تامین 
منابع مالی این طرح سال آینده تکمیل می‌شود.وی با 
بیان اینکه از صندوق توس��عه مل��ی ۸۰۰میلیون دلار 
به طرح ان.جی.ال خارک اختصاص یافته است، گفت: 
علاوه بر این رقم - که قرار اس��ت در آینده نزدیک به 
طرح تزریق شود- ۲۰۰ تا ۳۰۰ میلیون دلار دیگر نیز 
نیاز اس��ت؛ در این صورت می‌توان آن را تا سال آینده 
به اتمام رس��اند. وی با اشاره به اینکه طرح ان.جی.ال 
خارک ۵۰ درصد پیشرفت داشته است، گفت: یکی از 
دلای��ل تاخیر در تکمیل این طرح، اجرای آن طی یک 
فاز است درحالی که اگر این طرح به 2 یا 3 فاز تقسیم 

می‌شد می‌توانست پیشرفت بهتری داشته باشد.
ایس�نا- علیرضا دائمی مع��اون برنامه‌ریزی و امور 
اقتصادی وزارت نیرو با اش��اره ب��ه مطالعه اقتصادی 
و زیس��ت‌محیطی طرح انتق��ال آب از دریای خزر به 
دریاچه ارومیه، گفت: این پروژه به ش��رکت توس��عه 
منابع آب و نیروی ایران س��پرده ش��ده اس��ت. وی با 
تش��ریح برنامه‌های وزارت نیرو در ح��وزه آب، اظهار 
کرد: با توجه به مشکل کاهش منابع آبی، صرفه‌جویی 
در مص��رف آب، کاهش میزان تلفات در ش��بکه‌های 
ته��ران، اعم��ال جریم��ه و تذکر به مش��ترکینی که 
مصرفش��ان بس��یار بیش از اندازه و کاهش هدررفت 
آب با اس��تفاده از فناوری‌های مختلف در دستور کار 

وزارت نیرو قرار گرفت.

دستور رییس‌جمهور به استفاده از ابزار دیپلماسی انرژی
کارشناسان از احتمال کسری بودجه در صورت تداوم روند کاهشی قیمت نفت خبر دادند

همزمان با س��قوط آزاد قیمت طلای سیاه در بازارهای 
جهانی و روش��ن شدن آژیر قرمز کسری بودجه در دولت 
تدبیر و امید، رییس‌جمهوری با صدور دستوراتی به وزیر 
نفت ایران خواستار اقداماتی به منظور جلوگیری از کاهش 
بیشتر قیمت نفت و استفاده از ابزار دیپلماسی انرژی شد.

قیمت جهانی نفت خام در طول ۴ماه گذش��ته تاکنون 
نزدیک به ۳۰ دلار در هر بشکه کاهش یافته به طوری که 
قیمت جهانی طلای س��یاه از محدوده ۱۱۰ تا ۱۱۱ دلار 
در اوایل تابستان امسال به کمتر از ۸۵ دلار در هر بشکه 

کاهش یافته است.
همزم��ان با روند نزول��ی قیمت نفت در ب��ازار جهانی، 
عربستان سعودی اقدام به کاهش بهای نفت خام صادراتی 
خود در بازار کرده که این اقدام با واکنش رس��می شرکت 

ملی نفت ایران روبه‌رو شده است.
بر این اس��اس، هفته گذش��ته ش��رکت ملی نفت ایران 
فرمول رس��می قیمت‌گ��ذاری فروش نفت خ��ود در بازار 
جهان��ی و به‌ویژه بازارهای آس��یایی را کاهش داد، با این 
وجود سید محسن قمصری، مدیر امور بین‌الملل شرکت 
ملی نفت تاکید کرده است: هدف از کاهش قیمت رسمی 

نفت به هیچ‌وجه رقابت با عربستان سعودی نیست.
همزمان با کاهش رسمی قیمت نفت ایران و عربستان، 
کش��ورهای عربی حوزه خلیج‌فارس همچون قطر و عراق 
هم بهای نفت خام صادراتی خود را رسما کاهش دادند تا 
به‌طور رسمی جنگ ارزان‌فروشی و کاهش قیمت نفت در 
بازار کلید بخورد. سید محمدعلی خطیبی، نماینده اسبق 
ایران در اوپک در گفت‌وگو با مهر با بیان اینکه هم‌اکنون 
بازار نفت به بازار خریداران تبدیل ش��ده است، اعلام کرد: 
با اقدام کش��ورها برای کاهش بهای نف��ت خام صادراتی 
خ��ود، علائمی مبنی بر افزای��ش و تقویت قیمت نفت در 

بازار مشاهده نمی‌شود.
از س��وی دیگر در حالی دولتمردان ب��ا کاهش جهانی 
نفت خام آژیر قرمز کسری بودجه را احساس کرده‌اند که 
رییس‌جمهوری با صدور دستوراتی به وزیر نفت خواستار 
اقداماتی به‌منظور جلوگیری از کاهش بیشتر قیمت نفت 

و استفاده از ابزار دیپلماسی انرژی شد.
محمدباقر نوبخت، س��خنگوی دولت نی��ز با بیان اینکه 
س��قوط قیمت نفت منجر به کاهش منبع درآمدی دولت 
خواهد شد، می‌گوید: هم‌اکنون متوسط قیمت فروش نفت 

ایران از ابتدای امسال تاکنون حدود ۱۰۴ دلار است.
ای��ن عضو کابینه دولت تدبی��ر و امید با تاکید بر اینکه 
اگر همین منوال ادامه داشته باشد در بودجه شاهد تحقق 
نیافت��ن منابع خواهیم ب��ود و مناس��ب‌ترین راه برای ما 
کاهش هزینه‌هاست، می‌افزاید: در صورت کاهش درآمدها 
س��عی می‌کنیم هزینه‌های ج��اری را کم و به هزینه‌های 
عمران��ی اضاف��ه کنیم چراک��ه فعالیت‌ه��ای عمرانی در 
تولید موثر اس��ت و یکی از دلایل خ��روج از رکود، مبالغ 
قابل‌توجهی بود که از س��وی دولت در طرح‌های عمرانی 

سرمایه‌گذاری شده بود.
این مقام مس��ئول همچنین در پاس��خ به این سوال که 
آیا دولت قصد ندارد برای جلوگیری از کاهش درآمدهای 
نفتی در حوزه بین‌الملل درخواس��ت جلس��ه اضطراری با 
اوپک داشته باشد، اعلام می‌کند: جلسه‌ای با آقای زنگنه، 
وزیر نفت داش��تم و رییس‌جمهوری نیز دستورات اکیدی 
در این ارتباط داشتند و وزیر نفت نیز برنامه‌هایی را برای 

اجرا ارائه کردند.
از سوی دیگر در حالی اقداماتی در دولت برای استفاده 
از اب��زار دیپلماس��ی به‌منظ��ور مدیریت بح��ران کاهش 

درآمدهای نفتی آغاز شده اس��ت که رکن‌الدین جوادی، 
مدیرعامل ش��رکت ملی نفت در هفته جاری اعلام کرده 

است: نگرانی بابت کاهش قیمت نفت در بازار نداریم.
در همین حال غلامحس��ین حس��ن‌تاش، رییس اسبق 
موسس��ه مطالعات بین‌المللی انرژی ای��ران با بیان اینکه 
در قان��ون بودجه امس��ال باید قیمت هر بش��که نفت به 
ج��ای ۱۰۰دلار، ۸۵ دلار تعیین می‌ش��د، گفت: در مورد 
قیمت نفت از ابتدای امس��ال مشخص بود که قیمت نفت 
۱۰۰دلاری بالاست و با توجه به نوسان‌های قیمتی، نفت 

۱۰۰دلاری در بودجه شکننده و متزلزل است.
این کارش��ناس اقتصاد انرژی، احتمال کس��ری بودجه 
امس��ال را محتمل عنوان کرد و اف��زود: اگر روند کاهش 
قیمت نفت ادامه یابد، متوس��ط قیمت نفت در کل سال 
به زیر ۱۰۰دلار می‌رس��د و دولت با کسری بودجه روبه‌رو 

خواهد شد.
حسن‌تاش با انتقاد از اقتصاد وابسته به درآمدهای نفتی 
کشور بیان کرد: هم‌اکنون بخش عمده‌ای از بودجه جاری 
دول��ت از محل درآمدهای نفتی تامین می‌ش��ود و دولت 
ه��م نمی‌تواند بودجه جاری خ��ود را به‌دلیل تعهداتی که 

نس��بت به حقوق و دستمزد کارکنان و کارمندان و برخی 
دستگاه‌ها و سازمان‌ها دارد، کاهش دهد.

رییس اسبق موسس��ه مطالعات بین‌المللی انرژی ایران 
یکی از تبعات کسری بودجه را نیمه‌تمام ماندن طرح‌ها و 
پروژه‌های عمرانی و تشدید وضعیت رکود در کشور عنوان 
کرد و یادآور شد: از سوی دیگر هنوز بخشی از درآمدهای 
نفتی بلوکه‌شده در س��ایر کشورها به خزانه کشور تزریق 
نشده است که این موضوع مشکلات را دوچندان می‌کند.

ای��ن عضو انجمن اقتصاد انرژی با بیان اینکه با توجه به 
کاهش قیمت نفت به زیر ۱۰۰ دلار، دولت باید طرح‌ها و 
پروژه‌های عمرانی را برای تزریق منابع مالی اولویت‌بندی 
کند، خاطرنشان کرد: با مدیریت هزینه‌ها می‌توان مشکل 

کسری بودجه را مهار کرد.
در همین حال بیژن زنگنه، وزیر نفت هفته گذش��ته با 
بیان اینکه فعلا برنامه‌ای برای برگزاری نشست فوق‌العاده 
توس��ط اعضای اوپک در دستور کار نیست، گفت: کاهش 
قیمت رس��می نفت توس��ط برخ��ی از اعض��ای اوپک را 
نمی‌ت��وان به‌منزله راه افتادن جن��گ کاهش قیمت نفت 

تلقی کرد.
همزمان با این اظهارنظر سیدمسعود میرکاظمی، عضو 
کمیس��یون انرژی مجلس و وزیر اسبق نفتی هم با انتقاد 
از سیاست فعلی وزارت نفت در برابر کاهش قیمت طلای 
سیاه تاکید کرده است: باید حتما جلسه اضطراری اوپک 
برگزار شود تا این کشورها به‌خصوص عربستان که کاملا 
ضدمنافع کشورهای تولیدکننده نفت عمل می‌کند، میزان 

تولید خود را کاهش دهند.
به گزارش مهر، قیمت پایه نفت در قانون بودجه سال۹۳ 
کل کش��ور ۱۰۰دلار برای هر بش��که در نظر گرفته شده 
است، با این وجود در طول هفته جاری بهای جهانی نفت 
خام حتی تا س��طح بش��که‌ای ۸۵دلار هم سقوط داشته 
اس��ت و پیش‌بینی‌ها نش��ان می‌دهد که روند سقوط آزاد 
به��ای جهانی نفت دس��ت‌کم تا چند م��اه آینده متوقف 
نخواهد شد. این عضو کمیسیون انرژی مجلس همچنین 
تاکید کرده است: میزان بلوکه‌شدن پول مورد بعدی است. 
گزارش‌هایی که ما درخصوص میزان پول‌های بلوکه شده 
کش��ور داریم، نش��ان می‌دهد در برخی کشورها پول‌های 
بلوکه‌ش��ده ایران نه‌تنها کاهش نداشته بلکه افزایش هم 

داشته است.

شرکت ملی نفت ایران
شرکت نفت مناطق مرکزی ایران

نوبت دوم

شرکت نفت مناطق مرکزی ایران درنظر دارد موضوع مناقصه فوق‌الذکر را با مشخصات و شرایط کلی زیر از طریق مناقصه عمومی )یک مرحله‌ای( 
به شرکت‌های واجد شرایط، واگذار نماید.

الف( شرح مختصر کار 
پروژه فوق‌الذکر مختصراً شامل: تهیه کالا و نصب تسهیلات سرچاهی )شامل انواع فلنج‌ها، شیرآلات و اتصالات در سایزها و کلاس‌های مختلف(، تهیه 

کالا و اجرای حدودا 4000 متر خط لوله 6 اینچ رو زمینی و اجرای کلیه کارهای مکانیک، سیویل، برق و ابزار دقیق مربوطه می‌باشد. 
ب( مدت، محل و برآورد اجرای کار

مدت اجرای پروژه 12 )دوازده( ماه بوده و برآورد تقریبی پروژه -/9‌/‌947‌/‌000/‌000 ریال و 652‌/‌000 یورو و محل اجرای پروژه واقع در استان - 
ایلام، منطقه عملیاتی چشمه خوش می‌باشد.

ج( شرایط و مدارک مورد نیاز جهت شرکت در مناقصه )ارزیابی کیفی( 
1- داشتن شخصیت حقوقی و ارائه مدارک ثبت شرکت شامل: آگهی روزنامه رسمی، اساسنامه، آخرین تغییرات، کد اقتصادی وشناسه ملی شرکت، 

آدرس دقیق پستی، تلفن ثابت و نمابر)فکس(. 
2- داشتن امکانات، ماشین‌آلات، نیروی متخصص و ارائه فهرست ماشین‌آلات و سوابق کارکنان شرکت.

3- داشتن تجربه کافی در زمینه مرتبط با موضوع مناقصه و همچنین تامین کالا، ارائه تاییدیه‌ها و نمونه قراردادهای مرتبط با موارد مذکور و تسلیم 
مدارکی که نشانگر حُسن سابقه در کارهای قبلی باشد.

4- داشتن حداقل پایه 5 در رشته تاسیسات و تجهیزات و یا صنعت و معدن و یا نفت و گاز طبق سایت پیمانکاران تایید صلاحیت شده معاونت 
برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی رییس‌جمهور.

5- داشتن صورت‌های مالی حسابرسی شده منتهی به سال مالی 1392 و ارائه مدارک جهت ارزیابی توان مالی، )ارائه صورت‌های مالی حسابرسی 
شده به صورت فایل‌های PDF و بر روی CD جداگانه الزامی می‌باشد(.

6- داشتن توانایی ارائه ضمانتنامه بانکی به مبلغ -/ 640/‌000‌/000 ریال و یا معادل 19/‌000 یورو به عنوان تضمین شرکت در مناقصه. 
د( مهلت و محل مراجعه متقاضیان 

متقاضیان واجد شرایط مندرج در بند »ج« که آمادگی اجرای پروژه را دارند می‌توانند حداکثر تا پایان وقت اداری روز سه‌شنبه مورخ 93/08/06 
مدارک فوق را به صورت فایل‌های PDF بر روی CD )حداکثر 20 مگابایت( به همراه نامه اعلام آمادگی خود، به دفتر کمیته فنی/بازرگانی شرکت 
نفت مناطق مرکزی ایران به نشانی: تهران- خیابان طالقانی- خیابان حافظ- خیابان رودسر غربی- پلاک 30 )ساختمان خلیج فارس(- طبقه همکف 

تسلیم نمایند. 
با توجه به مراتب فوق، اسناد مناقصه با رعایت قانون برگزاری مناقصات و بین متقاضیان واجد شرایط توزیع خواهد شد. 

نمابر  به  را  خود  آمادگی  اعلام  نامه  و  نموده  حاصل  تماس   )021(87521167 تلفن  با  می‌توانند  متقاضیان  بیشتر  اطلاعات  به  نیاز  درصورت 
88943453 ارسال نمایند. همچنین آدرس وب‌سایت مناقصات: )WWW.ICOFC.IR( و )WWW.SHANA.IR( می‌باشد.

روابط عمومی  شرکت نفت مناطق مرکزی ایران

آگهی مناقصه عمومی )یک‌مرحله‌ای(
موضوع: مناقصه شماره م‌م‌ن/93/187 مربوط به پروژه تهیه کالا و احداث 
تسهیلات سرچاهی و خط لوله جریانی چاه موقعیت E017N چشمه خوش 

)PC به صورت(

نوبت دوم

شرکت پالایش نفت امام خمینی)ره( شازند در نظر دارد کالاهای موضوع بند »یک« آگهی حاضر را از طریق برگزاری مناقصه 
عمومی دومرحله‌ای از تولیدکننده واجد شرایط خریداری و تامین نماید.

1( موضوع مناقصه 
الف( شرح مختصر کالا

مبلغ تضمین شرکت در مناقصه )ریال(مقدارشرح مختصر کالاشماره مناقصهردیف

1RNL-9348018-MRUBEHEAT EXCHANGER T2210/000/000 قلم

ب( شرایط اولیه متقاضی
1ـ داشتن شخصیت حقوقی، شماره اقتصادی، توانایی مالی، سابقه کار مفید و مرتبط با موضوع مناقصه.

2ـ داشتن شناسه ملی جهت شرکت در مناقصه الزامی است.
3ـ داشتن حسن سابقه و ارائه گواهینامه‌های مورد نظر از خریداران قبلی و اعلام اسامی خریداران قبلی در صورت لزوم.

4ـ توانایی ارائه تضمین شرکت در مناقصه )در صورت تایید در ارزیابی کیفی مناقصه‌گران( و همچنین تضمین انجام تعهدات به میزان 
10 درصد مجموع مبلغ پیشنهادی )در صورت برنده شدن در مناقصه(.

2( نام و نشانی دستگاه مناقصه‌گذار
شرکت پالایش نفت امام خمینی )ره( شازند واقع در استان مرکزی، اراک ـ کیلومتر 20 جاده بروجرد

3( مهلت و محل دریافت فرم‌های استعلام ارزیابی کیفی
متقاضیانی که دارای شرایط اولیه )بند ب( بوده و آمادگی لازم جهت انجام هر یک از مناقصه‌های مذکور را دارند می‌توانند پس از 
انتشار آگهی نوبت دوم )3 روز پس از انتشار آگهی نوبت اول( به مدت 5 روز کاری ضمن ارسال تقاضای شرکت در مناقصه مورد نظر 
 WWW.IKORC.IR از طریق نمابر 33672013-086، فرم‌های استعلام ارزیابی کیفی را از پایگاه اینترنتی این شرکت به آدرس

دریافت و براساس آن مدارک لازم را تکمیل و در مهلت مقرر به این شرکت تحویل یا ارسال نمایند.
4( محل و زمان تحویل اسناد ارزیابی کیفی )تکمیل شده توسط متقاضیان(

زمان تحویل اسناد ارزیابی کیفی توسط مناقصه‌گران، دو هفته پس از آخرین مهلت ارسال تقاضای شرکت در مناقصه است. ضمنا 
محل تحویل یا ارسال فرم‌ها و مدارک تکمیل شده، به نشانی: اراک ـ کیلومتر 20 جاده بروجرد ـ سه راهی شازند ـ شرکت پالایش 
نفت امام خمینی )ره( شازند ـ اداره تدارکات و امور کالا ـ ساختمان ب ـ طبقه همکف اتاق 118 ـ کد پستی ‌41111ـ‌38671 تلفن: 

840 و 33490842ـ086 می‌باشد.
بدیهی است به مدارک ارسالی بعد از مهلت مقرر ترتیب اثر داده نخواهد شد. ضمنا این شرکت حق و اختیار تام و تمام قبول یا رد هر 
یک یا کلیه پیشنهادهای رسیده را دارا می‌باشد و دادن پیشنهاد و ارائه اسناد و مدارک هیچگونه حقی برای متقاضی ایجاد نمی‌کند. 
لازم به ذکر است دستگاه مناقصه‌گذار پس از وصول اسناد ارزیابی کیفی ظرف مدت یک ماه نسبت به اعلام اسامی واجدین شرایط 

اقدام خواهد نمود.
توجه: مناقصه‌گران نخست با مراجعه به سایت این شرکت )همزمان با انتشار آگهی نوبت دوم( می‌بایست دو برگ فرم ارزیابی کیفی 
را اخذ و پس از تکمیل به همراه مدارک مربوطه و در موعد مقرر به آدرس این شرکت ارسال یا تحویل نمایند، این شرکت نیز پس 
از ارزیابی کیفی متقاضیان، از شرکت‌هایی که حداقل امتیاز قابل قبول را کسب نموده باشند، جهت دریافت اسناد مناقصه دعوت به 

عمل خواهد آورد.

WWW.IKORC.IR :آدرس اینترنتی ‌*
روابط عمومی شرکت پالایش نفت امام خمینی )ره( شازند

»آگهی ارزیابی کیفی تامین‌کنندگان«                                                                    
شماره مجوز 832 الف /م مناقصه‌گزار: شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت ایران ـ منطقه تهرانشرکت پالایش نفت امام خمینی)ره( شازند

موضوع مناقصه: پیمان ایاب و ذهاب کارکنان مراکز انتقال نفت مرکز و 
مرکز انتقال نفت خام

مبلغ برآورد مناقصه: مبلغ 1/693/396/100 ریال
به  ریال  نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه: مبلغ 11/600/000 

صورت ضمانتنامه بانکی یا واریز وجه نقد
دارا بودن گواهی تایید صلاحیت معتبر از وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی 

الزامی است.
زمان و مهلت دریافت اسناد مناقصه: ظرف 5 روز پس از چاپ آگهی 

نوبت دوم به استثنای روزهای پنجشنبه و جمعه
زمان و مهلت تکمیل و تحویل اسناد مناقصه: 10 روز پس از آخرین 

مهلت دریافت اسناد

سه‌راه  ـ  قم  قدیم  جاده  ـ  تهران  مناقصه:  اسناد  تحویل  و  دریافت  محل 
خیرآباد ـ بلوار تاسیسات نفت ری ـ شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت 

ایران ـ منطقه تهران ـ امور حقوقی و قراردادها
در محل کمیسیون  واصله  پیشنهادهای  پاکات:  زمان و محل گشایش 
با ارسال دعوتنامه قبلی  مناقصات و در زمان مندرج در اسناد مناقصه و 

جهت حضور بازگشایی خواهد شد.
حاصل  تماس  61640549ـ021  شماره  با  بیشتر  اطلاعات  کسب  جهت 

فرمائید.

www.ioptc.ir
www.shana.ir
روابط عمومی

آگهی مناقصه عمومی یک مرحله‌ای به شماره )93/1250/21(
شماره مجوز )334646(

نوبت اول

شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران

شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت ایران
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industry@smtnews.irزیربنایی22روی خط خبر  - عب��اس آخون��دی، وزیر راه و شهرس��ازی 
گف��ت: خوش��بختانه مجلس ب��ه نوس��ازی بافت‌های 
فرس��وده توج��ه زی��ادی دارد و درحال‌حاض��ر ه��م 
کمیسیون عمران مجلس روی طرح نوسازی بافت‌های 
فرسوده تمرکز کرده است که می‌تواند تضمینی برای 

تداوم سیاست نوسازی بافت‌های فرسوده باشد. 
تس�نیم- منوچه��ر منطقی، دبیر س��تاد توس��عه 
فن��اوری و صنای��ع دانش‌بنی��ان هوای��ی و هوانوردی 
معاونت علمی ریاست‌جمهوری گفت: به‌زودی چندین 
دس��تاورد جدید سازمان صنایع هوایی کشور رونمایی 

می‌شود.
ایس�نا- محمدس��عید ایزدی، مدیرعامل ش��رکت 
مادر تخصصی عمران بهس��ازی ش��هری ایران درباره 
برنامه‌ریزی‌ه��ای صورت‌گرفت��ه ب��رای جلوگی��ری از 
تخریب بافت‌های تاریخی در سراسر کشور اظهار کرد: 
با استفاده از فرصت مدیریتی که در کشور ایجاد شده 
و با همگرایی میان دس��تگاه‌های مختلف، می‌توان از 
تخریب بیش��تر بافت‌های تاریخی در کشور جلوگیری 

کرد. 
صما- اکبر ترکان، رییس س��ازمان نظام مهندسی 
ساختمان کش��ور با اشاره به پرخطر بودن گود مجاور 
ایس��تگاه مترو حقانی گفت: س��ازمان نظام مهندسی 
تهران پیگیر گود پرخطر حقانی اس��ت و چنانچه این 
امر به س��ازمان نظام مهندسی ساختمان کشور ارجاع 
شود، آن را پیگیری می‌کنیم. وی با بیان اینکه ۳ شرط 
تحقق بیمه کیفیت ساختمان همکاری مجموعه‌های 
بانک، ‌بیمه و بازرس��ی فنی اس��ت، گفت: تا وقتی این 
زنجیره به هم متصل نش��ود، نمی‌توان انتظار داش��ت 

ساختمانی را در مقابل خطرها بیمه کنیم. 
تس�نیم- احمد اصغری‌مهرآب��ادی، قائم‌مقام وزیر 
راه و شهرس��ازی با بیان اینکه ۴ه��زار میلیارد تومان 
اقساط مس��کن مهر وصول شده است، گفت: بیش از 
۲۰۰۰میلیارد تومان از خط اعتباری ۴۵هزار میلیارد 
تومانی مس��کن مهر باقی‌مانده که بانک مسکن هنوز 
آن را پرداخ��ت نکرده اس��ت. وی با تاکی��د بر اینکه 
افزایش ۵میلیون تومانی سقف تسهیلات مسکن مهر 
به تکمیل پروژه‌ه��ای این طرح کمک می‌کند، افزود: 
از محل وصول اقساط مسکن مهر درخواست افزایش 
سقف تسهیلات را داده‌ایم تا تاثیری روی تورم نداشته 

باشد.
تسنیم- داوود کشاورزیان، رییس سازمان راهداری 
و حمل‌ونقل جاده‌ای از آماده تصویب بودن پیش��نهاد 
افزایش سقف تسهیلات نوس��ازی ناوگان جاده‌ای در 
شورای اقتصاد خبر داد و گفت: توافق کرده‌ایم بخشی 
از صرفه‌جویی مصرف س��وخت به‌عن��وان مابه‌التفاوت 

سود بانکی به خریداران پرداخت شود.

قفل رکود مسکن شکسته می‌شود
کارشناسان با اشاره به مصوبه پرداخت وام ۵۰ میلیون تومانی معتقدند 

زه�را فریدزادگان-گ�روه صنع�ت: خبر 
خوش��ی که در اواخر هفته گذش��ته در حوزه 
مس��کن موجب دلگرمی فع��الان این بخش و 
به‌ویژه شهروندان شد، افزایش سقف پرداخت وام مسکن به 
۵۰ میلیون تومان بود که کابینه دولت با اعلام آن امید به 
خروج از رکود این بخش اقتصادی کشور را دوچندان کرد. 
پرداخت وام مس��کن اگرچ��ه با در نظ��ر گرفتن جمعیت 
شهرها و مراکز استان‌ها افزایش یافته، اما بی‌شک در تعیین 
میزان آن، بالا رفتن قدرت خرید متقاضیان در اولویت قرار 
داش��ته است. به گفته محمدباقر نوبخت، سخنگوی دولت، 
افزایش سقف تسهیلات مسکن، این امکان را فراهم می‌کند 
که افراد متقاضی بتوانند نس��بت به تامین مس��کن اقدام 
کنند. این وام‌ها متوجه زوج‌های جوان و اقش��ار کم‌درآمد 
است. علاوه بر این برای کسانی که قصد بازسازی بافت‌های 
فرسوده را دارند، مبلغی برای وام اختصاص داده شده که در 
کلانشهرها تا ۲۰ میلیون، ش��هرهای بالای ۲۰۰ هزار نفر 
جمعی��ت ۱۵ میلیون تومان و س��ایر ش��هرها ۱۰ میلیون 

تومان در نظر گرفته شده است.
از آنجایی که بازار مسکن نقش مهمی در پویایی اقتصاد 
کش��ور دارد و خروج از رکود آن می‌تواند به منزله محرکی 
برای حرکت چرخ اقتصاد کش��ور باش��د، تصویب پرداخت 
وام ۵۰میلی��ون تومان��ی موجب خش��نودی بس��یاری از 
کارشناسان و فعالان بخش ساخت‌وساز شد. از سوی دیگر، 
مس��یر تهیه مسکن برای زوج‌های جوانی که برای تشکیل 
زندگی بودجه کافی در اختیار ندارند، همچنین افراد ساکن 
بافت‌های فرسوده که از نامناسب بودن محل سکونت خود 

گلایه‌مندند، هموار می‌شود. 
استقبال از افزایش وام مسکن��

حس��ام عقبای��ی، ریی��س اتحادیه 
مش��اوران املاک ته��ران از جمله 
اف��رادی بود که هم��واره بر افزایش 
تسهیلات مس��کن تاکید می‌کرد و 
این امر را در خروج مسکن از رکود 
ضروری می‌دانست. حال که این امر تحقق پیدا کرده است، 
باید منتظر ماند و دید که آیا پیش‌بینی کارشناسان درمورد 
بهبود اوضاع مسکن در کشور درست خواهد بود یا خیر؟ آیا 
افزایش این تس��هیلات می‌تواند قدرت خرید مسکن را در 

میان اقش��ار مختلف جامع��ه افزایش دهد یا خی��ر؟ بازار 
مسکن در شهریور ماه امسال شاهد افزایش حجم معاملات 
مس��کن بود؛ موضوع��ی که عقبایی با بی��ان آن به  
می‌گوید: این امر منحصر به ش��هر تهران نبوده و بر اساس 
گزارش‌های رسیده از اس��تان‌های دیگر، معاملات مسکن 
رش��د چشمگیری داش��ته اس��ت. به گفته رییس اتحادیه 
املاک تهران، این اتفاق نشان‌دهنده خروج از رکود است و 
پیش‌بینی می‌‌ش��ود با تصویب افزایش وام خرید مس��کن، 

خیز خروج از رکود بازار مسکن برداشته شود.
توجه به شروط بانک مرکزی��

بانک مرکزی در فروردین‌ماه امس��ال شروطی را برای 
افزایش دوباره وام مسکن تعیین کرده بود. رعایت تعادل 
منابع ‌و مصارف، ق��درت بازپرداخت وام‌گیرنده‌ها و تاثیر 
وام بر نوس��ان قیمت مسکن و مساعدبودن مجموعه این 
۳ ش��رط، ش��روطی بود که از س��وی بانک مرکزی برای 
موافقت با افزایش وام مس��کن ارائه ش��ده ب��ود. عقبایی 
در این زمینه با تاکی��د بر اینکه به‌طور یقین در تصویب 
این قانون، ش��روط بانک‌ مرکزی در نظر گرفته ش��ده و 
مجوز‌های لازم از س��وی ش��ورای پول و اعتبار نیز صادر 
ش��ده اس��ت، می‌گوید: هیات دولت نیازسنجی‌های لازم 
ب��رای تصویب این ط��رح را انجام داده و ب��ه اتفاق آرای 

کارشناسی شده این طرح را اعلام کرده و نمی‌توان گفت 
ک��ه بدون در نظر گرفتن ش��رایط حاکم، بانک مرکزی و 
ش��ورای پول و اعتبار با اجرای آن موافقت کرده‌ باش��ند. 
افزایش تسهیلات مسکن تا سقف ۱۰۰میلیون یا حداقل 
پرداخت ۷۰ تا ۸۰ درصد قیمت مسکن، پیشنهادی بوده 
که پیش از این از س��وی رییس اتحادیه مشاوران املاک 
تهران ارائه ش��ده بود، اما عقبایی عل��ت موافقت نکردن 
دول��ت با پرداخت این میزان تس��هیلات را فراهم نبودن 
زیرساخت‌های لازم از س��وی ارگان‌های مربوط می‌داند 
و پیش‌بین��ی می‌کند که با همین میزان تس��هیلات هم 
حجم معاملات تا پایان س��ال در مقایس��ه با مدت مشابه 

سال گذشته افزایش یابد.
رونق بازار مسکن درشهرهای کوچک��

تسهیلات مسکن  افزایش  موضوع 
و تاثیر آن بر افزایش قدرت خرید 
م��ردم، از ن��گاه یک کارش��ناس 
خوش��ایند  اتفاقی  نی��ز  اقتصادی 
بهاء‌الدین حسینی  اس��ت. س��ید 
هاشمی، مدیرعامل سابق بانک صادرات در این زمینه به 
 می‌گوید: بنده معتقدم مبالغ تعیین شده برای وام 
مسکن در شهرهای کوچک و متوسط و حتی در حاشیه 

ش��هرهای ب��زرگ و با‌فت‌های فرس��وده می‌توان��د تاثیر 
بس��زایی در رونق بخش س��اختمان و کمک به خانه‌دار 
شدن اقشار مختلف به ویژه زوج‌های جوان داشته باشد.

به گفته وی، فراهم کردن زمینه اش��تغال برای فعالیت 
۲۰۰ تا ۳۰۰ ش��غل دیگر وابسته به صنعت ساخت‌وساز 
از‌جمل��ه مزایای افزایش وام تس��هیلات اس��ت؛ بنابراین 
بانک‌ه��ا باید بتوانند ب��ه مصرف‌کننده نهای��ی، اعتبار و 
قدرت خرید بدهند. حس��ینی هاش��می معتقد است که 
خارج ش��دن مس��کن از رکود با این مبالغ اندک صورت 
نمی‌گیرد چراکه قدرت وام‌دهی بانک‌های کشور چندان 
زی��اد نیس��ت و معمولا بانک‌ه��ا به‌دلیل وصول نش��دن 
مطالبات‌شان با کسری بودجه مواجه‌اند، اما به یقین این 

موضوع در تصویب این قانون در نظر گرفته شده است.
وی اظهار امی��دواری می‌کند که با تصویب این قانون، 
مسکن که در چندسال گذشته به یک کالای سرمایه‌ای 
تبدیل ش��ده بود، جایگاه واقعی خ��ود یعنی یک کالای 

مصرفی را پیدا کند.
ابهام در طرح! ��

در همین حال روز گذش��ته تس��نیم نوشت؛ به نظر 
می‌رس��د مس��ئولان با تصوی��ب این قانون ناخواس��ته 
بس��ترهای جهش قیمت��ی در بازار مس��کن را به‌وجود 
آورده‌ان��د، چراک��ه در 3 روز گذش��ته فعالی��ت دلالان 
و س��وداگران بازار مسکن به ش��دت افزایش یافته و با 
استناد به اظهارات سخنگوی دولت در خصوص افزایش 
تسهیلات مس��کن از جهش قریب‌الوقوع قیمت مسکن 
خبر می‌دهند. از این‌رو مش��خص نیست که تسهیلات 
تامین مس��کن را که در مصوبه دولت به آن اشاره شده 
اس��ت، باید تنها تس��هیلات ساخت مس��کن دانست یا 

شامل تسهیلات خرید مسکن هم می‌شود؟
ای��ن در حالی اس��ت که عب��اس آخون��دی، وزیر راه و 
شهرسازی، هفته گذش��ته در جلسه هیات دولت با بیان 
اینک��ه مابه‌التفاوت نرخ س��ود ۹ درصد توس��ط دولت به 
بانک‌ها پرداخت می‌ش��ود، گفته بود که با س��اخت ۳۰۰ 
هزار واحد مس��کونی از طریق این تسهیلات و ۲۰۰ هزار 
واحد مسکن روستایی در مجموع سالانه ۵۰۰ هزار واحد 
مس��کونی ساخته خواهد ش��د و خانه اولی‌ها و همچنین 

طبقات متوسط اصلی‌ترین اهداف این طرح هستند.

۳۶سال  انتظار برای خرید خانه
در س��ال ۸۹ هر خانوار ایرانی با ذخیره یک‌س��وم درآمد خود برای 
خانه‌دار شدن باید ۳۵ سال انتظار می‌کشید و این میزان در سال ۹۰ 
با افزایش درآمد به ۳۳ س��ال و در سال ۹۱ با افزایش قیمت مسکن 
به ۳۶ س��ال رسید. س��ال‌های ۱۳۸۹ تا ۱۳۹۱ بیشترین طول دوره 
انتظار برای مس��کن‌دار ش��دن خانوارهای ایرانی بود به‌طوری که در 
س��ال ۱۳۸۹، هر خانوار ایرانی با ذخیره یک‌س��وم درآمد خود برای 
خانه‌دار شدن باید ۳۵ سال انتظار بکشد و این میزان در سال ۹۰ با 
افزایش درآمد به ۳۳س��ال و در سال ۱۳۹۱ با افزایش قیمت مسکن 
به ۳۶ س��ال رس��ید. به گزارش وزارت راه و شهرس��ازی، خانوارهای 
ایرانی براس��اس آمار در س��ال ۱۳۹۱ اگر تمام درآمد سالانه خود را 
ذخیره کنند ظرف ۱۲سال خانه‌دار خواهند شد و با ذخیره یک‌سوم 
حقوق خود باید برای خانه‌دار شدن ۳۶ سال انتظار بکشند. شاخص 
دسترس��ی به مسکن ش��هری برای یک واحد نمونه ۱۰۰ مترمربعی 
)ذخیره تمام حقوق س��الانه خانوار( در سال ۱۳۷۶، 5 بوده است که 
این شاخص در سال ۱۳۸۳ نیز 5 و در سال ۷۶ به 6 رسیده است. بنا 
بر این گزارش در س��ال ۱۳۸۸ در هر خانوار ایرانی با محاسبه قیمت 
هر واحد مس��کونی ش��امل ۷۳۲/۵۰۰ ریال و درآمد ۹۳/۶۰۳ ریال 
طول دوره انتظار ۱۷ سال بوده است که در سال ۹۱ با افزایش درآمد 
با برآورد ۱۵۸/۹۶۷ریال و قیمت یک واحد مسکن ۱/۹۲۰/۰۰۰ریال 

طول دوره انتظار به ۳۶ سال رسیده است. 

1( نام دستگاه مناقصه‌گذار: شهرداری رشت )حوزه معاونت عمرانی شهرداری رشت( 
2( شرح مختصر موضوع مناقصه و میزان سپرده: 

میزان سپرده شرکت در مناقصه به‌صورت برآورد اولیه به ریال عنوان پروژه
رشته پایه مدت اجرای پروژهواریز وجه‌نقد یا ضمانتنامه بانکی 

اجرای  و  متر   1500 طول  به  جداول  تخریب 
ابنیه45 ماه151/000/000 ریال 3/019/689/036کفپوش پارک گل‌ها به مساحت 5000 مترمربع 

3( تاریخ چاپ آگهی: آگهی نوبت اول 93/7/26 و آگهی نوبت دوم 93/8/3 
4( مهلت خرید اسناد: از تاریخ درج آگهی نوبت دوم 93/8/3 الی 93/8/8 

5( محل خرید حضوری اسناد: دفتر امور قرارداد‌ها حوزه معاونت فنی عمرانی شهرداری واقع در میدان شهدای ذهاب )شهرداری( 
6( قیمت اسناد و نحوه واریز وجه: در قبال پرداخت 500/000 ریال به حساب جاری 90001  بانک ملی شعبه شهرداری رشت 

7( مهلت و محل دریافت پیشنهاد: تا پایان وقت اداری روز یکشنبه مورخ 93/8/18 دبیرخانه شهرداری، واقع در خیابان سعدی بعد از تقاطع خیابان معلم ساختمان 
شماره یک شهرداری 

8( شرایط اختصاصی خرید اسناد مناقصه: 
داشتن رتبه و ظرفیت مجاز کار و متناسب با ظرفیت مجاز براساس برآورد اولیه پروژه از سوی معاونت برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی ریاست محترم جمهوری )ارائه 

گواهینامه صلاحیت، پرینت ظرفیت مجاز کاری و تکمیل فرم خود اظهاری به هنگام درخواست اسناد مناقصه ضروری است.( 
9( مدت اعتبار پیشنهاد‌های مناقصه: سه ماه از تاریخ بازگشایی پیشنهاد قیمت 

10( ساعت، روز و محل قرائت پیشنهاد‌ها: ساعت 14:30 روز دوشنبه مورخه 93/8/19 شهرداری رشت )دفتر امور مناقصات( واقع در خیابان سعدی بعد از تقاطع 
خیابان معلم ساختمان شماره یک شهرداری، ضمنا آگهی مناقصه در پایگاه اینترنتی www.rasht.ir و Http://iets.mporg.ir   ثبت گردیده است. 

11( هزینه انتشار آگهی به عهده برنده مناقصه می‌باشد. 
12( شهرداری در رد یا قبول هریک از پیشنهاد‌ها مختار است. 

13( بدیهی است شرکت در مناقصه و ارائه پیشنهاد به منزله قبول شرایط شهرداری است. 
شهرداری رشت 

آگهی مناقصه عمومی یک مرحله‌ای 
)شماره 93/28/17-1(

)نوبت اول(

 شرکت ملی مهندسی و ساختمان نفت ایران
در نظر دارد کالای مازاد بر نیاز خود نو و مستعمل،‌ 
موجود در انبار مرکزی کرج را در قالب 13 پارتی 
ابزارآلات،  تاسیساتی،  اتصالات  ورق،‌  انواع  شامل 
سایر  و  لاستیک  لوله،  عایق‌های  برقی،  لوازم 
دولت  الکترونیکی  مزایده  سامانه  طریق  از   لوازم 

به فروش برساند.

جزئیات  و  شرح  مشاهده  برای  مزایده‌گران 
به   93/7/26 تاریخ  از  پیشنهاد  ارائه  و  مزایده 
آدرس  به  دولت  الکترونیکی  مزایده   سامانه 
تا  و  نموده  مراجعه   www.setadiran.ir/eaue

تاریخ 93/8/3 اقدام نمایند.

بسمه تعالی

آگهی مزایده شماره 9319

شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران

شرکت ملی مهندسی و ساختمان نفت ایران
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فروش)ریال(خرید )ریال(عنوان

1,690,0001,750,000سکه یک گرمی

2,580,0002,660,000سکه ربع

4,680,0004,730,000سکه نیم

9,355,0009,395,000سکه امامی

9,350,0009,390,000سکه بهار آزادی

1946,400964,200 گرم طلا

14,155,0004,175,000 مثقال طلا

فروش)ریال(خرید)ریال(نوع ارز 

3243032510دلار امریکا

4138041500یورو

5170051950پوند انگلیس

3380034150درهم امارت

1434014480فرانکسوئیس

84008600لیر ترکیه

990010100رینگت مالزی

نرخ سکه و ارز
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برگزاری کنفرانس بین‌المللی روابط عمومی ایران
یازدهمین کنفران��س بین‌المللی روابط عمومی ایران با 
حضور اس��تادان علوم ارتباط��ات ایران 27 مهرماه 93 در 

مرکز همایش‌های بین‌المللی المپیک برگزار می‌شود.
ب��ه گزارش ایرن��ا، در این کنفرانس که ب��ه منظور ارائه 
چش��م‌انداز جهان��ی تح��ولات روابط‌عموم��ی در ح��وزه 
دیجیت��ال در مرک��ز همایش‌ه��ای بین‌الملل��ی المپیک 
برگزار می‌شود 600نفر از استادان، مدیران و کارشناسان 
روابط‌عموم��ی کش��ور حض��ور خواهن��د داش��ت.  آیین 
افتتاحی��ه ای��ن کنفران��س با مش��ارکت انجم��ن جهانی 
کارگ��زاران مس��لمان روابط عموم��ی، انجمن‌های روابط 

عمومی، وزارتخانه‌ها، نهادها و استان‌های مختلف کشور و 
همچنین 6 دانشگاه مطرح کشور در حوزه علوم ارتباطات 

و روابط‌عمومی برگزار می‌شود. برگزاری کارگاه آموزشی، 
کلیپ زندگینامه دکتر ش��کرخواه، انتشار ویژه‌نامه در 76 
صفح��ه رنگی و مولتی‌مدیا از دیگ��ر برنامه‌های کنفرانس 
یازدهم اس��ت.  همچنین قرار اس��ت همزمان با برگزاری 
این کنفرانس از یونس ش��کرخواه، پدر علم روزنامه‌نگاری 
آنلای��ن ب��ا اه��دای جای��زه بین‌المللی و حمی��د نطقی، 
بنیانگذار رواب��ط عمومی ایران تجلیل ش��ود. همزمان با 
برگ��زاری یازدهمین کنفران��س بین‌المللی روابط‌عمومی 
ایران، جوایز برگزیدگان جشنواره روابط عمومی‌های برتر 

کشور نیز اعطا می‌شود.

شهر من مترو
مریم ابراهیمی- دنیای واگن‌های ش��هری 
ه��م عالمی دارد ب��رای خ��ود. روی یکی از 
صندلی‌ها نشسته اس��ت و در هر چند ثانیه 
زمزمه‌ای از هیاهوی دنیای متفاوت مس��افران به گوشش 
می‌رس��د. سینماس��ت انگار ب��ا عالمی از تصوی��ر و تاثیر 
شنیداری. چینش صندلی‌های قطار مسافران را روبه‌روی 
هم نشانده است. سمت راست 6 نفره و سمت چپ 4 نفره 
اس��ت. سر پایین است و س��رگرم کتاب و گوشی که یک 
صدا می‌پیچد: دعام کن کنس��رت دارم. یکی پرسید مگه 
س��از می‌زنی: آره.ویولن. توی این یک ماه کار و زندگیمو 
گذاش��تم  پ��ای تمری��ن. صدای دیگ��ر س��ر را از کتاب 
برمی‌دارد و نگاه را به سمت صاحب آن می‌برد: هنوز برای 

عروسی خرید نکردیم... پول که کافی نیست، وقتم ندارم. 
تمام مرخصی‌ها را برای بیمارستان مامان استفاده کردم. 
کس��ی در صندلی کناری می‌گوید: هنوز که هنوزه دنبال 
قطعی شدن بیمه بازنشس��تگی‌ام... کناری‌اش می‌گوید، 
خبری نیس��ت؟ زن در جواب سر را به علامت نفی تکان 
می‌دهد: فکر‌کن سر‌پرستی بچه‌ها و بیکاری و.... تو بخوان 
حدیث مفصل از این مجمل. روبه رو دو نفر نشس��ته‌اند و 
پچ‌پچ می‌کنند: یه دونه از تابلوهامم فروخته نشد. کناری 

گفت: تو که گفتی خیلی شلوغ بود؟...
دوباره حواس و نگاه بر کتاب متمرکز می‌ش��ود، )پرده 
هفت��م از نمایش��نامه هملت(:... »باش��د که فرش��تگان 
گه��واره‌ات را بجنبانند.« دوباره نخس��تین صدا ش��نیده 
می‌ش��ود: وقتی کنسرت ویولن با کنس��رو لوبیا و ماهی 

ج��ا جمع می‌ش��ود، چه ط��ور خرج و ب��رج را یکی  یک‌
کنی��م؟ صدای دوم: خدا کن��ه بتونیم جنس خوبی برای 
لباس عروس��ی و کت و شلوار علی پیدا کنیم، به هر حال 
ب��ه کیف‌مون بس��تگی داره. صدا از صندل��ی کناری: اگر 
حقوق بازنشستگیم اوکی بشه، بالاخره پامو رو زمین دراز 
می‌کن��م و می‌گم آخیش خدایا ش��کرت. پچ‌پچ بچه‌های 
روبه‌رویی: نگران نباش، دوباره نمایشگاه می‌زنی. می‌گوید: 
آره اگه باز هم قیمت‌ه��ا رو پایین بیارم مردم هم قدرت 
خرید بهتری پیدا می‌کنند. حق مردم است که دیوارهای 
خانه‌ش��ان رنگارنگ باش��د. ذهن و نگاه روی کتاب جمع 
می‌ش��ود: )هایکویی که راوی در فیل��م »پری« داریوش 
مهرجویی می‌خواند( چه س��عادتی اس��ت وقتی که برف 

می‌بارد، دانستن اینکه تن پرنده‌ها گرم است. 

آسمان شهر

 ب��ا توجه ب��ه اینکه واردات برنج و قند و ش��کر 
تا چند ماه آینده ممنوع اس��ت، درحال‌حاضر ثبت 

سرپرس��ت وزارت عل��وم، تحقیق��ات و سفارش این دو محصول انجام می‌شود یا خیر؟!
فن��اوری از کمیت‌گرای��ی ب��دون توجه به 
کیفیت آم��وزش در مراکز آموزش عالی در 
دولت گذش��ته انتقاد ک��رد و گفت: مقابل 
افزای��ش ب��دون کیفیت رش��ته‌ها و مراکز 

دانشگاهی می‌ایستم.
به گ��زارش ایرنا، محمدعلی نجفی افزود: 
در وزارت علوم با مش��کلاتی به جامانده از 
دوران گذش��ته روبه‌رو هس��تیم و بخش��ی 
از تلاش‌ه��ا باید صرف اصلاح اش��تباهات 
گذش��ته ش��ود. وی تصریح کرد: این بدان 

معنا نیس��ت که زحم��ات و اقدامات مثبت 
در گذشته را نادیده بگیریم اما کمیت‌گرایی 
در آم��وزش عال��ی کش��ور در دول��ت قبل 
بدون توجه به کیفیت آموزش از مشکلات 
ف��راروی وزارت علوم، تحقیق��ات و فناوری 
است. نجفی گفت: با وجود گسترش کمی 
دانشگاه‌ها، هنوز هم عده‌ای در کشور دنبال 
ایجاد دانش��گاه‌های جدید هستند، اما این 
موضوع در سیاست‌های کاری وزارت علوم 
قرار ندارد چرا که افزایش کمیت با کیفیت 
پایین رشته‌های دانش��گاهی به نفع کشور 

نیست. سرپرست وزارت علوم، تحقیقات و 
فناوری با اشاره به وجود 250 هزار صندلی 
خالی دانش��گاه‌ها پس از برگ��زاری آزمون 
سراسری امس��ال گفت: 160 هزار صندلی 
خالی به دانش��گاه پیام نور و بقیه به س��ایر 
مراکز آموزش عالی غیردولتی و غیرانتفاعی 
اختص��اص دارد. وی تصریح ک��رد: برخی 
واحدهای دانشگاهی مانند برخی واحدهای 
دانشگاه آزاد متاثر از کاهش قابل‌توجه شمار 
دانشجویان این واحدها به دنبال اخذ مجوز 
پذیرش دانشجو در مقاطع کارشناسی ارشد 

و دکتری هستند تا از محل شهریه دریافتی 
از دانشجویان این مقاطع، دانشگاه‌ها را اداره 

کنند.

قلب‌مان را روی نت عشق کوک کنیمکلمات شلیک می‌شوند
مریم نظری- قاتل‌های کشنده بسیاری روی زمین زندگی می‌کنند. 
از کوسه و تمساح گرفته تا عاملان قتل‌های زنجیره‌ای و سیاه‌جامگان 
داعش��ی. اما اگر از من بپرسید می‌گویم که کشنده‌ترین قاتلان روی 
زمین »کلمات نامهربان« هس��تند و بس. برای جوابم هم فلس��فه‌ای دارم و آن، 
سهولت دسترسی همه آدم‌های روی زمین به کلمات است. احتمال اینکه فردی 
به چنگ تمس��اح و کوسه بیفتد در برابر احتمال اینکه فردی با کلمات نامهربان 
کشته شود بسیار اندک است. گاهی این کلمات مثل شلاق که نه، مثل گلوله‌ای 
از زبان دوس��ت، خواهر، همکار یا همشهری شلیک می‌شود و حتی اگر کسی را 
نکش��د، بعد از التیام زخم، برای همیش��ه ج��ای خود را باقی می‌گ��ذارد. فرقی 
نمی‌کند که آدمی در کدام موقعیت مکانی قرار گرفته باش��د؛ در خانه باش��د، در 
دانش��گاه، تحریریه یک روزنامه یا در خیابان ... گاهی تیری از جنس کلمه، قلب 
را نشانه می‌رود. کلمات نامهربان، حتی از این هم خطرناک‌ترند. حتی می‌توانند 
فردی را نشانه بگیرند که در آنجا حضور نداشته باشد اما در زمان و مکان دیگری 
ارتعاش شلیک، سرانجام او را فرامی‌گیرد و تاثیرش را می‌گذارد. کلماتی که مثل 
گلوله ش��لیک می‌شوند گاهی دهان به دهان می‌چرخند تا سرانجام به قلب فرد 
نش��انه گرفته ش��ده برس��ند. خطرهای کلمات به همین جا ختم نمی‌شود. این 
گلوله‌های زهرآگین فضا را هم مسموم می‌کنند. مثل ماری که بر طعمه پیچیده 
اس��ت، گاهی زهرش��ان را به آدم‌هایی  می‌ریزند که می‌خواهند مانع نشانه رفتن 
کلمات نامهربان شوند. درست مثل تیری که از چله کمان رها می‌شود بعد از رها 
ش��دن، کلمات نامهربان را چاره‌ای نیست. با این همه آدم‌ها چندان هم در برابر 
کلمات نامهربان بی‌دفاع نیس��تند. گاهی س��کوت مثل جلیقه‌ای ضدگلوله همه 
نامهربانی‌های شلیک شده را از آدمی دفع می‌کند. تجربه نشان داده است که هر 
پاس��خ نامهربانی به ای��ن کلمات نامهربان، قابلیت تکثی��ر آن‌ها را فعال می‌کند. 

قابلیتی که می‌تواند یک محیط آرام را به میدان جنگ مبدل کند... 

زه�را فریدزادگان-  قلم زنجیر خوبیس��ت. هر واژه‌ای را به زندان متن 
می‌کشاند. گاهی مرهم می‌شود، و اما زمانی، نمک بر دل زخم. انگار دلش 
می‌خواهد دستت را بگیرد تا سوار بر اسب سفید کاغذها شوی. چه خوب 
اس��ت گاهی هم برای خودمان بنویسیم یا برای کسی جز او! نوشتن ابزار کار ماست؛ 
همان‌طور که س��یاه‌کاری کار قلم‌ها. چه زیباس��ت گاهی کاغذ صفت باشیم؛ سفید و 
پاک.  دلشوره نگیریم از سیاه‌کاری قلم‌ها. آنها بازی کلمات را خوب بلدند. فقط آمده‌اند 
تا س��یاه کنند. راستش قلم‌ها از چشمه قلب سیراب می‌ش��وند همان‌طور که زبان از 
چش��مه مغز. چه شایسته است سیاهرگ قلب‌مان را کمی با آب چشم بشوییم، شاید 
قلم‌های‌مان دست از سیاه‌کاری بردارند. یادمان باشد زمان همیشه طلا نیست و با هم 
بودن گریزگاه تنهایی. بیایید طلاهای‌مان را زینت‌بخش جشن دوستی‌های‌مان کنیم 
و حالا که دنیا بازیچه‌ای بیش نیس��ت، شطرنج دوس��تی را کمی ماهرانه بازی کنیم. 

بیایید همانند سربازی سوار بر اسب، شاهانه از قلعه‌های سیاه کدورت بیرون بیاییم. 
به راستی زیبا نیست اگر ساز قلب‌مان را روی نت عشق کوک کنیم و صدای سازمان 
را روی صفحه‌ه��ای قلب آدم‌ها پخش کنیم؟ آرش��ه محبت را ب��ر تارهای صوتی‌مان 
بکش��یم و آواز خوش دوس��تی را همواره زمزمه کنیم. از ثانیه‌‌ه��ای با هم بودن‌مان، 
ملودی‌های پر صلابت بس��ازیم و ایمان داش��ته باشیم که ایس��تادن بر فراز سکو‌های 

زندگی در گرو همنوازی با ساز‌های دیگران است.
بیاییم بهانه را لا‌به‌لای گفت‌وگوهای‌مان پنهان نکنیم، س��دهای احترام را بی‌محابا 
نشکنیم و رویای آدم‌ها را گاه و بی‌گاه  فرو نریزیم. نقابی از شیشه روی چهره‌های‌مان 

بگذاریم، همه می‌دانند شیشه‌ها به آسانی گردگیری می‌شوند.
بیایی��د کلمات‌مان را معم��اری کنیم و روی دیوار قلب آدم‌ه��ا تصویری  از زیبایی 

ترسیم کنیم؛ تصویری از ‌خدا، آذرخش‌ها، گلی شبنم زده....
با احترامم به قداس��ت همه لحظه‌های زیبا، چه دلنش��ین اس��ت كه زین پس باهم 

آفریننده لحظه‌های‌مان باشیم و دست‌های‌مان را برای هم به یادگار بگذاریم...

الو وزیر 88105304

کتابفروش دوره گرد 
مینو بدیعی ‌ـ غروب یک روز پاییزی که 
برگ‌های خزان‌زده تمامی شهر را آغشته 
کرده بود به سمت خیابان آزادی و از آنجا 
به سمت میدان انقلاب به راه افتادم، یاد سال‌های دور 
که از آن‌س��وی میدان انقلاب برابر دانشگاه تهران و از 
آنجا به سمت خیابان دانش��جو، پر از کتابفروشی‌های 
رنگارنگ بود با صدها و هزاران کتابی که شوق خواندن 
را در روح و ذهن��ت می‌دمید و اینک بس��یاری از این 
اقس��ام  و  ان��واع  بازارچه‌ه��ای  ب��ه  کتابفروش��ی‌ها 
فروش��ی، موبای��ل، تبلت و ده‌ها قس��م کالای  سی‌دی‌
الکترونیک دیگر تبدیل ش��ده بودند، حس��ی از اندوه 
تمامی وجودت را در بر می‌گرفت. چه روزهایی بود که 
دانشگاه تهران تاثیر بسیار فرهنگی خود را بر خیابانی 
ک��س از کن��ار آن گذر می‌ک��رد یاد  گذاش��ته که هر‌
جنب‌وجوش بسیار فرهنگی در این جامعه می‌افتاد و ...
از کنار کتابفروشی بزرگ امیرکبیر که گذشتم انگار 
پویایی تازه‌ای در گام‌هایم دوید و به سمت قفسه‌های 
مختل��ف کتاب‌ها و دنب��ال چند کتاب مش��خص که 
پاسخ‌ها از سوی فروشندگان همه این بود که نداریم !

»نداریم« در عرصه کتاب، دیگر سال‌هاست که ملکه 
ذهنت شده است و... از کتابفروشی امیرکبیر که بیرون 
آمدم موج جوانان و دانش��جویانی که دنبال کتاب‌های 
درسی‌ش��ان می‌گش��تند گویی با من همراه شد و من 
در ای��ن موج بار دیگر به حرکت درآمدم و س��ال‌های 
دانشجویی خودم بر روحم بار دیگر سایه افکند. دوباره 
در جس��ت‌وجوی کتاب��ی به تک‌تک کتابفروش��ی‌ها و 
مرکز فروش ناشرانی که امروز نیز بسیار فعال هستند 
س��ر زدم و... در این میان از بین خیل جمعیت جوانی 
که در جس��ت‌و‌جوی کتاب در برابر دانشگاه تهران یله 
بودند، جوانی را دیدم که کوله پشتی بر دوش به سمت 
من می‌آید، فکر کردم از بین کس��انی اس��ت که قبلا 
دانش��جوی من بوده‌اند اما هرچه به ذهنم فشار آوردم 
یادم نیامد. جوان خود را به من رساند و با لحنی بسیار 

مودبانه گفت: کتاب شعر می‌‌خرید؟
گفتم: بله چرا که نه مال کدام ش��اعر اس��ت! جوان 
مکثی کرد و لحظه‌ای به اطرافش نگریست، رهگذران 
جوانی که با ش��تاب رد می‌شدند گاه تنه می‌زدند و او 
بی‌ توجه و من مردد ! جوان پاس��خ داد: این کتاب مال 
شاعر معروفی نیست اما آدمی است که اهل ذوق بوده 
و... گفتم : مش��کلی ندارد در کشوری که هنر شعر آن 
چه معاصر و چه کلاس��یک در اوج چ��ه بهتر که آدم 

هرچه بیشتر کتاب شعر بخواند.
جوان س��ر به زیر انداخت انگار احساس شرمندگی 
می‌کرد و گفت: من واقعا از ش��ما عذرخواهی می‌کنم 
دوس��ت ندارم که کتاب‌ها را کف خیابان بچینم و پراز 
گردو خاک ش��وند و مردم برخی از آنها را لگد بزنند و 
خ��اک آلود کنن��د و ...! من گفتم : بله من هم از اینکه 
کتاب‌ها کف خیابان رها شوند، خوشم نمی‌آید و انگار 
جن��س بنجلی اس��ت که چ��وب حراج ب��ر آن زده‌اند 
درحالی که همه می‌دانند که نوشتن و چاپ یک کتاب 

برای یک نویسنده چه رنج ومرارتی است!
جوان تبس��م کرد و در کوله پش��تی خود یک کتاب 

بیرون آورد و با شرمندگی گفت: 5هزارتومان 
من گفتم: چه ارزان!

جوان گفت: بله می‌بخش��ید، می‌خواستم بدون پول 
تقدیم کنم!

گفتم: هیچ مشکلی نیست آن‌قدر پول برای کالاهای 
دیگر می‌دهیم برای ی��ک کتاب که واقعا نه تنها هیچ 

اشکالی ندارد، بلکه یک کار فرهنگی هم هست.
جوان تشکر کرد و پول را گرفت و کتاب را به دستم 
داد و من پرسیدم: راستی شاعر این کتاب شعر کیست؟
جوان باردیگر سرش را پایین انداخت: خودم جسارت 
کردم که این ش��عرها را سرودم و با هزینه خودم چاپ 

و آن را می‌فروشم! 

پرسه در شب 

نقطه چین
 معنی کارگاه و کارگر را

تازه فهمیدیم 
محمدعلی عرفی‌نژاد- ناظم مدرسه‌مان 
بعد از حرف‌های مربوط به حفظ نظافت و 
اس��تفاده از آب و صابون برای شستشوی 
دس��ت‌ها و صورت‌مان، گفت توی این شهر، اگر خوب 
بگردید، کلی کارگاه‌ه��ای چند نفره می‌بینید که همه 
س��رگرم کار بر روی وس��ایل زندگی و خورد و خوراک 
هستند، بنابراین نمره کاردستی و ورزش این ثلث برای 
دانش‌آموزانی است که بهترین نگاه را به این کارگاه‌ها و 
به قول امروزی‌ها س��وژه‌ها داشته باشند، ببینم در این 

تعطیلی یک هفته‌ای چه می‌کنید! 
ی��ادم نیس��ت تعطیلی ب��رای چه بود، ام��ا چند روز 
تعطیلی پش��ت هم خورده و ای��ن وضعیت را به وجود 
کشته  آورده بود. یادم هست شب مثل یک تحلیلگر کار‌
پرمدعا، نشس��تم کنار چراغ زنب��وری و برای رفتن به 
م��کان و جاهای مربوط به ای��ن کارگاه‌ها برنامه ریزی 
کردم، پدرم که داش��ت شاهنامه می‌خواند وقتی ماجرا 
را ش��نید اول تعجب کرد، بعد خواست همکاری کند، 
بنابراین گفت:  بهترین جاها را می‌توانی مثلا به زندگی 
دلاک‌های حم��ام بپردازی، به هر ح��ال کار و زندگی 
این دلاک‌ها از مرده‌شور‌ها هم سخت‌تر است. احساس 
کردم مو‌های س��رم دارد به سرعت می‌آید بیرون ... اما 
م��ا اجازه  نداش��تیم روی حرف پدرم��ان حرف بزنیم، 
بع��د اضافه کرد: مثلا زندگی این آب حوض‌کش‌ها هم 
جالب است، اینها هم از زوربازو استفاده می‌کنند و هم 
حوض‌خانه‌ه��ا را از انواع میکروب خلاص می‌کنند. هر 
چه خدا بیامرز گفت نوشتم، ماست فروش‌ها و بستنی‌ 
گرد، می‌دانم... پدر سر برد درون کتاب  فروش‌های دوره‌
قطور و بزرگ ش��اهنامه و یادم هس��ت تا صبح خواب 
کارگاه می‌دی��دم.  صب��ح با دو تا از بچه‌ه��ا که از قبل 
قرار گذاش��ته بودیم راه افتادیم طرف‌های بازار و کوچه 
عرب‌ها که مرکز این کارگاه‌ها بود، اول رسیدیم به یک 
ن��ان بستنی‌س��ازی و قلم و کاغذ به دس��ت از صاحب 
کارگاه اجازه گرفتیم و رفتیم س��ر دستگاه‌ها ... سر هر 
دس��تگاه کارگر مربوطه یک پیمانه بزرگ را پر می‌کرد 
از محلولی آبکی مث��ل دوغ و آنرا می‌ریخت روی ورقه‌ 
چدنی داغ که تصویر نان بس��تنی رویش حک ش��ده و 
زیرش آتش روشن بود، با یک حرکت مثل اتو بخاری‌ها 
دو صفحه را روی هم قرار می‌داد و بازش می‌کرد و یک 
ورقه کامل نان بس��تنی‌ گ��رد را که از کناره‌‌هایش جدا 
شده بود درس��ت کرده و کار را به شاگردش می‌سپرد 
که اضافه‌های نان بستنی را درون یک بشکه می‌ریخت. 
ف��راش مدرس��ه‌مان همین خرده نان بس��تنی‌ها را که 
وقت خوردن به س��ق و گلوی‌مان می‌چسبید می‌آورد 
و در کاغذ‌‌ه��ای قیفی می‌ریخت و ب��ه بهای یک قران 
به ما می‌فروخت، تازه فهمیدیم، همه نان بس��تنی‌ها را 
می‌خری��ده 5 قران ... نان بستنی‌س��از نفری یک کاغذ 

قیفی پر به ما هدیه کرد... 
ش��اگرد صابون پزخانه برای‌م��ان تعریف کرد که آب 
حاصل از اس��تخوان‌ها را با یکی دو محلول دیگر درون 
حوضچه‌هایی می‌ریزند، وقتی س��رد شد با چاقو قطعه 
قطعه می‌کنند که تبدیل می‌شود به صابون رختشویی 
که در آفتاب خشک می‌کردند، می‌گفت: بهترین صابون 

رخت‌شویی مال مراغه است. 
و پرس��ان پرسان رفتیم سراغ یک ماست‌بندی بزرگ 
که ماس��ت‌بند بش��که‌های آلومینیومی ش��یر را درون 
دیگ‌هایی خالی می‌کرد و می‌جوشاند تا به قول خودش 
ق��وام بیابد و بعد می‌ریخت توی ظرف‌هایی از گل رس 
پخته شده که می‌شد ماست کاسه‌ای و شیر آخر بدون 
هیچ چربی را که با نشاسته مخلوط شده بود می‌ریخت 
ت��وی تغار و روی‌ش��ان را پارچه س��فید می‌انداخت تا 
س��رد شده، به اصطلاح خودش را بگیرد و ببرد لبنیاتی 
بفروشد. تمام که شد گفتیم حالا کجا برویم، نشستیم 
روی ی��ک پله مربوط به  خان��ه‌ای قدیمی و خرده نان 
بس��تنی‌ها را مثل چیپ��س خوردیم. از مغ��ازه روبه‌رو 
ک��ه خودش ی��ک کارگاه بود، بو‌ه��ای خاصی می‌آمد، 
س��وال کردیم، گفتند اینجا فلفل خش��ک، پیازخشک 
و س��بزی‌های خش��ک را در هاون‌ها می‌کوبند و پودر 
ش��ده‌اش را می‌فروش��ند. دیدیم عجب س��وژه جالبی، 
س��ه‌تایی رفتیم تو در حالی که کارگر‌های دستمال به 
دماغ و دهان می‌خندیدند. آنها نمی‌فهمیدند س��واددار 
ش��دن زحمت دارد، رنج دارد ... رفتیم س��ر یک هاون 
بزرگ که سه نفر می‌کوبیدند! شروع کردند به کوبیدن 
که از حال رفتیم و همه جان‌مان شروع کرد به سوختن 
اما مگ��ر از رو می‌رفتیم تند و تن��د در حالی که گلو و 
چش��م و دهان‌مان می‌سوخت می‌نوشتیم که یک وقت 
احساس کردیم دنیا دور سرمان می‌چرخد. بقیه پنج روز 
دیگر تعطیل را، هی عطسه کردیم و تا فهمیدیم بعضی 
کار‌ها چقدر س��خت است، حالا هم که داریم این انشاء 
را می‌خوانی��م توی گوش‌مان یک صدایی وزوز می‌کند، 
ت��وی دماغ‌مان چند پش��ه و زنبور لان��ه کرده‌اند و ته 
گلوی‌مان شده مثل کیسه دلاک‌های حمام عمومی ... 

و تازه پی بردیم کارگر‌های کارخانه‌ها و کارگاه‌ها چه 
زحمتی می‌کشند تا به یک لقمه نان حلال برسند... 

مقابل رشته‌های بدون کیفیت می‌ایستم

جناب آقای مهندس رسول ساعی
 مدیریت محترم روابط عمومی

 شرکت فولاد خوزستان

با نهایت تاسف و تالم درگذشت برادر گرامیتان را 
صمیمانه تسلیت عرض نموده و از درگاه ایزد منان 
برای آن مرحوم، رحمت واسعه الهی و برای شما و 
خانواده محترم صبر و شکیبایی مسئلت می‌نمایم.

محمد ناظمی هرندی
روابط عمومی شرکت فولاد مبارکه اصفهان

جناب آقای مهندس رسول ساعی
 مدیریت محترم روابط‌عمومی 

شرکت فولاد خوزستان

با نهایت تاس��ف ضایعه درگذش��ت برادر گرامیتان 
را صمیمانه تس��لیت عرض نم��وده، از درگاه خداوند 
متعال ب��رای آن مرحوم رحمت و مغفرت واس��عه و 
ب��رای جنابعال��ی و خانواده محترمت��ان طول عمر و 

شکیبایی مسئلت داریم.

روابط عمومی روزنامه گسترش صمت

 جناب آقای ساعی مدیریت محترم 
روابط عمومی شرکت فولاد خوزستان

درگذشت برادر گرامیتان مرحوم مهدی ساعی را به 
عرض  تسلیت  مرحوم  آن  بازماندگان  و  حضرتعالی 
جزیل  صبر  و  مرحوم  آن  برای  درجات  علّو  نموده، 

برای حضرتعالی مسئلت دارم. 

بهزاد ساسان‌پور 
 سرپرست روزنامه گسترش صمت 

در استان خوزستان 

کلمه‌های جاندارقابی از زندگی
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