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  ما چقدر 
»مفید« کار می‌کنیم؟ 

خروج اقتصاد از رکود 
بورس را مثبت کرد

تلاش‌ه��ای دول��ت یازده��م برای کاه��ش تورم، 
خروج از رکود، رش��د اقتصادی مثبت و همچنین 
دس��تاوردهای قابل دفاع در عرصه‌های بین‌المللی 
و مذاکرات هس��ته‌ای همگی دس��ت به‌دست هم 
داد تا چشم‌انداز روش��نی در نیمه دوم سال و در 
نگاه��ی بلندمدت‌تر برای س��ال آینده پیش روی 

سهامداران ترسیم شود.
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صنایع کوچک؛ اولویت نخست  یارانه تولید
معاون وزیر صنعت  بر پوشش حداقل نیاز تولید از منابع 270هزار میلیارد تومانی بانک‌ها تاکید کرد

دستور برای شناسایی 
عاملان اسیدپاشی

رییس‌جمه��وری پس از اس��تماع گزارش دس��تگاه‌های 
مس��ئول درباره موضوع اسیدپاش��ی در اصفهان، با ابراز 
تاس��ف ش��دید از وق��وع این اعم��ال غیرانس��انی و ابراز 
همدردی ب��ا مصدومان و مردم ش��ریف، متدین و غیور 
اصفهان، خواهان تس��ریع در پیگی��ری ماموریت محوله 
 ب��ه 3 وزارتخانه کش��ور، اطلاعات و دادگس��تری در این

 زمینه شد. 
2
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 استقبال تجار از تصمیم دولت برای فروش ارز صادراتی به بانک‌ها



ائتلاف بین‌المللی هرگز نخواهد توانست داعش را مهار کند
علی جنتی، وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی که به دعوت همتای 
خود به کویت س��فر کرده اس��ت درجمع خبرنگاران این کش��ور 
گف��ت: ائت�الف بین‌المللی هرگز نخواهد توانس��ت تش��کل‌های 
تکفیری مانند داعش را مهار یا سرکوب کند. به گزارش ایرنا، علی 
جنتی با اشاره به بحران‌های ناشی از تهدیدات جریانات افراطی و 
تکفیری درمنطقه افزود: اقدامات مشابه برخی کشورها در بمباران 
هوایی گروه‌های افراطی مانند طالبان در افعانس��تان و پاکس��تان 
به شکس��ت انجامیده اس��ت. وی با تاکید براین نکته که »براین 

باوریم که ائتلاف مقابله با داعش یک فرآیند نمایشی بیش نیست«، افزود: برخی از 
کشورهایی که از گروه‌های تکفیری حمایت مالی و تسلیحاتی کرده‌اند، امروز با این 
ائتلاف همکاری دارند. جنتی گفت: مقابله با افراطی‌گرایی باید برمبنای خشکاندن 
ریش��ه‌های سیاس��ی مالی و فکری باش��د تا به مرور زمان بتوان این پدیده شوم را 

مهار کرد. وزیر فرهنگ و ارش��اد اس�المی درمورد حکم اعدام یکی از 
روحانیون برجسته عربس��تان سعودی و واکنش ایران برای جلوگیری 
از اجرای این حکم گفت: ما تاکنون دخالتی دراین موضوع نداش��ته‌ایم 
ولی این عمل را محکوم می‌کنیم. وی با بیان اینکه این حکم با اصول 
و مبانی حقوق بش��رتناقض دارد، افزود: این شخص فقط به اتهام بیان 
عقاید و اظهار نظر به اعدام محکوم شده است. جنتی درباره کمک‌های 
نظام��ی ایران به ع��راق تصریح کرد: تاکنون به درخواس��ت دولت این 
کش��ور کمک‌های مشورتی انجام ش��ده و هرگونه دخالت درامورعراق 

تنها درصورت درخواست این کشور صورت می‌گیرد.
وی در ادامه سفر جاری هیات ایران به کویت را در چارچوب موافقتنامه همکاری 
میان دوکش��ور دانست و افزود: تلاش‌های خوبی برای گسترش مناسبات فرهنگی 

رسانه‌ای بین دو کشور در ماه‌های اخیر صورت گرفته است.

نگاه روز

یادداشت سردبیر

ای��ن پنجمین هفته ای اس��ت ک��ه در موضوع نقد و 
نق��د پذیری و تمرین ش��نیدن و پاس��خگویی مدیران 
می نویسم...از عزیزانی که با پیام های خود مهر تاییدی بر 

این اندیشه دارند صمیمانه سپاسگزارم.
دوس��ت روزنامه ن��گار عزیزم - محمد آق��ازاده - كي 
روزي در روزنامه‌اي نوش��ته بود: »وقتي با اراده كي نفر 
بتوان كسي را از نان خوردن انداخت، حتما مي‌توان او را 
وادار كرد زبان به ستايش همان كي نفر باز كند و وجود 
مس��تقل خود را نفي س��ازد و هرچه فرادستان بر زبان 
مي‌آورند تكرار كند و تن به منطق او بدهد. س��ازمان‌ها، 
دنياي عجيب��ي دارند، اگر فردي از س��ر غفلت يا غرور 
جوان��ي و لااقل به خاطر پاس��خگويي به وجداني كه به 
طور مداوم هشدار مي‌دهد، انتقادي از مديريت را مطرح 
كند، »اخراج« فوري‌ترين جوابي است كه به او مي‌دهند. 
اين كارمند ياد مي‌گيرد كه با زبان سرخ، اسكناس‌هاي 

سبزي را كه سر برج مي‌گيرد بر باد ندهد.«
در نگاه اقتصادي آقازاده، چند نكته حائز اهميت بود، 
كه به زبان ساده‌تر چنين است: هر كس كه ریيس است 
و مسئوليتي دارد مي‌تواند زيردستان را مجبور كند كه 
از او تعريف و تمجيد نمايند و كارمند بايد تن به منطق 
بي‌منطق آنها بدهد وگرنه اگر پاسخ مناسب بدهد، اخراج 
مي‌شود و براي همه عمر ياد مي‌گيرد به خاطر حقوق و 

مزايا، حرفي جز سكوت و اطاعت نزند و...
اين نگاه كه با س��ريال طنز تلويزيوني »پاورچين« به 
گونه‌اي ديگر براي مدتي نمادين شد و حكايت كارمندي 
كه س��رش را روي ميز مي‌گذاشت تا مورد تفقد ریيس 
قرار گيرد، اس��باب ش��وخي و طنز م��ردم و كاركنان را 

درجامعه فراهم كرد.
ریيس كي سازمان برايم تعريف ميك‌رد كه فردي وارد 
اتاق او شده است، فوري سرش را به روي ميز گذاشته و 

گفته است: اي جون، نفس من بيدي!
بعضي از دوستان هميشه گله داشته و دارند كه مقالات 
ش��ما مطبوعاتي‌ها و برنامه‌هاي طنز راديو و تلويزيون، 
چنان مديريت را نشانه رفته است كه به زودي نه اثري از 

تاك بماند و نه از ‌تاك‌نشان.
بارها نوش��ته‌ام و ع��رض كرده‌ام كه چنين نيس��ت، 
اس��تدلال شما استدلال مورچه روي آب است كه چون 
او را آب ب��رد، گف��ت دنيا را آب مي‌برد. آنها كه عاش��ق 
اين س��رزمين هس��تند، چاره‌اي ندارند مگر آنك‌ه درد 
را شناس��ايي كنند، بايد ببينيم كه شما مديران در اين 
س��ال‌ها با »مديريت« چه كرده‌ايد كه امروز همه قلم‌به 
دستان مطبوعات و راديو و تلويزيون »مديريت« را نشانه 

رفته‌اند.
بي‌ش��ك انتخاب آدم كوچولوها و به كارگيري آنها در 
سيس��تم‌ها و قرار دادن كوتوله‌هاي مديريت در مناصب 
بزرگ و استفاده از آينه‌هاي بزرگنما و لنزهاي سينمايي 
و تبدي��ل كردن كوتوله‌ها به »گاليوره��اي« بلندقد در 
س��رزمين عجايب از ويژگي‌هايي اس��ت كه بهانه را به 

دست منتقدان داده است.
بدون ش��ك ب��ا انتقاد ك��ردن، همه مش��كلات حل 
نمي‌ش��ود، اين را همه قلم به دس��تان هم ب��اور دارند، 
ولي هميش��ه كي راه حل براي مردم هميشه بيدار اين 
سرزمين پرافتخار، استفاده از طنز و شوخي بوده است. 
از م��وش و گربه عبيدزاكاني تا جوك س��اختن،از انتقاد 
مستقيم تا پچ‌پچ كردن در گوش‌ها و ساختن شايعه‌هاي 
مختل��ف و عن��وان ك��ردن آن در اتوبوس و تاكس��ي و 
خيابان و اداره، راه‌حل‌هايي است كه مردم براي مقابله با 
مديريت‌هاي ناتوان و غيرشفاف به عمل مي‌آورند. مديران 
نبايد از اين انتقادها بهراسند، بلكه بايد كسري‌هاي كار 
را در دل همين جوك‌ها پيدا كنند و به بازسازي خود و 
سازمان خود بپردازند. سازمان‌ها بدون شك در بازسازي 
خود، ضمن استفاده از همه شيوه‌هاي مديريتي نياز به 
تغيير كوتوله‌هاي خود، شناسايي توانايي همه كاركنان، 
به كارگيري نيروهاي مناس��ب در مس��ئوليت‌هاي هم 
اندازه، شفاف‌س��ازي، توجه به‌ارتباطات و پاس��خگويي 
مناس��ب، اس��تفاده از فناوري‌هاي جدي��د و ده‌ها روش 
ديگر دارند. س��ازمان بايد توان خود را بشناسد، كيي از 
راه‌هاي شناخت توان نيروها، كمك كردن خود نيروها به 
شناسايي خودشان براي مديريت ارشد سازمان است. من 
بارها به كاركنان سازمان‌ها توصيه كرده‌ام كه با نشريات 
داخلي سازمان‌ها و مطبوعات همكاري كنند، تجربه‌هاي 
خود را بنويس��ند تا مديران س��ازمان‌ نيروهاي جوان‌تر 
را بشناس��ند. ارتباط مديران با م��ردم و گوش كردن به 
دردهاي مردم و دنبال راه‌حل مناس��ب براي آنها گشتن 

راه ديگري در بازسازي سازماني است.
فقط مديريت‌هاي عاشق تملق از عملكرد نقد سازمان 
خود مي‌ترس��ند و اجازه نمی دهند که کس��ی نقد و یا 
انتقادی در هر حد و اندازه بر آنها و عملکردش��ان داشته 
باشد وگرنه هر فرد یا مدیر عاقل می داند که حوزه نقد به 
باروری و استحکام زندگی شخصی و سازمانی انسان ها 
کمک می کند. به پاسخگویی اعتقاد پیدا کنیم و آن را 
جزء باورهای فردی و سازمانی قرار دهیم تا راه موفقیت 
های بیشتر این س��رزمین هموار شود. فراموش نکنیم 
ک��ه یکی از نامگذاری‌های س��الانه مقام معظم رهبری، 
پاسخگویی  بود،پاس��خگویی یعنی احساس مسئولیت  

برای همیشه ،نه فقط یک سال.

ناصربزرگمهر
مدیرمسئول و سردبیر

مديريت‌هاي عاشق 
تملق از نقد عملكرد 
سازمان خود مي‌ترسند

manegment@smtnews.ir
به نام او که هر چه بخواهد همان می‌شود

دستور رییس‌جمهوری برای شناسایی عاملان اسیدپاشی 
رییس‌جمهوری پس از اس��تماع گزارش دستگاه‌های 
مسئول درباره موضوع اسیدپاش��ی در اصفهان، با ابراز 
تاس��ف ش��دید از وقوع ای��ن اعمال غیرانس��انی و ابراز 
هم��دردی با مصدومان و مردم ش��ریف، متدین و غیور 
اصفهان، خواهان تسریع در پیگیری ماموریت محوله به 
3 وزارتخانه کشور، اطلاعات و دادگستری در این زمینه 
شد. حجت‌الاسلام والمسلمین دکترحسن روحانی پیش 
از این در دس��تورالعملی 3 وزارتخانه کشور، اطلاعات و 
دادگستری را برای پیگیری مجدانه موضوع اسیدپاشی 
در اصفهان و شناسایی عامل یا عاملان و تامین امنیت 
ش��هروندان به عنوان مهم‌ترین نیاز جامعه، مامور کرده 
بود. رییس‌جمهوری همچنین هی��ات وزیران را مامور 
کرد که در جلسه یکشنبه بررسی گزارش دستگاه‌های 

مسئول را در دستور کار خود قرار دهد.
 دولت تورم غیرقابل پیش‌بینی را مهار کرد��

 به گزارش خبرن��گار  از زنجان، رییس‌جمهور 
ای��ران با بیان اینکه دولت در نخس��تین تلاش خود در 
زمینه اقتصاد توانس��ت تورم غیرقابل پیشگیری را مهار 
کند، گفت: دولت وعده کرده بود تا پایان س��ال تورم را 
به کمتر از 25 درصد برس��اند و این درحالی اس��ت که 
رقم تورم در ش��هریورماه به 20 درصد رسید و انشاءالله 
تا ‌آخر سال به مقدار قابل‌توجهی کاهش خواهد یافت.

حسن روحانی در جلسه توسعه سرمایه‌گذاران استان 
زنجان با تاکید بر اینکه در ادامه راه مس��یر کاهش نرخ 
ت��ورم از اهداف مهم دوره اس��ت ابراز امی��دواری کرد 
که نرخ تورم در س��ال 95 تک رقمی ش��ود.  وی نقش 
کارآفرینان و سرمایه‌گذاران در توسعه اقتصادی کشور 
را بسیار مهم خواند و با بیان اینکه باید در مسیری که 
دولت در آن حرکت می‌کند، دست به دست هم دهیم، 
گفت: دولت آماده است در عرصه اقتصادی که فعالیت 
می‌کند بخش خصوصی را هم س��هیم کند و از این امر 

استقبال می‌کند.

روحانی ادامه داد: کارآفرینان ما باید بدانند که شرایط 
کش��ور در حال ثبات است و به لحاظ ثبات اقتصادی از 

وضعیت قابل‌قبولی برخوردار است.
وی گف��ت: دول��ت تلاش می‌کند رواب��ط اقتصادی و 
سیاس��ی را با همسایگان خود توس��عه داده و مذاکرات 
را ادامه دهد و باید اذعان داش��ت که حرکت اقتصادی 
ما به سمت جلو است.  روحانی از همکاری کارآفرینان 
در سفر‌های خارجی استقبال کرد و این اقدام را موجب 
کارآم��دی و س��ودآوری ارزیابی ک��رد.  رییس‌جمهور 
قاب��ل‌ پیش‌بینی ب��ودن اقتصاد را یک ض��رورت عنوان 
ک��رد و یادآور ش��د اقتصاد ه��ر کش��وری در صورتی 
می‌تواند س��امان یابد ک��ه قابل‌ پیش‌بینی باش��د. وی 
خاطرنش��ان کرد: ص��ادرات و واردات کش��ور در نیمه 
نخس��ت س��ال‌جاری قابل‌قبول و حجم صادرات بیشتر 
از واردات بوده اس��ت و امیدواریم که این روند همچنان 
ادام��ه یابد. روحانی افزود: ما ناچار به واردات هس��تیم 
چون ب��ا محدودیت منابع مواجه‌ایم. در بخش‌هایی نیز 
مثل کالا‌های س��رمایه‌ای و ماشین‌آلات فعلا به واردات 
نیاز داریم. وی استعداد‌های بالقوه کشور را بالا ارزیابی 
کرد و تلاش مضاعف در جهت اس��تفاده از این منابع و 

دستیابی به توسعه پایدار را ضروری دانست.
روحان��ی تامین س��رمایه در گ��ردش را اقدامی موثر 
در بازس��ازی واحد‌هایی دانس��ت که اکن��ون در رکود 
هس��تند و نسبت به حل این مش��کل با کمک بانک‌ها 
اب��راز امیدواری کرد. او ب��ه عقب‌ماندگی‌های اقتصادی 
ناش��ی از جنگ تحمیلی و اعم��ال ظالمانه تحریم‌ها و 
توطئه هسته‌ای اش��اره کرد و با تاکید بر اینکه اقتصاد 
دولتی نمی‌تواند عامل شکوفایی باشد، افزود: در 14 ماه 
فعالی��ت دولت فعلی کار‌های مه��م و بزرگی در زمینه 

اقتصادی، علمی، فناوری و کاربردی انجام شده است.
رییس‌جمهوری که در جمع نخبگان سخن می‌گفت، 
بیکاری را یکی از مس��ائل مهم عنوان کرد و با تاکید بر 

اینکه برای حل این مش��کل باید تلاش مضاعف توسط 
دول��ت و بخش خصوصی انجام ش��ود، گفت: برای حل 
این مشکل باید س��رمایه‌گذاران و کارآفرینان احساس 
مسئولیت کنند و این امر سبب شده که شمار زیادی از 
ایرانیان مقیم خارج از کشور نیز آماده ورود به کشور و 
انجام س��رمایه‌گذاری شوند. او با بیان اینکه دموکراسی 
و مردم سالاری نیاز و ملزوماتی دارد، تاکید کرد: باید از 
موانع و مشکلات موجود عبور کنیم و لازم این مهم نیز 

همیاری و همکاری همه قشر‌ها با دولت است.
او ب��ا بیان اینک��ه باید ب��ه تدریج مس��یر حرکت را 
بگذرانی��م، گف��ت: امس��ال در زمینه افزای��ش بودجه 
اقدامات خوبی نسبت به پارسال انجام شده و جاذبه‌های 
خوبی برای س��رمایه‌گذاران داخلی و خارجی ایجاد شد 

و م��ا امیدواریم در سیاس��ت خارجی نی��ز به آنچه که 
مدنظرمان است، دست‌یابیم.

به گفته وی در س��طح اس��تان زنج��ان 71 طرح در 
دست اجراس��ت که تا پایان سال آینده تکمیل شده و 
به بهره‌برداری خواهد رس��ید. رییس‌جمهور در نشست 
صمیمان��ه خود ب��ا خبرن��گاران نیز به دس��تاورد‌های 
مهم باوجود تحریم‌ها اش��اره کرد و در پاس��خ به سوال 
خبرنگاری درخصوص اثر مذکرات در روند رکود و تورم 
گفت: خوش��بختانه در زمینه خ��روج از رکود به رونق 
اقتصادی منتظر نتایج مذاکرات نبودیم و خدا را ش��کر 
ک��ه به توفیقات خوبی در این زمینه‌ها رس��یده‌ایم. وی 
اف��زود: به‌دنبال تعامل کاری با جهان خارج هس��تیم و 

تسهیل در روابط با دنیا را دنبال می‌کنیم.

ویژه

 گفت‌و‌گوها با 1+5 صریح و مفید بود
 پایان دو روز مذاکرات کارشناسی در وین 

حمی��د بعیدی‌ن��ژاد، ریی��س هی��ات مذاکره‌کننده 
کارشناس��ی هس��ته‌ای ایران ب��ا اعلام پای��ان دو روز 
گفت‌و‌گو‌های کارشناسی میان ایران و 1+5 اظهار کرد: 

گفت‌و‌گوها جدی، فشرده، صریح و مفید بود.
مدی��رکل سیاس��ی و امنیت بین‌المل��ل وزارت امور 
خارجه پس از پایان مذاکرات هس��ته‌ای کارشناس��ی 
ایران و 1+5 در وین در گفت‌و‌گو با ایرنا افزود: هیات‌ها 
معتق��د بودند که دیدگاه‌های بحث ش��ده برای یافتن 
راه‌حل‌های نهای��ی برخی از موضوع��ات مورد مذاکره 

موثر و مفید بود.
رییس هیات مذاکره‌کننده کارشناس��ی ایران گفت: 
گزارش گفت‌و‌گوهای کارشناس��ی به مس��ئولان عالی 
جمهوری اسلامی ایران و کشورهای 1+5 ارائه خواهد 
ش��د. مذاکرات کارشناس��ی ایران و 1+5 برای بحث و 
مذاکره بیشتر درباره موضوعات اختلافی از 30 مهرماه 
به ریاست حمید بعیدی‌نژاد، مدیر کل سیاسی و امنیت 
بین‌الملل وزارت امور خارجه و استفان کلمنت، دستیار 

ارشد مسئول سیاس��ت خارجی اتحادیه اروپا در شهر 
وین آغاز شد.

طرفین روز گذش��ته در دو دور مذاکرات که صبح و 
عصر برگزار ش��د، 8 ساعت با یکدیگر بر سر موضوعات 
اختلافی میزان غنی‌سازی اورانیوم، نحوه لغو تحریم‌ها 
و م��دت زمان توافق نهایی و طرح‌ها و ایده‌های مطرح 
ش��ده در مذاکرات سیاس��ی بحث و گفت‌و‌گو کردند. 
این نشس��ت کارشناس��ی برای بحث و بررسی بیشتر 
موضوع��ات اختلافی برگزار ش��د تا طرفی��ن به درک 

مشترکی برای رسیدن به توافق جامع دست یابند.
منابع آگاه می‌گویند که طرفین پس از مذاکرات ایران 
و امریکا در هشتمین دور مذاکرات جامع هسته‌ای در 
بخش‌هایی از جزئیات موضوعات عمده اختلافی یعنی 
میزان غنی‌س��ازی ایران و نحوه لغو تحریم‌ها به تفاهم 
نسبی دست یافته‌اند، اما در برخی مسائل کلیدی این 

موضوعات اختلافات همچنان باقی است.
مرضیه افخم، س��خنگوی وزارت امور خارجه در روز 

30 مهرماه گفت: در این مذاکرات کارشناسان ایران و 
گ��روه 1+5 جزئیات طرح‌ها و مباحث مطرح مذاکراتی 
را بررسی می‌کنند و این نشست در چارچوب تماس‌ها 

و تبادل نظر‌ها در حوزه مذاکرات است.
بر اس��اس گزارش رس��انه‌های غربی، ب��اراک اوباما 
رییس‌جمهوری ایالات متحده امریکا در حال بررس��ی 
گزینه‌ها و ش��رایط برای تعلیق برخ��ی تحریم‌ها علیه 
برنامه صلح‌آمیز هسته‌ای ایران است تا زمینه دستیابی 

به توافق جامع را میسر کند.

   کنگره، سیاسی بازی 
علیه ایران را کنار بگذارد

37 س��ازمان و نهاد در امریکا از جمله ش��ورای 
ایرانیان امریکا خواهان توقف سیاسی بازی کنگره 
این کش��ور باهدف مانع تراش��ی در دس��تیابی به 
توافق ب��ا ایران و آغاز جن��گ جدیدی در منطقه 

شدند.
ب��ه گزارش واحد مرکزی خب��ر به نقل از پایگاه 
اینترنتی ش��ورای ایرانی��ان امریکا، س��ازمان‌ها و 
نهادهای مختلف در امریکا در نامه‌ای سرگش��اده 
خط��اب به نمایندگان کنگ��ره تاکید کردند؛ بهتر 
اس��ت برای جلوگیری از بروز جنگ خانمان‌س��وز 
دیگری در منطقه، سیاس��ی بازی در رس��یدن به 

توافق با ایران را کنار بگذارند.
ش��ورای ایرانی��ان امریکا به عن��وان یکی از 37 
سازمانی که این نامه را تهیه و امضا کرده است در 

سایت خود نوشت:
این نامه ب��ه وظایف کنگ��ره و رییس‌جمهوری 
امری��کا در تایی��د و حمایت از توافق هس��ته‌ای با 

ایران اشاره کرده است.
این نامه اندکی پ��س از گزارش نیویورک تایمز 
)که در آن اش��اره ش��ده بود در صورت دستیابی 
به توافق هس��ته‌ای با ایران، کاخ سفید با استفاده 
از اختی��ارات اجرای��ی و به‌طور موق��ت، برخی از 
تحریم‌های مش��خص را لغو خواهد کرد( توس��ط 
برخی از نمایندگان مش��خص امریکایی به کنگره 

امریکا نوشته شد.
»جمال عبدی« مدیر بخش سیاس��ی ش��ورای 
ایرانی��ان امریکا در این خصوص گفت: نمایندگان 
امریکایی وانم��ود می‌کنند که بهت‌زده ش��ده‌اند 
در حال��ی ک��ه هرگز قص��دی برای کن��ار آمدن 

مسالمت‌آمیز با مسئله تحریم‌ها ندارند.
وی ادامه داد: این دسته از نمایندگان می‌خواهند 
همانند برخورد امریکا با کوبا؛ از موضوع تحریم‌ها 
به‌عنوان تداوم همیش��گی چالش با ایران استفاده 
کنند یا جنگ فاجعه بار دیگری نظیر جنگ عراق 

در منطقه به راه اندازند.
کنگره به‌طور مس��تمر اختیارات لازم و ضروری 
ب��رای رییس‌جمه��وری امریکا در مس��یر تعلیق 
تحریم‌های ای��ران در صورت ل��زوم را اعطا کرده 
اس��ت. ب��ا این وج��ود هن��وز برخ��ی از طراحان 
جمهوریخ��واه تحریم‌های ای��ران از جمله »مارک 
ک��رک« و »ایلن��ا راس لتین��ن« از مطرح‌تری��ن 
منتقدان برنامه رییس‌جمهوری برای اس��تفاده از 

این اختیارات هستند.
»جمال عبدی« افزود: اگر ایران به تعهدات خود 
پایبند باش��د و توافق نیز پایدار بماند، کنگره باید 
مجوز لغو دائم تحریم‌ها را صادر کند. اما برخی از 
نمایندگان حقیقتا مخالف توافق مسالمت‌آمیزند و 
تلاش می‌کنند به هر طریق ممکن از دستیابی به 

توافق جلوگیری کنند. 

 ایرادات محتوایی به پرونده بورسیه‌ها  با افراط و تفریط نمی‌توان   کشور را ساخت
مش��اور فرهنگی رییس‌جمهوری گفت: منظور از گفتمان اعتدال، گفتمان 
یک دولت خاص و ش��عار سیاسی یک دولت نیست، بلکه یک راهبرد عظیم 
ملی است مبنی بر اینکه با افراط، تفریط، جهل، عجله و کوتاه‌نگری نمی‌توانیم 
آینده کشور را بسازیم. به گزارش ایرنا، حسام الدین آشنا در نشست »مدیران 
اتاق فکر استانی کل کشور و مدیران شبکه سیاستگذاری عمومی«، با تاکید 
ب��ر ضرورت هموار ش��دن راه ورود دیدگاه‌های نخبگان اس��تانی به بالاترین 
سطوح تصمیم‌گیری در دولت، افزود: هموار کردن راه مسیری سیاسی است 
تا این دیدگاه حاکم ش��ود که باید صداها را شنید و گفت‌وگوی اجتماعی را 
گس��ترش داد. وی تصریح کرد: باید مسیری برای انتقال دغدغه‌های ملی به 

سطح استان‌ها ایجاد شود.

عضو کمیته بررسی پرونده تعیین مصادیق بورسیه‌ها از وجود ایراد محتوایی در 
پرونده بورسیه‌ها خبر داد و گفت: برگزار نشدن آزمون مهم‌ترین ایراد محتوایی به 
این پرونده اس��ت و تا زمانی که وضعیت آن روشن نشود اعلام نتیجه بررسی‌ها از 
مبنا غلط است. مهدی دواتگری در گفت‌و‌گو با ایرنا درباره آخرین وضعیت بررسی 
پرونده بورسیه‌ها توسط کمیته بررسی پرونده تعیین مصادیق بورسیه‌ها گفت: این 
پرونده ایرادات محتوایی دارد و تا زمانی که این ایراد حل نشود، مشکل حل نخواهد 
شد. نماینده مردم مراغه در مجلس شورای اسلامی ایراد محتوایی دیگر این پرونده 
را برگزار نش��دن آزمون عنوان کرد و گفت: بر اساس قانون باید آزمون علمی برای 
ورود به مقطع دکترا برگزار شود در حالی که اینها آزمون نداده‌اند و تا زمانی که از 

این مسئله رفع ابهام نشود هر کاری انجام شود توجیهی نخواهد داشت.
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خودروهای جدید جایگزین 
مدل‌های قدیمی سایپا می‌شود

واحد مرک�زی خبر - مدیرعامل 
گروه خودروس��ازی س��ایپا با بیان 
اینکه خودروهای قدیمی را بتدریج 
از رده خ��ارج می‌کنی��م، گف��ت: 
بزودی خودروهایی با استانداردهای 
روز دنیا در س��ایپا تولید و به بازار عرضه می‌ش��ود. سعید 
مدنی افزود: با تدوین سیاست کلی بر مبنای شرایط اقتصاد 
جهانی و سیاسی دنیا به‌تدریج وابستگی به خودروسازهای 
خارج��ی را کمتر و کمتر می‌کنیم. مدنی با بیان اینکه در 
مبادلات با ش��رکت‌های خارجی شرایط خاصی را در نظر 
می‌گیری��م، گف��ت: 70 درصد از تولیدات با برند )نش��ان( 
داخلی خودمان تولید خواهد ش��د. وی اضافه کرد: حدود 
20 تا 25 درصد از برندهای معروف دنیا نیز در تولیدات ما 
نقش خواهد داشت که البته با شرایط ویژه‌ای خواهد بود. 
مدیرعامل گروه خودروسازی سایپا تصریح کرد: این شرایط 
را خودم��ان تعیین می‌کنیم و حدود 5 تا 10 درصد نیز با 
خودروسازانی همکاری می‌کنیم که ممکن است در شرایط 
خاصی به آنها نیاز داشته باشیم. سعید مدنی با بیان اینکه 
روند تولید خودروی پراید با پلت فرم X100 بتدریج رو به 

کاهش اس��ت و بتدریج پلت فرم X100 با نام‌های تیبا و 
تیبا 2 به بازار عرضه خواهد شد، گفت: طرح اصلی سایپا بر 
روی SP100 خواهد بود که از س��ال 92 آغاز شده است و 
سال 95 به نتیجه خواهد رسید. مدنی درباره ویژگی‌های 
SP100 اف��زود: همه طراح��ی آن با همکاری متخصصان 
داخلی و البته با مشاوره نماینده خارجی انجام گرفته است 
و قطعات موتور، گیربکس و اکسل و هم بدنه کلا در ایران 
تأمین خواهد شد. مدیرعامل سایپا گفت: این خودرو با دو 
محصول و س��پس 3 محصول جدید در سال 95 وارد بازار 
می‌شود. مدنی گفت: از آخر سال 92 تا به امروز خودروی 
211 س��ایپا با مدل تیبا 2 طراحی و وارد بازار شده است. 
وی اف��زود: مدل X100 151 به ش��کل وانت بار به تولید 
انبوه رس��یده اس��ت. مدیرعامل گروه خودروسازی سایپا 
 X200 روی پلت فرم X32 همچنین از ساخت خودروی
خب��ر داد و گفت: این خودرو از بهمن م��اه به بازار عرضه 
می‌شود. S300 یا آریو خودروی دیگری است که مدنی از 

ساخت و تولید آن ‌در ساوه خبر داد.
مدیرعامل سایپا اضافه کرد: موتورهای خودروهای جدید 
کاملا توسعه یافته که شامل M13 بر روی خودروی پراید، 
M15 بر روی X200 یا تیباست و با 1500 سی‌سی قدرت 

روی خودروها نصب شده است.
وی گفت: این موتورها در شرکت سایپا توسعه و به تولید 

رس��یده که مرکز تحقیقات سایپا و مگاموتور در آن نقش 
مهمی داشته است.

مدنی اعلام کرد: خودروی س��راتو )Serato( از شرکت 
کیاموتور که از تولیدات گذشته و متوقف شده بود را دوباره 
به خط تولی��د آورده‌ایم. وی گفت: در پ��ارس خودرو نیز 
پیش از این محصولات نیس��ان و رنو تولید می‌شد که رنو 
ب��ا ظرفیت مح��دودی در حال تولید اس��ت و پس از رفع 
مش��کلات و نهایی ش��دن مذاکرات با ش��رکت رنو تولید 
تندر90 و پارس تندر و همچنین ساندرو یا B90 در پلت 
فرم L90 به تولید انبوه خواهد رس��ید. مدیر عامل س��ایپا 
اضاف��ه کرد: در حال تحقیق برای تولید خودروی شاس��ی 
بلندی با نام داس��تر )Daster( با شرکت رنو هستیم که 

بزودی آن را هم فعال خواهیم کرد.

 گروه خودرویی فرانسه 
به ایران می‌آید

گ��روه  مدیرعام��ل  ایس�نا- 
صنعتی ایران خ��ودرو از ورود 
یک تیم فرانس��وی فع��ال در 
صنع��ت خ��ودرو به ای��ران در 

آینده خبر داد.

هاش��م یکه‌زارع اظهار کرد: هم‌اکن��ون یک گروه 
آلمانی با تجربه 35 س��اله در صنعت خودرو در حال 
بازدی��د از بخش‌های مختلف ایران خودرو برای آغاز 

همکاری به عنوان مشاور است.
وی با بیان اینکه گروه آلمانی تنها مشاور خارجی 
ایران خ��ودرو نخواهد بود، خاطرنش��ان کرد: طبق 
برنامه‌ریزی صورت گرفته، ظرف دو س��ه ماه آینده 
نیز یک گروه فرانسوی فعال در حوزه صنعت خودرو 

به ایران خواهد آمد.
مدیرعام��ل گروه صنعتی ایران خ��ودرو ادامه داد:‌ 
ای��ن گروه خودرویی هیچ ارتباطی با خودروس��ازان 
فرانس��وی ندارد و متشکل از افراد برجسته فعال در 
بخش‌های مختلف صنعت خودرو از طراحی تا تولید، 
است. وی افزود: این گروه فرانسوی نیز پس از حضور 
در ایران و آشنایی با بخش‌های مختلف ایران خودرو 
به عنوان مش��اور در کنار ما قرار خواهد گرفت تا به 

انتقال تجربیات بپردازد.
یکه‌زارع با بیان اینکه هدف ایران خودرو رس��یدن 
به جایگاه خودروس��از ش��دن تا پای��ان دولت فعلی 
است، تصریح کرد: مش��اوران آلمانی و فرانسوی در 
کنار مهندس��ان داخلی به تحق��ق این هدف کمک 

خواهند کرد.

خودروسازان 

بخش دولتی همچنان رقیب 
بخش خصوصی 

اختصاص  بنفش�ه بین�ش- 
منابع بانکی به بخش صنعت که 
از سوی دولت بارها بر آن تاکید 
ش��ده اس��ت، نیازمند نقدینگی 
اس��ت که در ح��ال حاض��ر در 
بانک‌ها وجود ندارد. برای افزایش 
نقدینگ��ی بانک‌ه��ا، بنا ب��ود از 

صندوق توسعه ملی منابعی به بانک‌ها تزریق شود اما 
بنا بر آخرین اخبار چنین نشده و اختلافاتی بین بانک 
و صندوق توسعه ملی حادث شده است. در این رابطه 
با سیدعلی‏محمد ابویی، عضو کمیسیون صنایع اتاق 
بازرگانی و صنایع و معادن ایران به گفت‏وگویی کوتاه 

نشسته‌ایم که در ادامه می‏خوانید:
وزیر صنعت، معدن و تجارت چندی پیش از ��

اختص�اص 60درصد منابع بانکی به بخش تولید 
خب�ر دادند. از س�وی دیگر نی�از بخش صنعت 
150هزار میلیارد تومان برآورد ش�ده اس�ت. به 
نظر شما آیا این میزان نقدینگی، نیاز صنعت را 

برطرف خواهد کرد؟
نخس��تین سال اس��ت که در ماه هشتم سال هنوز 
قراردادهای ارزی به عاملیت بانک‌ها به علت اختلافی 
که بانک‌ها با صندوق توس��عه ملی دارند، امضا نشده 
اس��ت. بانک‌ها اعتق��اد دارند ق��راردادی که صندوق 
توس��عه ملی تدوین کرده، یکطرفه بوده و نس��بت به 
گذش��ته تغییر فاحشی پیدا کرده است. از یک طرف 
از بانک‌ها تعهدی خواس��ته ش��ده که غیرقابل قبول 
بوده و از هیات‌مدیره بانک‌ها تعهد خواسته‏اند و نه از 
بانک‌ها. از آنجا که قرارداد عاملیت بدین معناست که 
بانک‌ها منابع را از صندوق توسعه ملی دریافت کرده 
و بی��ن واحدهای تولیدی توزی��ع کنند، این امر خبر 
خوبی برای بخش‏های مولد کشور محسوب نمی‏شود. 
از طرفی صندوق توس��عه مل��ی برای یک طرح وقتی 
ی��ک میلی��ارد دلار وام می‏ده��د ای��ن وام به‏صورت 
مقطعی هزینه می‏شود. برای نخستین سال است که 
صندوق توس��عه ملی به محض اینکه این وام مصوب 
می‏ش��ود و مس��دودی را می‏دهد، 0/5درصد کارمزد 
برای وام اس��تفاده نش��ده می‏گیرد. تا 19 شهریورماه 
قراردادهای عاملیت ارزی صندوق توس��عه ملی برای 
بخ��ش خصوصی امضا نش��ده اما برای ش��رکت‌های 
دولتی امضا ش��ده است تا صندوق توسعه ملی، ارزی 
به واحده��ای تولیدی نپردازد. این در حالیس��ت که 
بانک‌ها نمی‏توانند منابع��ی را به واحدهای صنعتی و 

معدنی اختصاص دهند.
به عقیده شما این اتفاق نشان از چه دارد؟��

اس��تنباط من این اس��ت که سیاس��ت‏های دولت 
انقباضی اس��ت و بدین سبب صندوق توسعه ملی به 
بهانه‏های مختلف مانع مصوب ش��دن پروژه‏ها ش��ده 
اس��ت. تا این لحظه بخش خصوصی نتوانس��ته وامی 
از صندوق توس��عه ملی دریافت کن��د؛ حتی »فولاد 
بافق« که یکی از طرح‏های هش��ت‌گانه است علاوه بر 
مش��کلاتی که از سال گذشته برای آن به وجود آمده 
بود و مهن��دس نعمت‏زاده در برنامه پایش وعده داده 
بود آن را هرچه س��ریعتر برطرف کند نتوانست وامی 
از صن��دوق دریافت کند. بخ��ش خصوصی همچنان 
بخ��ش دولتی را رقیب بزرگ خود می‏داند. امیدواریم 
که فرمایش��ات آقای روحانی به‏عنوان نماینده دولت 
تدبیر و امید مبنی بر اینکه بخش خصوصی اقتصاد را 
در دست گیرد و دولت تنها حاکمیت کند، به حقیقت 
بپیوندد اما متاسفانه تا به امروز در منصه عمل چنین 

عملکردی از سوی دولت مشاهده نشده است. 
با این اوصاف، عملکرد دولت یازدهم نسبت ��

به دولت گذشته تغییری نکرده است؟ 
تغییرات آنچنانی در رویکرد دولت یازدهم نس��بت 
به گذشته ندیده‏ام به جز آرامشی که در اثر مذاکرات 
ش��کل گرفته اس��ت. صنایع از جهت روانی امیدوارتر 
ش��ده‏اند و پذیرفته‏اند که شرایط رو به بحران نیست. 
از سویی رونقی که سخن از آن به میان می‏آید بیشتر 
در اثر انبساط ارزی و افزایش قدرت پول است نه چیز 
دیگر. در تحریم‏ها نیز تغییری به وجود نیامده است، 
ام��ا ثباتی که دولت برای اقتص��اد در اثر مذاکرات به 
وجود آورده، امنیت روانی ایجاد کرده اس��ت. در این 
زمینه چند نامه نیز برای رییس‏جمهور نوش��ته‏ام که 

امیدوارم به آن توجه شود.
روی خط خبر

ش�اتا- ب��ا صدور حکمی از س��وی وزی��ر صنعت، 
مع��دن وتجارت » محمد هادی رهب��ری«، به عنوان 
مش��اور وزیر در امور س��رمایه‌گذاری خارجی تعیین 
شد. مهندس محمدرضا نعمت‌زاده در بخشی از متن 
حک��م انتصابی صادر ش��ده آورده: ب��ا توجه به تعهد، 
تخصص، س��وابق و تجارب جنابعالی به ویژه آگاهی و 
احاطه بر امور س��رمایه‌گذاری به موجب این حکم به 
عنوان مشاور اینجانب در امور سرمایه‌گذاری خارجی 

منصوب می‌شوید. 
شاتا- معاون برنامه‌ریزی وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت به هم��راه تنی چند از مدی��ران دولتی 
و صنعتی از ش��رکت‌های فولاد پیوس��ته س��هند، 
پتروش��یمی و س��یمان خمس��ه در زنجان بازدید 
کردن��د. مهندس حس��ین ابویی مهری��زی در این 
بازدید ضمن بررس��ی مش��کلات واحد‌های دولتی 
راهکارهای لازم را نسبت به رفع مشکلات موجود 

واحد‌ها ارائه کرد. 

 تدوین راهبرد ارتقای کیفیت خودرو
 پرواز هواپیماها به سوی نوسازی

صنایع کوچک؛ اولویت نخست یارانه تولید
معاون وزیر صنعت در گفت‌وگو با  بر پوشش حداقل نیاز تولید از منابع 270هزار میلیارد تومانی بانک‌ها تاکید کرد

شکوفه حبیب‏زاده- گروه صنعت: بنابر 
گفته‏های مجتبی خسروتاج، قائم‏مقام وزیر 
صنع��ت، معدن و تجارت نی��از صنایع برای 
تامین سرمایه در گردش بنگاه‌های تولیدی 
150هزار میلیارد تومان برآورد ش��ده؛ یعنی 
تقریب��ا دوبراب��ر آنچ��ه در هر 3م��اه به این 
بخش اختصاص یافته اس��ت. دولت یازدهم 
مق��رر کرده 1200میلی��ارد تومان به‏صورت 
یاران��ه به بخش تولید اختص��اص دهد. این 
در حالی اس��ت که براس��اس تازه‌ترین آمار 
منتشر ش��ده در 6‏ماه نخس��ت سال‌جاری، 
466.014میلی��ارد ری��ال از منابع بانکی به 
بخش صنعت و معدن اختصاص یافته است 
یعنی چیزی در ح��دود 31/8 درصد از کل 
مناب��ع اختصاص یافته به‏عنوان تس��هیلات 
بانکی به این دو بخش تخصیص یافته است. 
در همین زمینه محس��ن صالحی‏نیا، معاون 
امور صنایع و اقتصادی وزارت صنعت، معدن 
و تج��ارت ب��ر پرداخت 60درص��د از حدود 
270ه��زار میلی��ارد تومان مناب��ع بانکی به 
بخش تولید که چی��زی در حدود 162هزار 
میلیارد تومان بوده اش��اره ک��رد. این میزان 
تس��هیلات از مصوبه 60درص��دی از منابع 
بانک��ی ب��ه بخش تولی��د، حداقل نی��از این 
بخش را پوش��ش می‏دهد. با توجه به اینکه 
صنایع کوچک و متوس��ط با میزان کمتری 
از سرمایه در گردش می‏توانند به رونق مورد 
نظر دست یابند، براساس مصوبه دولت، قرار 
اس��ت 1200میلیارد تومان برای حمایت از 
تولی��د با اولویت صنایع کوچک و متوس��ط 
اختص��اص یابد. از س��ویی ب��رای به حرکت 
درآوردن صنایع کوچک و متوسط 250هزار 
میلیارد ریال تس��هیلات نیز در هیات دولت 

به تصویب رسیده است. 
سخن وزیر، ضمانت اجرایی دارد��

محس��ن صالحی‏نی��ا، 
معاون ام��ور صنایع و 
وزارت  اقتص��ادی 
و  مع��دن  صنع��ت، 
تجارت در گفت‏وگو با 
 در رابط��ه با اختص��اص 60درصد از 
منابع بانکی به بخ��ش تولید گفت: در حال 
حاض��ر نیاز بخش تولید 150ه��زار میلیارد 
تومان برآورد شده است و تا جایی که اطلاع 
دارم قرار بود از میزان منابع بانکی که حدود 
۲۷۰هزار میلیارد تومان اس��ت، 60درصد به 
س��رمایه در گردش بخش صنع��ت و تولید 
تعلق گیرد که در این صورت تا حدودی نیاز 

اعلام شده این بخش تامین خواهد شد. 
صالحی‏نیا در پاس��خ به این سوال که چه 
ضمانتی برای پرداخت این میزان تسهیلات 
به بخش‌های مولد وج��ود دارد، اظهار کرد:‌ 
این مس��ئله خواس��ته وزیر صنعت، معدن و 
تجارت اس��ت و براس��اس نیاز صنایع برای 
سرمایه در گردش در نظر گرفته شده است 
که بر این اساس تاکید وزیر صنعت، معدن و 
تجارت خود ضمانت اجرایی این امر خواهد 
ب��ود. وی تصری��ح کرد:‌ با توجه به ش��رایط 
نامس��اعد و بدهی‏ه��ای معوق��ه واحدهای 
تولی��دی به بانک‌ها و همچنین ظرفیت‏های 
خالی تولید، بخش��ی از س��رمایه در گردش 
این واحدها به‏ص��ورت تخفیف به آنها تعلق 
می‏گیرد. در واقع هرکدام به فراخور ظرفیت، 
تش��خیص نقدینگی مورد نیاز آنها و با توجه 
به وضعیت بدهی‏های قبلی یا تعیین تکلیف 
شدن آن بدهی‏ها، موفق به دریافت سرمایه 
در گردش خواهند شد. معاون امور صنایع و 
اقتصادی وزارت صنعت، معدن و تجارت در 
رابطه ب��ا مصوبه دولت برای تخصیص یارانه 
به صنایع کوچک و متوس��ط گفت: براساس 
مصوبه دولت قرار است 1200میلیارد تومان 
ب��رای حمایت از تولی��د با اولوی��ت صنایع 
کوچک و متوسط اختصاص یابد.  صالحی‏نیا 
اف��زود:‌ هرچند این مبل��غ تاکنون پرداخت 
نشده اس��ت، اما در صورت پرداخت، بخشی 
از ای��ن یارانه می‏تواند به س��ود تس��هیلات 
اختصاص یابد و با توجه به پش��توانه‏ای که 
این رقم برای اختصاص س��رمایه در گردش 

دارد، این یارانه ب��ا اولویت صنایع کوچک و 
متوسط پرداخت خواهد شد. 

ط�رح پرداخ�ت تس�هیلات بانکی به ��
صنایع کوچک مصوب شد 

ح��ال  همی��ن  در 
مدیرعام��ل س��ازمان 
و  کوچ��ک  صنای��ع 
ش��هرک‏های صنعتی 
ای��ران در گفت‏وگو با 
 گفت: تلاش دول��ت در ارائه لوایح به 
مجلس ش��ورای اس�المی، حمایت از تولید 
است و در راس��تای حمایت از صنایع، طرح 

پرداخت تسهیلات به صنایع کوچک کشور 
تصویب شد و در دستور کار قرار گرفت. 

محمدعلی سیدابریش��می ب��ا بیان میزان 
اختصاص تسهیلات به صنایع کوچک گفت: 

پرداخت 250هزار میلیارد ریال تس��هیلات 
به صنایع کوچک کش��ور به تصویب رسیده 
اس��ت. وی افزود: هیات دولت نشس��ت‏های 
متع��ددی با حضور مس��ئولان بانکی برگزار 
کرده که تصویب پرداخت تس��هیلات در دو 
مرحله ب��ا اعتبار 100 و 150ه��زار میلیارد 

ریال به صنایع، از نتایج آن است.
مدیرعام��ل س��ازمان صنای��ع کوچ��ک و 
وزارت  داد:  ادام��ه  صنعت��ی  ش��هرک‏های 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت ب��رای دریافت 
این تس��هیلات از س��وی دولت، فهرستی از 
مشخصات و میزان بدهی واحدهای نیازمند 
تسهیلات آماده کرده و در اختیار بانک‌های 
عامل قرار داده است. سیدابریشمی با اشاره 
به مانع‏تراشی بانک‌ها در اعطای تسهیلات به 
واحدهای تولیدی اظهار کرد: این مشکلات 
ناش��ی از اعطای تس��هیلات به افرادی است 
که ش��رایط لازم را ب��رای دریافت اعتبارات 
و تسهیلات نداش��تند. سیدابریشمی با بیان 
اینک��ه س��خت‏گیری‏های بانک‌ها در اعطای 
تس��هیلات، نارضایتی مقامات ارش��د نظام 
را نیز به دنبال داش��ته اس��ت، تصریح کرد: 
ای��ن اقدامات بانک‌ه��ا به‏دلی��ل تجربه تلخ 
دولت‏های گذش��ته در اعطای تسهیلات به 
افرادی است که با عنوان فعال صنعتی اقدام 
به دریافت اعتب��ارات هنگفت کرده ولی در 

جای دیگری هزینه کرده‏اند.
معاون وزی��ر صنعت، مع��دن و تجارت با 
اش��اره به فعالی��ت 81هزار واح��د صنعتی 
کوچ��ک در کش��ور اف��زود: در حمای��ت از 

واحدهای تولی��دی حدود 120هزار میلیارد 
ریال اعتبار نیز از محل درآمدهای ناش��ی از 
اجرای قانون هدفمن��دی یارانه‏ها اختصاص 

می‏یابد.
مع��اون وزیر صنعت، مع��دن و تجارت در 
ادامه از اختصاص1200میلیارد تومان یارانه 
ب��ه وزارت صنع��ت، معدن و تج��ارت خبر 
داد و گف��ت: با توجه ب��ه فعالیت واحدهای 
پرشمار صنعتی در کشور، در تلاش هستیم 
تا این تسهیلات در آینده‏ای نزدیک به اجرا 
درآید. سیدابریشمی ضمن انتقاد از همراهی 
نکردن دس��تگاه‏های ذی‌ربط در زمینه ارائه 
خدمات زیرس��اختی از جمله آب، برق و گاز 
به ش��هرک‏های صنعتی بیان کرد: براساس 
نص صریح قانون، دستگاه‏های خدمات‏رسان 
باید تا ورودی هر واحد صنعتی ارائه خدمات 
کنند که متاس��فانه این دستگاه‏ها در زمینه 
ارائه خدمات تا ورودی شهرک‏های صنعتی 

نیز کوتاهی می‏کنند. 
فرش��اد مقیمی، مدیر 
س��ازمان  برنامه‏ریزی 
و  کوچ��ک  صنای��ع 
ش��هرک‏های صنعتی 
کشور پیش از این در 
گفت‏وگو با  گفته بود:‌ خوشبختانه در 
دولت یازدهم، وزیر صنعت، معدن و تجارت 
و  کوچ��ک  صنای��ع  س��ازمان  ریی��س  و 
ش��هرک‏های صنعتی به این امر توجه ویژه 
دارند و بدین خاطر بخش عمده هدفمندی 
یارانه‏هایی که براساس مصوبه هیات وزیران 
برای بخش صنعت در نظر گرفته شده است، 
ب��ه صنایع کوچک اختص��اص پیدا می‏کند.  
مقیم��ی تصریح کرد:‌ ح��دود 13هزار واحد 
صنعتی در کل کش��ور شناسایی، فهرست و 
تقدیم وزیر صنعت، معدن و تجارت شده و با 
پیگیری‏هایی ک��ه انجام می‏دهیم امیدواریم 
بخ��ش عم��ده منابع ب��ه صنای��ع کوچک 
اختص��اص یابد تا ای��ن صنای��ع بتوانند در 
راستای توسعه صنعتی کشور نقش راستین 

خود را ایفا کنند. 
با توجه به تاکیدهایی که دولت یازدهم بر 
حمایت از صنایع کوچک و متوسط دارد، به 
نظر می‏رس��د می‏توان به دستیابی به رونق 
پ��س از رکود البته با اختص��اص واقعی این 
مناب��ع امیدوار ب��ود. اکنون تنه��ا نگاه‏ها به 
تخصیص این منابع بن��ا بر وعده‏های دولت 
دوخته ش��ده اس��ت و اجرای ای��ن طرح‏ها 
می‏تواند به تردیدهای صنعتگران پایان دهد. 
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صنایع به فراخور 
ظرفیت، تشخیص 

نقدینگی مورد نیاز آنها 
و با توجه به وضعیت 

بدهی‏های قبلی یا تعیین 
تکلیف شدن آن بدهی‏ها، 

موفق به دریافت 
سرمایه در گردش 

خواهند شد

ایس�نا- مع��اون نظارت بر اجرای اس��تاندارد س��ازمان ملی 
اس��تاندارد گفت: ب��رای به‌دس��ت آوردن س��همی از بازارهای 
بین‌المللی و توس��عه صادرات اکتفا به استانداردهای ملی کافی 

نیست.
وحی��د مرندی‌مقدم توس��عه اس��تانداردها را مطمئن‌ترین و 
تنهاترین راه توس��عه پایدار دانس��ت و اظهار کرد: فراهم شدن 
بستر اشتغال و تولید از مولفه‌های موثر در روند توسعه است که 
بر هم خوردن شرایط اقتصادی و به خطر افتادن سرمایه‌گذاری، 

توس��عه را دچار خدش��ه می‌کند در حالی که حرکت از مسیر 
اس��تانداردها این اطمینان را می‌دهد که توسعه پایدار به وجود 

آید.
معاون نظارت بر اجرای استاندارد تصریح کرد: بالغ بر ۷۰۰ قلم 
کالا در کش��ور مشمول استاندارد اجباری هستند و برای مابقی 
فرآورده‌ها نیز اس��تانداردهای مل��ی تدوین کرده‌ایم و امروز ۲۶ 
هزار استاندارد ملی در کشور تدوین شده که از این تعداد ۲هزار 
اس��تاندارد ملی مربوط به ۷۰۰ قلم کالاست که تولیدکنندگان 

 و ارائه‌دهن��دگان خدمات کالا به ال��زام قانون موظف به رعایت 
آنها هستند.

مرندی‌مقدم ضمن اش��اره به سیاس��ت‌های اقتصاد مقاومتی 
که توس��ط مقام معظم رهبری با تأکید بر پوشش استانداردها 
ب��رای کالاه��ای داخل��ی تبیین ش��ده اس��ت، گفت: ب��ر این 
اس��اس ب��ه دنب��ال مدلی هس��تیم که ب��دون اجباری ش��دن 
 اس��تانداردها پوش��ش اس��تانداردها را ب��رای هم��ه فرآورده‌ها 

فراهم کنیم. 

ارتقای 
استانداردها 

تنها راهکار 
توسعه پایدار



نگاه روز

یک��ی از مهم‌تری��ن پیش‌نیازهایی که موجب توس��عه 
صنعتی کش��ورها و بقا و دوام حضور موسس��ات بازرگانی 
ش��ده و رقابت‌پذیری را در ب��ازار جهانی تضمین می‌کند، 
کیفیت کالاهای تولیدی است. مهم‌ترین دلیلی که باعث 
حضور نیافتن بس��یاری از موسس��ات بازرگانی و کشورها 
به بازار جهانی‌ش��ان بوده اس��ت. همچنین با گس��ترش 
تجارت جهانی، تغییرات سریع در الگوی مصرف و تقاضا، 
انق�الب در فناوری اطلاعات و همچنین افزایش در تعداد 
وکیفیت رقبای محلی و بین‌المللی در دو دهه اخیر مفهوم 

رقابت‌پذیری از اهمیت ویژه‌ای برخوردار شده است.
صنعت هر کش��ور، نقش مهمی در رشد، رفاه،‌وضعیت 
اقتصادی و آسایش مردم ایفا می‌کند. بسیاری از کشورها 
با تلاش زیاد صنعت خود را به حدی از رش��د و شکوفایی 
رس��انده‌اند تا بتوانند محصولات خود را به سایر کشورها 
صادر و درصد بالایی از اش��تغال، درآم��د و ارزش افزوده 
کشورش��ان را به آن‌اختصاص دهند. رش��د صنعت از هر 
جهت ب��ه نفع ذینفعان آن صنعت خواهد بود زیرا رش��د 
صنعت علاوه بر ایجاد اش��تغال و آس��ایش س��بب تولید 
محصولات باکیفیت‌تر ومناسب‌تر می‌شود. از سوی دیگر، 
اگر کشوری دارای س��ازمان‌ها و صنایع قدرتمندی باشد 
که توان حضوری موفق در بازارهای بین‌المللی را داش��ته 
باشد، قدرت اقتصادی آن کشور نیز افزایش خواهد یافت.
موضوع کیفیت و بهب��ود آن،‌ موضوع مهم و حیاتی در 
هر س��ازمان و بنگاه اس��ت. برخی کیفیت را تنها انطباق 
ب��ا ضوابط از پیش تعیین ش��ده می‌دانند به عبارت دیگر 
کیفی��ت مترادف ب��ا اس��تاندارد تلقی می‌ش��ود،‌غافل از 
آن‌که امروزه کیفیت مفهومی وس��یع‌تر داشته و به معنی 
پاس��خ‌گویی ب��ه درخواس��ت‌های منطق��ی و حق‌مدارانه 

مشتریان است.
جل��ب رضای��ت مش��تریان و خرسندس��ازی آن��ان از 
موضوعاتی است که در س��ازمان‌ها )به ویژه سازمان‌های 
صنعتی( از اهمیت خاصی برخوردار اس��ت و امروزه تنها 
شرکت‌هایی در عرصه رقابت از موقعیت ممتاز برخوردارند 
ک��ه محورهای اصلی فعالیت خود را تامین خواس��ته‌ها و 
نیازهای مش��تریان ب��ا حداقل قیم��ت، حداکثر کیفیت 
و تحوی��ل به موق��ع قرار داده‌اند.با توجه ب��ه اینکه دنیای 
کسب‌وکار بر پایه »مشتری‌مداری« و »رضایت مشتریان« 
اس��توار ش��ده با حرکتی جهادی تحول در عرصه تولید، 
افزایش به��ره‌وری، کاهش هزینه‌ها و رضایت مش��تریان 
تحقق خواهد یافت.هنگامی که کش��ورهای غربی درگیر 
مش��کلات بیکاری و رکود اقتصادی بودند، ش��رکت‌های 
ژاپنی با اس��تفاده از نظریات نظریه‌پ��ردازان علم کیفیت 
مانن��د دکتر دمینگ، دکتر جوران،‌فیگن بام و ایش��ی‌کاوا 
در راه رش��د، تولید، خلاقیت و کس��ب سهم بیش‌تر بازار 
قدم‌های مهمی برمی‌داشتند. همچنین موسسات تولیدی 
و خدماتی ژاپنی در سایه توجه مناسب به فرهنگ سازمان 
و به‌کارگیری مناس��ب سیس��تم‌های صنعتی، بازرگانی و 
خدماتی و توجه به عوامل��ی چون مدیریت رفتار و ایجاد 
انگیزش مناس��ب و فراهم کردن جریان اطلاعات فراگیر 
در بین رده‌های مختلف سازمانی، سعی در حل مشکلات 
واحدها و برآورده کردن خواس��ته‌های متنوع مشتریان از 
طریق بهبود مستمر کیفیت و کاهش هزینه‌های عملیاتی 
خود کرده‌ا ند، آنها همچنین کاهش دوره بازگشت سرمایه 

را به عنوان اصلی‌ترین هدف سازمان خود قرار داده‌اند.
در سال‌های اخیر شرکت‌های بزرگ تولیدی و تعدادی 
از موسس��ات خدماتی به منظور توسعه سهم بازار خود و 
حضور بیشتر در بازارهای جهانی اقدام به اجرای مدیریت 
کیفی��ت جامع کرده و بس��یاری از ش��رکت‌های تولیدی 
ب��رای اخذ گواهی‌نامه‌های »ایزو« اق��دام کرده‌اند که این 
ام��ر باوجود رش��د و ارتقای فرهنگ کیفیت در س��ازمان 
به تنهایی نمی‌تواند متضمن احیای تفکر بهبود مس��تمر 
و اصل رضایت‌مندی مشتری باش��د. نتیجه این‌که توجه 
به اص��ول ومبان��ی مدیریت کیفیت جام��ع ضمن تاکید 
ب��ر نقش مدیران و س��ایر عوامل انس��انی، ش��رط لازم و 
 ضروری ب��رای تحقق اهداف »کیفیت‌مداری« به ش��مار 

می‌رود.
پی��ش از هرگونه اقدام در جهت بهبود کیفیت، مدیران 
ارش��د س��ازمانی باید به اهمی��ت کیفیت پی ب��رده و به 
رس��التی که در این راس��تا برعهده خواهند داشت کاملا 
واقف ش��وند. تنها در این صورت است که همکاری سایر 
عوامل انسانی و تولیدی،‌ می‌تواند اثربخشی لازم را در راه 
توسعه فراگیر کیفیت داش��ته باشد. به طریق اولی توجه 
به عوامل فرهنگی وا نس��انی در کیفیت از جایگاه ویژه‌ای 
برخوردار خواهد بود. تمامی ابزارها و شاخص‌های تشریح 
شده، نش��ان می‌دهد که برای اجرای مدیریت کیفیت، با 
هدف رضایت مشتری و برپایه بهبود مستمر باید شیوه‌ای 
جدید ایجاد ش��ود، به مش��تری به‌عنوان مش��تری نهایی 
توجه می‌ش��ود، ضمن اینکه مش��تری در فرآیند بهبود و 
گس��ترش محصول نقش پررنگ‌تری ب��ه خود می‌گیرد و 
پایگاهی برای دریافت اطلاعات موثق به حس��اب می‌آید. 
از ای��ن رو پیش از اخ��ذ هرگونه تصمیم به منظور اجرای 
مدیری��ت کیفیت، باید ضمن توجه به فرهنگ س��ازمان، 
آم��وزش نی��روی انس��انی و فعالیت‌های فرهنگ��ی بویژه 
فرهنگ صنعتی‌ش��دن را به‌عنوان راهبرد اصلی ومحوری 
در بخش‌های صنعتی کش��ورمان مد نظ��ر قرار گیرند. با 
توجه به آنچه گفته شد، حمایت از تولیدات داخلی کشور 
برای بررس��ی مس��ئله نقدینگی و صنع��ت، علل توقف و 
رکود واحدهای تولیدی، بحران در صنعت ملی، بررس��ی 
نقش سیاس��ت در تولید ملی، اختصاص تسهیلات مربوط 
به خوداش��تغالی و توجه دادن مسئولان به رفع مشکلات 
کارگران و واحدهای تولیدی به‌عنوان مهم‌ترین ذینفعان 
ک��ه در واقع از مهم‌ترین عوام��ل ارتقای کیفیت و نیل به 
کیفیت‌مداری و در نهایت مشتری‌مداری هستند، اقدامی 

پسندیده است. 
بدیه��ی اس��ت با حرکتی جه��ادی در راس��تای تحول 
اقتصادی در ش��رکت‌های تولیدی، بازگشت سرمایه، سود 
فروش، س��هم بازار، کاهش هزینه‌ها و قیمت س��هام رشد 

چشمگیری خواهند داشت.

شهرام شیرکوند
پژوهشگر  صنعت خودرو

ارتقای کیفیت 
پیش‌نیاز توسعه 
صنعتی

تدوین راهبرد ارتقای کیفیت خودرو
رییس انجمن ملی کیفیت ایران در گفت‌و گو با  تاکید کرد

بحث�ی که اخی�را در زمینه صنع�ت خودرو ��
به دفعات ش�نیده می‌ش�ود رواج بی‌کیفیتی در 
ای�ن صنعت چ�ه در موضوع قطعه‌س�ازی و چه 
در موضوع تولید محصول نهایی اس�ت. هرچند 
ک�ه قوانینی نظیر قانون ارتق�ای کیفی خودرو و 
تولی�دات صنعتی در این حوزه وج�ود دارد، اما 
به نظر می‌رس�د ک�ه چندان م�ورد توجه جدی 
خودروسازان و یا فعالان این صنعت قرار نگرفته 
اس�ت. آیا انجم�ن مدیریت کیفی�ت، برنامه‌ای 
ب�رای ورود به حوزه بررس�ی وضعی�ت کیفیت 
خودروه�ای تولید داخ�ل به واس�طه ارتباط با 

خودروسازان، دارد؟
برای اینکه موارد مربوط به بخشی از صنعت خودرو 
و یا یک بنگاه تولید کننده، نظیر قطعه‌س��ازی را دنبال 
کنی��م، نیازمن��د ابزاری هس��تیم ت��ا بتوانیم کیفیت 
را در محص��ول نهای��ی و جریان تولی��د و همچنین در 
جری��ان مصرف تعریف ک��رده و بتوانیم میزان انطباق 
را اندازه‌گیری کنیم. موض��وع کیفیت خودرو از زاویه 
دانش مدیریت کیفیت، در س��ه مرحله دیده می‌شود 
مرحله اول طراحی و بعد، مرحله تولید و سپس مرحله 

تحویل خودرو و استفاده از آن توسط مصرف‌کننده.
زمان��ی که یک نفر یک پرای��د را تحویل می‌گیرد تا 
زمانی که یک بنز را تحویل می‌گیرد، ش��اهد تعریف دو 
میزان کیفیت اس��ت که این کیفیت در ظاهر خودرو، 
ق��درت موتور و... خود را نش��ان می‌دهد. به طور حتم 
در مقایس��ه خصوصی��ات که هر ی��ک از این خودروها 
در بس��یاری از موارد، بنز بهتر اس��ت که مش��تری نیز 
به همین دلیل پول بیشتری پرداخت می‌کند. به طور 
قطع خریدار پراید با توجه به صرف بودجه‌ای که برای 
خرید این خودرو انج��ام داده توقع دریافت خودرویی 
با کیفیتی همچون بنز را ندارد. این مقطعی از کیفیت 
اس��ت که با عنوان مرغوبیت در مقطع تحویل خودرو 
ش��ناخته می‌ش��ود. مرحله بعدی، کیفی��ت، در زمان 
استفاده از خودرو اس��ت. مسلما قرار نیست زمانی که 
مش��تری خودرویی را تحویل گرفت ای��ن اتومبیل با 
مشکلاتی همراه باشد بلکه مشتری توقع دارد حداقل 
در یک مقطع زمانی 4 یا 5 س��اله بدون هیچ مش��کلی 
از خودرو اس��تفاده کند و در صورت بروز مش��کل هم، 
تولیدکننده در مقابل گارانتی ارائه ش��ده، اش��کالات 
احتمالی مس��ئولیت رفع اشکال و جبران ناراحتی او را 
داشته باشد. همچنین او باید قادر باشد قطعات یدکی 
م��ورد نیاز را به راحتی تهیه ک��رده و به راحتی قادر به 
تعمیر باش��د. در این مرحله از کیفیت، مصرف‌کننده 
نیازمند تضمین خودرو فروخته ش��ده اس��ت که ازآن 
با عنوان قابلیت اطمینان یاد می‌ش��ود که یکی از ابعاد 
کیفیت به ش��مار می‌رود. البت��ه مرحله دیگری نیز در 
کیفیت وجود دارد که تا زمان اس��قاط خودرو اس��ت. 
مثلا اگر در س��اخت آن موادی به کار برده ش��ود که اثر 
منفی بر محیط زیست داشته باشد، دفع آن مواد خود 
جزو کیفیت به ش��مار می‌رود. زمانی که آلمان غربی با 
ش��رقی ادغام شد، اتومبیل‌هایی  دو زمانه با سرعت کم 

و بس��یار ارزان‌قیمت ساخت 
آلمان ش��رقی در این کش��ور 
وجود داش��ت که به طور حتم 
دیگر امکان ت��ردد آنها وجود 
نداش��ت که ناگزیر ب��ه از رده 
خارج کردن آنها شدند. این از 
رده خارج کردن، خود تبدیل 
به دردس��ری عظیم شد. زیرا 
در ات��اق خودرو مقادیر زیادی 
آزبس��ت و م��واد مض��ر به کار 
رفت��ه بود که قیم��ت دفع آن 
۵ براب��ر قیم��ت خری��د یک 
دستگاه خودرو جدید بود و در 

نهایت مجبور به انجام این کار ش��دند. بنابراین زمانی 
که می‌خواهیم در م��ورد کیفیت یک خودرو صحبت 
کنیم، باید در واقع مش��خص کنیم ک��ه در مورد کدام 
بخش از کیفی��ت در صنعت خودرو صحبت می‌کنیم. 
حال این پرسش مطرح می‌شود که مشکلات کیفیت 
اتومبیل‌ه��ای ایران��ی را در چه بخش��ی می‌دانید آیا 
کیفیت در مقطع تحویل دچار مش��کل اس��ت یا پس 

از تحویل و در خدمات پس از فروش؟
خودروه�ا �� تولی�د  فرآین�د  هم‌اکن�ون   

دچ�ار مش�کل اس�ت ت�ا جایی ک�ه ب�ه اذعان 
مصرف‌کننده‌ها تولید خودرویی که در ش�یفت 
شب انجام شده از منظر کیفیت تفاوت زیادی با 
تولید انجام شده در روز دارد. این در حالی است 
که قطعه‌س�ازان دارای استانداردهایی هستند 
ک�ه ملزم به رعایت آن هس�تند. از س�وی دیگر 
ارائه خدمات پس از فروش در خودروسازان نیز 

به معنای واقعی صورت نمی‌گیرد.
چه در محصول نهایی و چه در زمان س��رویس‌دهی 
یکنواخ��ت نب��ودن کیفی��ت، از مش��کلات اساس��ی 
خودروس��ازان در ش��رایط فعل��ی به ش��مار می‌رود. 
یکنواخ��ت ب��ودن کیفیت خود مبحث مهمی اس��ت 
که س��طح یکنواخت کیفیت نامیده می‌ش��ود. تحقق 
این امر نیازمند این اس��ت ک��ه در زمان تولید، تحویل 
و فروش س��طح کیفیت یکنواختی به کار گرفته شود 
که درحال‌حاضر در این زمینه مشکلات زیادی وجود 
دارد. ضمن آن که هم‌اکنون مشکلات زیادی در زمینه 

یکس��ان نبودن کیفی��ت در تولیدکنن��دگان قطعات 
وج��ود دارد. به‌طور معمول ش��رکت‌های تولیدکننده 
در مونتاژ، اس��تانداردها و روش‌های ش��ناخته ش��ده 
جامع��ی را به کار می‌برند. برای مث��ال در تولید ال ۹۰ 
از روش اس��تاندارد کارخانه رنو باید اس��تفاده ش��ود 
ک��ه تولیدکنندگان ناگزیر از رعایت این اس��تانداردها 
هستند که بر این اساس شاهد کمترین اشکال در این 

خودرو هستیم.
اما با ای�ن حال در گزارش‌ه�ای کیفی که از ��

س�وی شرکت بازرسی کیفیت اس�تاندارد ارائه 
می‌ش�ود میزان کیفیت ال ‌۹۰های تولید پارس 
خ�ودرو به مراتب بالاتر از می�زان کیفیت ایران 

خودرو است.
معنی این صحبت این اس��ت که این اس��تانداردها 
حت��ی در ۲ کارخانه ه��م به ص��ورت یکنواخت مورد 
اس��تفاده قرار نمی‌گیرد که نکته اساس��ی در بحث ما 
هم همین امر اس��ت. برای ساخت یک خودرو از حدود 
۲ هزار قطعه، س��اخت قطعه س��ازان مختلف استفاده 
می‌ش��ود ک��ه در صورت وجود اش��کال در ه��ر یک از 
آنه��ا، در آینده، احتم��ال ایجاد مش��کل در اتومبیل 
وج��ود دارد بدین معنی که اش��کال قطعه به محصول 
نهای��ی منتقل ش��ده و بعدا در زمان اس��تفاده، خود را 
نش��ان می‌دهد. به نظر من اکنون مش��کل ما بیش��تر 
رعایت نکردن کیفیت و اس��تانداردها از س��وی قطعه 
س��ازان اس��ت. ضمن آن که س��طح کنترل کیفیت و 
استاندارد‌هایی  که شرکت بازرسی و کیفیت استاندارد 
رعای��ت می‌کند ب��رای رفع این مش��کلات اصلا کافی 
نیس��ت زی��را کنترل توس��ط این ش��رکت محدود به 
بازرسی‌های مقطعی و نمونه برداری برخی از تولیدات 
می‌ش��ود. موضوعی که انجمن مدیریت کیفیت دنبال 
می‌کن��د، رعایت اس��تاندارد، ابزارها و سیس��تم‌های 
 پیش��رفته تضمی��ن کیفی��ت و قابلی��ت اطمین��ان 
)Reliability Assurance( اس��ت ک��ه فرات��ر از 
محدوده کنترل‌هایی  اس��ت 
که شرکت‌های بازرسی انجام 
می‌دهن��د. به ط��ور کلی آن 
چه از این بررس��ی‌ها به‌دست 
می‌آید این اس��ت که سطح و 
گس��تره مدیریت کیفیتی که 
قطعه س��ازان و خودروسازان 
در جری��ان تولی��د و مونتاژ به 
کار می‌گیرند، دارای ایرادات 

عمده‌ای است. 
معتقدی�د �� ش�ما 

قطع�ات  تولی�د  ک�ه 
غیراس�تاندارد منج�ر به 
تولید بی‌کیفیت خودروس�ازان می‌ش�ود. این 
اظهار نظر ش�ما در حالی است که خودروسازان 
اذع�ان می‌کنند ک�ه تحویل قطعات م�ورد نیاز 
اس�اس اس�تانداردهای  آنها از قطعه س�ازان بر‌
تعریف شده بوده و آنها ملزم به دریافت قطعات 

بی‌کیفیت نیستند. 
وقتی می‌گوییم انطباق با اس��تاندارد ها؛ این انطباق 
از طریق نمونه برداری از یک س��ری نمونه‌ها به صورت 
تصادفی و در یک مقطع زمانی به‌دس��ت می‌آید. اما آیا 
با این حد از کنترل مطمئن هس��تید هرآنچه که تولید 
می‌شود مطابق با اس��تاندارد باشد؟ به طور حتم خیر. 
بنابراین این اظهار نظر خودروس��ازان از نگاه مدیریت 
کیفیت رد می‌ش��ود. ما در انجم��ن مدیریت کیفیت 
برعک��س این موضوع را دنبال می‌کنیم و معتقدیم که 
تولید‌کنن��دگان باید به جای این ک��ه بر قطعاتی که با 
استاندارد منطبق هس��تند، متمرکز شوند بر قطعاتی 
که با اس��تاندارد انطباق ندارند، متمرکز بشوند. حتی 
اگر خودروس��از اعلام کند که نمونه ب��رداری صورت 
گرفت��ه، و هم��ه آنها کنترل ش��ده و هم��ه منطبق با 
اس��تاندارد بوده‌اند، بلافاصله این س��وال پیش می‌آید 
که چند قطعه تحویل گرفته ش��ده خ��ارج از نمونه‌ها 
مغایر با استانداردهای موجود بوده است؟ در مدیریت 
کیفیت متمرکز بر نیمه خالی لیوان هس��تیم در حالی 
که نگاه خودروساز، بر نیمه پر لیوان متمرکز شده است. 
برای بررس��ی فرآیند کیفیت باید حرکت کیفیت را در 
مسیر تولید به صورت یکنواخت و جاری دید. این یک 

موضوع دینامیک اس��ت نه اس��تاتیک. باید از جریان 
کیفیت فیلم گرفت و هر لحظه آن را مورد بررسی قرار 
داد نه عکس. بنابراین باید محدوده‌ای از خواس��ته‌ها را 
در قالب سیستم‌ها و ابزار‌های مدیریت کیفیت تعریف 
کنیم که جامعیت داش��ته و هم��ه عوامل تاثیرگذار بر 
کیفیت را زیر کنترل داش��ته باش��یم و بر اساس آنها، 
مواردی که انطباق ندارند را مش��خص کرده و ایرادات 
را شناس��ایی کنیم و به دنبال رفع و بهبود ریشه‌ای آنها 
باش��یم که درحال‌حاضر در صنعت خودرو و بس��یار از 

صنایع دیگر، این روند اجرایی نمی‌شود. 
مبح�ث خدمات پ�س از ف�روش و ناراضی ��

نب�ودن مص�رف کننده‌ه�ا نیز امروز ب�ه یکی از 
اصلی‌تری�ن چالش‌های صنعت خودروس�ازی 
تبدیل شده است. این امر در کدام‌یک از بعدهای 
کیفی�ت جا می‌گیرد و آیا انجمن برای بهبود این 

وضعیت اقدامی انجام داده است؟

بعد قابلیت اطمینان یکی از اصلی‌ترین مواردی است 
که بای��د در زمان تولید قطعات و مونتاژ اتومبیل به کار 
گرفته ش��ود که البته روش‌ها و تکنیک‌های مختلفی 
دارد که این تکنیک‌ها شامل اندازه‌گیری نسبت تعداد 
قطعات نامرغوب در هر یک میلیون قطعه اس��ت، با این 
تفکر که در جریان تولید هر قطعه‌ای که دارای ایراد باشد 
در نهایت ایجاد مشکل خواهد کرد. بنابراین تولیدکننده 
باید مطمئن شود تمامی محصولی را که تولید می‌کند 
بعد از مدتی عمر انتظاری آن، دارای اشکال نخواهد بود. 
بنابراین در ادامه ای��ن موضوع پیگیری عدم انطباق‌ها 
در جریان خدمات پس از فروش اس��ت. در تعریف این 
خدمات، رابط��ه مصرف‌کننده با تولیدکننده باید پس 
از ف��روش ادامه پیدا کند. متاس��فانه در صنعت خودرو 
ایران به دلیل مش��کلات موجود در سیس��تم خدمات 
پ��س از فروش، این زنجیره ارتباطی قطع می‌ش��ود به 
همین دلی��ل تولیدکننده متوجه خرابی قطعات مورد 
استفاده در خودرو خود نمی‌شود. این در حالی است که 
در شرکت‌های بزرگ اتومبیل‌سازی دنیا، تولیدکننده 
ناظر بر امور کیفیت حتی پس از فروش اس��ت و اوست 
که تش��نه اطلاع از ایراد و خرابی‌های اتومبیل و قطعات 
آن است ما در این راستا شاهد فراخوان‌های متعددی از 
سوی شرکت‌های بزرگ خودروسازی حتی با کیفیت 
بس��یار بالای آنه��ا بوده‌ایم. موضوعی ک��ه در صنعت 
خودرو ایران وجود ندارد. درحال‌حاضر تعمیرگاه‌های 
م��ا به هیچ‌وجه رابطه‌ای کیفیتی با خودروس��از ندارند 
ک��ه او را از ای��راد قطعات و محص��ولات آگاه کنند و لذا 
خودروس��از در این مس��یر جایگاهی برای رفع ایرادات 
خود ندارد مگر اینکه این مشکلات از طریق رسانه‌ها به 
خودروسازان منتقل شود. در جهت حل این یا شناخت 
عمق آن، انجمن مدیریت کیفیت امسال تلاش کرد که 
واحد‌های خدمات پس از فروش و تعمیرگاه‌های مجاز 
و فروش��ندگان قطعات یدکی مجاز را در مسیر ارتقای 
کیفیت قرار دهد و آنها را در فرآیند ارزیابی کیفیت قرار 
دهدک��ه تا ب��ه امروز حتی یک واحد حاض��ر به این کار 
نشده اس��ت. لازم است وزارت صنعت، معدن و تجارت 
به عنوان متولی صنعت خودرو در کشور، نگاه خود را به 
س��مت مدیریت کیفیت در کل فرآیند و زنجیره تولید 
متمرکز کرده و تولیدکننده را با ش��رایطی مواجه کند 
که موظف ب��ه رعایت کیفیت باش��د. البته تحقق این 
امر از مس��یر دیگری هم امکان‌پذیر اس��ت و آن اعمال 
صحیح قانون حمایت از حقوق مصرف‌کننده است که 
به‌طور کامل احقاق حق زیان دیده را پوشش دهد. لازم 
است وزارت صنعت، معدن و تجارت از طریق ارگان‌های 

متول��ی حمایت از حقوق مصرف‌کنندگان نس��بت به 
انجام این کار اقدام کند. البته مسئول دیگر تاثیر‌گذار بر 
این موضوع سازمان ملی استاندارد است که هم‌اکنون 
در مس��یر تغییرات زیربنایی قرار داشته و در نظر دارد با 
رویکرد نوین استانداردس��ازی نسبت به بازسازی خود 
اقدام کند، لازم اس��ت این سازمان نیز روی این موضوع 
با جدیت بیشتری کار کند. انجمن مدیریت کیفیت نیز 
آمادگی دارد در جریان تدوین استراتژی‌های مربوطه، 
طراحی و اجرای مباحث آموزش��ی و... اقدامات لازم را 
انجام دهد.  در این میان خودروس��ازان، قطعه‌س��ازان 
و واحد‌ه��ای خدم��ات پ��س از ف��روش می‌توانند با به 
کارگیری مدل ارزیابی ملی کیفیت و انجام خودارزیابی 

جایگاه خود را در بلوغ کیفیت مشخص کنند. 
درحال‌حاضر این نارضایتی از خودروسازان ��

وج�ود دارد ک�ه آنه�ا هی�چ گزارش�ی مبنی بر 
عملکردش�ان در خصوص رعایت قانون ارتقای 
کیفی، ارائه نمی‌دهن�د. آیا انجمن این اختیار را 
دارد که خودروسازان را ملزم به ارائه این گزارش 

کند؟
ارائه گزارش در این زمینه و رعایت کیفیت از س��وی 
خودروس��ازان امری اس��ت بس��یار مهم، و باید درجه 
بلوغ مدیریت کیفی��ت در تمامی واحد‌های درگیر در 
خودروسازی، با اس��تفاده از مدل ملی ارزیابی کیفیت 
و تعیین ش��ده و گزارش آن حداقل س��الی یکبار اعلام 
ش��ود. ام��ا اجباری ک��ردن ارائه این گزارش از س��وی 

انجمن، در حیطه اختیارات ما نیست.
س�ازمان استاندارد به عنوان متولی نظارت ��

بر اجرای استاندارد چطور؟
ای��ن امر به تهی��ه راهبرد ارتقای کیفی��ت خودرو با 
هم��کاری وزارت صنع��ت، معدن و تجارت، س��ازمان 
ملی استاندارد، خودروسازان، انجمن مدیریت کیفیت 
و ب��ه ط��ور کلی فعالان ح��وزه خودرو بر می‌ش��ود که 
درحال‌حاض��ر این آمادگی ب��رای آن در انجمن وجود 

راهکار‌ه��ای  انش��االله  دارد 
پیش��نهادی خود را به وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تج��ارت، 
س��ازمان ملی اس��تاندارد در 
روز ملی کیفی��ت در ۱۸ آبان 
به مسئولان عالی رتبه کشور 
اعلام خواهد ک��رد. اما به طور 
قط��ع تصمی��م قاطعان��ه را 
بای��د وزارت صنع��ت، معدن، 
تج��ارت بگی��رد و ت��ا زمانی 
ک��ه آنها نخواهن��د، نمی‌توان 
انتظ��ار داش��ت خودروی��ی 
ک��ه مصرف‌کنن��ده تحوی��ل 
می‌گی��رد، در مقط��ع تحویل 

و ارائه خدمات در جل��ب رضایت مصرف‌کننده موفق 
باشد.
ب�رای نخس�تین بار موض�وع جای�زه ملی ��

کیفی�ت در ح�وزه خودرو مطرح ش�ده اس�ت. 
آخرین وضعیت این جایزه چگونه است؟ 

مدلی که در جایزه ملی کیفیت تعریف شده بر اساس 
اس��تانداردISO ۹۰۰۴ بالاترین اس��تاندارد مدیریت 
کیفیت طراحی شده که برای موفقیت پایدار سازمان 
که مرحله نخس��ت آن رضایت مصرف‌کننده اس��ت، 
کاربرد دارد. خود ارزیابی بر اساس  این مدل سطح بلوغ 
مدیریت کیفیت در یک سازمان خدماتی و یا وضعیت 

یک واحد تولیدی را مشخص می‌سازد.
 ۱۰ س��ال است که فرآیند ارزیابی کیفیت در کشور 
انجام شده که ۵ سال آن براساس مدیریت کیفیت اروپا 
و ۵ س��ال بر اساس مدل ایرانی صورت گرفته که سطح 
مدیریت کیفیت را در بین ش��رکت‌کنندگان مشخص 
می‌کند. بر اساس این مدل حداکثر امتیاز برای کسب 
این جایزه .۱۰۰۰ است. تاکنون تعداد انگشت شماری 
از بهترین سازمان‌های ما توانسته‌اند امتیازی بین ۴۵۰ 
تا ۵۰۰ دریافت کنند. ولی بطور قطع می‌توانم ادعا کنم 
که بالای ۹۰درصد تولید‌کنن��دگان ایرانی اگر در این 
ارزیابی شرکت کنند، زیر ۳۰۰ امتیاز کسب می‌کنند. 
بدی��ن معنی که اگر نم��ره ۱۸ تا ۲۰ را برای دانش‌آموز 
تراز اول در نظر بگیریم، نمره‌ای که هم‌اکنون به صنعت 

خودرو داده می‌شود، در حدود ۶ است.

در همی��ن راس��تا برای این که مش��کل خ��ودرو تا 
حدودی مورد توجه قرار گیرد، از امس��ال نخس��تین 
دوره اس��تفاده از مدل با عن��وان جایزه بخش صنعت 
خودرو برای ارزیابی تولیدکنندگان و واحد‌های دیگر 
درگی��ر در صنعت خودرو با هم��کاری وزارت صنعت، 
مع��دن و تجارت، س��ازمان ملی اس��تاندارد و انجمن 
مدیری��ت کیفی��ت اجرا میش��ود. متاس��فانه با وجود 
نامه‌نگاری‌های انجام ش��ده، به ج��ز حدود 20 واحد از 
جامعه چند ده هزاری خودروس��ازان بقیه جرات ورود 
به این فرآیند در س��طح اهتمام به معنای نام نویس��ی 
در مدرس��ه مدیریت کیفیت نداش��تند. در عین اینکه 
ای��ن مدل جامعیت کاملی دارد و بس��یار گس��ترده تر 
از بازرس��ی شرکت اس��تاندارد و حتی اس��تانداردها و 
خواسته‌های شرکت‌های اتومبیل‌سازی مثل رنو است 
و س��ازمان‌ها با اس��تفاده از این مدل می‌توانند جایگاه 
خود را ارزیابی کنند. لازم به ذکر اس��ت حتی اگر ۱۰۰ 
درصد خواس��ته‌های استانداردهای ۵۲ گانه خودرو به 
درس��تی پوشش داده ش��ود باز هم همه ابعاد کیفیت 
اتومبیل پوشش داده نخواهد شد زیرا این استانداردها 
بیشتر به موضوع ایمنی می‌پردازد تا کیفیت با دیدگاه 
مناس��ب برای مصرف. نگاهی ک��ه در انجمن مدیریت 
کیفیت وجود دارد، فراتر از نگاهی اس��ت که در صنعت 
و جامعه برقرار اس��ت. قابلیت اعتماد نکته‌ای است که 
مش��کلات جدی در آن وجود دارد. این موارد نیازمند 
این است که در هنگام تولید، قابلیت اطمینان و اعتماد 

در جریان طراحی و تولید اتومبیل نهادینه شود.
در حالی صحبت از بی‌کیفیتی و رواج آن در ��

صنعت خودرو می‌کنیم که هر ساله شاهدیم در 
روز ملی اس�تاندارد و همچنین روز ملی کیفیت 
چند خودروس�از به عنوان واح�د نمونه معرفی 
می‌ش�وند. این امر صحت این جوایز را زیر سوال 

برده است.
در این بررسی‌ها همه خودروسازان حاضر نمی‌شوند. 
باید به این نکته توج��ه کنیم که در ۸ هزار واحدی که 
در صنعت خودرو فعالی��ت می‌کنند، واحدهای خوب 
و ق��وی هم هس��تند که بعضی از آنه��ا در کار صادرات 
به کش��ور‌های دیگر هم هس��تند. تولیدکنندگانی که 
محصولات‌ش��ان در س��طح بین‌المللی مورد استفاده 

قرار می‌گیرد.
با این شرایط چرا خودروسازان از این دسته ��

واحده�ا که صادراتی و با کیفیت هس�تند، نیاز 
خود را تامین نمی‌کنند تا ش�اهد افزایش کیفی 

محصولات خودروسازان باشیم؟
ای��ن اتف��اق هم‌اکن��ون در صنعت خ��ودرو صورت 
می‌گیرد اما باید به ای��ن نکته توجه کنیم که مقاومت 
یک زنجیره به ضعیف‌ترین حلقه آن است نه قویترین 
آن. اگر قطعه‌س��ازی یک قطع��ه بی‌کیفیت را تحویل 
دهد به طور قطع خودرو با اش��کال مواجه خواهد شد. 
در صنایع ما تولید‌کنن��دگان خوب هم وجود دارد که 
می‌توانند محدوده‌ای از خواس��ته‌ها را ج��واب داده و 
ب��ه عنوان واح��د نمونه هم معرفی ش��وند. اما در مورد 
جای��زه ملی کیفی��ت باید به 
صراحت و با صدای بلند اعلام 
کنم که تاکن��ون هیچ یک از 
واحده��ای تولی��دی ایرانی، 
موفق ب��ه دریافت جایزه ملی 
کیفیت نشده، زیرا این جایزه 
ب��رای تولیدکننده‌ای اس��ت 
که ب��الای ۷۵۰ امتی��از اخذ 
کند و به عبارت��ی نمره بالا تر 
از ۱۵ بگی��رد اما تاکنون هیچ 
یک از واحدها نمره بالای ۱۱ 
نگرفته‌اند. در این میان تعداد 
کمی واحدهای برتر به ویژه در 
حوزه خودروس��ازی بوده‌اند 
که در بین حدود ۸ هزار واحد تولیدی و صنعتی تلاش 
ک��رده و نمره خود را به نزدیک ۱۰ رس��انده و موفق به 
دریاف��ت تندی��س و یا گواهی‌نامه اش��تهار به کیفیت 
ش��ده‌اند. خودروس��ازانی ک��ه مردم هم آنه��ا را قبول 
داش��ته و در عمل کیفیت خود را اثب��ات کرده بودند. 
اما بنده معتقدم در این ش��رایط به جای متمرکز شدن 
ب��ر معدود واحدهایی که موفق ب��ه دریافت تندیس یا 
گواهی‌نامه شده‌اند، این سوال را بپرسیم که چرا ۸ هزار 
واح��د صنعتی موجود، موفق ب��ه دریافت گواهی نامه 
نشده‌اند. به هر حال باید بر این نکته اذعان کنم که نمره 
متوس��ط صنعت خودرو ما خوب نیست.  امیدواریم با 
رویک��رد جدیدی ک��ه در جامعه مبنی ب��ر بیداری در 
خصوص کیفیت ایجاد ش��ده و عملکرد س��ازمان ملی 
اس��تاندارد بر افزایش کیفیت محصولات و همچنین 
تدوین اس��تراتژی کیفیت که در دس��ت اجراس��ت، 
این مش��کلات به‌تدریج بر طرف ش��ود. درحال‌حاضر 
صنعت خودرو به دلیل حساسیتی که در جامعه ایجاد 
کرده، به عنوان نماد بی‌کیفیتی معرفی ش��ده است در 
حال��ی که ما معتقدیم بی‌کیفیت��ی محدود به صنعت 
خودرو نیس��ت و در هر صنعتی که وارد ش��ویم، موارد 
بی‌کیفیتی را مشاهده می‌کنیم. در این میان رسانه‌ها 
از جمله رس��انه‌های تخصصی نظیر  رسالتی بر 
عهده دارند که لازم است با چشم باز و نگاهی تخصصی، 
با موضوعات روبه‌رو ش��ده و نسبت به روشنگری لازم 

اقدام کنند.
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میت�را ممس�نی - گروه صنع�ت: کیفیت در تولی�دات هرچند 
واژه‌ای قدیمی به نظر می‌رس�د اما این روزه�ا تبدیل به حلقه 
مفق�وده تولی�دات صنعتی ایران ازجمله خودرو ش�ده اس�ت. 
باوجودی که فعالان این حوزه معتقدند شاید صنعت خودرو به 
عنوان نماد بی‌کیفیتی ش�ناخته ش�ود اما درحال حاضر شرایط این صنعت 

آن‌گونه که تصور می‌ش�ود،‌ وخیم نیس�ت. برای آگاه ش�دن از دیدگاه‌های 
انجمن مدیریت کیفیت درخصوص کیفیت تولیدات خودروس�ازان داخلی 
گفت‌وگوی�ی با فرزی�ن انتصاریان، ریی�س این انجمن انج�ام دادیم. او که 
سال‌هاس�ت مجری و طراح جای�زه ملی کیفیت ایران اس�ت،‌ از طراحی و 
تدوی�ن اس�تراتژی تولی�د و ص�ادرات، واردات و صادرات،‌ س�ازمان ملی 

اس�تاندارد و اس�تراتژی مل�ی کیفی�ت ای�ران خب�ر داده و ه�دف از این 
اس�تراتژی‌ها را ح�ل معض�ل کیفیت در کش�ور می‌داند. او معتقد اس�ت، 
س�ازمان ملی اس�تاندارد با تغییر مدیریت، زمینه را ب�رای رویکرد جدید 
استانداردسازی فراهم کرده است. در ادامه گفت‌وگوی مشروح ما را با وی 

می‌خوانید:

 اکنون مشکل ما بیشتر 
رعایت نکردن کیفیت و 
استانداردها از سوی 

قطعه‌سازان است. ضمن آن 
که سطح کنترل کیفیت و 

استاندارد‌هایی  که شرکت 
بازرسی و کیفیت استاندارد 

رعایت می‌کند کافی نیست

خودروسازان، 
قطعه‌سازان و واحد‌های 

خدمات پس از فروش 
می‌توانند با به کارگیری 
مدل ارزیابی ملی کیفیت 

و انجام خودارزیابی 
جایگاه خود را در بلوغ 

کیفیت مشخص کنند



رییس هیات عامل ایمیدرو مطرح کرد:

محدودیت خام فروشی با طرح‌های جدید فولادی
ریی��س هیات عام��ل ایمیدرو گف��ت: با راه‌ان��دازی طرح‌های 
فولادی، صادرات س��نگ‌آهن تولید داخل به صورت خام کاهش 
می‌یابد و ش��رکت‌های ف��ولادی، مصرف‌کننده عم��ده این ماده 

معدنی خواهند بود.
ب��ه گزارش  به نقل از روابط عمومی س��ازمان توس��عه و 
نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران)ایمیدرو( مهدی کرباسیان 
در جلس��ه مجمع عمومی این سازمان برای ارائه برنامه و بودجه 
س��ال 94 با اشاره به سیاس��ت‌های کلان دولت، وزارت صنعت، 
معدن و تجارت و همچنین طرح جامع فولاد برای ایجاد راهکاری 
ب��ه منظور جلوگیری از خام فروش��ی گفت:‌ پیش‌بینی‌ها نش��ان 
می‌دهد از س��ال 94 و 95 به طور مستمر شاهد کاهش صادرات 
سنگ‌آهن خواهیم ش��د به این دلیل که طرح‌های صنعت فولاد 
همچون کنس��انتره و گندله‌س��ازی، آهن اسفنجی و فولادسازی 

وارد مدار تولید می‌شوند.
وی تصریح کرد:‌ تنها در کمتر از یک‌سال آتی حدود 4میلیون 
تن به ظرفیت تولید کنس��انتره در کش��ور افزوده می‌شود که به 
بیش از 5 میلیون تن سنگ‌آهن نیاز دارد. به گفته کرباسیان این 
برنامه‌ریزی‌ها با هدف اس��تفاده از توان تولید داخلی برای تغذیه 

صنعت فولاد صورت گرفته است.
رییس هیات عامل ایمیدرو همچنین به چالش‌های دسترس��ی 
ب��ه منابع حاصل از »حق انتف��اع« از پروانه بهره‌برداری از معادن 
اشاره کرد و گفت:‌ متاسفانه در سال‌های گذشته مدیران وقت به 
گونه‌ای در ایمیدرو تصمیم‌گیری کردند که در س��ال 92 س��هم 
این س��ازمان از حق انتفاع به 40 درصد رس��ید و در س��ال 93 
به 26درصد کاهش یافته اس��ت. این امر موجب ش��د برای اتمام 

طرح‌های نیمه تمام زمان بیشتری صرف شود.
کرباس��یان با بی��ان اینکه اج��را و اتمام طرح‌ها نی��از به منابع 
مالی مش��خص دارد، افزود:‌ ایمیدرو در حال حاضر برای دریافت 
70درص��د از مناب��ع حاصل از فروش س��هام توس��ط س��ازمان 
خصوصی‌سازی – که در پایان سال 92 در مجلس تصویب شده- 
دچار مش��کل است در حالی که قانون به صراحت بر پرداخت آن 

به ایمیدرو تاکید کرده است.
تصویب کلیات بودجه پیشنهادی سال 94 ��

در جلس��ه مجمع عموم��ی عادی به طور فوق‌الع��اده ایمیدرو، 
اعض��ای مجم��ع به اتفاق آرا کلی��ات بودجه 94 را با اس��تناد به 
قوانین و آیین‌نامه‌های اجرایی مربوطه و تحولات بازارهای جهانی 

که مستند به گزارش‌های کارشناسی بود به تصویب رساندند.
بر اساس این گزارش رویکردهای اصلی در تدوین بودجه سال 
آینده ش��امل حرکت در مسیر چش��م‌انداز 1404،‌ اجرای اصول 
اقتصاد مقاومتی،‌ طرح خروج از رکود دولت،‌ رعایت قانون برنامه 
پنجم،‌ افزایش بهینه مصارف،‌ توجه به ملاحظات زیست محیطی،‌ 

جلب مشارکت بخش خصوصی و ساماندهی تملک دارایی تحت 
مدیریت ایمیدرو است.

برخی از اولویت‌های این س��ازمان در تدوین بودجه سال 94 بر 
اموری همچون‌ حمایت از تولید و توانمندی‌های بخش خصوصی 
با افزایش سرمایه صندوق بیمه فعالیت‌های معدنی، ‌تامین اعتبار 
برای اتمام طرح‌های نیمه تمام و‌ تعیین تکلیف طرح‌های متوقف 
مانده، جلوگیری از خام‌فروش��ی و تکمی��ل طرح‌های نیمه تمام‌ 

متمرکز شده است.
بر اس��اس برخی از بندهای بودجه سال آینده،‌ یکی از راه‌های 
پیش‌بینی ش��ده برای تامین اعتبار پروژه‌هایی  که سهم ایمیدرو 
در آن‌ه��ا کمت��ر از 50درصد اس��ت اس��تفاده از منابع صندوق 
توس��عه ملی اس��ت که تحق��ق آن موکول ب��ه تصویب مجلس 
خواه��د بود ب��ه وی��ژه آن که در ص��ورت کاهش یافت��ن منابع 
درآمدی س��ازمان همچون فروش محص��ولات، تخصیص نیافتن 
مناب��ع حاص��ل از فروش س��هام و ح��ق انتفاع از س��وی دولت،‌ 
 مس��یر دسترس��ی مالی جهت تکمیل پروژه‌ها با دشواری مواجه 

خواهد بود.
در قانون بودجه س��ال 93 و بر اس��اس آیین‌نام��ه اجرایی آن 
قرار بود 70درصداز درآمد حاصل از فروش س��هام ش��رکت‌های 
تحت‌پوش��ش،‌ در اختیار ایمیدرو قرار گیرد تا بخشی از نیاز مالی 
برای استمرار و تکمیل پروژه‌ها برطرف شود اما این مصوبه عملی 

نشده است.
 از س��وی دیگر ب��ا توجه به کاهش قیم��ت جهانی محصولات 
ش��اخص معدن��ی همچ��ون س��نگ‌آهن،‌ درآم��د ش��رکت‌های 
معدن��ی کاه��ش یافت که این ام��ر تاثیر مس��تقیمی بر فروش،‌ 
دریاف��ت ح��ق انتف��اع و... ب��ر ج��ای گذاش��ت. از همی��ن رو 
در تدوی��ن بودج��ه س��ال 94 واقعیت‌ه��ای جدی��د بازاره��ای 
 جهان��ی و ش��رایط داخل��ی تولیدکنن��دگان ه��م م��ورد توجه 

گرفته است.

یادداشت
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با توجه به اینکه تاکیدات مقام معظم رهبری و همچین 
کارشناس��ان اقتصادی بر اهمیت توجه به اقتصاد معدن 
اس��ت و رونق این بخش باید محور توس��عه کش��ور قرار 
گی��رد، از این رو کمیس��یون صنای��ع و معادن مجلس در 
همین راستا با در نظر گرفتن بسته حمایت از تولید که در 
سال گذشته در مجلس بررسی شد و همچنین استراتژی 
بخ��ش صنعت و مع��دن قصد دارد این لایح��ه را تقویت 
کن��د تا درآمدهای ناش��ی از حقوق دولتی به گس��ترش 
اکتش��اف و فرآوری محصولات معدن��ی اختصاص یابد و 
به عبارت دیگر بخش��ی از درآمدهای معدنی به س��ازمان 
زمین‌شناس��ی ب��رای افزایش محدوده‌های اکتش��افی و 
س��ازمان توسعه و نوس��ازی معادن و صنایع معدنی برای 
بهبود صنایع معدنی اختصاص یابد. درواقع اگر بخواهیم 
نگاهی جامع به بخش معدنی داشته باشیم باید با تسهیل 
و روان‌س��ازی واگذاری محدوده‌هایی ک��ه هم‌اکنون در 
اختیار دولت اس��ت ب��ه بخش خصوص��ی، ارزش افزوده 
ای��ن محصولات را افزایش داده تا رش��د معادن به اقتصاد 
کلان کش��ور انتقال یاب��د. اینکه بخش مع��دن نیازمند 
نگاه تخصصی اس��ت یک موضوع کاملا درس��ت اس��ت 
زی��را در ابت��دا لایحه ضدرکود تنها به کمیس��یون برنامه 
و بودجه برای بررس��ی داده ش��د که پس از اینکه دغدغه 
نمایندگان برای جامع ش��دن این لایحه وجود داشت به 
کمیس��یون‌های تخصصی داده شد. این موضوع در مورد 
بس��ته حمایت از تولید نیز وجود داشت چراکه این لایحه 
با وجود اینکه به بخش تولید یعنی بیشتر صنعت و معدن 
اختص��اص داش��ت به کمیس��یون اقتصادی داده ش��ده 
بود و همین منجر ش��د که در صح��ن علنی مجلس رای 
نیاورد. بنابراین نگاه کمیس��یون‌های تخصصی به لایحه 
می‌تواند اثر‌گذاری بیشتری را برای بخش‌های اقتصادی 
کش��ور به‌ویژه بخش معدن که در لایحه به روشنی به آن 
پرداخته نش��ده ب��ه ارمغان بیاورد.  کمیس��یون صنایع و 
معادن مجلس با نگاهی به بس��ته حمایت از تولید و سند 
راهب��ردی بخش صنعت و معدن می‌تواند بخش‌هایی که 
نیاز به تقویت دارد را به صورت پیشنهاد اضافه کند. از این 
رو، لایحه و س��ند راهبردی می‌توانن��د به نوعی مکمل و 
تجمیع‌کننده هم باش��ند هرچن��د در مباحثی که مطرح 
ش��ده نگاه مجلس��ی‌ها با دولت در بخش معدن بس��یار 
نزدیک اس��ت و حرکت به س��وی فرآوری و رونق بخشی 
معدن و همچنین افزایش س��هم معدن در تولید ناخالص 

ملی از بخش‌هایی است که همه بر روی آن تفاهم دارند.

الهویردی دهقانی
نماینده مجلس شورای اسلامی

 تقویت لایحه ضدرکود
با رویکرد معدن

  دانشگاه‌های ایران، گزینه اول دانشجویان مهندسی معدن

شکوفایی معادن مزید منافع ملی 
 از راهکار‌های تقویت سند راهبردی صنعت و معدن گزارش می‌دهد

حامدشایگان-گروه معدن: در بخش معدن و صنایع معدنی برنامه‌های توسعه‌ای در قالب سند راهبردی صنعت 
و معدن از سوی سازمان‌های دولتی و خصوصی مطرح می‌شود که مسیر دستیابی به چشم‌انداز تدوین شده 
در بخش‌های اس�تخراج، اکتش�اف و فرآوری را برای فعالان بخش خصوصی و اقدامات س�ازمان‌های دولتی 
تعیین می‌کند. حال برخی کارشناسان معتقدند برای تقویت این سند تنها نباید به نظر کارشناسان دولتی یا 
حتی فقط بخش خصوصی اکتفا کرد بلکه باید همه ذی‌نفعان بر مبنای منافع ملی دیده شوند یعنی در اعمال 
اطلاعات مربوط به معادن و صنایع استان‌ها تنها به آمار و اسناد بسنده نشود بلکه با فعالان آن استان‌ها در 
بخش‌هایی از سازمان صنعت، معدن و تجارت، خانه معدن، اتاق بازرگانی و ... همفکری و مشاوره صورت گیرد 
تا با چشم‌اندازی جامع علاوه‌بر رفع محدودیت‌های این بخش، مسیر توسعه در بخش صنایع و معادن باز شود.
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س��ند راهبردی بخش معدن و صنایع وابس��ته در دو سطح 
راهبردی و اجرایی قابل بررس��ی اس��ت که در بخش معدن با 
نگاهی به توس��عه فرآوری در مواد معدنی به گس��ترش نقش 

معدن در اقتصاد ملی پرداخته‌شده است.
تدوین سند با تکیه بر مشاوره نه تنها آمار و داده‌ها��

در بخ��ش مع��دن ب��ه دلی��ل پراکندگ��ی محدوده‌ه��ا در 
سراسرکشور نمی‌توان به اطلاعات موجود در کشور اکتفا کرد 
چراکه در ایران تنها 7 درصد از معادن کش��ور مورد بررس��ی و 
اکتش��اف قرار گرفته اس��ت. از این رو، جم��ع آوری اطلاعات 
از ظرفیت‌ها و توانای��ی محدوده‌های نزدیک معادن می‌تواند 

مسیر دستیابی به توسعه پایدار در این بخش را محقق کند. 
رییس س��ازمان صنعت، معدن و تجارت استان خوزستان 
با نگاه��ی به اهمیت س��ند راهبردی در توس��عه بخش‌های 
اقتصادی کش��ور به  گفت: به‌طور قط��ع علاوه‌بر اینکه 
کشور نیازمند یک س��ند جامع با نظر کارشناسان، استادان و 
صاحب‌نظران حوزه‌های صنایع و معادن است در استان‌ها نیز 
باید س��ندی جامع که به نوعی منطبق بر سند کشوری است، 
تدوین شود.  نورالله حسن زاده با اشاره به اهمیت اجرای طرح 
آمایش س��رزمین در تدوین س��ند راهبردی صنعت و معدن، 
افزود: رشد تولیدات فرآورده‌های معدنی تنها با در نظر گرفتن 
میزان ذخایر معدنی، دانش فنی و ... امکان پذیر است حال در 
چنین شرایطی کشور نیازمند طرح آمایش سرزمینی است تا 

علاوه بر ارزیابی محدودیت‌ها و ظرفیت‌های منطقه مقدماتی 
برای فعالیت‌های توس��عه‌ای ایجاد ش��ود. به طوری که دانش 
فنی داخلی ش��ود و نیروی انس��انی آن منطقه یا استان برای 
اس��تقرار صنایع و فرآورده‌های معدنی آموزش دیده ش��وند و 
از س��وی دیگر محدودیت‌های  محیط‌زیس��تی همچون آب، 
ان��رژی و آلودگی و ... لحاظ ش��ود تا مزیت‌ه��ا و محدودیت‌ها 
مس��یر شفافی را برای تدوین استراتژی بخش معدن و صنایع 
وابس��ته نش��ان دهد. او با بیان اینکه نظ��رات همه ذی‌نفعان 
بای��د در تدوین س��ند راهبردی اعمال ش��ود، ادامه داد: برای 
افزایش انس��جام س��ند راهبردی باید از همه بخش‌ها به ویژه 
اتاق بازرگانی، خانه معدن، سازمان صنعت و معدن استان‌ها، 
کارشناسان و استادان دانشگاهی نظرخواهی شود تا تنها نظر 
یک بخش خصوصی که در ماده معدنی خاص فعال است سند 

را تحت‌تاثیر قرار ندهد و بر مبنای منافع ملی حرکت کنیم.
مشوق بخش خصوصی نگاه مثبت دولت است��

یک عضو کمیس��یون صنایع و معادن ات��اق بازرگانی ایران 
در گفت و گو با  ضمن اش��اره به اینکه در دولت یازدهم 
مش��ورت با بخش خصوصی جایگاه بالای��ی دارد، اظهار کرد:‌ 
هم��واره در دول��ت یازده��م برخ�الف دو دولت گذش��ته در 
برنامه‌ه��ای توس��عه بخش مع��دن از بخ��ش خصوصی نظر 
خواهی ش��ده اس��ت. به گونه‌ای که در تدوین برنامه شش��م 
توس��عه کمیس��یون صنایع و معادن ات��اق بازرگانی از طریق 

وزارت صنع��ت، معدن و تجارت، نظرات خود در بخش معدن 
که مبتنی‌بر توسعه اکتشافات به دلیل نیاز امروز محدوده‌های 
معدنی کش��ور، توس��عه نیروی انسانی برای اس��تقرار صنایع 
معدن��ی و بهب��ود ارزش‌آفرین��ی در محص��ولات معدن��ی و 
همچنین در نظر گرفتن قوانین حمایتی از حضور شرکت‌های 
خصوصی‌ها در بخش معدن و صنایع معدنی ارائه ش��ده است 
چراکه در چند س��ال اخیر شرکت‌های نیمه خصوصی و بانک 
به صورت گس��ترده وارد فعالیت‌های معدنی شده‌اند و همین 
منجر به این ش��ده اس��ت که ش��رکت‌های بخش خصوصی 
نتوانند با قدرت با آنها رقابت کنند. س��ید رس��ول رنجبران با 
اش��اره به اهمیت نظرات چند سویه در نگارش سند راهبردی 
در بخ��ش معدن و صنایع معدنی ادام��ه داد: در هنگام تدوین 
س��ند جامع تنها به نظر بخش خصوصی یا دولتی‌ها بس��نده 
نش��ود و از تمام ذی‌نفعان مش��ورت خواهی ش��ود تا نگرش از 
حال��ت محدود ب��ه یک معدن یا صنایع خاص نباش��د بلکه به 

صورت جامع منافع ملی در نظر گرفته شود.
او ب��ا نگاهی به کمبوده��ای برنامه‌های بخش معدن، اضافه 

کرد: در برنامه‌های توسعه این بخش جایگاه اکتشاف و بهبود 
فعالیت‌های سازمان زمین‌شناسی اهمیت ویژه‌ای دارد البته 
در چند سال اخیر به دلیل محدودیت‌های بودجه‌ای رشد قابل 

توجه‌ای را در این بخش شاهد نبوده‌ایم.
لح�اظ کردن نظرات بخ�ش خصوصی در قوانین و ��

آیین‌نامه‌ها 
جعفر صادقی‌پن��اه، عضو هیات مدیره خانه معدن در رابطه 
ب��ا نظرخواهی از بخش خصوص��ی در بخش معدن به  
گفت: در بخش آیین‌نامه‌ها و قوانینی که در بخش معدنکاری 
و صنایع وابس��ته به آن در دولت تدوین می‌شود نظرات بخش 
خصوص��ی لحاظ نمی‌ش��ود حال این موارد ممکن اس��ت در 
رابط��ه با حقوق دولت��ی، عوارض صادراتی و ... باش��د، این در 
حالی اس��ت که راهبرد دولت در توس��عه اقتصاد معدنی تکیه 
بر گس��ترش فعالیت‌های بخش خصوصی است و نیاز است در 
مواردی که سند راهبردی یا آیین‌نامه‌های دولت فعالیت‌های 
بخش خصوصی را تحت تاثیر قرار می‌دهد از فعالان مش��ورت 

خواهی شود تا سند قدرت اجرایی بالاتری کسب کند.



روی خط خبر
عوارض صادرات کنسانتره 
سنگ آهن 15 درصد است

کنسانتره  صادرات  عوارض 
سنگ‌آهن در شورای اقتصاد 
15 درصد تصویب شده ولی 
ابلاغ رس��می نش��ده اس��ت.  
جعفر س��رقینی، معاون امور 
مع��ادن و صنای��ع معدن��ی 

وزارت صنع��ت، معدن و تجارت گفت: در جلس��ه 
اخیر ش��ورای اقتصاد، عوارض صادرات س��نگ‌آهن 
خام صفر و کنسانتره سنگ‌آهن 15 درصد تصویب 
ش��ده ولی هنوز ابلاغ رسمی نشده است. وی افزود: 
از س��ال 89 تاکنون ع��وارض صادرات کنس��انتره 
س��نگ‌آهن 30 درصد بود ولی در ش��هریور‌جاری 
ای��ن رقم طبق مصوبه هی��ات دولت به صفر درصد 
کاهش یافت و مقرر شد عوارض 15 درصدی طبق 
مصوبه اخیر شورای اقتصاد جایگزین آن شود. دکتر 
سرقینی ضمن تاکید و تقدیر از سخنان اخیر مقام 
معظم رهبری در جمع نخبگان درمورد خام‌فروشی 
گفت: با لفظ مقام معظم رهبری درمورد خام‌فروشی 
و بچ��ه پولداری ملی کاملا موافق��م و اعتقاد داریم 
که صادرات موادمعدنی خام مانع توس��عه اقتصادی 
کشور می‌ش��ود. وی تصریح کرد: امیدواریم بیانات 
مقام معظم رهبری درمورد خام‌فروش��ی به سرعت 

عملیاتی شود.

50 درصد از معادن سنگ آهن 
کشور غیرفعالند

مدی��ر کل امور اکتش��اف وزارت صنعت، معدن و 
تجارت گفت: 50 درصد از معادن سنگ‌آهن کشور 
ب��ه علت فعالی��ت بازارهای معادن چی��ن غیرفعال 
هس��تند. به گزارش ماین نیوز، اسدالله کشاورز در 
هش��تمین »همایش ملی تخصصی زمین‌شناسی« 
در دانشگاه پیام نور اراک افزود: متاسفانه 16 عنصر 
معدنی بدون هیچ گونه ف��رآوری به صورت خام از 
کشور خارج می‌ش��ود. وی اظهار کرد: برای 8 هزار 
معدن پروانه اکتش��اف صادر شده و 5 هزار و 500 
معدن فعال هستند و از این تعداد معدن 60 تا 70 
درصد در حال بهره‌برداری است. کشاورز بیان کرد: 
هر فعالیت اقتصادی یک زنجیره محسوب می‌شود 
و نخس��تین حلقه این زنجیره اکتشاف با پی‌جویی 
و شناس��ایی آغ��از می‌ش��ود که این مه��م وظیفه 
زمین‌ش��ناس اس��ت. وی ادامه داد: اکنون گستره 
روش‌های اکتش��اف توسعه یافته و فناوری با کمک 

نرم‌افزار به کمک علم زمین‌شناسی آمده است..

گروه معدن : بازار فلزات پایه در هفته‌ای که گذشت نوسان زیادی 
نداش��ت. تمایل بیش��تر فلزات به ثبات و در مواردی افزایش بسیار 

جزئی و گاه نزولی کم ثبات و اندک بوده است.
قیمت نزولی مس��

هفته گذش��ته در بازار ایران مس مفتول 1/98 درصد و مس کاتد 
2/03 درصد کاهش قیمت داشتند.

درحالی هفته گذشته بازار با کاهش قیمت مواجه شد که به دلیل 
افزایش تقاضا و افزایش معاملات، ش��اهد رش��د ارزش معاملات در 
هفته مورد بررس��ی درمقایسه با دو هفته قبل بودیم. باوجود کاهش 
به��ای جهانی مس در بورس فلزات لندن در هفته گذش��ته و ادامه 
روند نزولی در این بازارها، در هفته جاری ش��اهد افزایش بهای مس 

بودیم.
مس کاتد روز گذشته 211 هزار و 592 ریال و مس مفتول 218 
هزار و 522 ریال معامله شدند و این درحالی است که باوجود رشد 

قیمت، حجم معاملات کاهشی بود.
فولاد؛هفته‌ای بدون نوسان��

بازار فولاد هفته‌ای بدون نوسان را پشت سر گذاشت، این درحالی 
اس��ت که انجمن جهانی آهن و ف��ولاد در جدیدترین گزارش خود 
از رش��د 6 درصدی تولید فولاد ایران در 9 ماه س��ال‌جاری میلادی 

خبر داد.
با اینکه واردات بس��یار محدود ش��ده به علت پایی��ن بودن تقاضا 
تغییری در قیمت دیده نمی‌ش��ود. ضمن آنکه ضرورتی برای واردات 
نیس��ت ش��اید یکی از تصمیمات صحیح دولت همین جلوگیری از 
واردات شمش است که با اعمال سیاست عرضه نکردن ارز مبادله‌ای 
انج��ام گرفته اس��ت. اما نباید فراموش کرد ک��ه قیمت بیلت ممکن 
است از طرف سی آی اس به دلیل سرما و کاهش مصرف مقاطع در 
روسیه که به‌طور معمول باعث کاهش قیمت فصلی است همچنین 
رقابت چین با روسیه در منطقه خاورمیانه و مسئله تحریم روسیه و 

تغییر ارزش برابری دلار از ٢٥ روبل به ٤٠ روبل کاهش یابد.
 روی؛ امید بهبود هست��

درح��ال حاضر بازار فلز روی هیچ تمایل و نش��انه‌ای از کم کردن 
سرعت روند نزولی از خود نشان نمی‌دهد به همین دلیل پیش‌بینی 
می‌شود قیمت این فلز گرانبها در درازمدت به ثبات بیشتری برسد و 
قیمت آن از جایی که درحال حاضر قرار دارد، بالاتر برود. قیمت این 
فلز مقاوم در برابر زنگ‌زدگ��ی همواره از عرضه و تقاضای موجودی 
انبار LME تاثیر می‌پذیرد. به نظر می‌رسد موجودی انبارها همچنان 
در مس��یر نزولی قرار بگیرد که این موضوع ظرفیت قدرتمندی برای 
افزایش قیمت‌ها به ش��مار می‌رود، همچنی��ن کاربرد زیاد و مصرف 
بالای این فلز نس��بت به تولید آن در دورترین نقاط دنیا، زمینه‌ساز 
رشد تقاضا برای آن خواهد بود که به افزایش قیمت آن دامن خواهد 

زد. قیمت روی در س��ال جاری به‌طور متوس��ط ح��دود ۱۷ درصد 
افزایش یافته و روند تولید و عرضه آن تاکنون به خوبی پاس��خگوی 
انتظار بازار بوده است. به این ترتیب کارشناسان معتقدند چشم‌انداز 
بهای روی چندان روشن نیست، چرا‌که تغییرات میزان ذخایر انبارها 
در ب��ورس فلزات لندن که ظرفیت محدود ک��ردن روند قیمت‌ها را 
دارد، از مهم‌ترین عوامل تعیین‌کننده خواهد بود. برخی تحلیلگران 
اعتقاد دارند در حال حاضر ظرفیت تولیدی قابل ملاحظه‌ای در بازار 
به حالت تعلیق درآمده و به‌طور مسلم با افزایش تقاضا در پایان سال 
میلادی ای��ن ظرفیت‌های تولیدی بار دیگر به چرخه بازمی‌گردند و 
همین امر از رش��د قابل ملاحظه قیم��ت جلوگیری می‌کند، بر این 
اس��اس می‌توان به بهب��ود روند معاملات این فل��ز در آینده امیدوار 
بود، درکش��ور نیز وضعیت صادرات روی خوشبختانه مناسب است 
و 4 ریس��ک تحریم، نوسان قیمت ارز، ریسک فروش و قیمت آن را 

تهدید نمی‌کند. 
بهبود جزئی در بازار سنگ آهن��

از آنجایی که اوایل نوامبر اجلاس اوپک در پکن برگزار می‌ش��ود و 
دولت چین برای بهبود کیفیت هوای پایتخت از فولادسازان خواسته 
تولید را کاهش دهند، برخی از کارخانه‌ها اخیرا خرید سنگ آهن را 
افزایش داده‌اند تا با افزایش تولید، تعطیلی احتمالی دو هفتگی فوق 
را جبران کرده باشند. بدین ترتیب قیمت سنگ آهن در حدود ٨١ 
دلار هر تن خش��ک سی اف آر چین ثبت شده است. آخرین قیمت 
سنگ آهن خلوص ٦٢ درصد وارداتی به چین با 0/7 درصد رشد ٨١ 

دلار و ٢٠ سنت هر تن خشک سی اف آر ثبت شده است.
اواخر س��پتامبر قیمت س��نگ آهن به کف ٧٧ دلار و ٥٠ س��نت 
رس��یده بود ولی پس از آن کمی بهبود یافته اس��ت. آخرین قیمت 
قرارداد ژانویه سنگ آهن در بورس دالیان چین 1/2 درصد بالا رفته 
و ٩٥ دلار هر تن ثبت شده است. در بورس سنگاپور نیز قیمت کمی 

بهبود یافته است.

نگاه روز

بازاری آرام با نگاه به آینده
بازار فلزات پایه در هفته‌ای که گذشت

دانشگاه‌های ایران، گزینه اول دانشجویان مهندسی معدن
رشته مهندسی معدن در سال‌های اخیر مورد توجه دانشجویان زیادی بوده و بازار کار برای فارغ التحصیلان این رشته پررونق است

 محبوبه ناطق-گروه معدن: تا همین چند س��ال پیش 
وقتی صحبت از رش��ته معدن و فعالیت‌های معدنی می‌شد 
ذهنیت فیلم‌های وس��ترنی تداعی می‌کرد که با کمک چند 
دینامی��ت قصد داش��تند با ش��کافتن کوه رگه‌ه��ای طلا را 
کش��ف کرده یا با اس��تفاده از س��رند چند ظرف سعی در به 
دس��ت آوردن تکه‌ای طلا از رودخانه داش��تند. با وجودی که 
شکل‌گیری رشته مهندسی معدن در مقایسه با سابقه طولانی 
آن که به گذش��ته‌های دور برمی‌گردد، اندک است اما امروزه 
مهندسی معدن و فعالیت‌های معدنی تغییرات چشمگیری 
را به همراه داشته و شاهد شکل گیری یکی از پیچید‌ه‌ترین و 
سرآمدترین رشته‌های دانشگاهی هستیم به گونه‌ای که این 
دانش هم‌اکنون رابطه تنگاتنگی با رشته‌های دیگر مهندسی 
پیداک��رده و یک محصل رش��ته معدن، گویی بس��ته ای از 

اطلاعات چند رشته را آموخته است.
در س��ال‌های اخی��ر خیل��ی اتف��اق می‌افتد کس��انی که 
می‌خواهند در کنکور دانش��گاه ش��رکت کنند و رشته‌های 
مهندس��ی مدنظرشان اس��ت به یکدیگر رش��ته مهندسی 
معدن را پیشنهاد می‌کنند. در این رشته به تربیت نیروهای 
متخصص��ی پرداخت��ه می‌ش��ودکه بتوانن��د به اکتش��اف و 
ارزیابی ذخایر معدنی، روش‌های اس��تخراج بهینه و ارزیابی 
سیستم‌های نگهداری زیر زمینی یا رو زمینی در طول مدت 
بهره‌ب��رداری از معدن بپردازند. کنکوری‌ها چند دلیل عمده 

برای انتخاب این رشته دارند.
به دلیل پرهزینه بودن این رش��ته دانشگاه‌های محدودی 
به ارائه این رش��ته می‌پردازند بنابراین دانش آموختگان این 
رش��ته رقیب کمتری برای تصاحب ش��غل وکنکور ارشد در 
آینده دارند و ارزش رش��ته با توجه به کم بودن دانش��جوی 

آن زیاد است.
رشته‌های معدنی در تمام مقاطع تکمیل است��

در این رابطه پرویز معارف‌وند، رییس 
دانش��کده معدن دانشگاه امیرکبیر 
تهران ب��ه  می‌گوید: رش��ته 
مهندسی معدن، ترکیبی از مهندسی 
عم��ران، مکانیک و زمین‌شناس��ی 
است و تقریبا یک رشته مهندسی جامع محسوب می‌شود و 
توانایی‌های دانش‌آموخته این رشته نسبت به دیگر مهندسان 

در مرتبه بالاتری قرار دارد.

وی می‌افزاید: نکته دیگر اینکه فارغ‌التحصیلان این رشته 
ب��ه راحت��ی کار پی��دا می‌کنند و در حقیقت، آینده ش��غلی 
آنان تضمین شده اس��ت. معادن، کارخانه‌های فرآوری مواد 
معدنی، س��د‌های ب��زرگ، تونل‌ها، تونل‌های ش��هری مترو، 
گودبرداری‌ه��ای ش��هری و کارخانه‌ه��ای تولید ش��مش از 
جاهایی هس��تند که یک مهندس معدن می‌تواند به راحتی 

در آن کاری پیدا کند.
معارف‌وند ادامه می‌دهد: در مقطع کارشناس��ی مهندسی 
معدن، دو رشته اکتشاف و استخراج و مکانیک سنگ وجود دارد 
و در مقطع ارشد، این 3 رشته به اضافه مهندسی تونل‌سازی، 
ف��رآوری مواد معدنی، معدن و محیط‌زیس��ت و مهندس��ی 
ماشین‌آلات معدنی وجود دارد ضمن اینکه آنها می‌توانند با 
گرفتن یک محدوده معدنی، تبدیل به یک کارآفرین ش��وند 
و برای عده دیگری نیز شغل ایجاد کنند و کمترین کار برای 
آنها استخدام اس��ت.  وی رشته‌های تونل‌سازی و مهندسی 
مکانیک خاک را در بین رش��ته‌های ارش��د دارای بیشترین 
اقبال از س��وی دانشجویان عنوان کرده و می‌گوید: استقبال 
از این دو رش��ته به حدی اس��ت که دانشجویان کارشناسی 
رش��ته‌های عمران و مکانیک نیز خواهان ش��رکت در این دو 
رشته هستند. البته رشته فرآوری مواد معدنی نیز مورد توجه 
دانش��جویان است چرا که فرآوری روی مواد معدنی بسیار بر 
ارزش افزوده آن می‌افزاید ضمن اینکه محیط کاری این رشته، 
محیط‌های کارگاهی و کارخانه‌ای است که در محدوده‌های 
ش��هری قرار می‌گیرند و می‌تواند مورد توجه خانم‌هایی قرار 
بگیرد که مایل به ادامه تحصیل در این رش��ته هس��تند. وی 
ادامه می‌دهد: در مقطع کارشناس��ی و کارشناسی‌ارش��د نیز 
رش��ته‌های اکتش��اف و اس��تخراج طرفداران خود را دارند و 
نس��بت به دیگر رشته‌های مهندس��ی بین 30 تا 40 درصد 
درآمدش��ان بالاتر است. اگر چه محیط کارشان شرکت‌های 
اکتش��افی و استخراجی و لزوم حضور در محیط‌های معدنی 
اس��ت. رییس دانشکده مهندسی معدن دانشگاه امیرکبیر با 
اش��اره به اینکه در پرطرفدار بودن این رش��ته همین بس که 
تمام ظرفیت‌های این رشته در مقاطع کارشناسی و ارشد در 
تمامی دانشگاه‌های دولتی پر می‌شود در پاسخ به این سوال 
که فارغ التحصیلان این رش��ته درکشورهای دیگر می‌توانند 
به راحتی برای ادامه تحصیل یا کار پذیرش بگیرند، می‌گوید: 
فارغ التحصیلان این رشته از دانشگاه امیرکبیر می‌توانند به 

راحتی از دانش��گاه‌های دیگر پذی��رش بگیرند و مدرک این 
دانشگاه در تمام دنیا شناخته شده است.

معدنی‌ها،دانشگاه‌های داخل را ترجیح می‌دهند��
فارغ‌التحصیلان رشته‌های معدن با 
چه هدفی کش��ورهای دیگر را برای 
ادام��ه تحصیل انتخ��اب می‌کنند؟ 
دکت��ر مرتض��ی احمدی، دانش��یار 
دانش��کده مهندس��ی معدن تربیت 
مدرس که خود فارغ التحصیل رش��ته مهندس��ی معدن از 
دانش��گاه صنعتی امیرکبیر است و کارشناسی‌ارشد مکانیک 
سنگ و دکترای ژئوتکنیک)مکانیک سنگ( خود را از دانشگاه 
نیوکاس��ل انگلس��تان دریاف��ت کرده ب��ه  می‌گوید: 
رشته‌های تحصیلی کافی و کیفیت تحصیل در دانشگاه‌های 
داخل خوب است و اینکه دانشجویی ترجیح می‌دهد تحصیل 
خود را در خارج از کشور ادامه بدهد به این دلیل است که یا 
به دنبال رشته جزئی و بسیار خاصی در معدن است یا به دنبال 
بورس��یه در دکتراس��ت که اخیرا بس��یار کم شده و اکثر این 
رش��ته‌ها پولی و بس��یار هم‌گران است و برای ادامه تحصیل 

بس��یاری از دانشجویان گزینه داخل کشور برای‌شان گزینه 
پررنگ‌تری است.

وی ادامه می‌دهد: در اغلب کشورهای اروپایی و امریکایی، 
دکت��رای معدن به دو صورت ارائه می‌ش��ود، یک مدلش در 
موسس��ات آموزش��ی ش��بیه به آنچه که در ایران داریم ارائه 
می‌شود و از دانشجو هزینه دریافت می‌شود و در شکل دوم، 
استاد دانشگاه، پروژه‌ای را روی یک مسئله جزئی معدن قبول 
می‌کند و در همین رابطه یک دانشجوی دکترا می‌گیرد و او 
را نیز در آن مسئله جزئی تربیت می‌کند. او از دانشجوی خود 
بر اس��اس پروژه‌ای که دارد واحدهایی را به‌صورت دپارتمان 
درخواس��ت می‌کن��د و بعد پروژه را به عن��وان تز دکترایش 
می‌خواهد. به این صورت دانش��جو نمی‌تواند رشته خاصی را 
انتخاب کند بلکه این اس��تاد دانش��گاه است که موضوعی را 
انتخاب کرده و براس��اس آن دانش��جویی را پذیرش می‌کند. 
به‌طور طبیعی شانس یک دانشجوی ایرانی در این گونه دکترا 
کمتر است. برای همین است که می‌گویم دانشجویان برای 
ادامه تحصیل در خارج از کش��ور انگیزه کمی دارند و تعداد 

درخواست‌ها بسیار کم است.
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مناقصه عمومی یک مرحله‌ای شماره م‌م/93/0266 مربوط به مرمت و بهسازی جاده و محوطه چاه 33 پارسی

الف – شرح مختصر خدمات:
عملیات تخریب و خاکبرداری، احداث جوی خاکی و سنگی، اجرای قشر زیراساس،‌ تهیه و اجرای آسفالت گرم و دیگر کارهای پروژه 

مد نظر می‌باشد.
ب – برآورد کارفرما/محل و مدت انجام خدمات

انجام خدمات  کارفرما جهت  برآورد  ماه می‌باشد و همچنین  انجام آن 4  بهبهان( و مدت  )منطقه  پارسی  اجرای خدمات در  محل 
12/222/533/431 ریال و تعدیل‌پذیر می‌باشد.

ج – شرایط مناقصه‌گران متقاضی
مناقصه‌گران دارای حداقل پایه 5 راه و ترابری 

برنده شدن( به عنوان  به مبلغ 43/400/000 ریال )همچنین 5% مبلغ پیمان )در صورت  ارائه تضمین شرکت در مناقصه  توانایی 
تضمین انجام تعهدات می‌باشد(

- ارائه یک نسخه تایید شده از صورت‌های مالی حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی یا اعضای جامعه حسابداران رسمی الزامیست.
د – محل، زمان و مهلت دریافت مدارک مناقصه‌گران

از کلیه متقاضیان واجد شرایط دعوت می‌شود حداکثر ظرف 10 روز پس از انتشار آگهی نوبت دوم، آمادگی خود را به صورت کتبی 
به یکی از آدرس‌های ذیل‌الذکر  اعلام نمایند.

ضمنا محل، زمان تحویل و گشایش پیشنهادها در اسناد مناقصه قید می‌گردد.
نشانی محل اعلام آمادگی و دریافت اسناد: اهواز، کوی فدائیان اسلام، ساختمان پنج طبقه، بلوک یک، طبقه اول، امور 
حقوقی و قراردادها، اتاق ج 141 و یا تهران، میدان آرژانتین، ابتدای خیابان بیهقی، پلاک 28، ساختمان مرکزی یازدهم، 

شرکت ملی نفت ایران، طبقه دوم، دفتر هماهنگی امور حقوقی و قراردادهای مناطق نفتخیر جنوب.

روابط عمومی شرکت ملی مناطق نفتخیر جنوب
WWW.NISOC.IR
WWW.SHANA.IR

HTTP.//IETS.MPORG.IR

فراخوان مناقصه عمومی  شرکت ملی نفت ایران
شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب

نوبت اول
شماره مجوز:348911

مناقصه‌گزار: شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت ایران ـ منطقه تهران
مرکز  و  مرکز  نفت  انتقال  مراکز  کارکنان  ذهاب  و  ایاب  پیمان  مناقصه:  موضوع 

انتقال نفت خام
مبلغ برآورد مناقصه: مبلغ 1/693/396/100 ریال

صورت  به  ریال   11/600/000 مبلغ  مناقصه:  در  شرکت  تضمین  مبلغ  و  نوع 
ضمانتنامه بانکی یا واریز وجه نقد

دارا بودن گواهی تایید صلاحیت معتبر از وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی الزامی 
است.

زمان و مهلت دریافت اسناد مناقصه: ظرف 5 روز پس از چاپ آگهی نوبت دوم 
به استثنای روزهای پنجشنبه و جمعه

از آخرین مهلت  روز پس   10 زمان و مهلت تکمیل و تحویل اسناد مناقصه: 

دریافت اسناد
محل دریافت و تحویل اسناد مناقصه: تهران ـ جاده قدیم قم ـ سه‌راه خیرآباد ـ 
بلوار تاسیسات نفت ری ـ شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت ایران ـ منطقه تهران 

ـ امور حقوقی و قراردادها
زمان و محل گشایش پاکات: پیشنهادهای واصله در محل کمیسیون مناقصات و 
در زمان مندرج در اسناد مناقصه و با ارسال دعوتنامه قبلی جهت حضور بازگشایی 

خواهد شد.
جهت کسب اطلاعات بیشتر با شماره 61640549ـ021 تماس حاصل فرمائید.

www.ioptc.ir
www.shana.ir
روابط عمومی

آگهی مناقصه عمومی یک مرحله‌ای به شماره )93/1250/21(
شماره مجوز )334646(

نوبت دوم
شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده های نفتی ایران

شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت ایران
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طب��ق آمار گم��رک، ص��ادرات ای��ران در 6 ماه 
نخست سال‌جاری ۲۳ میلیارد و ۱۹۹ میلیون دلار 
بوده که نسبت به مدت مشابه سال قبل، ‌با افزایش 

2 درصدی مواجه بوده است. 
میزان صادرات در 6 ماه نخس��ت سال‌جاری در 
ح��وزه کالاهای��ی با پایه نفت��ی و گازی ۵۷ درصد 
بوده اس��ت و صادرات غیرنفت��ی ‌۴۳ درصد از این 
میزان را شامل می‌شود. اگر صادرات را به ۱۰ رده 
تقس��یم کنیم، ۹ رده‌ اول مربوط به کالاهای حوزه 
نفت و پتروشیمی و معدنی است و در رده‌ دهم که 
مربوط به کالاهای دیگر اس��ت، پسته در صدر قرار 
دارد. البت��ه کالاهای صنعت��ی در منطقه به عراق، 
افغانس��تان و کش��ورهای CIS صادر می‌شوند که 

رتبه‌ اول بعد از ۱۰ رده‌ ذکر شده را دارند. 
ه��دف ص��ادرات م��ا بازار‌ه��ای منطقه اس��ت. 
۷۰درصد صادرات‌مان به 5 کشور صورت می‌گیرد 
و به سایر کشور‌ها ۳۰ درصد است که نشان‌دهنده‌ 
آثار تحریم‌ها بر محدود ش��دن بازار‌های صادراتی 

است.
 این موضوع در دراز‌مدت به نفع اقتصاد نخواهد 
ب��ود. همچنی��ن به طور کل��ی ۹۲ درص��د میزان 
صادرات ما به کش��ورهای آس��یایی انجام می‌شود 
و در بازارهای س��ایر کش��ورها جایگاه قابل قبولی 

نداریم.
 درحال‌حاض��ر، 5 کش��ور چین، ام��ارات، عراق، 
افغانستان و هند هدف اول صادرات ایران هستند. 
البته در تجارت با چین، امارات و هند تراز تجاری 
منفی اس��ت و فقط در تجارت با عراق و افغانستان 
تراز تجاری مثب��ت داریم.  ضمن اینکه ۹۲ درصد 
می��زان صادرات ما به کش��ورهای آس��یایی انجام 
می‌ش��ود و در بازارهای سایر کشورها جایگاه قابل 
قبولی نداریم. به هر حال، اگر دیپلماسی بین‌المللی 
به توافقات جهانی بینجامد، با وجود تنوع کالاهای 
صادراتی می‌توانیم بازار‌های بین‌المللی جدیدی را 
کش��ف کنیم. با فرهنگ‌س��ازی در حوزه صادرات 
بای��د به سمت‌س��ویی بود ک��ه صادرکنن��دگان با 
توج��ه به ظرفیت‌ها به س��مت ایجاد ش��رکت‌های 
بین‌المللی بروند. همچنین اس��تفاده از راهکارهای 
علمی در دس��تور کار فعالان اقتصادی قرار بگیرد 
که هزینه‌های س��نگین و ریسک‌های بالای به آنها 

تحمیل نشود.

از آن جایی که بررس��ی‌های بانک مرکزی ایران 
و روس��یه باید به نتیجه برس��د و ای��ن موضوع که 
مبادلات بر اساس روبل و ریال باشد، تاکنون انجام 
نش��ده، به همین دلیل واریزها باید هر 3 ماه یکبار 

انجام شود.
 مبادل��ه بر مبن��ای دلار با روس‌ها کار س��ختی 
اس��ت، چراک��ه اگ��ر دلار را ب��ه ازای کالا در بازار 
روس��یه تحویل بگیریم، آوردنش به ایران مش��کل 
اس��ت، چون حس��اب ما در دلار در نیویورک واقع 
است و به دلیل تحریم‌های بانکی صادرکننده باید 
دلار را به دبی یا یک کش��ور ثالث منتقل کرده و با 
یکسری هزینه از طریق صرافی ریالش را در تهران 

تحویل بگیرد که عملی شدنش هزینه‌بر است. 
وزارت صنعت، معدن و تجارت کش��ورمان با یک 
بانک روسی ـ ایرانی در روسیه هماهنگی‌های لازم 
را انج��ام داده اس��ت. ضمن اینکه در س��ال‌جاری 
۳۰ میلیون تن محصولات کش��اورزی به روس��یه 
ص��ادر خواهیم کرد. بنا بر اعلام آقای خس��روتاج، 
معاون وزیر، صادر‌کنن��ده می‌تواند به این بانک در 
روسیه مراجعه کرده دلارش را واریز کند و معادل 
ریال��ی آن را ب��ه نرخ ارز آزاد روز در ایران توس��ط 
صرافی‌های معتبر تعیین‌شده دریافت کند که اگر 
این کار اجرایی ش��ود، بسیاری از مشکلات را حل 

می‌کند.
 کمربن��د خشکس��الی مربوط به نیم��ه میانی و 
جنوبی کش��ور اس��ت و شمال کش��ور که مرکبات 
تولید می‌ش��ود، از این امر مستثناست، تا جایی که 
در برخی ش��هرهای ش��مالی میزان بارندگی بالای 
۴۰۰ میلی‌متر در س��ال اس��ت و تولید محصولات 
کش��اورزی در خطه ش��مالی کش��ور پایین نیامده 
اس��ت. به عنوان مث��ال محصول پس��ته ما که در 
استان کرمان و خراسان تولید می‌شود، امسال ۴۰ 
درصد افزایش داشته و ۲۵۰ هزار تن پسته تاکنون 
تولی��د کرده‌‌ایم و پیش‌بین��ی می‌کنیم ۳۰ میلیون 
ت��ن محصولات کش��اورزی صادر خواهد ش��د. در 
هر حال، بس��یاری از موانع صادراتی باید برداشته 
شود، به جای آنکه حرف بزنیم، باید به فکر راهکار 
عملیاتی باش��یم، ن��ه اینکه 3 ماه اس��ت که فقط 
می‌گوییم پیش‌نویس‌ها آماده ش��ده و می‌خواهیم 

پروتکل تدوین کنیم.

امیر عابدی

اسدالله عسگراولادی

 نایب رییس کمیسیون صادرات
 اتاق بازرگانی ایران

رییس اتاق ایران و روسیه 

هدف صادراتی ایران 
کدام بازارهاست؟

امسال۳۰ میلیون تن 
محصول کشاورزی صادر 
می‌کنیم

افزایش قدرت اقتصادی ایران در منطقه 
همکاری‌های تجاری تهران و دوحه رونق می گیرد  تمرکز بر بخش پوشاک

 لازمه رونق صادرات نساجی
براس��اس  زه�را طهران�ی: 
آخرین آمار گم��رک، در نیمه 
صادرات  س��ال‌جاری  نخس��ت 
منس��وجات و پوش��اک کشور 
)بدون احتساب فرش دستباف( 
در ح��دود ۳۰۰میلی��ون‌دلار و 
واردات ای��ن محص��ولات ۶۷۵ 

میلیون دلار بوده است. در این مدت صادرات نسبت 
به مدت مشابه سال۹۲ افت ۶درصدی داشته است 
و واردات با رشد ۸درصدی مواجه شده است. بر این 
اساس تراز تجاری صنعت نساجی و پوشاک کشور 
در مدت ۶ماه نخست سال‌جاری منفی ۳۷۵میلیون 
دلار ب��وده اس��ت. در همین رابطه دلای��ل این امر 
و راهکاره��ای بهب��ود وضعیت فعل��ی را از علیرضا 
حائری، عضو هیات‌مدیره جامعه متخصصان نساجی 

پرسیدیم که در ادامه می‌خوانید.
ب�ا توجه به توان بالقوه ای�ران در تولیدات ��

نس�اجی، چرا حجم صادرات کالاهای نساجی 
ایران کم است؟

چند سالی است که حجم صادرات نساجی حدود 
۹۰۰میلی��ون دلار تا یک‌میلی��ارد دلار بوده و هیچ 
جهشی نداشته است. در نتیجه انتظار اینکه درحال‌ 
حاض��ر با این ش��رایط بتوانیم ص��ادرات را افزایش 
دهیم، ممکن نیست مگر اینکه تحولات دیگری رخ 
دهد. درحال‌حاضر بیشترین حجم صادرات کشورها 
در بخش نس��اجی، پوشاک اس��ت. تجارت پوشاک 
در دنیا رونق بس��یاری دارد و درصد بس��یار بالایی 
یعنی بین ۲۰ تا ۸۰درصد حجم صادرات کشورهای 

مختلف در پوشاک رقم می‌خورد. 
اما با اس�تناد به آمار پوشاک ایران در این ��

جایگاه قرار ندارد. 
بله متاس��فانه بخش پوشاک ما عدد قابل توجهی 
در صادرات ن��دارد و درواقع هیچ کمکی به صنعت 
نس��اجی برای افزایش حجم تجارت نکرده اس��ت. 
ای��ن درحالی اس��ت که اگ��ر بخواهی��م رونقی به 
صادرات نساجی بدهیم، نخستین حوزه‌ای که باید 

هدفگذاری شود، بخش پوشاک است. 
یعنی ایران توانایی لازم برای ورود به بازار ��

صادراتی پوشاک را دارد؟
فعلا نه. چون صنعت پوش��اک ما توس��عه‌یافته و 
صنعتی نیست. درحال‌ حاضر بخش پوشاک کشور 
ت��وان تامین نی��از داخل را هم ندارد چه برس��د به 

صادرات. 
برای بهبود این وضعیت چه باید کرد؟��

برای صادراتی شدن باید برند، نام و نشان معروفی 
داش��ت و درواقع باید جهانی شد. ضمن اینکه باید 
حجم قابل توجهی از تولید را نیز تصاحب کرد. این 
در حالی است که بخش تولید پوشاک  ایران در حد 

محلی باقی مانده است. 
دیگ�ر بخش‌ه�ای صنع�ت �� در  ص�ادرات 

نساجی به چه صورت است؟
در بخش الیاف، پنبه، کفپوش‌ها و پارچه وضعیت 
مطلوب��ی داریم و می‌توان حجم صادرات را افزایش 
داد. ضمن اینکه در نیمه نخس��ت امس��ال نیمی از 
صادرات متعلق به کفپوش‌ها بود که درواقع می‌توان 
گفت این بخش دین خ��ودش را ادا کرده اما دیگر 

حوزه‌ها باید بیش از این عمل کنند.
محص�ولات �� واردات  درخص�وص  ای�ران 

نساجی در چه شرایطی قرار دارد ؟
در نیمه نخست امس��ال، نزدیک به ۷۰۰میلیون 
دلار واردات داش��تیم که اگر همین روند را تا پایان 
س��ال طی کنیم به رق��م ح��دود ۱/۵میلیون دلار 
خواهیم رس��ید. هرچند س��ه‌برابر ای��ن میزان هم 
قاچاق اس��ت یعنی در سال حدود ۳ تا ۳/۵میلیون 

دلار هم واردات از مبادی غیررسمی داریم. 
ای�ن می�زان واردات را مطل�وب ارزیاب�ی ��

می‌کنید؟
تنها بخشی که افزایش واردات آن به نفع صنعت 
نساجی خواهد بود، بخش ماشین‌آلات است چراکه 
به توس��عه و به‌روز ش��دن صنعت نس��اجی کمک 
بسزایی خواهد کرد اما واردات کالاهای ساخته‌شده 
ب��رای صنعت نگران‌کننده اس��ت چراک��ه به تولید 

ضربه می‌زند.

تس�نیم- ی��ورو اس��تات از رش��د ۱۵ درصدی 
صادرات پس��ته ایران ب��ه اتحادیه اروپ��ا در ۸ ماه 

نخست ۲۰۱۴ خبر داد.
ایس�نا- محم��د طحان‌پ��ور ریی��س اتحادی��ه 
فروش��ندگان لوازم خانگی تهران گفت: با لغو قانون 
گمرکات اختصاصی ب��رای واردات کالاهای پارچه 
و ل��وازم خانگ��ی، شفاف‌س��ازی در واردات صورت 
می‌گی��رد و قاچ��اق کالا نیز در ای��ن بخش کاهش 

می‌یابد.

گپ ‌و گفت

کوتاه از تجارت 

 واردات، کلید شکسته تعادل بازار
 اقتصاد برپایه فولاد سخت

زه�را آراس�ته - گروه تج�ارت: اینک��ه دولت در 
حال راهگش��ایی مس��یر تجارت بین ایران و کشورهای 
دنیاس��ت، بر کسی پوشیده نیست و این را هم می‌دانیم 
که وضعیت اقتصادی و تجاری کشور تا حدودی نسبت 
به س��ال‌های دولت 9 و 10 ف��رق کرده و حداقل تمایل 
جه��ان به احیای روابط با ایران به روش��نی پیداس��ت. 
دول��ت در بهبود روابط بین‌المللی و گس��ترش مبادلات 
تجاری ک��ه درنهایت صادرات غیرنفت��ی را هم افزایش 
می‌ده��د، رویک��رد مهمی دارد و آن هم آش��تی و صلح 
با تمام جهان اس��ت. هم اروپایی‌ها پای‌شان به ایران باز 
شده و هم کشورهای همسایه و حوزه خلیج‌فارس برای 
گس��ترش روابط تجاری و بازرگان��ی با ایران ابراز تمایل 
می‌کنن��د. بع��د از رفت‌وآمدهای تج��ار، وزارت صنعت، 
معدن و تجارت هم در این مدت اخیر، راس��ا وارد عمل 
ش��ده و نشس��ت مش��ترکی برای افزایش همکاری‌ها با 
کش��ورهای همس��ایه مانند، قطر، عراق و... برگزار کرده 
اس��ت. به تازگی هم مذاکرات جدید اقتصادی و تجاری 
ای��ران و قطر در تهران درحالی برگزار ش��د که مقامات 
دولت ایران به طور رس��می خواستار مشارکت صنعتی 
در آماده‌س��ازی قطر به منظور برگزاری مس��ابقات جام 
جهان��ی فوتبال ش��دند. دور جدید مذاک��رات اقتصادی 
و تج��اری ای��ران و قطر که عنوان دو ش��ریک در طرح 
توس��عه میدان پارس جنوبی را هم یدک می‌کشند، در 
تهران کلید خورد که براساس آن،‌ محمدرضا نعمت‌زاده 
وزیر صنع��ت، معدن و تج��ارت ایران و عل��ی طیب‌نیا 
وزیر اقتصاد در نشس��ت‌های جداگانه‌ای با »شیخ‌احمد 
بن‌جاس��م بن‌محمد آل‌ثانی« وزیر تجارت و اقتصاد قطر 
راهکارهای توس��عه همکاری‌های اقتصادی و تجاری را 

مورد بررسی قرار دادند. 
آمادگی برای سرمایه‌گذاری مشترک ��

نعم��ت‌زاده در دیدار با وزیر اقتص��اد و تجارت قطر با 
بیان اینکه ایران اولویت برقراری روابط را با همس��ایگان 
می‌داند، گفت: با وحدت و صمیمیت بیش��تر می‌توانیم 
جلوی حرکت‌های تند را در منطقه بگیریم و در تحکیم 

روابط برادرانه بین دو کشور گام برداریم.
وزیر صنعت، معدن و تجارت با اشاره به روابط دیرینه 
تاریخی، فرهنگی و سیاس��ی و اقتص��ادی تصریح کرد: 

ظرفیت‌های  مختلف  زمینه‌های  در 
دو کش��ور بسیار فراوان است و باید 
تلاش شود تا این زمینه‌ها گسترش 
یای��د. وی اف��زود: باوج��ود فش��ار 
تحریم‌ها روی کشور ما خوشبختانه 
همه بخش‌ه��ای اقتصادی فعالند و 

مشغول کار و تولید می‌باشند.
وزیر صنعت با بیان اینکه برقراری 
خط مستقیم کش��تیرانی و خطوط 
هوایی، ایجاد مناط��ق آزاد تجاری، 
تخصصی،  نمایش��گاه‌های  برگزاری 
گس��ترش توریس��م، ایجاد بانک و 
تس��هیل در صدور روادی��د تجاری 

برای س��رمایه‌گذاران بخش خصوصی هر دو کش��ور از 
جمل��ه زمینه‌های همکاری تهران و دوحه اس��ت، بیان 
ک��رد: حداقل باید ۲ بانک در دو کش��ور برای ش��روع و 
توسعه همکاری‌ها مشخص ش��وند، چرا که به این ابزار 
بانکی برای س��رمایه‌گذاری‌های مش��ترک نی��از داریم. 
نعمت‌زاده تصریح کرد: در چند س��ال گذش��ته کش��ور 
ما ش��اهد رش��د منفی در اقتصاد بود، اما از ش��روع کار 
دولت جدید ش��رایط رو به بهبود اس��ت و امروز افزایش 
رشد اقتصادی در بخش‌های مختلف به‌خصوص صنعت 
محسوس است، تبیین کرد: بخش خصوصی توانمندی 
در جمه��وری اس�المی در تمامی بخش‌ه��ای صنعت 
همچون فولاد، سیمان، مس، پتروشیمی، صنایع غذایی 
و صنعت خودرو فعالیت می‌کنند که می‌توانند با بخش 
خصوصی قطر همکاری کنند. به گقته وی، نمایش��گاه 
اختصاصی فوریه در دوحه قطر، موجب آش��نایی بیشتر 

تجار دو‌کشور از توانمندی‌های یکدیگرمی‌شود.
افزایش قدرت ایران در منطقه ��

عب��اس عبدالخانی،‌ ریی��س اداره خلیج ف��ارس دفتر 
عربی و افریقایی س��ازمان توس��عه تجارت اظهار کرد: با 
روی کار آم��دن دولت یازدهم، یکی از اهداف سیاس��ت‌ 
خارجی توس��عه روابط با کشورهای همسایه و همجوار 
بوده اس��ت. کش��ورهایی که ب��ازار ۴۰۰ میلیون دلاری 
را پوش��ش می‌دهند. عباس عبدالخان��ی در گفت‌وگو با 
، با اش��اره به روابط با همسایه‌های جنوبی کشور 
گفت: با کش��ورهای حوزه خلیج ف��ارس نیز فرصت‌ها و 
ظرفیت‌های بس��یاری ب��رای همکاری مش��ترک داریم 
ک��ه قط��ر از جمله آنهاس��ت.  وی تصریح ک��رد: روابط 
ای��ران ب��ا کش��ورهای ح��وزه خلیج‌فارس تح��ت تاثیر 
مس��ائل بین‌المللی با مش��کلاتی مواجه بوده است، اما 
درحال‌حاض��ر با تغیی��ر رویکرد و علاقه‌ن��دی دو طرف 
درخصوص از س��رگیری روابط و گس��ترش مناسبات و 

تعاملات، وضعیت بهتری یافته‌ایم. عبدالخانی با اش��اره 
ب��ه روابط ای��ران و قطر اظهار ک��رد: هرچقدر که روابط 
همس��ایه‌ها گسترده باشد به تحکیم روابط سیاسی بین 
دوکش��ور کم��ک می‌کند که در نهای��ت موجب ارتقای 
نقش منطقه‌ای و بین‌المللی کش��ورها هم خواهد شد. با 
توجه به اینکه دو کشور جزو ۵کشور دارای ذخایر گازی 
جهان هس��تند، ای��ن نزدیکی جغرافیای��ی هم می‌تواند 
منجر به ارتقای نقش دو کش��ور در منطقه می‌شود. به 
گفته وی، هیات تجاری ایران اوایل خرداد سال‌جاری به 
قطر سفر کرد که در این مدت تفاهماتی به امضا رسید و 
زمینه همکاری‌های بیشتر دو طرف بررسی و شناسایی 
ش��د. این در حالی است که ایران توانایی‌های خود را در 
زمینه‌های مختلف به قطر نشان داده و بر همین اساس 
قرار است نمایشگاه اختصاصی ایران با محوریت خدمات 
فنی-مهندس��ی و مصالح س��اختمانی در دوحه برگزار 
شود. عبدالخانی ادامه داد: یکی دیگر از تفاهمات صورت 
گرفته، رفت‌‌وآمد مسئولان دو کشور و هیات‌های تجاری 
بود که برهمین اس��اس، مش��اور وزیر اقتصاد و تجارت 
قطر در تیرماه و ماه گذش��ته هم معاون وزیر قطر همراه 
ب��ا هیاتی تج��اری به ای��ران آمدند.
رییس اداره خلیج فارس دفتر عربی 
و افریقایی س��ازمان توسعه تجارت با 
اشاره به مذاکرات صورت گرفته بین 
ش��رکت‌های قطری و ایرانی، تصریح 
کرد: در زمینه صادرات مواد غذایی، 
مصال��ح س��اختمانی، نف��ت و گاز و 
پتروش��یمی، آهن و ف��ولاد ایران به 
قطر ظرفیت‌ه��ای بالایی وجود دارد. 
وی ادام��ه داد: ب��ا توج��ه ب��ه اینکه 
میزبان جام جهانی ۲۰۲۰ هم کشور 
قطر اس��ت، و با توجه به نزدیکی دو 
کشور و امکاناتی که در بخش مصالح 
ساختمانی داریم، قرار است به قطر در این زمینه کمک 

کنیم. 
عبدالخان��ی گف��ت: مبادلات تجاری ای��ران و قطر در 
س��ال‌های گذش��ته نوس��ان داشته اس��ت اما در حدود 
۱۰۰میلیون دلار ثبت ش��ده که البته در ۶ ماه گذشته 
ح��دود ۴۰ میلی��ون دلار ص��ادرات و ۲۰ میلیون دلار 
هم واردات داش��تیم. اما در نهایت ت��راز تجاری به نفع 
م��ا و مثبت بود. به گفته وی، قرار اس��ت رقم مبادلات 
تجاری دو کش��ور ۱۰ برابر ش��ود و این در حالی اس��ت 
که ظرفیت بس��یار بالای��ی برای تحقق ای��ن امر وجود 
دارد اما باید زمینه‌ها فراهم ش��ود. در واقع مشکلاتی در 
بخش حمل‌ونقل و صدور ویزا وجود دارد که باید هرچه 
س��ریعتر رفع شود. رییس اداره خلیج فارس دفتر عربی 
و افریقایی س��ازمان توس��عه تج��ارت تصریح کرد: خط 
مستقیم کش��تیرانی به قطر نداشتیم که قرار است این 
خطوط راه‌اندازی ش��ود. عبدالخان��ی همچنین از انعقاد 
قراردادی بین دو شرکت ایرانی در زمینه صادرات سنگ 
گاب��رو به قطر خبر داد و گفت: براس��اس آنچه از نتایج 
مذاکرات به‌دست آمد،‌ قطری‌ها در زمینه مواد غذایی به 
کالاهای ایرانی نیازمند هس��تند و کیفیت، بسته‌بندی و 

قیمت محصولات را تایید کرده‌اند.
تشکیل کمیته مشترک با قطر��

وزی��ر اقتصاد ایران در دیدار ب��ا وزیر تجارت و اقتصاد 
قطر ضمن تاکید بر افزایش س��طح روابط اقتصادی بین 
دوکشور از اراده دو کشور برای تشکیل کمیته مشترک 
س��رمایه‌گذاری خبر داد. طیب نیا گفت: خوش��بختانه 
روابط سیاس��ی ایران و قطر همواره مناسب بوده است، 
اما با وجود روابط مطلوب سیاسی حجم روابط اقتصادی 
و تجاری بس��یار اندک اس��ت که به هیچ وجه شایسته 
دو کش��ور نیس��ت. در حوزه مبادلات تج��اری و روابط 
اقتص��ادی این قابلیت وج��ود دارد که حجم روابط را به 

چند ده برابر افزایش دهیم.
وی با اش��اره به وجود امکان��ات و ظرفیت‌های عظیم 
س��رمایه‌گذاری در ایران، پروژه‌ه��ا و طرح‌های ایران را 
برای س��رمایه‌گذاری کش��ور قطر مناس��ب ارزیابی کرد 
و اف��زود: ش��رکت‌های ایرانی در زمین��ه خدمات فنی و 
مهندس��ی از قابلیت‌های خوب��ی برخوردارند که متقابلا 
می‌توانن��د در اج��رای پروژه‌ه��ا و طرح‌ه��ای عمرانی و 

توسعه‌ای قطر مشارکت کنند.
طیب نیا با اش��اره به برگزاری مس��ابقات جام جهانی 
۲۰۲۲ در قط��ر تصریح ک��رد: ش��رکت‌ها و پیمانکاران 
بخش‌های خدمات فنی مهندس��ی می‌توانند در اجرای 
طرح‌ه��ای برگ��زاری این جام در کش��ور قطر همکاری 
کنند.وزی��ر اقتصاد ادام��ه داد: ماموریت بنده، ش��ما و 
همه دولتمردان این اس��ت که ای��ن طرح‌ها را از مرحله 
گفت‌وگ��و فراتر برده و زمینه لازم برای اقدامات اجرایی 

را فراهم کنیم.
سطح مبادلات پایین است!��

در این دیدار، شیخ احمد بن جاسم بن محمد آل ثانی، 
وزیر تجارت و اقتصاد قطر، از پایین بودن سطح مبادلات 
تجاری بین دو کش��ور ابراز ش��گفتی کرده و خطاب به 
طی��ب نیا گفت: در دیدار قبلی خود با جنابعالی در قطر 
نیز اعلام کردم، ایران کش��ور دوس��ت و برادر ماست و 
مایلم از فرصتی که پیش آمده برای ارتقای بیشتر سطح 
مبادلات تجاری و اقتصادی دوکشور استفاده کنیم. وی 
با اشاره به ساخت بندرالرویس در قطر گفت: با تکمیل و 
راه‌اندازی این بندر که در نقطه مقابل بندر بوشهر ایران 
واقع ش��ده است، تا پایان امسال ش��رایط برای افزایش 
مبادلات تجاری و بازرگانی بین دو کشور فراهم می‌شود. 

گسترش روابط تجاری با همسایگان منطقه��
ع�الوه بر قط��ر، قبل از این هم وزی��ر صنعت، معدن و 
تجارت با عراقی‌ها هم به نتایجی رس��یدند و حکم کردند 
که سطح روابط را بیش از پیش گسترش دهند. نعمت‌زاده 
در دیدار با وزیر بازرگانی کش��ور عراق بر امضای هر چه 
سریع‌تر توافقنامه جامع تجاری ایران و عراق تاکید کرد. 
در همین حال،‌ مس��ئول امور تجاری عراق در س��ازمان 
توس��عه تجارت از ص��ادرات ۳/۱ میلی��ارد دلاری کالا و 
خدمات فنی مهندسی ایران به عراق در 6 ماه امسال خبر 
داد و گف��ت: کیفیت کالاهای ای��ران برای عراقی‌ها مورد 
قبول است. ترکیه هم از دیگر همسایه‌ها است که اگرچه، 
چند روزی اس��ت س��نگ‌اندازی در مرز بازرگان کرده و 
عوارض ناحق از کامیون‌های ایرانی می‌خواهد اما باز هم،‌ 
وزیر اقتصاد ترکیه در دیدار با سفیر ایران در آنکارا گفت 
که به گس��ترش روابط دو کش��ور اطمینان دارد. علیرضا 
بیکدلی، س��فیر ایران در آنکارا با نیه��ات زیبکچی، وزیر 
اقتصاد ترکی��ه درباره نگرانی بازرگان��ان ایرانی گفت‌وگو 
ک��رد. زیبگچی در این دیدار با اش��اره مب��ادلات تجاری 
میان ای��ران و ترکیه تاکید کرد: با جدیت دس��تیابی به 
هدف ۳۵ میلیارد دلاری را دنبال می‌کنیم و س��وء تفاهم 

نمی‌تواند ما را از ادامه این مسیر بازدارد.
حضور پررنگ ایران در نمایشگاه باکو��

سفیر ایران در جمهوری آذربایجان نیز پس از بازدید 
نمایش��گاه بین‌المللی بازرگانی در باکو، از حضور پررنگ 
شرکت‌های ایرانی در این نمایشگاه ابراز خرسندی کرد. 
محس��ن پاک‌آیین حض��ور ۴۰ بازرگان از ۱۹ ش��رکت 
ایرانی در این نمایش��گاه را نش��انگر تقوی��ت ارتباطات 
بخش‌های خصوصی دو کش��ور دانس��ت و با اش��اره به 
کیفیت مطلوب کالاهای ایرانی به‌خصوص محصولات و 
تجهیزات ساختمانی گفت: ایران این ظرفیت را دارد که 
ش��ریک اول تجاری جمهوری آذربایجان باشد. او درباره 
تجاری که ع��وارض بالای گمرکی را مانع همکاری‌های 
بیش‌تر بین دو کشور می‌دانستند، گفت: موضوع کاهش 
ع��وارض گمرکی در دس��تور کار اس��ت و در این رابطه 

مسئولان گمرک دو کشور در حال مذاکره هستند.

 با روی کار آمدن دولت 
یازدهم، یکی از اهداف 

سیاست‌ خارجی توسعه 
روابط با کشورهای 

همسایه و همجوار است. 
کشورهایی که بازار ۴۰۰ 
میلیون دلاری را پوشش 

می‌دهند



بازار 
توزیع برنج و شکر بین 

هیات‌های مذهبی آغاز شد
مدیرعامل ش��رکت بازرگانی دولتی ایران از توزیع 
۳۵هزار تن برنج و ۳۰هزار تن شکر سفید توسط این 
ش��رکت در ایام ماه محرم و در راس��تای طرح تامین 

اقلام مورد نیاز نذورات مردمی خبر داد.
به گزارش تسنیم، علی قنبری با اشاره به ماه محرم 
و ایام سوگواری سید و س��الار شهیدان حضرت امام 
حس��ین)ع(، گفت: همه س��اله در این ایام، ش��رکت 
بازرگانی دولتی اقدام به توزیع کالاهای اساس��ی بین 
تکای��ا و هیات‌ه��ای مذهبی می‌کند که امس��ال نیز 
براس��اس ابلاغیه ستاد تنظیم بازار، اقلام برنج و شکر 
مورد نیاز در قالب طرح نذورات توس��ط این ش��رکت 
توزیع می‌شود. معاون وزیر صنعت افزود: طبق مصوبه 
س��تاد تنظیم بازار بابت نذورات محرم امسال 35هزار 
ت��ن برنج از نوع هن��دی 1121 و 30هزار تن ش��کر 
س��فید توزیع خواهد ش��د. قنبری درخصوص قیمت 
اقلام توزیعی افزود: قیمت هر کیلوگرم برنج 3هزار و 

650 تومان و شکر سفید 1900 تومان است.

 ثبات نرخ گوشت 
در آستانه محرم 

مدیرعامل اتحادیه مرکزی دامداران گفت: با توجه
به ش��رایط تولید و عرضه گوش��ت قرمز، مش��کلی 
برای تامین نیاز ماه‌های محرم و صفر نیست و قیمت 
این محصول در ‌آس��تانه ماه مح��رم ثابت مانده و هر 
کیلوگرم دام زنده در دامداری 10هزار تومان و لاش��ه 

حدود 20هزار تومان است. 
س��عید س��لطانی در گفت‌وگو با ایس��نا اظهار کرد: 
تفاوت تقاضای جامعه برای مصرف گوش��ت قرمز در 
ماه‌های خاص مانند محرم و صفر نس��بت به ماه‌های 
عادی تفاوت فاحش��ی ندارد و حت��ی در ایام خاصی 
مانند عید قربان که بس��یاری از مردم به‌دنبال قربانی 
کردن و کش��تار هستند، براساس آمار موجود در عید 
قربان حدود 140هزار راس کش��تار گوسفند صورت 

گرفته که نسبت به میزان تولید بسیار ناچیز است. 
وی اف��زود: در حال حاضر قیم��ت هر کیلوگرم دام 
زنده )سبک و سنگین( در دامداری 10 هزار تومان و 
قیمت هر کیلوگرم لاش��ه حدود 20هزار تومان است 
ک��ه این قیمت نس��بت به ماه‌های گذش��ته تغییری 
نداشته و ثابت مانده است. مدیر عامل اتحادیه مرکزی 
دامداران با بیان اینکه ممکن است برخی چوب‌داران 
دام زنده را که از قبل خریداری کرده‌اند به مردم گران 
بفروشند، گفت: آنقدر دام دست دامداران باقی مانده 
که مش��کلی برای تامین نیاز ماه محرم و صفر وجود 
ندارد؛ بنابراین مردم از چوب‌داران نیاز خود را تامین 
نکنند چراکه در بازار از مبادی تولید تا عرضه، مراکز 
بسیاری برای تامین نیاز آنها به قیمت مناسب وجود 
دارد. س��لطانی خاطرنشان کرد: مصرف سرانه گوشت 
قرمز در کش��ور سالانه 10کیلو و 850 گرم یعنی 33 
گرم در روز اس��ت. وی اظهار ک��رد: پیش از این 42 
غرفه در میادین تره‌بار به اتحادیه‌ها و تولیدکنندگان 
بخش کشاورزی واگذار شده بود تا محصولات خود را 
به‌صورت مستقیم عرضه کنند اما اخیرا این غرفه‌ها را 
از تولیدکنندگان گرفتند و در قالب مزایده به عده‌ای 
دلال و واس��طه ک��ه توان مالی ش��رکت در مزایده را 

داشتند، واگذار کردند.

معرفی مراکز فروش عمده 
موادغذایی در محرم 

محمد آقاطاهر، رییس اتحادیه بنکداران موادغذایی 
گف��ت: مراکز فروش عمده موادغذای��ی و مراکزی که 
اقدام ب��ه توزیع محصولات م��واد غذایی می‌کنند در 
چهارراه مولوی، خیابان مول��وی، صاحب جم، میدان 
محمدیه، خیام شمالی و جنوبی، انبار نفت و رباط‌کریم 
قرار دارند و به نظر نمی‌رسد کمبودی در زمینه عرضه 
محصولات پرمصرف داشته باشیم. محمد آقاطاهر در 
گفت‌وگو با ایسنا تاکید کرد: همکاران ما برای روزهای 
آغازین محرم به‌ویژه دهه اول آن تمامی مایحتاج مردم 
و هیات‌ه��ا را به میزان کافی تامین و آماده کرده‌اند و 
مش��کلی در این زمینه وجود ندارد. وی اظهار کرد: با 
توجه به حجم تقاضا، بنکداران س��اعات کاری خود را 
افزایش داده و روزه��ای تعطیل نیز فعالیت می‌کنند 
که کمبودی در این ایام نداش��ته باش��یم. آقاطاهر با 
بیان اینکه عمده محص��ولات پرمصرف این ایام برنج، 
حبوبات و روغن اس��ت که بالاتری��ن مصرف را دارند، 
بر نظارت کام��ل بر بازار تاکید ک��رد. رییس اتحادیه 
بنکداران مواد غذایی بحث مالی��ات بر ارزش‌افزوده و 
مالیات بر درآمد را یکی از چالش‌های مهم این صنف 
و همه صن��وف عنوان و اظهار کرد: البته نقطه‌نظراتی 
در این زمینه داریم که به اتاق اصناف ارسال کردیم تا 

در آنجا مطرح شود و به نتیجه برسد.

واردات، کلید شکسته تعادل بازار 
 کارنامه دولت نهم در واردات را بررسی می‌کند

 سال 84؛ زمان کم واردات زیاد��
4 ماه بعد از ش��روع س��ال، دولت محمود احمدی‌نژاد، 
س��کان‌دار امور کشور می‌ش��ود. وزرایی که او به مجلس 
معرف��ی می‌کن��د آنقدر گمنام هس��تند ک��ه نمایندگان 
برای بررس��ی سوابق آنها مدت‌ها س��ردرگم شده‌اند و در 
نهایت 4 وزیر پیش��نهادی او رای اعتماد نمی‌گیرند. جدا 
از وزارتخانه‌های��ی چون آموزش و پ��روش، تعاون، رفاه و 
تامین اجتماعی، وزارت کلیدی یا بهتر است بگوییم قلب 

اقتصاد ایران هم بدون متصدی می‌‌ماند.
او ب��ار دیگر وزرایش را به مجلس پیش��نهاد می‌دهد و 
باز ه��م وزیر نفت او رای نم��ی‌آورد و چند ماه دیگر این 
وزارتخانه با سرپرس��ت اداره می‌ش��ود تا اینکه در نهایت 
مجلس در 20 آذرماه رای به تکمیل ش��دن کابینه دولت 
نهم می‌دهد و کاظم وزیری‌ هامانه به‌صورت رس��می وارد 

کابینه می‌شود. 
به نظر می‌رسد فاصله 3 ماه حضور کاظم وزیری هامانه 
تا پایان سال، که رابطه مس��تقیمی با اقتصاد کشور دارد 
اینط��ور ایجاب کند که دولت ب��رای کنترل بازار عرضه و 
تقاضا به انبار‌ها و تولیدات داخلی کش��ور روی بیاورد و از 
مانده‌های تولیدات صنعتی استفاده کند اما براساس آمار 
منتشر شده از سوی گمرک کشور، میزان واردات در طول 
ای��ن س��ال 39/131/603/390 دلار بوده که در قیاس با 
سال گذشته 3 میلیارد و 905 میلیون و 331 هزار و 101 
دلار افزایش داشته است. جزییات این آمار نشان می‌دهد 
که بنزین با ارزش دلار 3/158/894/696بیش��ترین سهم 
از واردات کل کش��ور را داشته اس��ت. در این سال اغلب 
کالاهایی که در جدول )بیش��ترین ارزش دلاری( را دارند 
قطعات صنعتی و فلزات هس��تند و ای��ن حجم از واردات 

تاثیری در بازار نداشته است.
سال 85؛ سیاست واردات برای تعادل بازار��

شکل مدیریت دولت تغییر کرده است. رییس‌جمهوری 
معتقد است که برای رفاه مردم باید بازار با ثبات قیمت‌ها 
و حتی ارزانی همراه باش��د. سیاس��ت او واردات اس��ت تا 
ه��م بتوان تعادل��ی بین عرضه و تقاضا برق��رار کرد و هم 
تولید‌کننده‌ها داخلی را تش��ویق به رقاب��ت کرد. دیدگاه 
دولت در نظر اول بسیار منطقی است اما توجه به فهرست 
اق�الم واردات��ی در این س��ال خبر از مش��کلات دیگری 

می‌دهد.
طبق جدول همه س��اله، واردات بنزین همچنان با رقم 
4/335/377/566دلار،‌ در ص��در جدول اس��ت و کش��ور 
هنوز نتوانس��ته به خودکفایی بنزی��ن )که البته هنوز هم 

نرسیده‌ایم( برسد. 
ام��ا در رده چهارم این ج��دول، کالایی قرار دارد که در 
همان نگاه اول تعجب‌برانگیز است. در این فهرست » قند 
و ش��کر « با حجم 1/889/138/379 کیلوگرم و به ارزش 
667 میلی��ارد و 511 میلی��ون و 361 هزار و 987 تومان 
خودنمایی می‌کند. بررس��ی تمام بحران‌های بازار در سال 
85 هیچ فایده‌ای ندارد چراکه در هیچ‌کجا افزایش تقاضا 
ثبت نشده است. جالب اینجاست که حتی بر اساس آمار 
انجم��ن صنفی این کالا، تولیدات داخلی به علاوه واردات 
س��ال‌های گذش��ته که در انبارها باقی مانده است، تا یک 
سال بعد یعنی تا سال 86 کفاف می‌دهد اما اینکه چطور 
دولت نهم باز هم تش��خیص داده که همچنان قند و شکر 
وارد ش��ود سوالی اس��ت که هنوز بی‌پاسخ است )البته تا 
حدودی(. تعرفه‌های گمرک نش��ان می‌دهد دولت در این 
س��ال تعرفه این کالا را به ش��دت کاهش داده است و راه 
را ب��رای وارد‌کننده‌ها تبدیل به بزرگ��راه کرده تا کابوس 

سقوط این صنعت را کلید زده باشد. 
برنج دومین کالای اساس��ی اس��ت که در س��ال 85 با 
ارزش وزنی 1/219/001/947 کیلوگرم وارد ش��ده است. 

در نگاه نخس��ت و با در نظر گرفتن س��رانه بالای مصرف 
در کش��ور، واردات این خوراکی تا حدودی منطقی است 
اما بررس��ی زمان ورود آن نشان می‌دهد که دولت باز هم 
نتوانس��ته اس��ت به خوبی عمل کند. بیش از 35 درصد 
از ای��ن خوراکی در روزهایی وارد کش��ور ش��ده که زمان 
برداش��ت این محصول بوده است و همین بس است برای 
ش��روع بحران ش��الیکاران ... طبق گزارش��ی که از سوی 

خبرگزاری‌ها اعلام شده است.
سال 86 ؛ صنعت در آستانه نابودی��

واردات نس��بت به س��ال قب��ل 6/841/749/385 دلار 
افزای��ش داش��ته و به بی��ش از 48 میلیارد دلار رس��یده 
اس��ت. بنزین با سهم 3/412/139/012 دلاری‌اش از کل 
واردات در رتبه اول قرار گرفته اما واقعیت این اس��ت که 
دولت دیگر مثل س��ابق توان واردات بنزین را ندارد و تیر 
 ماه همین س��ال برای اولین ب��ار در تاریخ ایران، بنزین را 
4 براب��ر گ��ران می‌کند و ه��ر لیتر بنزین ب��ه400 تومان 
می‌رس��د . افزایش قیم��ت، تعادل ب��ازار را بهم می‌زند و 

دولت را بحران زده می‌کند. 
در فهرست کشورهایی که با ایران مراودات تجاری دارند، 
امارات همچون س��ابق با 11/508/447/384دلار تک‌تاز 
اس��ت و به رقم متعادل بودن بازار میوه، 136,284,537 
دلار بابت موز، ارز از کش��ور خارج می‌ش��ود. قند و شکر، 
لوازم خانگی و ... نیز جزو اقلامی هس��تند که با رقم‌های 

قابل توجهی وارد کشور شده‌اند.
ادام��ه رون��د بی‌روی��ه واردات اقلام، فع��الان اقتصادی 
ش��روع به اعت��راض کردند چراکه صنعت آنه��ا رفته‌رفته 
رو به ورشکس��تگی می‌رود. علی حس��ینی، کارش��ناس 
اقتص��ادی در گفت و گویی که با الف داش��ت اعلام کرد 
ک��ه واردات بی‌رویه دولت قدرت حض��ور کالاهای ایرانی 
در ب��ازار را گرفت��ه اس��ت. آمار و ارقامی ک��ه او در رابطه 
با پوش��اک و لباس اعلام می‌کند، نش��ان از اوضاع وخیم 
ای��ن صنع��ت دارد: » با وجودی که بس��یاری از کالاهای 
ایران��ی اکنون قاب��ل رقابت با محصولات مش��ابه خارجی 
هس��تند اما مشخص نیس��ت چرا باید کالایی را که خود 
ب��ا کیفیت مطل��وب تولید می‌کنیم از خ��ارج وارد کنیم. 
در حال حاضر ش��رایطی در کش��ور به وجود آمده که در 
بیش��تر بخش‌ها به واردکننده تبدیل شده‌ایم و همین امر 
موجب افزایش مصرف‌گرایی و درنتیجه کاهش تولیدات و 
افزایش وابستگی به کشورهای دیگر شده است. از سویی 
دیگر در شرایطی که کشور با مشکل بیکاری مواجه است 
تبلی��غ کالاهای لوکس که همگ��ی وارداتی بوده و لطمه 
های فراوانی بر پیکره تولید کش��ور وارد می‌کند مصداق 
بارز مصرف‌گرایی و اس��راف اس��ت. به طور مشخص آمار 
نشان می‌دهد واردات کفش چینی به کشور در سال‌های 

اخیر س��الانه 44 درص��د افزایش یافته اس��ت. همچنین 
واردات کف��ش از ام��ارات نی��ز حدود 30 ت��ا 40 درصد 
افزایش داشته است. این حجم واردات باعث شده بسیاری 
از تولیدکنندگان کفش در ایران، ورشکس��ته شوند یا در 
آستانه ورشکستگی قرار گیرند.برخی خبرهای غیررسمی 
حاکی از ورشکستگی بیش از 60 درصد کارگاه‌های کفش 
اس��ت، یکی از پیامدهای ورشکستگی بنگاه‌های تولیدی، 

افزایش بیکاری است.«
سال 87؛ سرازیری کالاهای خارجی��

دول��ت ادعا می‌کند که در تولید بنزین خودکفا ش��ده؛ 
آمار و ارقام واردات بنزین هم نش��ان می‌دهد که این قلم 
با 2/737/227/699 دلار واردات، نسبت به سال گذشته 
674 میلیون و 911 هزار و 313 دلار کاهش داشته است. 
اما متاس��فانه در فهرس��ت عمده کالای وارداتی، قطعات 
صنعتی و فلزها، جای‌ش��ان را ب��ه اقلام خوراکی داده اند؛ 
گندم سخت 2 میلیارد و 29 میلیون و 844 هزار و 223 
دلار، دان��ه ذرت ب��ا 963,501,592 دلار، برنج س��فید با 

794 میلیون و 477 هزار و 922 دلار.
کارنامه وارداتی کشور اوضاع خوبی ندارد و دولت بدون 
در نظ��ر گرفتن نیاز‌های داخلی کالا وارد می‌کند. فارغ از 
اقلامی که در فهرس��ت وجود دارند، بازار پوش��اک، لوازم 
خانگ��ی، لوازم‌التحریر و بس��یاری دیگر از اق�الم بازار به 
فهرس��ت واردات اضافه شده‌اند و تولید‌کننده‌های داخلی 

از بازار حذف شده‌اند. 
ارزش واردات پوشاک در پایان سال 87، نسبت به سال 
قبل بیش از 46 درصد افزایش نش��ان داش��ته و بسیاری 
از کارخانجات نس��اجی کشور در حالت نیمه تعطیل یا با 

کمترین ظرفیت ممکن به فعالیت خود ادامه می‌دهند. 
واردات آدام��س به مرز 3.7میلیون دلار رس��یده و در 
س��ال‌های 84 تا 87 میزان واردات این کالای مصرفی از 
53هزار دلار به نزدیک 4 میلیون دلار افزایش یافته است. 
مبلمان خارجی 74/5 درصد بیش از س��ال گذش��ته وارد 

کشور شده‌اند.
سال 88؛ کاهش با طعم نابودی برنج��

س��ونامی اقتصادی هنوز اتفاق نیفت��اده و دولت درگیر 
بحران‌های روزانه است اعتراض تولید‌کننده‌های صنعتی، 
صادرکننده‌ه��ا و تم��ام فع��الان اقتصادی ب��ه خاطر بالا 
ب��ودن نرخ بهره بانکی، حضور اقلامی که مشابه‌ش��ان در 
کش��ور تولید می‌ش��ود. احمدی نژاد پیروز انتخابات سال 
88 می‌ش��ود و دولت دهم او شروع به کار می‌کند. تعداد 
زی��ادی از وزاری او تغییر می‌کنند. بخش کش��اورزی به 

خاطر واردات بی‌رویه تحت تاثیر قرار گرفته است. 
ه��ر چن��د حج��م واردات نس��بت به س��ال گذش��ته، 
940میلیون و 833 هزار و 777دلار کاهش داش��ته و به 

54/889/662/212 رسیده است اما متاسفانه باز هم بین 
30 کالای عم��ده وارداتی، اق�الم خوراکی از جمله برنج، 

موز، قند و شکر وجود دارند.
تغییر وزیر جهاد کش��اورزی یک��ی از مهم‌ترین اتفاقات 
بخش کش��اورزی در س��ال 88 اس��ت. پ��س از انتخابات 
ریاس��ت‌جمهوری و در زمان معرف��ی کابینه جدید برای 
اخ��ذ رای اعتم��اد از مجلس از آنجا ک��ه فضای حاکم بر 
مجلس دیدگاه خوبی نس��بت ب��ه ادامه وزارت محمدرضا 
اسکندری نیست، محمود احمدی نژاد، صادق خلیلیان را 
به مجلس معرفی می‌کند. او رای اعتماد می‌گیرد و شعار 
وزارتخانه‌اش را »مخالف واردات محصولات کش��اورزی « 
بیان می‌کند اما طرح‌های او همگی از س��ال 89 ش��روع 

می‌شوند...
تفاوت دیدگاه بین دو وزارتخانه جهاد کش��اورزی 
و بازرگان��ی، بحران‌های ت��ازه‌ای را بوجود می‌آورد. 
طب��ق ای��ن تفاهمنامه‌ها مقرر می‌ش��ود که واردات 
محصولات کش��اورزی به میزان نیاز انجام ش��ود تا 
ب��ه تولید محصولات داخلی ضربه وارد نش��د اما در 
عمل هیچ ی��ک از این وعده‌ها اجرایی نمی‌ش��ود... 
واردات محصولات کش��اورزی به ان��دازه‌ای زیاد بود 
که واکنش ش��دید کشاورزان، تش��کل‌ها و اتحادیه 
ه��ا، نماین��دگان مجل��س و برخی مس��ئولان را در 
پی داش��ت. این واکنش‌ها به گون��ه‌ای بود که پس 
از تش��کیل کابین��ه دول��ت ده��م، چندین جلس��ه 
بی��ن وزرای جه��اد کش��اورزی و بازرگانی و اعضای 
کمیس��یون کش��اورزی مجلس درخصوص واردات 
بی‌روی��ه محص��ولات کش��اورزی خارج��ی و ایجاد 
راهکارهای��ی برای جلوگیری از آن برگزار ش��د و در 

حقیقت هیچ فایده‌ای نداشت.
وزی��ر بازرگانی به مجلس فراخوانده ش��د تا در باره 
واردات بی‌رویه‌ای که هر روز شدت بیشتری می‌گرفت 
توضی��ح دهد. غضنفری در جلس��ه علن��ی مجلس از 
عملکرد دولت به شدت دفاع و کاهش میزان کالاهای 

وارداتی را سندی برای موفقیت دولت دانست. 
بررس��ی آمار و ارقامی ک��ه او اعلام می‌کند، تاییدی 
اس��ت بر صحبت هایش اما نکته مهم و قابل توجه در 
این س��ال واردات متمرکز بر یک کالای خاص اس��ت. 
برنج یکی از همان اقلامی اس��ت که در این س��ال به 
اندازه کافی در کشور وجود دارد و نیاز داحلی را تامین 
می‌کند اما واردات این کالا تا پایان سال ادامه داشت.

 براس��اس آماره��ای گمرک ایران در ‌3ماه نخس��ت 
س��ال 88، 368 هزار تن برنج به کش��ور وارد شده که 
نس��بت به‌مدت مشابه س��ال قبل از نظر وزن و ارزش 
به‌ترتیب46/89 و 219/35 درصد افزایش داشته است.
هر چند برخی آماره��ای دیگر از واردات 227 هزار 
تن برنج به کش��ور در مدت مذک��ور حکایت دارد که 
به گفته دس��ت‌اندرکاران حتی با ای��ن میزان واردات 
نیز کش��ورمان تا 3 س��ال آینده از واردات برنج بی‌نیاز 
خواهد بود. اما هنوز هم مس��ئولان بخ��ش بازرگانی، 
روند واردات برنج را عادی و مطابق میزان تولید و نیاز 

بازار داخلی قلمداد می‌کنند. 
دولت نهم نمره قبولی نگرفت��

ب��ا نگاهی ب��ه کارنامه 4 س��ال دولت نه��م و با در 
نظرگرفتن دلار‌هایی که بابت تعادل بخشیدن به بازار 
از کش��ور خارج ش��ده، می‌توان اینطور نتیجه گرفت 
که دولت محمود احمدی‌ن��ژاد هیچ نمره قابل قبولی 
حداقل در بخ��ش واردات نمی‌گیرد. افزایش و کاهش 
سینوس��ی واردات، نبود برنامه‌ریزی که در انتهای این 
دولت موجب ورشکستگی بسیاری از فعالان اقتصادی 

شد برای اثبات این ادعا کافی است.

گ�روه تجارت- نگار خس�روی: تراز تج�اری؛ واژه‌ای که در س�ال‌های 
ریاس�ت دول�ت 9 و 10، برای اقتص�اد و تجارت ایران خوش�ایند نبود، 
چراکه هر س�ال منفی‌تر از س�ال قبل می‌ش�د. نگاهی به دلار‌هایی که 
بابت واردات، از کش�ور خارج ش�ده‌اند در قیاس ب�ا دلار‌هایی که بابت 

صادرات به خزانه دولت واریز ش�ده‌اند، نش�ان می‌ده�د که دولت نهم 
نتوانسته در این بخش موفقیتی به دست بیاورد. در این گزارش به روند 
واردات در دولت نهم پرداخته‌ایم تا بررسی کنیم این دولت تاچه اندازه 
به وعده‌های اقتصاد غیرنفتی‌اش پایبند بوده اس�ت. متاس�فانه آمار و 

ارقام موجود نش�ان می‌دهد که کلی�د واردات در این دولت هیچ‌گاه به 
س�ود تعادل بخش�یدن به بازار نچرخیده اس�ت. فردا نیز در ادامه این 
گزارش به عملکرد 4 س�اله دوم این دول�ت می‌پردازیم و در نهایت به 

روند روبه‌رشد آمار تجاری ایران در دولت یازدهم خواهیم رسید.

بازار و اصنافشنبه 3 آبان 1393 - 30 ذی‌الحجه 1435- 25 اکتبر2014- شماره 69- پیاپی 1387 8trade@smtnews.ir

نمودار واردات کالا از سال 84 تا 88

میلیارد دلار



چشم انداز

400 میلیارد دلار
 هزینه جرم های

سایبری  

جرایم رایانه‌ای��
رایان��ه و  ب��ا توس��عه و کاربردپذی��ری  همزم��ان 
سیس��تم‌های رایانه‌ای، جرایم رایان��ه‌ای هم به وجود 
آمده‌اند. اگرچه دامنه و حوزه‌ وقوع جرم در هر حوزه با 
توجه به ویژگی‌ها و وسعت کاربرد و استفاده متفاوت 
بوده‌ اس��ت. از س��ال 1960میلادی تاکنون 3 نسل از 
جرایم رایانه‌ای برشماری شده‌اند. نسل اول که مقارن 
با س��ال‌های دهه70 و اوایل دهه‌80 میلادی اس��ت و 
چون اس��تفاده از اینترنت در آن زمان شیوع نداشت، 
عمده‌ جرایم مرتبط با رایانه‌ها بود، از این‌رو این دسته 
از جرایم صرفا به »جرایم رایانه‌ای« یاد می‌شوند. نسل 
دوم جرایم رایانه‌ای از اوایل دهه‌80 تا اوایل دهه 90.م 
به وقوع پیوس��تند که به »جرایم علیه داده‌ها« تعبیر 
می‌ش��وند. در این نسل، »داده« صرف‌نظر از اینکه در 
رایانه قرار داش��ته باشد، در واسط‌ها و ابزارهای انتقال 
م��ورد توجه قرار گرفت و دیگر تاکیدی بر رایانه نبود. 
نس��ل س��وم جرایم رایانه‌ای همزمان با فراگیر شدن 
اینترن��ت از اوایل دهه‌ 1990 میلادی به وجود آمدند. 
این جرایم که با گس��ترش کاربرد شبکه و اینترنت به 
وجود آمدند نام »جرایم سایبری« را به خود گرفتند.

فیس‌بوک؛ عامل کلاهبرداری��

به گزارش ایسنا، شرکت سوفوس که یک شرکت فعال 
در حوزه‌ امنیت IT و محافظت از داده است، اعلام کرد: 
کلاهبرداران اینترنتی بیش از 10میلیون کاربر فیس‌بوک 
را به رویداد‌های جعلی فیس‌بوکی دعوت کردند تا از این 
طریق درآمدزایی داشته باشند. ارسال این‌ نوع دعوتنامه‌ها 
و هرزنامه‌ها در فیس‌بوک، به معضل اجتماعی تبدیل شده 
و هر روزه میلیون‌ها کاربر را تحت تاثیر خود قرار می‌دهد.

جرایم اینترنتی در ایران ��
به گزارش ایس��نا، در س��ال 93 بنا بر آخرین آمارها 
45میلی��ون کاربر اینترنت وج��ود دارد که 23میلیون 
آنها را جوانان تش��کیل می‌دهن��د. با توجه به این آمار 
به نسبت بالا در اس��تفاده از اینترنت به همان نسبت 
نیز احتمال کلاهبرداری وجود خواهد داشت. براساس 
اعلام پلی��س فضای تولید و تب��ادلات اطلاعات )فتا( 
بیش��ترین جرایم سایبری در کش��ور ما در حوزه‌های 
اقتصادی، اجتماعی و اخلاقی عنوان ش��ده اس��ت که 
80درص��د جرای��م س��ایبری را جرایم مال��ی از قبیل 
س��رقت و کلاهبرداری عنوان کرده‌ان��د که 20درصد 
باقیمانده جرایمی چون هتک‌حرمت، نش��ر اکاذیب و 
موارد غیراخلاقی عنوان شده است. مجرمان در فضای 
س��ایبری برای ارتکاب جرم، روز ب��ه روز از ترفندها و 

شیوه‌های جدیدی استفاده می‌کنند.
از فیشینگ تا کلیک دزدی ��

یکی از مهم‌ترین روش‌ه��ای کلاهبرداری اینترنتی 
»فیش��ینگ« ی��ا دزدی هویت اس��ت که ب��ا توجه به 
افزای��ش خریدهای اینترنتی و پرداخت وجه به‌صورت 
الکترونیکی رواج یافته است. در این روش کلاهبرداران 
اقدام به راه‌اندازی س��ایت‌های مشابه سایت‌های اصلی 
ک��رده و فرد پس از اینکه قصد واری��ز پولی را دارد از 
طریق س��ایت جعلی تمام اطلاعات خود از جمله رمز 

دوم را در اختیار کلاهبرداران پنهان قرار می‌دهد. این 
اش��خاص کلاهبردار می‌توانن��د از این اطلاعات که از 
طریق سایت‌های جعلی به‌دست آورده‌اند برای خرید 
کالا یا تقاضا برای یک کارت اعتباری جدید با سرقت 

هویت افراد اقدام کنند. 
ام��ا روش‌ه��ای جدیدتری در س��ال‌های اخیر رواج 
یافته اس��ت ک��ه از آن به‌عنوان »کیل��ک دزدی« یاد 

س��ایت‌های می‌شود.  مال��کان  از  بس��یاری 
فروشگاهی تلاش دارند تا در معرض 
دید بیشتر قرار گیرند، از این‌رو 
با اس��تفاده از کاربران و ترفند 
کس��ب درآم��د، بس��یاری از 
کاربران را با خود همراه کرده و 
با ایجاد سایت و وبلاگ‌های متنوع 
و گوناگ��ون و حت��ی فریبنده تلاش 
دارند تا درآمد خود را افزایش دهند و 
در مقابل گاهی اوقات رقم ناچیزی هم از این افزایش 

درآمد را به این کاربران پرداخت می‌کنند.
برخی از کلاهبرداران اینترنتی با هدایت کاربران به 
کلیک روی لینک‌هایی با توضیحات جذاب، سیس��تم 
آنها را حک کرده و اطلاعات شان را به سرقت می‌برند 
که ای��ن روش از کلاهب��رداری ب��ه »کلیک دزدی« 
موسوم اس��ت. از این‌رو به کاربران توصیه می‌شود از 
کلیک روی لینک‌های مش��کوک که اغلب توضیحات 
جذابی دارند پرهیز کنند. همچنین کاربران می‌توانند 
با استفاده از مرورگرهای مختلف اقدام به بلوک‌کردن 
پاپ‌آپ )پنجره‌هایی که ناخواسته باز می‌شوند( کرده 

تا این‌گونه از صفحات به هیچ‌وجه باز نشوند.
پلیس فضای تولید و تبادلات اطلاعات )فتا( ��

با توجه به توسعه‌ روزافزون زیرساخت‌های فناوری 

اطلاع��ات و ارتباطات در کش��ور و افزایش کاربران و 
اس��تفاده‌کنندگان از اینترن��ت و س��ایر فناوری‌های 
اطلاعاتی، س��ازوکاری برای برقراری امنیت در فضای 
تولی��د و تب��ادل اطلاع��ات جمهوری اس�المی ایران 
ب��ا ن��ام »پلیس فض��ای تولید و تب��ادلات اطلاعات« 
)فت��ا( در بهمن‌ماه س��ال 1389 به دس��تور س��ردار 
 فرمانده��ی نیروی انتظامی جمهوری اس�المی ایران

تشکیل شد.
عملکرد و قدرت پلیس فتا در چند س��ال گذش��ته  
را بس��یار خوب ارزیابی شده اس��ت. به گزارش ایسنا 
در ش��هریور 1393، اگ��ر آم��ار 84درصدی کش��ف 
جرایم س��ایبری در س��ال گذش��ته با قدرت کش��ف 

20درصدی کره‌جنوبی 
کش��ف  ق��درت  و 
17 ت��ا 20درصدی 
س��ال  در  امری��کا 
مقایس��ه  2013م 
مش��خص  کنیم، 
می‌شود که کشور 
وضعی��ت  در  م��ا 

خوب��ی ق��رار دارد. 
نیروی  فت��ای  پلیس 

عمر حدود  ب��ا  انتظامی 
در  اس��ت  توانس��ته  3س��ال 

حوزه کش��ف و رصد مجرمان س��ایبری ب��ا برخی از 
کش��ورهای صاحب فن��اوری برابری کن��د و در حال 
حاضر تمامی فضای مجازی کش��ور به‌ویژه در بخش 
امنی��ت س��ایت‌های نهاده��ای دولت��ی و حکومت��ی 
 زیر نظ��ارت پلیس فت��ا وج��ود دارد و از امنیت آنها

حفاظت می‌کند.

سارا اصغری- گروه گزارش: در عصر حاضر فضای مجازی، 

در تمامی ابعاد زندگی بشر همچون ابعاد اقتصادی، اجتماعی، 

سیاسی و فرهنگی نفوذ کرده و سبب به وجود آوردن 

شیوه‌های جدید تولید، ابزار، کالاها و خدمات جدید و 

روش‌های مختلف ارتباطات شده است. در دنیای مجازی که 

طیف وسیعی از ارتباطات را تغییر داده، سبب سوءاستفاده یا 

تقلب به سبک و سیاقی شده است که به آن کلاهبرداری یا 

جرایم اینترنتی یا سایبری گفته می‌شود. براساس آمارهای 

بین‌المللی، در هر ثانیه 14نفر و روزانه یک میلیون نفر قربانی 

جرایم اینترنتی می‌شوند. در بررسی اخیر شرکت امنیت 

فناوری اطلاعات، هزینه سالانه جرایم اینترنتی در جهان 

400میلیارد دلار برآورد شده که این رقم بیش از مبلغ کل 

فروش جهانی ماری‌جوانا و کوکائین در بازار سیاه است.

روش‌های کلاهبرداری اینترنتی متداول در ایران

پیشگیری از
کلاهبرداری‌های اینترنتی

پلی��س فتا روش‌های پیش��گیرانه زی��ر را برای 
مقابله ب��ا کلاهبرداری‌ه��ای اینترنتی پیش��نهاد 

می‌دهد: 
1-کاربران در دنیای مجازی می‌توانند خود را با 
شخصیت‌ها و اسامی گوناگون و غیرواقعی معرفی 
و در شبکه‌های اجتماعی،چت‌روم‌ها، سایت‌ها و ... 
فعالیت کنند پس هرگز به افراد در دنیای مجازی 
اعتم��اد نکنی��د زیرا این امکان وج��ود دارد که با 
هویت دروغین خود را به شما معرفی کرده باشند.
2- از ارائ��ه اطلاعات کارت بانکی خود حتی به 

افراد نزدیک خودداری کنید.
3- از نوش��تن رمز کارت بانک��ی در کنار کارت 
بپرهیزید و کارت بانکی خود را به شخص دیگری 
ندهید و اگر این امر صورت گرفت در اس��رع وقت 

نسبت به تغییر رمز کارت خود اقدام کنید.
4- برای اینکه اطلاعات شخصی ما ربوده نشود 
یا کمتر آسیب پذیر باش��د، باید اطلاعات مالی و 
شخصی خود را به خاطر بسپاریم و به طور مرتب 
آنه��ا را کنترل کرده و از آنها ب��ه دقت نگهداری 

کنیم.
5- کلاهبرداری از طریق س��ایت‌های اینترنتی 
توس��ط اتباع کشور نیجریه و س��نگال یا با عنوان 

افراد تبعه این کشورها مسبوق سابقه است. 
6.- هرگ��ز به ایمیل‌هایی با عناوین ش��رکت در 
قرعه‌کشی، برنده شدن در مزایده یا مسابقه، خرید 
اقلام کمیاب، انواع کمک‌های مالی، مش��ارکت در 
سودهای معاملاتی مختلف و ... اطمینان نکرده و 
هیچ مبلغی را به حس��اب اشخاص خارج از کشور 

واریز نکنید.
7- فریب‌های اینترنتی به ش��کل معمول از یک 
الگوی مش��ابه پیروی می‌کنند که تماس اولیه از 
طریق ایمیل یا شبکه‌های اجتماعی انجام می‌شود 
و ابت��دا از قربانی��ان خواس��ته می‌ش��ود از طریق 
ایمی��ل، تلفن، فاک��س و ... به این تماس پاس��خ 
دهن��د و بعد از اینکه در نخس��تین گام طعمه به 
دام ش��کارچیان افتاد، آنان سعی می‌کنند اعتماد 
قربان��ی را جلب کرده و در انته��ا به بهانه‌ای از او 
درخواس��ت پ��ول می‌کنند پس همیش��ه هنگام 
روبه‌رو ش��دن با موضوعاتی از این قبیل ش��باهت 
الگوه��ای کلاهب��رداری اینترنت��ی را مدنظر قرار 

دهید تا به دام ترفندهای آنها نیفتید.
اینترنت��ی،  کلاهبرداری‌ه��ای  جمل��ه  از   -8
کلاهبرداری نیجریه‌ای اس��ت که با رتبه نخس��ت 
اینترنت��ی همچنان پرطرفدارترین ش��یوه  فریب 
کلاهبرداری اس��ت. در این حقه ب��ه قربانی قول 
ی��ک جایزه ی��ا ارائه درصدی از پ��ول کلانی داده 
می‌شود که قرار است آن را از کشور نیجریه خارج 
کنن��د و به طور معم��ول ابتدا از کاربر خواس��ته 
می‌ش��ود یک مبلغ اولیه برای پوشش هزینه‌های 
بانکی ارائه دهد و به محض ارسال نخستین پول، 
کلاهبرداران غیب می‌شوند، لذا در مواجهه با این 
نوع کلاهبرداری‌ها که به اشکال مختلف و مختص 
کش��ورهای افریقایی اس��ت، هیچ‌گونه توجهی به 
ترفنده��ای آنان نکرده و هی��چ ارتباطی از طریق 

ایمیل یا تلفن و ... حاصل نکنید.
9- ب��رای انج��ام ان��واع عملیات بانک��ی اعم از 
پرداخ��ت قب��وض، پرداخت ش��هریه دانش��گاه، 
انتقال وجه به حس��اب‌های دیگر، انواع خریدهای 
اینترنت��ی و ... حتی المقدور از کافی‌نت اس��تفاده 
نکنی��د و در صورتی که به اجبار از کافی‌نت برای 
عملیات بانکی اس��تفاده کردی��د بلافاصله بعد از 
انج��ام عملیات فوق ب��ا مراجعه به دس��تگاه‌های 
خودپرداز، در بانک خود اقدام به تعویض رمز دوم 

کارت کنید.
10- در صورت��ی ک��ه خودت��ان به ه��ر دلیلی 
نتوانس��تید عملیات بانکی م��ورد نظرتان را انجام 
دهی��د و نیاز به کمک دیگ��ران در انجام عملیات 
بانکی داشتید، کارت و رمز کارت خود را دراختیار 
افراد ذ‌یصلاح و مطمئن قرار دهید و بعد از دریافت 
کارت خود به سرعت حساب خود را چک کرده و 

اقدام به تعویض رمز خود کنید.
11- برای پرداخت‌ها و خریدهای اینترنتی تنها 
شماره روی کارت، رمز دوم، تاریخ انقضای کارت 
و شماره 3 یا 4 رقمی پشت کارت )cvv2( کافی 
اس��ت، پس در صورت افشای رمز دوم کارت خود 
به س��رعت با مراجعه به نزدیک‌تری��ن عابر بانک 

مربوطه اقدام به تعویض رمز دوم خود کنید.
12- از انتخاب رمزهای س��اده مانند تارخ تولد، 

شماره شناسنامه و ... جدا خودداری کنید.
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 تحقیق صنعتی را چراغ راه کنیم
 مدیری که ‌باید 10000 چشم داشته باشد

شنبه 3 آبان 1393 - 30 ذی‌الحجه 1435- 25 اکتبر2014- شماره 69- پیاپی 1387 بازار لوازم عزاداری رونق گرفت

گزارش، استان‌ها، بازار،بین الملل ،نمایشگاه، توسعه و آینه

برنده بدشانس��
در این روش کلاهبرداری به وسیله ارسال ایمیل وعده 
برنده ش��دن در قرعه‌کشی به افراد داده می‌شود. به این 
ترتیب از فرد تقاضا می‌شود مبلغی پول به حسابی واریز 
کند تا از جایزه برنده شده در قرعه‌کشی بهره‌مند شود. 
اما پس از واریز ش��دن پول خبری از جایزه نیست.  در 
یکی از پرونده‌های کلاهبرداری اینترنتی با وعده برنده 
‌ش��دن، تبهکاری با فرس��تادن ایمیل برای قربانی‌های 

خود به آنها وعده برنده ش��دن در قرعه‌کشی گرین‌کارت امریکا 
را می‌داد و از آنها درخواس��ت مدارک کرده و برای انجام کارهای اولیه مبلغی را به عنوان هزینه پس��ت و 

مالیات درخواست می‌کرد تا گرین کارت به دست‌شان برسد.

شاهزاده‌ حقه‌باز ��
در این روش، فرد کلاهبردار از طریق پست الکترونیکی، ایمیل‌های فراوانی را 
برای افراد مختلف در سراسر دنیا ارسال و ادعا می‌کند شاهزاده بخت‌برگشته‌ای 
در نیجریه اس��ت که از سمت خود خلع شده و از آنجا که بدخواهان و دشمنان 
زیادی دارد می‌خواهد به صورت پنهانی مبلغ زیادی پول از کش��ور خارج کند، 
این ش��اهزاده تقلبی در ایمیل‌هایی که برای طعمه خود می‌فرس��تد وعده‌های 
وسوس��ه‌کننده زیادی می‌دهد. در این روش فرد کلاهبردار پس از جلب اعتماد 
از ف��رد مورد نظرش می‌خواهد که از طری��ق تلفن یا فکس با او تماس بگیرد تا 
اعتمادش بیشتر جلب شود. بعد از این کلاهبردار برای انجام مقدمات کار مبلغی 

را درخواست می‌کند.

داماد آنلاین��
در ای��ن روش از کلاهبرداری اینترنتی، مجرمان افراد مورد نظر خود را 
در ش��بکه‌های اجتماعی و چت‌روم‌ها دنبال می‌کنند و با دادن وعده‌هایی 
مانند ازدواج، اطلاعات ش��خصی کاربران را به دس��ت آورده و با تهدید به 
انتشار آنها بدین‌وسیله از آنها اخاذی می‌کنند. در ایران داماد آنلاین یکی 

از متداول‌ترین کلاهبرداری‌های اینترنتی است.

از کاریابی تا وام اشتغالزایی��
با توجه به آمار بیکاران در جامعه، گروهی 
از کلاهبرداران دنیای مجازی برای دس��ت 
یافتن ب��ه اطلاعات افراد در پوش��ش بنگاه 
کاریابی یا وام اشتغالزایی ایمیلی برای افراد 
مورد نظر خود ارس��ال کرده و وعده ش��غل 
ای��ده‌آل ی��ا وام را می‌دهند. کارب��ران نیز با 
پر کردن اطلاعاتی مانند ش��ماره حساب و 
شماره بیمه، مش��خصات خود را در اختیار 

سارقان اینترنتی قرار می‌دهند.

فروش کالای تقبلی��
با همه‌گیر ش��دن استفاده از اینترنت، کار خرید و فروش اینترنتی هم رونق گرفته است. امروز 
سایت‌های زیادی را در دنیای مجازی می‌توان دید که انواع و اقسام محصولات موجود در بازار را 
می‌فروشند؛ از کالاهای لوکس گرفته تا خدماتی مانند تورهای مسافرتی. در بین این فروشندگان 
می‌ت��وان کلاهبرداران دنیای مجازی را هم دید، گروهی از این تبهکاران با فروش اجناس تقلبی 

به جای اجناس اصل سر مشتری‌های خود کلاه می‌گذارند. 

کلاهبرداری با ایمیل جعلی��
این گ��روه از کلاهب��رداران دنیای مجازی س��راغ 
تاجرهای��ی می‌روند ک��ه در دنیای مج��ازی فعال 
هس��تند. آنها پس از شناسایی فرد مورد نظر خود 
برای آنها ایمیل‌هایی ارسال کرده و از این طریق از 

آنها می‌خواهند به حساب شان  پول واریز کنند.
کلاهبردارهای دنیای مجازی به این ش��کل عمل 
می‌کنند؛ آنها وقتی به اطلاعات بازرگانان دس��ت 

پیدا کردند، ایمیلی مشابه ایمیل طرف قرارداد بازرگانان می‌سازند و با ارسال نامه 
از طریق ایمیل جعلی به افراد می‌گویند شماره حساب شرکت تغییر کرده و بهتر است برای ادامه داد و ستد آنها 
مبلغ باقیمانده از قرارداد را به شماره حساب جدیدی که برای‌شان ارسال کرده‌اند، واریز کنند تا هر چه سریع‌تر 
اجناس خود را دریافت کنند اما راز کلاهبرداری این سارقان اینترنتی زمانی برملا می‌شود که تاجر هر چه انتظار 

می‌کشد، جنسی به دست او نمی‌رسد.



به کجا چنین شتابان؟
گون از نسیم پرسید
دل من گرفته زینجا

هوس سفر نداری
ز غبار این بیابان؟

 این قطعه‌ای از شعر جاودانه دکتر شفیعی کدکنی استاد 
ادبی��ات درباره گون، این گیاه خودرو و صحرایی اس��ت که 
صمغ آن به نام کتیرا یکی از صادرات مهم ایران است. این 
گیاه که به ش��کل خودرو در تمامی دشت‌ها و کوهپایه‌های 
نقاط گرمس��یر ایران می‌روید، یک��ی از اقلام مهم صادراتی 
کشور را تش��کیل می‌دهد. به گفته دس��ت‌اندرکاران ایران 
بزرگترین صادر‌کننده کتیرا در جهان اس��ت. در این ارتباط 
خبرگزاری ایرنا از قول معاون پژوهش و فناوری پژوهشکده 

عل��وم و صنایع غذای��ی وزارت علوم، تحقیق��ات و فناوری 
اطلاعات نوشته است: پس از ایران کشورهای ترکیه و سوریه 
به ترتیب بیشترین صادرات کتیرا در جهان را دارند. براساس 
این گزارش؛ طبق آمار غیررس��می سال گذشته 3میلیون و 
580 هزار دلار صادرات کتیرا از ایران به کشورهای اتحادیه 
اروپا از جمله ایتالیا، آلمان و فرانس��ه ثبت شده است. با در 
نظر داش��تن اینکه کتیرا گیاه بومی ایران است که به شکل 
خ��ودرو می‌روید و در حالت خام و بدون کاش��ت، داش��ت، 
برداشت و براساس چیدن از روی دشت، کوهپایه و طبیعت 
انجام می‌ش��ود، می‌توان برنامه‌ریزی اساسی و بنیادی برای 
کاشت این محصول گیاهی پرطاقت و فرآوری بهداشتی آن 
و صادرات بهینه به خارج از کشور انجام داد. این گزارش به 

ابعاد گوناگون این مسئله اشاره می‌کند.

اقلیم خشک، خاستگاه گون و کتیرا ��
مردمان��ی که درحاش��یه کویر زندگ��ی می‌کنند مردمی 
س��ختکوش و پر تلاش و با توان بس��یار بالایی از مقاومت 
هس��تند و این مسئله شامل حیوانات و گیاهان کویری نیز 
می‌ش��ود. گون که از آن کتیرا به دس��ت می‌آید گیاه اقلیم 
خشک است. کش��ور ایران یکی از مهم‌ترین خاستگاه‌های 
رویش‌گون‌ها در دنیا اس��ت. با توجه به مساحت و مقایسه 
آن با کشورهای پهناوری چون روسیه که دارای 850 گونه 
و امری��کا که دارای 350 گونه اس��ت ب��ه تنهایی متجاوز از 
900گونه گون در آن معرفی شده است. وجود تنوع از یک 
طرف و گستردگی وسیع آن از طرف دیگر ضرورت مطالعه 
جنس آستراگالوس )نام علمی این گیاه( را در سطح کشور 
و همچنین درف�الت ایران امری اجتناب‌ناپذیر می‌س��ازد. 
گیاه‌گون به دلیل شکل خاص رشد و حساسیت رویشگاه‌ها 
نقش ویژه‌ای در تثبیت و حفظ رویشگاه‌های در‌حال تخریب 

دارد.
این گیاه به دلیل تنوع بس��یار گس��ترده از انتشار بسیار 
بالایی برخوردار اس��ت. به گفته کارشناس��ان تامین علوفه، 
تولید ترکیبات مختلف داروی��ی، تغذیه‌ای وصنعتی،حفظ 
توازن محیط��ی آفات و امراض، حفاظت از گیاهچه س��ایر 
گیاهان از نقش‌های مهم این گیاه در طبیعت اس��ت. کتیرا 
از مهم‌ترین ترکیبات حاصل از برخی گونه‌های گون است. 
این ترکیب با وجود مصارف بسیار زیاد ازجمله در صنایع و 
بهداشت هنوز جانشین صنعتی عمده‌ای نداشته و به صورت 

ترکیبی بی‌رقیب استفاده می‌شود.
ب��ه طورکلی بررس��ی‌های کارشناس��ی نش��ان می‌دهد 
جنس گون با داش��تن 2500 ت��ا 3000 گونه از بزرگترین 
جنس‌های گیاهان گلدار به‌ش��مار می‌آی��د، این گیاهان با 
ایجاد تغییرات س��اختاری و ظاهری از توانایی زیادی برای 
بهره‌مندی از شرایط ویژه مناطق خشک برخوردار هستند، 
کتیرا مهم‌ترین ترکیب شیمیایی گون‌ها است که از مصارف 
ش��یمیایی و صنعتی فراوانی برخوردار اس��ت. از مجموعه 

تقریب��ی هزار گونه گون شناس��ایی ش��ده در ایران حداقل 
45 گون��ه آن توانای��ی تولید کتیرا دارند ک��ه 22 گونه آن 
درس��طحی نزدیک به2/6 میلیون هکتار از مراتع خراسان 

مشاهده می‌شود.
شناخت گون ��

 در فرهن��گ لغات دکتر معین درب��اره تعریف گون آمده 
است: گون گیاهی است از تیره پروانه آساها، نوع درختچه‌ای 
آن حداکثر به ارتفاع یک متر رسیده و دارای خارهای بسیار 
اس��ت و غالبا به حال��ت خودرو و در نواحی کوهس��تانی و 
اراضی بایر می‌روید،برگ‌های این گیاه از برگچه‌های متعدد 
)یا ساده(تش��کیل شده اس��ت گل آذین از نوع خوشه‌ای یا 
س��نبله و منفرد اس��ت. گل‌های آن به رنگ قرمز یا بنفش 
مایل به آبی یا زرد و س��فید اس��ت. گونه‌های مختلف گون 
در نقاط مختلف به اسامی متعددی خوانده می‌شوند،کتیرا 
بیضاء،کم، بالش‌عاش��قان، مسواک القیاد، قرین، علف کتیرا 
و در اس��تان کرمان ش��اه‌گینی، مارگینی، برگی، از نام‌های 

محلی آن هستند. 
در شمال خراسان به آن گونک گفته و در جنوب استان به 
گوش‌گربه موسوم است. گیاهان جنس گون بیشتر در نقاط 
مرکزی آس��یای صغیر و مناطق خشک و کوهستانی ایران، 
سوریه و ترکیه مشاهده می‌ش��وند. به‌طور عمومی گیاهان 
گون به صورت وحش��ی تا 12-90 سانتی متر در ارتفاعات 
دیده می‌ش��ود این گیاهان ش��دیدا به نور گرایش داشته و 
به دلیل داش��تن ریشه راس��ت و عمیق در برابر خشکی و 
شرایط نامساعد محیطی بسیار مقاوم است. گیاه گون به دو 
صورت علفی و بوته‌ای دیده می‌ش��ود که نوع بوته‌ای آن به 
نواحی کوهس��تانی تعلق داشته و عموما خار دار هستند.در 
مغز س��اقه عده‌ای از گون‌ها ماده‌ صمغی کتیرا جریان دارد 

خود یا بر اثر شکاف به خارج ترشح می‌شود.  به‌ که خود‌
این گونه‌ها به‌طور عمده دارای س��اقه ضخیم می‌باشند، 
 Astaraglus مش��هورترین گون��ه گون کتیرای��ی گون��ه

gummifer )آسترا گالوس گومی فر( است.

چشم‌انداز
خصوصیات گیاه‌شناسی گون 

‌مولد کتیرا
 )Astragalus Verus(

خصوصی��ات   علم��ی  گیاه  گون  چیس��ت؟  
بررس��ی  های   متخصصان  گیاه‌شناسی  نشان  
می‌دهد  که گون گیاهی از خانواده باقلا یکساله 
یا چند ساله علف بوته‌ای، نیمه درختچه‌ای است.
گی��اه گون گونه‌های مختلفی دارد که بصورت 
بوت��ه یا گیاهان علفی چند س��اله یا یک س��اله 

می‌روید. 
این  گیاه  در مناطق استپی و کوهستانی ایران 
می‌روید و اغلب خاردار اس��ت. در ایران به طور 
کل��ی آنها را »گون« می نامن��د و در کتب طب 
سنتی این گیاهان با نام عربی »محلب العقاب« 

و »اصابع العروس« آمده است.
از تع��داد زیادی از آنها صمغ کتیرا اس��تخراج 
می‌ش��ود که صرف  اقتصادی  بس��یار دارند زیرا 
کتیرا م��وارد مصرف داروی��ی و صنعتی فراوانی 
دارد. بعضی از ای��ن گیاهان به علت جذب ماده 
س��لنیوم از خاک سمی هستند و با پی بردن به 
وجود س��لنیوم در این گیاهان به وجود اورانیوم 
در مح��ل روی��ش آنها پ��ی می‌برن��د. مهم‌ترین 
گونه‌ه��ای مولد کتی��را که در ایران شناس��ائی 

اند عبارتند از: شده‌
Astragalus Verus -1. ک��ه در کرمانش��اه، 

همدان، اورامان و شاهو و خراسان انتشار دارد.
 Var filagineus س��فید  گ��ون   -2
Boiss.A.gossypinus Fisch ، بوته‌ای است با 

خارهای زرد.
Astragalus acutus Bge  -3، بوته‌ای است، 

بزرگ و خاردار.
A.brachycalyx Fisch -4 بوته‌ای است که در 

ارتفاعات کردستان دیده می‌شود.
A.calliphysa Bge -5 بوته‌ای اس��ت که در 

بیابانهای بین یزد و کرمان دیده می‌شود.
Hausskn &.A. dolius Boiss-6 در کردستان، 

اورامان می روید.
مشخصات صمغ کتیرا��

صم��غ  ش��یره گیاه��ی اس��ت که بیش��تر از 
گیاهان��ی از جن��س Astragalus از خان��واده 
Leguminosae به نام عمومی »گون« گرفته 
می‌ش��ود. کتیرا صمغی اس��ت که از ساقه گون 
گرفته می‌ش��ود. ای��ن صمغ خود به خ��ود و یا 
به‌طور معمول بر اثر ش��کافی که به س��اقه گون 
وارد می‌ش��ود جاری می‌ش��ود و پ��س از مدت 
کوتاهی خش��ک می‌ش��ود و آنه��ا را جمع‌آوری 
ک��رده و ب��ه دو صورت عم��ده در ب��ازار عرضه 
می‌کنند. یک نوع کتیرای زرد است که به شکل 
تارها و یا نوارهای پیچیده و دودی است و دیگر 
کتیرای س��فید است که به شکل پارچه عریضی  

است و اطراف و یا وسط آنها برآمده است.
مورد استفاده کتیرا��

از گونه‌های مختلف گون محصولات زیادی  به  
دس��ت  می‌آید. مهم‌ترین این محصولات کتیرا 
بوده ک��ه از پرمصرف‌تری��ن صمغ‌های گیاهی و 

دارای دامنه استفاده بسیار وسیع می باشد.
کتی��را در صنایع پارچه بافی و تهیه چس��ب و 

کاغذسازی و کفاشی استفاده می‌شود. 
مصرف بهداش��تی کتی��را در تهیه ش��امپو به 
منظ��ور براق و نرم ک��ردن  در تهیه رنگ مو به 
علت جلای خ��اص که به مو می‌دهد اس��تفاده 

می‌شود.
از نظر خوراکی از کتیرای نوع مرغوب به عنوان 
افزودنی مجاز به مواد غذایی استفاده می‌شود در 
داروس��ازی از کتیرا به صورت موسیلاژ خاص و 
گرد کتی��را و همچنین تهیه قرص های مختلف 
مانند قرص‌های بم دو قلو، بی‌کربنات دوس��ود، 
ش��اربن، برات س��دیم و غیره اس��تفاده می‌شود 
به علاوه چون کتیرا ماده‌ای اس��ت امولوس��یون 
دهنده، برای معلق نگه داشتن گردهای دارویی 

غیرمحلول در آب بکار برده می‌شود.
خاصیت دارویی کتیرا  ��

در توصی��ه ه��ای داروی��ی طب س��نتی آمده 
اس��ت که داروهای خیلی گرم و ش��دید با کتیرا 
خورده می‌ش��ود. کتی��را کمی ملین و مس��هل 
است. مخلوط با لعاب‌ها و داروهای مناسب برای 
زخم‌های چش��م و ورم ملتحمه مفید است و اگر 
کتیرا با شیر تازه بز خورده شود برای بند آمدن 
خونریزی از سینه و سایر اعضای داخلی، سرفه، 
خشونت سینه و حلق و زخم های ریه و گرفتگی 
آواز ناف��ع اس��ت و اگر با عس��ل مخلوط کرده و 
از آن چس��ب درس��ت کنند و  قرص‌ه��ا  را در 
ده��ان نگه داش��ته و آب آن را ف��رو ببرند برای 

ناراحتی‌های سینه نافع است. 
اگر کتیرا مخلوط با داروهای مناس��ب خورده 
ش��ود برای تقوی��ت روده و تس��کین در کلیه و 
مثانه، زخم مثانه مفید اس��ت و اگر آن را با مغز 
بادام ش��یرین، نشاس��ته و ش��کر مخلوط کنند، 

بسیار چاق کننده و مقوی است.
اگر لعاب‌های مناس��ب مخلوط به موی مالیده 
ش��ود از دو تا ش��دن م��و جلوگیری م��ی کند. 
 مقدار خ��وراک آنها تنها و با داروهای مختلف از

 25-5 گرم  است. 

تحقیق صنعتی را چراغ راه کنیم 
گفت‌وگو با دکتر عبدالمجید مسکوکی، معاون پژوهش و فناوری پژوهشکده علوم و صنایع غذایی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری 

در م�ورد تولید و ف�رآوری گیاه گون در ��
کشور ایران که منجر به تولید کتیرا می‌شود 

تازه‌ترین اطلاعات چیست؟
در زمینه فرآوری کتیرا باید گفت با اینکه کشور 
م��ا یک��ی از عمده‌ترین کش��ورهای صادر‌کننده 
کتیراست اما فرآوری لازم روی این محصول انجام 
نش��ده و این محصول گیاهی به ش��کل خام صادر 

می‌شود. 
در مورد این نوع ص��ادرات باید گفت نمی‌تواند 
چندان مطلوب باشد زیرا محصول فرآوری نشده 

است.
آی�ا گ�ون در ای�ران به ش�کل خ�ودرو ��

می‌روید و دلیل آن چیست؟
با توجه به خاس��تگاه کتیرا که در نقاط خشک 
کم‌ب��اران و اقلیم کوهس��تانی می‌روید و تمام این 
موارد زمینه‌های رشد کتیراست، ردپای تاریخی 
این محصول در کش��ور م��ا ایران و افغانس��تان و 
اقلیم‌ه��ای دیگری که خش��ک و ب��ی‌آب و علف 

هستند وجود دارد. 
همه این کتیرا‌هایی که صادر می‌ش��ود خودرو 

بوده و زراعت این محصول وجود ندارد.
به نظر ش�ما آیا چیدن و برداشت گیاه به ��

شکل »خودرو« درست است؟
قطعا برداش��ت گیاه از طبیعت درست نیست، 
زیرا جایگزین ندارد و درس��ت مثل استخراج نفت 
است. گیاه گون بسیار کم آب مصرف می‌کند و در 
بین گیاهان ک��م توقع از لحاظ بهره‌گیری از باران 
است. باید ترتیبی اتخاذ شود که کشاورزان و افراد 
علاقه‌مند با تش��کیل تعاونی‌ها گیاه گون را کشت 

و برداش��ت کنند تا گیاهان خودروی گون از بین 
نروند و منابع پیوسته و پایداری وجود داشته باشد.

درم�ورد ش�کل برداش�ت و ص�ادرات ��
کنونی کتیرا توضیح بدهید و اینکه چگونه 

گیاهی خودرو صادر می‌شود؟
مانند س��نت قدیم اس��ت؛ به ای��ن معنا که در 
گذش��ته ی��ک عده خارک��ن بودن��د و یک عده 
خارکش از طبیعت و روس��تاییانی که گونه‌های 
مختلف گیاه��ان دارویی خودرو را شناس��ایی 
ک��رده، آنه��ا را از طبیع��ت می‌چیدن��د و ب��ه 
عطاری‌ه��ا می‌فروختند. این موضوع هم درباره 
گون و کتی��را وجود دارد. عطاری‌ه��ا به عنوان 

مثال به فلان روس��تا و کارگران مورد نظرش��ان 
زن��گ می‌زنن��د و تم��اس می‌گیرن��د که فلان 

مق��دار گیاه دارویی می‌خواهن��د. در مورد گون 
هم همین‌طور هس��ت؛ عموما یک عمده‌فروش 
وج��ود دارد و 10 نفر برای او کار می‌کنند. خود 
من یک کارخانه اس��انس در سبزوار داشتم که 
اگر فرضا نعناع و کاکوتی و آویشن می‌خواستم، 
این کارگ��ران از مناطق گوناگ��ون از بوته‌های 

خودرو محصولات مورد نظر مرا می‌چیدند.
شما اشاره‌ای به بحث تشکیل تعاونی‌ها ��

داش�ته‌اید؛ این تعاونی‌ها چگونه می‌توانند 
شکل بگیرند و فعالیت کنند؟

اگر تعاونی‌های مربوطه تشکیل شود دیگر همه 
سود به جیب عمده‌فروش نمی‌رود. این تعاونی‌ها 
می‌توانند به شکل تعاونی‌های کشت ـ صنعت در 
عرصه تولید کتیرا فعالیت کنند و در زمینه کاشت و 
برداشت انواع گونه‌های گون، فعالیت داشته باشند. 
درحال حاضر به خاطر برداشت بی‌رویه گون انواع 
مختلف آن در کش��ور رو به انقراض است. کمیته 
صنایع روس��تایی جهاد کشاورزی می‌تواند بحث 
ترویج و تولید انواع گون‌ها را انجام دهد و سندیکای 

گیاهان دارویی هم به این مسائل رسیدگی کند.

چ�را ف�رآوری کتی�را در کش�ور انجام ��
نمی‌شود؟

بای��د گفت ک��ه ف��رآوری کتی��را به فن��اوری 
پیچی��ده‌ای نی��از ن��دارد. فرآوری یک س��ورت و 
بسته‌بندی محصولات است که در‌حقیقت موجب 
تصفیه و پاکسازی محصول می‌شود. اگر در زمینه 
تولید و صادرات یک محصول به شکل زنجیره‌ای 
نگاه کنیم تعاونی‌های روس��تایی کشت و صنعت 
می‌توانند جایگزین مراکز صنعتی فرآوری‌ها شوند 
و هم��ه این موارد ارزش افزوده‌ای را برای محصول 

در برخواهد داشت.
آیا خام‌فروش�ی محصول برای کشور ما ��

ضرر اقتصادی دارد؟
 م��ا محصول خام را با قیمت‌های بس��یار پایین 
می‌فروش��یم و صادر می‌کنیم و آنها )کس��انی که 
محص��ول ما را خریده‌اند( با قیمت بس��یار پایین، 
فرآوری س��اده را انج��ام داده و به چند برابر دوباره 
به ما می‌فروش��ند. مثلا در زمینه صنایع غذایی و 
دارویی واردات زی��ادی وجود دارد به عنوان مثال 
واردات از چی��ن در همین زمینه به‌تازگی 32هزار 

و110 کیلوگرم بوده است. مقدار واردات آب میوه 
از کش��ورهای مختلف به 600 کیلوگرم می‌رسد. 
صم��غ عربی از هندوس��تان می‌آی��د و میزان آن 
س��الانه 25 هزار کیلوگرم است. محصولات کتیرا 
که فرآوری‌ش��ده آن در صنایع بهداشتی، آرایشی 
مصرف دارد با میزان بالای ارزش افزوده به کش��ور 

برمی‌گردد.
آیا پژوهشکده علوم و صنایع غذایی که ��

وابس�ته به وزارت علوم، تحقیقات و فناوری 
اس�ت در ارتباط با فرآوری کتی�را و بالابردن 

ارزش افزوده آن کمک خواهدکرد؟
دقیقا ما هرنوع کمکی که از دس��تمان برمی‌آید 
انجام می‌دهیم. ما حاضریم در مورد افزایش ارزش 
افزوده کتیرا سرمایه‌گذاری تحقیقاتی کنیم. این 
موسس��ه تحقیقاتی برای کشور است و با بودجه و 
اعتبارات کش��ور اداره می‌شود. ازطریق تحقیقات 
می‌ت��وان از کاره��ای بیهوده جلوگی��ری کرد. به 
هر صورت در زمینه تحقی��ق در صنعت گام‌های 
اساسی برداشته نشده و ما متاسفانه بسیار ضعیف 

هستیم.

 گروه گزارش: ایران در سال گذشته 3 میلیون و580هزار دلار کتیرا به کشورهای 
عض�و اتحادی�ه اروپا ص�ادر کرد و کش�ور ما یک�ی از بزرگتری�ن تولید‌کنندگان 

کتیراست که این محصول به صورت خام صادر می‌شود.
این گفته دکتر عبدالمجید مسکوکی، معاون پژوهش و فناوری پژوهشکده علوم 
و صنایع غذایی وزارت علوم، تحقیقات و فناوری در گفت‌وگو با  اس�ت. وی 

در این گفت‌وگو به مباحث گوناگون تولید کتیرا اشاره می‌کند:

ارزآوری صادرات کتیرا 
 گون این گیاه خودرو که قابلیت‌های بس��یار آن موجب تولید کتیرا ش��ده و 
صادرات آن ارزآوری بس��یاری را به دنبال دارد در س��ال گذشته - البته بنا بر 
آمارهای غیررس��می - صادرات آن 3میلیون و 580ه��زار دلار ارز را از طریق 
اتحادیه اروپا به ایران وارد کرد. سایت عصر هامون به نقل از رییس اداره تنظیم 
بازار محصولات کش��اورزی سازمان جهاد کشاورزی اس��تان اصفهان نیز رقم 
دیگری در این زمینه ارائه کرد که صادرات کتیرا از اس��تان اصفهان نخستین 
تولید‌کننده کتیرای کشور بیش از 3میلیون دلار ارزآوری داشته است. براساس 
گزارش این سایت جبل عاملی گفت: از ابتدای امسال تاکنون بیش از ۱۰۵هزار 
کیلوگرم کتیرا به ارزش بیش از ۳میلیون و ۱۷۱هزار دلار صادر شده است. وی 
افزود: پارس��ال حدود ۱۱۹هزار کیلوگ��رم کتیرا به ارزش ۳میلیون و ۵۸۰هزار 

دلار از استان اصفهان صادر شد. کتیرای استان اصفهان به کشورهای اتحادیه 
اروپا ازجمله ایتالیا، آلمان و فرانسه و همچنین هند، چین، هنگ‌کنگ و ویتنام 
صادر می‌ش��ود. گفتنی است امس��ال حدود ۱۵۰تن کتیرا از ۵۰هزار هکتار از 
رویشگاه‌های طبیعی استان اصفهان در شهرستان‌های نایین، چادگان، تیران، 
سمیرم، اردستان، خوانسار، شهرضا، نطنز، لنجان، نجف‌آباد و خوانسار برداشت 
ش��د. درهمان حال صمغ درختان و گیاهان دارویی نیز دارای درآمدزایی ارزی 
اس��ت به گونه‌ای که براساس آمارهای رسمی از س��وی گمرک ایران: پارسال 
اس��تان فارس یک‌میلیون و 500هزار دلار از مح��ل صادرات صمغ‌های بومی 
کسب درآمد کرده است. براساس همین آمارها همچنین ارزش صادرات صمغ 
از کردس��تان به‌عنوان اقلیم مناسب برای تولید صمغ در 10سال اخیر معادل 

144میلیون و 565هزار دلار بوده که 
بیشترین حجم صادرات از این استان 
است. در همان حال باید خاطر نشان 
کرد از مجموع 8ه��زار گونه گیاهان 

دارویی جهان 4هزار گونه آن در استان خراسان‌رضوی کشت می‌شود. در همان 
حال دست‌اندرکاران می‌گویند اس��تان خراسان‌رضوی جزو 13 اقلیم مناسب 
جهان برای کشت گیاهان دارویی است اما سهم پایینی از درآمد این بازار دارد. 
ذکر این نکته از خبرگزاری ایس��نا در مورد گ��ردش مالی بازار گیاهان دارویی 
خالی از لطف نیس��ت که گردش مالی این بازار در جهان بالغ بر 800میلیارد 

دلار است که سهم ایران از این بازار کمتر از یک میلیارد دلار برآورد می‌شود.
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ما حاضریم در مورد 
افزایش ارزش افزوده کتیرا 
سرمایه‌گذاری تحقیقاتی 

کنیم. این موسسه تحقیقاتی 
برای کشور فعالیت می‌کند

کتیرایی که هوس صادرات دارد!
بررسی ابعاد گوناگون تولید و برداشت و صادرات گون و کتیرا



یادداشت

 بودن یا نبودن تبلیغ 
مسئله این است!

س�ارا مهربان ـ گروه گزارش: به نظر می‌رسد 
تبلیغ��ات تلویزیون��ی ب��ا حج��م وس��یعی که در 
ش��بکه‌های مختلف تلویزیونی دارد، از فرم و قالبی 
که در گذشته داشت و تنها پخش »میان‌برنامه«‌ها 
را شامل می‌شد، به یکی از عناصر اصلی برنامه‌سازی 

تبدیل شده است. 
تغییری که در ش��کل پخش تبلیغات تلویزیونی 
ایجاد ش��ده و روز به روز هم ابعاد وس��یع‌تری پیدا 
می‌کن��د، تبلیغ »درون‌برنامه‌های تولیدی« اس��ت. 
همان طور ک��ه هنگام پخ��ش برنامه‌های تولیدی 
تلویزی��ون، تبلی��غ مس��تقیم و غیرمس��تقیم انواع 
کالاها را بارها ش��اهد بوده‌ایم. رفت��ه رفته ابعاد به 
حدی گس��ترش پیدا کرده که بسیاری از برنامه‌ها 
از اس��اس با ه��دف تبلی��غ کالای خاص س��اخته 
می‌ش��ود. مردم باید از نخستین س��اعت‌های آغاز 
برنامه‌های تلویزیون تا پاس��ی از شب، شاهد حجم 
عظیمی از تبلیغات باش��ند. تبلیغاتی که قبل، بعد 
و میان‌برنامه‌ه��ای مختلف و گاه ب��رای دقیقه‌های 

طولانی پخش می‌شوند.
تبلیغ��ات بازرگانی در همه رس��انه‌های دنیا یکی 
از بزرگتری��ن و قدرتمندترین ابزارهای معرفی کالا 
و خدم��ات ب��ه مصرف‌کنندگان به ش��مار می‌رود. 
در کش��ور ما نیز صدا و س��یما به عنوان تنها رسانه 
تصوی��ری کش��ور، بار اصل��ی ای��ن کار را بر دوش 
دارد تا علاوه‌بر حمای��ت از تولیدات داخلی، بتواند 
در جهت برنامه‌س��ازی هرچه بهتر و تامین بودجه 
طرح‌های مختلف این س��ازمان از این منبع درآمد 
اس��تفاده کن��د؛ درآمدی که با درنظ��ر گرفتن نرخ 
بالای آگهی‌ها برای هر ثانیه، بدون شک سود قابل 
توجهی را به حس��اب این س��ازمان و ش��رکت‌های 

تبلیغی وابسته به آن واریز می‌کند. 
اگرچه این باوری قطعی اس��ت ک��ه ادامه حیات 
هر تبلیغ، عنصر جدایی‌ناپذیر رس��انه‌های امروزی 
و در ص��در آنها تلویزیون به ش��مار می‌رود. یکی از 
هدف‌ه��ای تبلیغ در سراس��ر دنیا ایج��اد رابطه‌ای 
متقابل میان مصرف‌کننده و تولید‌کننده در بستری 
مناس��ب است و به ش��کل طبیعی مهم‌ترین پیامد 
چنین ارتباطی نیز رونق اقتصادی و کسب منفعت 
عمومی به شمار می‌رود. حال باید دید که تبلیغات 
تلویزیونی در کش��ور تاثیری در افزایش یا حمایت 
تولید داخلی داشته است. بسیاری بر این باورند که 
آگهی‌ها در عین اینکه ابزاری برای توسعه اقتصادی 
به ش��مار می‌رود، در عین حال نباید مصرف‌گرایی 
را ترویج کند. به گفته یک استاد دانشگاه، این روند 
به مرور حتی بر رفتار مصرفی قش��رهای کم‌درآمد 
نیز تاثیرگذار خواهد بود. به‌خصوص که آگهی‌ها به 

جنس‌ها و تولیدات خاص محدود نمی‌شود. 
در حال حاضر، ارتباط میان تبلیغات تلویزیونی و 
ترویج مصرف‌گرایی بحثی است که به صورت کامل 
پذیرفته ش��ده اس��ت و حتی این واقعیت در مورد 
مخاطبان آگهی‌ها انکار‌ناپذیر است که ممکن است 
تاثیر تبلیغات تلویزیونی به حدی باشد و تا اندازه‌ای 
در زمان‌ه��ای پی در پی تکرار ش��ود ک��ه مردم از 
تماش��ای آن، هم��واره از داش��ته‌های زندگی خود 
ناراضی باش��ند و تحت تا‌ثیر این تبلیغات به مرور، 
زیاده‌خواهی در میانش��ان افزایش یابد. هرچند که‌ 
در ح��ال حاضر بخش قابل توجهی از کالاهایی که 
در کشور ما تبلیغ می‌شوند کالاهای داخلی هستند، 
ولی باز هم در تبلیغ ای��ن کالاها نیز مصرف‌گرایی 
رون��ق می‌گی��رد. تبلیغ‌ها در برنام��ه کودک مدتی 
اس��ت که رواج پی��دا کرده اس��ت و در برنامه‌هایی  
نظی��ر »فیتیله« و »عمو پورنگ« به‌طور مس��تقیم 
کالاهایی نظیر ماکارونی یا بس��ته‌های حاوی هدیه 

میان کودکان توزیع می‌شود.
تبلیغات بزرگسال در میان برنامه کودک��

در می��ان برنامه‌های پرمخاطب کودک و نوجوان 
هم شاهد تبلیغاتی بوده‌ایم که برای پدران و مادران 
آنها پخش می‌ش��د. برنامه‌هایی که در آن بچه‌ها به 
عنوان مهمان حضور دارند و خانواده‌ها برای دیدن 
فرزندان خود به تماشای این برنامه‌ها می‌نشینند و 
ناگهان در میان برنامه کودک و نوجوان باید شاهد 

تبلیغات خوراک و تنقلات باشند.
با اینکه درآمدزایی صدا وسیما به وسیله تبلیغات 
در همه ش��بکه‌های تلویزیونی دنیا رخ می‌دهد، اما 
آنچه قابل تامل می‌نماید، اینکه چارچوب و جایگاه 
آگه��ی در تلویزی��ون باید مورد بررس��ی قرار گیرد 
 و ب��ه گونه‌ای باش��د که تبلیغات، برنامه س��ازی را 

تحت الشعاع قرار ندهد. 

پذیرایی اسپانسرها از برنامه‌های تلویزیونی
گ�روه گ�زارش: زمانی ک��ه نام اسپانس��رها در کنار 
برنامه‌ه��ای تلویزیون��ی آورده می‌ش��ود، بی‌گمان این 
واقعی��ت در ذهن نق��ش می‌بندد که پش��تیبانان مالی 
اسپانس��رها، در تقویت بنیه مالی برنامه‌های تلویزیونی 
نق��ش مهم��ی دارن��د. صاحب��ان تولی��د و خدمات که 
از آگهی‌ه��ای تلویزیون��ی ب��رای ج��ذب مخاطب بهره 
می‌گیرن��د در واقع باید بدانند آن چیزی که مخاطب را 
بیشتر جذب می‌کند استفاده از تبلیغات غیرمستقیم به 

خصوص در کارهای نمایشی و داستانی است.
افزون بر این، بس��یاری از این ش��بکه‌های تلویزیونی 
زم��ان خاص��ی را ب��ه تبلیغ‌ه��ا اختص��اص می‌دهند و 
ش��بکه‌هایی نظی��ر اخب��ار و... کمتر به نمای��ش تبلیغ 
می‌پردازند. بنابراین این دس��ت برنامه‌ها به اسپانسر هم 
نیازی ندارند. این درحالی است که در بسیاری از موارد، 
جای خالی بس��یاری از برنامه‌ه��ا در تلویزیون با توزیع 

تبلیغات در ساعت‌های مختلف پر می‌شود.
ایج��اد ش��بکه‌های تلویزیون��ی که بخ��ش خصوصی 
عه��ده‌دار تولید برنامه آنه��ا خواهد بود یک��ی دیگر از 
راه‌هایی اس��ت که از سوی بس��یاری نه تنها در تبلیغ، 
بلکه در سایر برنامه‌ها باعث افزایش کیفیت خواهد شد. 
اسپانسرهایی از این دست نه‌تنها بنیه مالی برنامه سازی 
تلویزیون را تامین می‌کنند، بلکه به این وسیله می‌توانند 

به تولید برنامه‌های ارزشمند هم کمک کنند. 
برنامه ورزش��ی نود را مثال می‌زنیم. شاید این نمونه 
موردی برای آنها که هر هفته پای برنامه ورزش��ی  نود 
می‌نش��ینند نیز یک س��وال باش��د... اینکه مثلا هزینه 
تبلیغات در این برنامه برای اسپانسر جوایز چقدر است؟
س��ال‌ها بعد از س��اخت برنامه  نود، مس��ابقه پیامک 

راه‌اندازی ش��د. این اتفاق نه‌تنها ب��ه تاثیرگذاری بیش 
از پیش برنامه کمک کرد، بلکه به وس��یله این مسابقه 

پیامکی بر قیمت تبلیغات نیز افزوده شد! 
در طول برگزارش��دن این مس��ابقه پیامکی در برنامه 
گاهی روند فوتبال کش��ور نیز دستخوش تغییرات شده 
و باید بگوییم جزو اولین مس��ابقات پیامکی اس��ت که 
در صدا و س��یما کلید خورده وبه نظر می‌رس��د، رکورد 
بیشترین ش��رکت‌کننده در دنیا را نیز از آن خود کرده 

است.
به همین منظور برای اینکه این مسابقه پیامک بتواند 

جوایز نفیس��ی ب��ه برندگان خود اه��دا کند تا 
با اس��تقبال بیش��تر مخاطبان روبه‌رو شود، به 
جذب اسپانس��ر انحصاری در ه��ر برنامه روی 
آورده ک��ه حداق��ل قیم��ت هر جای��زه را نیز 
تهیه‌کننده برنامه مشخص می‌کند. روندی که 
پ��س از  نود در بس��یاری از برنامه‌هایی که از 
مسابقه پیامک استفاده می‌کنند، پیش گرفته 

شده است.
ظاهرا حامی مال��ی این برنامه برای حضور 
در برنامه‌ه��ای عادی باید قیمتی بین 17 تا 
20 میلی��ون تومان پرداخت کند. ش��اید در 
نگاه اول این عدد برای تبلیغ در صداوسیما 
عددی کلان به نظر نرسد، اما اگر قرار باشد 
برای این عدد تنها 3بار نام اسپانس��ر آورده 
شود و برای حدود 600هزار تا یک میلیون 
نفر نی��ز در جواب پیامک آنها پیامک تایید 
به نام اسپانس��ر ارسال کند، این عدد بسیار 
کلان خواه��د بود! این در حالی اس��ت که 

ارس��ال پیامک توسط صداوس��یما به مخاطبان 
هزینه خاصی برای این سازمان دربرندارد.

جالب اینکه هزینه اسپانس��رینگ در این برنامه 
به نسبت اهمیت برنامه نیز تغییر کرد و به عنوان 
مثال در برنامه‌هایی که از پیش مش��خص اس��ت 
ج��زو برنامه‌ه��ای پربیننده  نود خواه��د بود، این 
هزین��ه اغلب تا دو برابر نی��ز افزایش پیدا می‌کند! 
ای��ن در حالی اس��ت که صداوس��یما در طول هر 
برنام��ه  نود حداق��ل 3 نوبت نی��ز تبلیغاتی چند 
دقیقه‌ای پخش می‌کند که هزینه این آگهی‌ها جزو 
آگهی‌های درجه یک، یعنی گران‌ترین نوع تبلیغات 

در صداوسیما است.

رشد اقتصاد در سایه برنامه‌سازی موفق 
 گفت‌و‌گو با اصغر قهقرایی، تهیه‌کننده تلویزیون

کدام‌ یک از تهیه‌کنندگان تلویزیونی ��
توانس�ته‌اند ب�ه لحاظ اقتص�ادی موفق 
عمل کنن�د و علت ای�ن موفقیت را چه 

می‌دانید؟
 تهیه‌کنن��دگان مجموعه‌ه��ای نمایش��ی و 

ب��ه خصوص س��ریال‌های طبقه ال��ف و الف 
وی��ژه ب��ه دلی��ل گس��تردگی کار و بودج��ه 
زیادی که برای تهیه این آثار در اختیارش��ان 
قرار می‌گی��رد، عمدتا از نظ��ر مالی وضعیت 
مناس��بی داشته و دارند. در مقاطعی به دلیل 
وضعیت مالی نامناسب س��ازمان صداوسیما 
تهیه‌کنندگان��ی از بی��رون از این مجموعه به 
حوزه برنامه‌س��ازی وارد ش��ده‌اند و س��رمایه 
اولیه برنامه‌ها را با هزینه‌های ش��خصی خود 
تقب��ل کرده و بعد از صرف هزینه پول‌ش��ان 
را از س��ازمان دریاف��ت کرده‌ان��د. همچنین 
تهیه‌کنن��دگان س��ریال‌های مناس��بتی ماه 
مبارک رمضان یا سایر مناسبت‌های تقویمی 
نیز برای رس��اندن سریال‌ها در زمانی محدود 
به آنتن عمدتا توانسته‌اند نیازهای مالی خود 
را ب��ه تلویزیون تحمیل ‌کنن��د. اگر بخواهیم 
ب��ه تع��دادی از تهیه‌کنندگان موف��ق که از 
نظ��ر کم��ی و کیفی مجموعه‌های نمایش��ی 
پرمخاطب و زیادی را برای رسانه ساخته‌اند، 
اش��اره کنیم، می‌ت��وان از نام‌هایی  همچون 
حس��ن بش��کوفه، محمود فلاح، رضا جودی، 
محمدرض��ا ش��فیعی، حبیب‌الله کاسه‌س��از، 
و  آقاگلی��ان  ب��رادران  فخی��م‌زاده،  مه��دی 
تهیه‌کنندگان سریال‌های مهران مدیری و... 
ی��اد کرد. بعضی از این اف��راد خود از مدیران 
ارشد حوزه تولید س��ازمان بوده‌اند و عده‌ای 
دیگر به خاطر فعالیت در گروه فیلم و سریال، 
قابلیت‌ها و توانمندی‌ه��ای فردی و... از نظر 

مالی نیز موفق بوده‌اند.
لطف�ا ب�ه تع�دادی از مجموعه‌ه�ا و ��

در  تلویزی�ون  پرمخاط�ب  برنامه‌ه�ای 
سال‌های فعالیت خود اشاره کنید.

من از س��ال 59 همکاری‌ام را با صداوسیما 
آغاز ک��ردم. از میان برنامه‌ه��ای پرمخاطب 
ب��ه  می‌ت��وان   70 و   60 ده��ه  س��ال‌های 
سریال‌های رعنا، سلطان و شبان، سربداران، 

می��رزا کوچک خان، امام عل��ی )ع( و آثاری 
از ده��ه 80 همچون زیر تیغ و خاک س��رخ 
اشاره کرد. همچنین برخی از ویژه برنامه‌های 
نوروزی نظیر س��ریال خانه س��بز، پاورچین، 
ش��ب‌های برره و... نی��ز در زمان پخش خود 
با استقبال بینندگان مواجه شده‌اند. در حوزه 
کارهای مستند نیز کش��تی کویر، چتر سبز 
نخل جهرم، یک میلیارد مسلمان و بعضی از 
برنامه‌های ترکیب��ی و گفت‌وگو محور درباره 
جمعیت ح��ال و آینده کش��ور و برنامه‌های 
اقتصادی س��ال‌های 59 تا 65 را باید متعلق 

به همین گروه دانست. 
بودج�ه‌ای که س�ازمان صداوس�یما ��

برای س�اخت برنامه‌های مختلف در نظر 
می‌گیرد عمدتا درچه سطحی است و چه 
راهکارهای دیگ�ری علاوه‌بر این برآورد 
برای تامین هزینه‌های مالی برنامه‌سازی 

وجود دارد؟

بودجه س��ازمان صداوس��یما در زمان‌های 
مختل��ف و متناس��ب با تع��داد و مدت زمان 
هر برنامه متفاوت بوده اس��ت و نمی‌توان به 
رق��م دقیقی در این زمینه اش��اره کرد. برای 
مثال برنامه‌های روتین��ی مانند نود به دلیل 
تعداد زیاد قس��مت‌ها و م��دت زمان طولانی 
ممکن اس��ت برآورد پایینی ب��رای هر دقیقه 
داش��ته باش��ند که تعداد زیاد قس��مت‌های 
برنامه صرفه اقتصادی آن را برای تهیه‌کننده 
تامین می‌کند. تا اوای��ل دهه 70 هم بودجه 
برنامه‌سازی سازمان عمدتا از جانب این نهاد 
تامین می‌شد. اما از آن به بعد سازمان شروع 
ب��ه س��اخت برنامه‌های مش��ارکتی با بودجه 
مش��ترک س��ازمان‌ها و نهادهای دولتی کرد 
که این روش اکنون روش غالب برنامه‌سازی 
در تلویزی��ون اس��ت. همچنی��ن در مقاطعی 

صداوسیما برنامه‌س��ازی را با جذب اسپانسر 
از بخ��ش خصوص��ی و تامی��ن بودجه‌ه��ای 
برنامه از طریق اسپانس��ر و تبلیغ محصولات 
کارخانه‌ه��ای مختل��ف در دس��تور کار خود 
قرار داد. یک��ی دیگر از راه‌های تامین بودجه 
تلویزی��ون نیز کس��ب درآم��د از آگهی‌های 
تلویزیونی است که باز هم در دوره اخیر مورد 

توجه بیشتری قرار دارد.
تهیه و تولید یک برنامه چه تفاوت‌ها ��

و شباهت‌هایی  با هم دارند؟
تهیه‌کنندگی به نوعی مدیریت یک برنامه 
اس��ت. تهیه‌کننده باید از نظ��ر موضوعی بر 
محتوا نظارت و اش��راف داش��ته باش��د. وی 
باید متناس��ب ب��ا تحصیلات خ��ود امر تهیه 
را پی��ش ببرد. ام��ا مدیر تولی��د در طراحی 
برنام��ه از نظ��ر موضوع��ی و در زمان پخش 
برنامه مس��ئولیتی ندارد. در برنامه‌هایی  که 
سرمایه‌گذار آن س��ازمان است به‌طور عمده 
نقش مدیر تولید به حداقل می‌رسد و فعالیت 
او در سینما و س��ریال‌های تلویزیونی بیشتر 
اس��ت. در ح��وزه تلویزیون مدی��ر تولید کار 
خود را با نظ��ارت تهیه‌کننده پیش می‌برد و 
مس��ئولیت کارهای اجرایی بر عهده اوس��ت. 
در صورت��ی که تهیه‌کننده باید در درجه اول 
ش��خصیتی فرهنگی داشته باش��د اما تولید 
تنها در مقاطعی خاص از برنامه‌س��ازی اتفاق 
می‌افتد و در مراحلی همچون طراحی برنامه، 
تبدیل ایده به طرح و طرح به نوشته و دکوپاژ 
و تحقی��ق مدیر تولید دخالت��ی ندارد. ضمن 
اینکه وی در مرحله پس��ت پروداکشن که به 
تدوین و صداگذاری مربوط می‌شود نیز وارد 

نمی‌شود.
او همچنی��ن در آماده‌س��ازی برنامه برای 
پخش و رفع اش��کالات احتمالی آن نقش��ی 
ندارد و این مس��ئولیت‌ها برعهده تهیه‌کننده 

است.

اساسا چه انگیزه‌ای یک تهیه‌کننده ��
را به برنامه‌سازی ترغیب می‌کند؟

در ش��رایط فعلی برنامه‌سازی در تلویزیون 
عمدتا با هدف کس��ب درآمد اقتصادی انجام 
می‌شود. ش��اید معدود تهیه‌کنندگانی باشند 
که با ه��دف رفع نیازهای فرهنگی مخاطبان 
به این ح��وزه روی آورند. البت��ه اگر مدیران 
گروه‌ه��ای مختل��ف در ش��بکه‌ها دغدغ��ه 
فرهنگی داش��ته باش��ند به‌طبع دیدگاه خود 
را به تهیه‌کنندگان نی��ز انتقال می‌دهند. در 
مقطعی از فعالیت صداوس��یما تهیه‌کنندگان 
به دلیل تعداد و میزان برنامه‌هایی که سالانه 
موظ��ف ب��ه تولی��د آن بودند، برنامه‌س��ازی 
می‌کردند اما ای��ن اتفاق درحال حاضر عامل 

اصلی تشویق آنها به تولید برنامه نیست. 
اگرچه اقدامات مختلفی می‌تواند به ��

پربیننده شدن یک برنامه منجر شود اما 
مشخصا نقش تهیه‌کننده در تحقق این 

هدف چیست؟
برنامه‌سازی در شرایط فعلی سازمان عمدتا 
با روش مشارکتی و تامین بودجه برنامه‌سازی 
از بیرون س��ازمان انج��ام می‌ش��ود. در این 
شرایط از نظر اقتصادی عمدتا تهیه‌کنندگانی 
هس��تند که می‌توانند کار برنامه‌سازی انجام 
دهن��د و ارتباط��ات خوبی با مدی��ران روابط 
عمومی وزارتخانه‌ها و ارگان‌های خصوصی و 
دولتی یا صاحبان صنایع بزرگ برقرار کنند. 
در ش��رایط فعلی تهیه‌کنندگانی هستند که 
با سرمایه شخصی خود برنامه‌سازی می‌کنند 
با ای��ن امید که روزی برگش��ت س��رمایه از 

تلویزیون داشته باشند.
همچنی��ن ب��ا نگاهی به تیت��راژ برنامه‌ها و 
س��ریال‌ها می‌توان فهمید آن پ��روژه از نظر 
اقتصادی در چه ش��رایطی قرار دارد. چراکه 
ن��ام مش��ارکت‌کنندگان در ای��ن بخش درج 

می‌شود.
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گزارشی از تاثیر حضور اسپانسرها در تلویزیون

مری�م ابراهیم�ی – گ�روه گ�زارش: 
تهیه‌کنن�دگان  از  قهقرای�ی  اصغ�ر 
س�ال‌های ده�ه60، 70 و 80 تلویزیون 
اس�ت. وی از س�ال 59 همکاری خود 
را ب�ا صداوس�یما آغاز کرده‌اس�ت، او 
در  جامعه‌شناسی  کارشناس�ی  مدرک 
حوزه پژوهش�گری عل�وم اجتماعی از 
دانش�گاه ش�هید بهش�تی دارد. وی با 
گ�روه‌ ورزش ش�بکه 3 و گ�روه دانش 
شبکه یک سیما همکاری کرده و تهیه 
کنندگی مستندهای کشتی کویر )شتر 
و ش�ترداری در ایران(، سفر آبی، بازار 
عش�ایری، بهره‌وری، فردای بد فردای 
خوب و... را برعهده داشته است. تولید 
39 برنامه مس�ابقه‌محور در روس�تاها، 
کارگ�ر،  و  کار  ح�وزه  در  برنام�ه   36
تهیه‌کنندگ�ی س�ریال ال�ف آوایی در 
گلس�تان و همکاری به عنوان مشاور، 
نویس�نده و مدیرتولی�د در بس�یاری 
از برنامه‌های مس�تند نی�ز در کارنامه 
کاری او دی�ده می‌ش�ود. وی همچنین 
در هیات موسس انجمن تهیه‌کنندگان 
س�ینمای مس�تند ای�ران عضوی�ت و 
خزان�ه‌داری آن را در 3 دوره برعه�ده 
داشته است. این تهیه‌کننده همچنین 
در چهارمین جشنواره سیما به عنوان 
تهیه‌کننده برتر برای مجموعه مستند 
سفر آبی شناخته ش�ده است. با او در 
مورد تهیه‌کنندگی در تلویزیون و تاثیر 
حضورش در اقتص�اد هنر گفت‌وگویی 

داشتیم که درپی می‌‌آید. 



نگاه روز
بازاریابی

بازاریابی یا مارکتینگ به‌عنوان فرآیندی مدیریتی-
اجتماعی تعریف می‌ش��ود که به‌وس��یله آن افراد و 
گروه‌ه��ا از طریق تولی��د و مبادله کالا با یکدیگر، به 
امر تامین نیازها و خواسته‌های خود اقدام می‌کنند. 
اص��ول بازرگانی رس��می که منش��أ آن از ایالات 
متحده امریکا اس��ت، ابتدا در آغاز قرن بیس��تم در 
چندی��ن دانش��گاه ای��الات متحده به‌عن��وان درس 

بازرگانی جداگانه‌ای تدریس می‌شد. 
این‌گونه تلقی می‌ش��ود که به‌عنوان اصول بازرگانی 
از 3 مرحله ذیل عبور کرده باشد: »دوره تولید« که در 
آن بازاریابی تنها به واسطه محدودیت‌های تولید دچار 
محدودیت بود )تا دهه ۱۹۳۰(؛ »دوره فروش« که در 
آن بازاریابی هر آنچه ش��رکت تولی��د می‌کرد به بازار 
تحمیل می‌کرد )تا دهه ۱۹۵۰(؛ و »دوره مش��تری« 
که در آن مشتری در مرکز تمام فعالیت‌های بازاریابی 

قرار داشت. 
در ق��رن 21 بازاریاب��ی پ��ا ب��ه عص��ر تعامل��ی و 
برهم‌کنشی نهاده اس��ت. تغییر بنیادی در تعریف و 
هدف از بازاریابی در قرن ۲۱ این اس��ت که به‌عنوان 
یک اصل بازرگانی، فراتر از صرف تسهیل – تبادلات، 
مجراها و دادوستدهای بین تولید‌کننده و مشتریان 
گسترش یافته است. در آغاز، عمده تمرکز بازاریابی 
بر منافع تولید‌کننده بود. تحویل محصولات درست 
به مش��تری در زمان، مکان و قیمت درس��ت. فرض 
اساس��ی بازاریابان اولیه این ب��ود که تولید‌کنندگان 
کنت��رل بازار را در اختیار دارند. مدیریت، کارکردها، 
نقش‌ها و فرآینده��ا همگی حول این مدل مدیریت 
بازرگان��ی ب��ا محوری��ت تولید‌کننده قرار داش��تند. 
این تص��ور در عصر اطلاعات ق��رن ۲۱ دیگر معتبر 
نمی‌باشد و حالا در اوایل قرن 21، بازاریابی چیست؟ 
یک مدل جدید موفق یا پذیرفته ش��ده که درمورد 
پویای��ی )و اغل��ب بی‌منطق��ی( بازاره��ای جهانی، 
مش��تریان دمدمی مزاج و غیرقابل پیش‌بینی که در 
تحلیل‌های کلاس��یک نمی‌گنجد، الگوهای خرید و 
پیش‌بینی‌های ب��ازار، افزایش خدمات نامحس��وس 
و بخش‌بن��دی و ترکیب‌ه��ای جدی��د ب��ازار، ورای 
دس��ته‌بندی‌های صنعتی و قدیم��ی، افزایش قدرت 
مش��تریان و اب��زار و تکنیک‌ه��ای جدی��د بازاریابی 
تعاملی به کار گرفته ش��ود، هنوز در مقیاس وس��یع 
وجود ن��دارد یا هن��وز در س��ازمان‌ها و فرآیندهای 
بازاریاب��ی ش��رکت‌ها از آن تعبیری نش��ده اس��ت. 
تعاری��ف متعدد و اظهارنظره��ای معتبر و فراگیر در 
مورد ماهی��ت بازاریابی وج��ود دارد که هنوز ارزش 
افزودن به مجموعه اطلاعات آکادمیک ندارند. با این 
همه، توجه به تفسیرهای مختلف از فعالیت بازاریابی 
و کارکرده��ا و مهارت‌ه��ای متش��کل آن می‌توان��د 

ارزشمند باشد. 
در قرن ۲۱ بازارها پیچیده‌تر و جهانی‌تر شده‌اند و 
بنابراین بازاریابی هم به‌عنوان یک اصل حرفه‌ای دچار 
چنین تحولاتی شد که به‌عنوان یک حرفه جدیدتر، 
فاقد ش��فافیت جهانی، دسته‌بندی و شرح نقش‌ها و 
وظایف است. ش��رکت‌ها و سازمان‌های گوناگون هر 
یک مایل هس��تند براساس س��بک حوزه تعریفی از 
بازاریاب��ی ارائه دهن��د. بعضی ش��رکت‌ها همچنان 
بازاریاب��ی را با فروش اش��تباه می‌گیرن��د؛ بعضی از 
آنه��ا حتی بازاریاب��ی را به‌عن��وان زیرمجموعه‌ای از 
فروش می‌دانند. سایرین فروش را زیرمجموعه‌ای از 
بازاریابی تلقی می‌کنند. تعداد معدودی با واقع‌بینی 
بیش��تر، فروش و بازاریابی را به‌مثابه اصول مدیریتی 

مجزا می‌دانند.
در بعضی کش��ورها مانند ایالات متح��ده امریکا، 
تخص��ص بازاریاب��ی و ارتباط��ات را از یکدیگر جدا 
می‌کنند: روابط عمومی، نوش��تن متن س��خنرانی و 
ارتباطات داخلی اغلب از بازاریابی که بیش��تر تمرکز 
آن بر ارائه مستقیم محصولات و خدمات به مشتریان 

است جدا می‌شود.
شرکت‌های دیگر راهبردی تلفیقی اتخاذ می‌کنند 
که در آن تمام ارتباطات، فروش و بازاریابی مستقیم 
و غیرمس��تقیم به‌ط��ور همه‌جانب��ه و کلی مدیریت 
می‌ش��وند. استدلال محکم دیگری وجود دارد مبنی 
ب��ر اینکه بازاریابی نقش همه افراد اس��ت و فقط به 

عهده بخش بازاریابی نیست.
یک دیدگاه مدرن حاکی از این اس��ت که افرادی 
ک��ه عنوان مدیران بازاریابی را برخود دارند، در واقع 
مش��اوران و اتئلاف دهندگان متخصصی هستند که 
محرک و الهام‌بخش کل سازمان به سوی چارچوب 
ذهنی، راهبرد و شیوه عملکرد بازار محور یا مشتری 
محور می‌باشند. این افراد تخصص خود را در برخی 
جوان��ب بازاریابی به کار می‌بندند. بازاریابی به تلاش 
برای ارتباط بین ارزش محصول )کالاها یا خدمات( 

و مشتری گفته می‌شود.
بازاریاب��ی گاهی اوقات به هن��ر فروش نیز معروف 
اس��ت. ولی فروش یکی از توابع کوچک بازاریابی به 
حس��اب می‌آید. تعریف لغت‌نامه‌ای بازاریابی عبارت 
است از »فراهم کردن کالاها یا خدمات برای برآورده 
س��اختن نیازهای مصرف کنندگان.« به بیان دیگر، 
بازاریابی شامل درک خواسته‌های مشتری و تطابق 
محصولات ش��رکت، برای برآورده ساختن آن نیازها 
و در برگیرنده فرآیند س��ودآوری برای شرکت است. 
بازاریاب��ی موفق مس��تلزم برخ��ورداری از محصول 
مناس��ب در زمان مناس��ب و مکان مناس��ب است و 
اطمینان از اینکه مش��تری از وجود محصول مطلع 

است، از این‌رو موجب سفارش‌های آینده می‌شود.

انرژی‌های نو؛ بستری مناسب برای اشتغال
حس�ن گنجی‌تبار: از هنگامی ک��ه بهبود تدریجی 
اقتصاد  جهان��ی در پویا نمودن ب��ازار کار موفق نبوده، 
اشتغالزایی به موضوع مهم در سیاست‌گذاری‌ها و تنظیم 
استراتژی کش��ورهای جهان تبدیل شده است. یکی از 
زمینه‌هایی که بیش��ترین اس��تعداد را برای اشتغالزایی 
داش��ته و نظ��ر سیاس��تمداران را به خ��ود جلب کرده 
اس��ت، صنایع انرژی‌های نو می‌باش��د. با شروع استفاده 
از انرژی‌های جایگزین، صنایع مربوط به آنها ش��روع به 
شکل‌گیری نموده و فرصت‌های شغلی قابل ملاحظه‌ای 
ایج��اد کرده‌ان��د. درک حالت کنونی و رون��د حاکم بر 
انرژی‌های تجدیدپذیر و تحلیل تمام ابعاد مرتبط با آن، 
برای تنظیم سیاس��ت‌های کارا در ای��ن زمینه ضروری 
اس��ت. از جمله مباحثی ک��ه در ارتباط ب��ا انرژی‌های 
تجدیدپذیر بوده و بر چگونگی سیاست‌گذاری‌ها موثرند، 
عبارتند از: سیاس��ت‌های ج��اری، مهارت‌های موجود، 
مزایا و معایب منابع کنونی انرژی، مکانیزاسیون صنایع 
و ظرفیت بازار اش��تغال. آژان��س بین‌المللی انرژی‌های 
تجدیدپذیر در ابتدایی‌ترین مرحل��ه اقدام به راه‌اندازی 
موجی عظیم از مطالعات منس��جم نموده تا خلآ دانش 
م��ورد نیاز در این حوزه را از بین ببرد. این آژانس طبق 
داده‌های به دس��ت آمده از منابع مختلف و گزارش‌های 
معتبر سالانه، تخمین می‌زند که حدود 6/5میلیون نفر 
در سراسر جهان به‌طور مستقیم یا غیرمستقیم در حوزه 
انرژی‌های نو در حال اش��تغال هس��تند. عوامل دیگری 
که در ش��کل‌دهی میزان اش��تغال انرژی‌های پاک موثر 
هس��تند عبارتند از: پیش��رفت فناوری و مکانیزاسیون 
فرآیند تولید، عدم قطعیت در سیاست‌های یک کشور، 

فقر اقتصادی و رقابت روزافزون در این 
زمین��ه. در این میان، عامل سیاس��ت 
بسیار سرنوشت‌ساز است. هنگامی که 
تناسب ابزار متفاوت سیاست براساس 
شرایط یک کش��ور تغییر می‌کند، مانا 
ب��ودن چارچ��وب کلی سیاس��ت‌های 
آن کش��ور نکته‌ای کلیدی است. عدم 
قطعیت و تغییرات متعدد در خط سیر 
سیاس��ت‌های کلی، عامل��ی مخرب در 
روند تولید مش��اغل محسوب می‌شود. 
اگر سیاس��تی بعد از تنظیم، تا سال‌ها 
به ق��وت خود باق��ی بماند اس��تقبال 
تولیدکنندگان از اهداف آن سیاس��ت 
بیش��تر بوده و فعالیت‌ه��ای خود را با 
برنامه‌ری��زی دقیق‌تر پیش می‌برند که 
خود باع��ث افزایش ظرفیت اش��تغال 

می‌ش��ود. برخی از انرژی‌ه��ای تجدیدپذیر که به‌عنوان 
جایگزی��ن برای س��وخت‌های فس��یلی در نظ��ر گرفته 
ش��ده‌اند عبارتن��د از: انرژی خورش��یدی فوتوولتائیک، 
انرژی گرمایش��ی خورش��ید، انرژی خورشیدی متمرکز 
ش��ده، انرژی بادی، انرژی زمین گرمایی، انرژی زیست 

سوخت‌های مایع و جامد و انرژی زیست گازها.
در ادامه به برسی میزان اشتغالزایی در هر کدام از این 

انرژی‌ها به‌طور جداگانه پرداخته می‌شود.
فناوری سلول‌های فوتوولتائیک��

رقاب��ت حجیم، ارضا ش��دن کام��ل ظرفیت‌ها و افت 
قیمت‌ه��ا از جمل��ه پارامتر‌های��ی هس��تند ک��ه باعث 
ایجاد نوس��ان در میزان اش��تغال در صنایع سلول‌های 
خورش��یدی می‌ش��وند. این پارامتر‌ها در ص��ورت بروز 
موج��ب ورشکس��تگی کارخانه‌ه��ا یا 
متوقف شدن استخدام در تولیدی‌های 
مربوطه می‌ش��وند. در س��ال‌های اخیر 
رقابت س��نگینی در صنایع انرژی‌های 
پاک ش��کل گرفته اس��ت و به همین 
خاط��ر تع��داد مش��اغل مربوط��ه نیز 
دس��تخوش تغییرات زیادی ش��ده‌اند. 
یکی از بارزترین نمونه‌ها، رقابتی است 
که بی��ن چین و کش��ورهای غربی در 
تولید س��لول‌های فوتوولتائیک ش��کل 
گرفته اس��ت. ب��ه اعتب��ار فعالیت‌های 
کشور چین، اش��تغال در کارخانه‌های 
تولیدکنن��ده این فناوری، به‌طور عمده 
به س��مت آس��یا منتقل ش��ده و این 
منطقه بیشترین سهم را در این زمینه 
به خود اختصاص داده اس��ت. به‌عنوان 
نمونه، س��هم اروپا و امریکا از تولید جهانی اش��تغال در 
بخ��ش س��لول‌های خورش��یدی از 43درصد در س��ال 
2007.م به 14درصد در س��ال 2012.م رس��یده است. 
در ط��رف مقابل کش��ور‌های آس��یایی آمار خ��ود را در 
ای��ن زمینه ب��ه خوبی افزایش داده‌ان��د. چین و ژاپن به 

ترتی��ب، 64 و 5درصد از تولید جهان��ی این تکنولوژی 
را به خ��ود اختصاص داده‌اند. کش��ور‌هایی چون مالزی 
و کره‌جنوبی نیز س��هم خود را تا مقدار قابل ملاحظه‌ای 
افزایش داده‌اند که نش��ان از فعالیت‌های روبه رشد آنها 
در ای��ن زمین��ه دارد. داده‌های موج��ود در حال حاضر، 
تعداد دقیق مش��اغلی که توس��ط اجزای چرخه عرضه، 
کاهش یا افزایش پیدا کرده‌اند را در اختیار نمی‌گذارند. 
بیان کم��ی تاثیرات جابه‌جایی جهانی در س��هم تولید 
مش��اغل مربوط به فناوری انرژی خورش��یدی و بادی، 
تنها به کمک این آمار امکان‌پذیر اس��ت. تا قبل از سال 
2013.م کارخانجات چینی در تولید تجهیزات مربوط به 
س��لول‌های فوتوولتائیک زیاده‌روی کرده بودند که باعث 
ایجاد نگرانی در مورد عرضه بیش از حد این محصولات 
ش��ده بود. اما در این سال موج فزاینده‌ای از تقاضا برای 
فناوری مذکور در چین و ژاپن به راه افتاد که تا حدودی 
این نگرانی‌ها را کاهش داد و حتی برخی از کارخانجات 
چینی ظرفیت‌های خود را افزایش نیز داده‌اند. در س��ال 
2013.م آژانس بین‌المللی انرژی‌های تجدیدپذیر برآورد 
کرد که نزدیک به 2/3 میلیون ش��غل در زمینه فناوری 
سلول‌های فوتوولتائیک وجود دارد. براساس برآورد‌های 
این آژانس، تعداد این مشاغل در دو سال اخیر روند رو به 
رشدی داشته که در سال‌های آتی نیز حفظ خواهد شد.

زیست سوخت‌های مایع��
در بی��ن انرژی‌ه��ای تجدیدپذی��ر و بع��د از فناوری 
س��لول‌های فوتوولتائی��ک، ان��رژی مربوط به زیس��ت 
‌س��وخت‌های مای��ع بیش��ترین تع��داد ش��غل را ایجاد 
کرده اس��ت. تعداد مش��اغل مربوط به این انرژی حدود 
1/4میلیون ش��غل در سراسر جهان است. قسمت عمده 
آن مربوط به بخش رشد و جمع‌آوری انواع گوناگون مواد 

خام مورد نیاز بوده و تنها قس��مت اندکی از این تعداد، 
مربوط ب��ه تبدیل مواد خام به انرژی می‌باش��د. ایالات 
متحده امریکا بزرگترین تولیدکننده زیست‌سوخت‌های 
مایع است اما بیشترین موقعیت شغلی را در این زمینه، 
کش��ور برزیل ایجاد کرده اس��ت. به هرحال این صنعت 
در برزیل به س��مت مکانیزه شدن پیش می‌رود که خود 
منجر به کاهش در تعداد ش��غل‌هایی اس��ت که به‌طور 
مستقیم در تولید و جمع‌آوری مواد خام درگیر هستند. 
کش��ورهای عضو اتحادی��ه اروپا نی��ز در مجموع تعداد 
108هزار شغل در زمینه زیست سوخت‌های مایع ایجاد 
کرده‌اند. قط��ب بعدی این صنعت، آرژانتین اس��ت که 
نزدیک به 30هزار شغل در این زمینه ایجاد کرده است. 
البته برخی از آمار‌ها کش��ور کلمبی��ا را به‌عنوان قطب 
چهارم صنعت زیست سوخت‌های مایع با ایجاد 90هزار 
فرصت ش��غلی معرفی می‌کنند. اختلاف موجود در این 
آمار‌ها به روش‌هایی برمی‌گردد که مراجع تحلیل‌کننده 

در رسیدن به آمارهای خود به کار می‌برند.
انرژی باد��

در س��ال 2013.م می��زان اش��تغال در بخش فناوری 
ان��رژی ب��ادی از جان��ب ع��دم قطعی��ت موج��ود در 
سیاست‌های بسیاری از کش��ورها، به شدت تحت تاثیر 
قرار گرفته اس��ت. به همین‌خاطر، افت قابل توجهی در 
فرآیند تاس��یس کارخانجات جدی��د در ایالات متحده 
امری��کا و اروپ��ا به وجود آم��ده و ب��ازار کار مربوطه در 
اروپا و هند نیز ضعیف شده است. البته چین و کانادا با 
فعالیت‌های مثبت خ��ود، کاهش به وجود آمده در نرخ 
رش��د اش��تغال در این زمینه را موازن��ه کرده‌اند. میزان 
کل استخدام به‌وجود آمده برای این فناوری در سراسر 
جهان نزدیک به 834هزار شغل است. اروپا با برافراشتن 
توربین‌های بادی خود در س��طح دریاها تعداد زیادی از 
این موقعیت‌های شغلی را به‌وجود آورده است. به‌عنوان 
مثال، تعداد 58هزار ش��غل از این طریق در کشور‌های 

آلمان و انگلیس تولید شده است.
انرژی گرمایشی خورشید��

اختلاف زیادی در آمارهای موجود برای اس��تخدام در 
صنایع انرژی گرمایشی خورش��ید وجود دارد. محدوده 
اختلاف موجود در این آمارها از برآوردی چون 42هزار 
ش��غل در س��ال 2012.م ب��رای کل جه��ان )وی��س و 
ماوتنر-2013( و تا 800هزار شغل برای کشور چین به 
تنهایی در س��ال 2009.م )سازمان مطالعه کار و منابع 
نیروی انس��انی چین-2010( گس��ترده اس��ت. مراجع 
مذکور جزئیات مربوط به تجزیه و تحلیل خود را منتشر 
نکرده‌ان��د اما به نظر روش آنها در رس��یدن به این آمار 
به‌طور کامل متفاوت ب��وده که منجر به چنین اختلاف 
فاحش��ی ش��ده اس��ت. به هرحال، آژان��س بین‌المللی 
انرژی‌های تجدیدپذیر اخیرا آماری منتش��ر کرده است 
که تعداد مشاغل موجود در چین برای انرژی گرمایشی 

خورشید را حدود 350هزار شغل تخمین می‌زند.

وقتی منابع ندارید، مبتکر می‌شوید
گاه و بی‌گاه از من می‌پرس��ند: »به جز كش��ور خودت ‌به كدام كش��ور دیگر 
علاقه داری؟« همیش��ه یك جواب داشته‌ام: تایوان و مردم می‌پرسند »تایوان؟ 
چرا تایوان؟« جواب خیلی ساده است. چون تایوان صخره‌ای لم‌‌یزرع در دریایی 
پر از امواج توفانی و بدون منابع طبیعی برای زندگی كردن اس��ت. حتی برای 
ساخت‌و‌ساز باید از چین، شن و ریگ وارد كند و با وجود همه اینها چهارمین 
ذخایر كلان مالی دنیا را در اختیار دارد. زیرا به جای كندن زمین و استخراج 
ه��ر آنچه كه ب��الا می‌آید، ‌تایوان ذهن و افكار 23میلی��ون تایوانی را میك‌اود‌، 
استعدادش��ان را، انرژی‌‌ش��ان را و هوش و ذكاوت‌ش��ان را. چه زن و چه مرد. 
همیشه به دوستانم در تایوان می‌گویم:‌ شما خوشبخت‌ترین مردم دنیا هستید، 
چطور اینقدر خوشبخت ش��ده‌اید؟ ‌نه نفت دارید،‌ نه سنگ‌آهن، نه جنگل، ‌نه 
الم��اس،‌ نه طلا، ‌فقط مقدار كمی ذخایر زغال‌س��نگ و گاز طبیعی ‌و به خاطر 
همین هم اس��ت كه فرهن��گ تقویت مهارت‌هایتان را توس��عه داده‌اید؛ كاری 
ك��ه امروزه ثابت ش��ده باارزش‌ترین و تنها منب��ع تجدیدپذیر واقعی در جهان 
اس��ت. حداقل این برداشت ش��هودی من بود. اما ما در اینجا دلایلی نیز داریم 
كه این موضوع را ثابت میك‌ند. تیمی از س��وی »س��ازمان همكاری اقتصادی 
و توس��عه« اخیرا مطالعه‌ای كوچك اما جالب انجام داده و رابطه بین عملكرد 
 PISA افراد در تس��ت‌هایی به نام »برنامه بین‌المللی ارزیابی دانش‌آموزان« یا
)كه هر دو س��ال مهارت‌های ریاضی، علوم و درك خواندن افراد 15سال را در 
65 كش��ور امتحان میك‌ند( و درآمد كلی مناب��ع طبیعی به‌عنوان G.D.P یا 
تولید ناخالص داخلی را برای هر كش��ور ش��ركتك‌ننده مورد بررسی قرار داده 
اس��ت. اگر بخواهیم خیلی كوت��اه توضیح دهیم اینگونه می‌ش��ود كه‌ ریاضی 
دانش‌آموزان دبیرس��تانی ش��ما در مقایس��ه با مقدار نفت یا مقدار الماسی كه 

استخراج میك‌نید چقدر خوب است؟‌
آندریاس ش��لیچر كس��ی كه از طرف O.E.C.D بر تست‌های PISA نظارت 
میك‌ند می‌گوید:‌ نتایج نش��ان داد كه رابطه‌ای فوق‌الع��اده منفی بین پولی كه 
كش��ورها از منابع طبیعی خود به دس��ت می‌آورند و دان��ش و مهارت‌هایی كه 
جمعیت دبیرستانی‌ش��ان دارند،‌ وجود دارد. »این یك الگوی جهانی اس��ت كه 
در همه 65 كش��وری كه در آخرین تس��ت‌های ارزیابی PISA شركت كرده‌اند 
وجود دارد« چیزی به اس��م نفت و PISA با هم و در كنار هم وجود ندارد. به 
گفته ش��لیچر،‌ در آخرین نتایج PISA معلوم ش��د كه دانش‌آموزان كشورهای 
س��نگاپور،‌ فنلان��د،‌ كره‌جنوبی،‌ هنگك‌نگ و ژاپن با وج��ود بهره اندك از منابع 
طبیع��ی، نمرات PISA بالایی دارند. در حالی كه با دارا بودن بیش��ترین مقدار 
درآمد نفتی، دانش‌آموزان قطر و قزاقس��تان كمترین نمرات PISA را به‌دس��ت 
آوردند. )عربستان سعودی، كویت،‌ عمان،‌ الجزیره، بحرین و سوریه نمرات مشابه 

سال 2007.م را در تس��ت‌های بین‌المللی ریاضیات و مطالعات علمی به دست 
آوردن��د، این در حالی اس��ت كه دانش‌آموزان لبن��ان، اردن و تركیه- كه باز هم 
جزو كش��ورهای خاورمیانه هستند، اما با منابع طبیعی كمتر- نمرات بهتری را 

به دست آوردند.(
دانش‌آموزان كشورهای آمریكای لاتین كه جزو كشورهای غنی و دارای منابع 
طبیعی زیاد محسوب می‌شوند،‌ مثل برزیل، مكزیك و آرژانتین در آخرین  تست

PISA  نمرات ضعیفی به دس��ت آوردند. در م��ورد افریقا باید بگوییم كه اصلا 
در این تس��ت‌ها ش��ركت نداشت. كانادا، ‌اس��ترالیا ‌و نروژ، كشورهایی كه باز هم 
دارای منابع طبیعی زیادی هستند، ‌نمرات خوبی در PISA كسب كردند؛كه به 
گفته ش��لیچر بخش اعظم آن مربوط به این است كه هر 3 كشور سیاست‌های 
برنامه‌ری��زی ش��ده و س��نجیده‌ای را در قب��ال ذخیره كردن و س��رمایه‌گذاری 
درآمده��ای حاصل از منابع طبیعی‌ش��ان اتخاذ كرده‌اند. همه این بررس��ی‌ها و 
نتایج به ما می‌گوید كه اگر واقعا می‌خواهید بدانید كه یك كش��ور در قرن 21 
چگون��ه عم��ل خواهد كرد،‌ منابع و معدن‌های طلای آن را به حس��اب نیاورید، 
بلك��ه باید معلم‌های تاثیرگ��ذارش را، ‌والدی��ن آگاه و دانش‌آموزان متعهدش را 
مدنظر قرار دهید. شلیچر می‌گوید: نتایج یادگیری در مدارس امروز،‌ شاخصی از 
ثروت و فواید اجتماعی دیگری اس��ت كه كشورها در بلندمدت حاصل خواهند 
ك��رد.  اقتصاددانان خیلی وقت اس��ت كه در مورد »بیم��اری هلندی« صحبت 
میك‌نند. این امر زمانی به وقوع می‌پیوندد كه كشوری آنقدر متكی به صادرات 
منابع طبیعی خود باش��د كه ارزش پول رایج آن به ش��دت بالا رفته و در نتیجه 
تولید داخلی آن به دلیل وجود س��یلی از واردات تحت تاثیر قرار گرفته و نابود 
می‌شود و در این حالت قیمت كالاهای صادراتی پیوسته بالا می‌رود. چیزی كه 
تیم PISA نش��ان می‌دهد یك بیماری مرتبط با آن اس��ت: جامعه‌هایی كه به 
منابع طبیعی خود بیش از حد وابسته شده‌اند، مستعد پرورش والدین و جوانانی 
هس��تند كه بخشی از غرایز،‌ عادات و محر‌كهایشان را برای انجام دادن تكالیف 
و تقویت مهارت‌هایش��ان از دس��ت داده‌اند. در این مقایسه به گفته شلیچر: »در 
كشورهایی با منابع طبیعی اندك – فنلاند، سنگاپور یا ژاپن- تحصیلات،‌ نتایج 
و شأن و مقام بالاتری دارد؛ حداقل تا حدی. زیرا در كل عموم مردم فهمیده‌اند 
كه كش��ور باید با دانش و مهارت مردمش به پیش رود و این موضوع با كیفیت 
تحصیلات و سیس��تم آموزشی مرتبط اس��ت. والدین و فرزندان در این كشورها 
می‌دانند كه این مهارت‌ها و توانایی‌های بچه‌ها هس��تند كه ش��انس‌ آنها را رقم 
می‌زنن��د و هیچ چیز دیگ��ری نمی‌تواند آنها را نجات ده��د. بنابراین فرهنگ و 
سیستم آموزش كاملی را بنا می‌نهند«. یا همانطور كه دوست هندی- آمریكایی 
من كی. آر. سریدهار، موسس شركت سوخت باتری بلوم انرژی می‌گوید: »وقتی 

منابع ندارید، مبتكر می‌ش��وید.« به خاطر همین است كه كشورهای خارجی با 
بیش��ترین تعداد كمپانی در فهرس��ت نزدیک، چین، هنگ كنگ، تایوان، هند،‌ 
كره جنوبی و س��نگاپور هستند. هیچ كدام از این كشورها از منابع طبیعی برای 

پیشبرد اهداف خود بهره نمی‌برند.
اما این مطالعات پیام مهمی هم برای جهان صنعتی دربردارد. مطمئنا در یك 
ركود اقتصادی دیرگذر، برای »انگیزه« جایگاهی وجود دارد. اما، شلیچر می‌گوید 
»تنها راه معقول این است كه مسیر خود را از طریق فراهم کردن دانش و مهارت 
برای افراد بیشتری، به منظور رقابت، همكاری و ارتباط برقرار كردن در راستای 
پیشرفت كش��ور، هموار کنیم.« به گفته شلیچر، به طور خلاصه در اقتصادهای 
قرن بیست و یكم دانش و مهارت تبدیل به پول رایج جهانی ‌شده است، ‌اما هیچ 
بانك مركزی كه این پول را چاپ كند وجود ندارد. هر كس مجبور است كه خود 
تصمیم بگیرد چقدر پول چاپ خواهد كرد. مس��لما داش��تن نفت، ‌گاز و الماس 
خیلی خوب است. با وجود آنها فرصت‌های شغلی زیادی به وجود می‌آید، اما در 
بلندمدت جامعه را ضعیف خواهند كرد؛ مگر اینكه برای ساختن مدارس و ایجاد 

فرهنگ یادگیری همیشگی استفاده شود.
شلیچر می‌گوید: 

چیزی كه شما را همواره به سمت جلو می‌راند و باعث پیشرفت شما می‌شود،
چیزی است كه خودتان آن را ساخته‌اید.

توماس فریدمن- نیویورك تایمز

آژانس بین‌المللی 
انرژی‌های 

تجدیدپذیر تخمین 
می‌زند که حدود 
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در سراسر جهان 
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یادداشت

 نخستین نمایشگاه ملی عسل 
در مازندران 

باش�گاه خبرنگاران- معاون بهب��ود تولیدات دامی 
س��ازمان جهاد کشاورزی مازندران در حاشیه آغاز این 
جشنواره ملی گفت: این جشنواره به منظور شناساندن 
اهمیت عس��ل در سلامتی افراد جامعه و ارزش غذایی 
و دارویی محصولات زنبورداران 28 اس��تان کشور در 
مجتمع پل ش��اهپور شهر شیرگاه س��واد کوه شمالی 

آغاز شد.
علیرضا عطایی نژاد افزود: نخس��تین جشنواره ملی 
عس��ل با هدف پرورش زنبور عسل، گرده‌افشانی تولید 
پایدار با حضور زنبورداران و تولید‌کنندگان محصولات 
غذایی و دارویی با عس��ل کشور و رکنی معاون بهبود 

تولیدات دامی وزارت جهاد کشاورزی برگزار شد.

نمایشگاه محصولات زنبور عسل نیز در 33 غرفه در 
حاشیه این جشنواره یک روزه تا چهارم آبان برپاست.

وی به رتبه پنجم مازندران در کش��ور اش��اره کرد و 
اف��زود: از 419ه��زار و 38 کلنی زنبور عس��ل موجود 
استان در 20 شهرستان 418 هزار و 673 کلنی مدرن 
و 365 کلنی بومی است. زنبور عسل با وجود تولیدات 
عس��ل، موم و ژله رویال با گرده افشانی گیاهان نیز به 

انسان فایده می‌رساند.

رونمایی از دستگاه رادیو هواپیما 
در نمایشگاه تهران

ایرن�ا- دس��تگاه رادی��و VHF/AM هواپیما تولید 
داخ��ل با عنوان مب‌پارت MEBPART در پنجمین 
نمایش��گاه ملی توانمندی‌های صنایع هوایی و فضایی 

ایران رونمایی شد.
پ��روژه تولید دس��تگاه رادی��و VHF/AM هواپیما 
ب��ه همت متخصصان داخلی و همکاری یک ش��رکت 
اروپایی آغاز ش��د. این محصول برای نخس��تین بار در 
کشور اسلامی ایران و با دستان توانمند نخبگان ایرانی 
تولید ش��ده و به جمع محص��ولات هوایی و هوانوردی 

کشور پیوست.
از قابلیت‌های رادیو VHF/AM تولید داخل می‌توان 
به وزن پایین، توان ارس��ال بالا و کدکنندگی اطلاعات 
اش��اره کرد. همچنین دارا ب��ودن قابلیت فرکانس بالا 
تا 157 مگاهرتز به ای��ن محصول اجازه می‌دهد تا در 
آمبولانس و ماش��ین‌های امداد و نجات نیز بکار گرفته 
شود. در پنجمین نمایشگاه ملی توانمندی‌های صنایع 
هوای��ی و فضایی ایران چندین محصول دیگر از جمله 
هیدرو موتور، شیر الکترومکانیک، دستگاه نازل پاشش 

سوخت و توربین ملی گاز رونمایی شدند.
پنجمین نمایشگاه ملی توانمندی‌های صنایع هوایی 
و فضای��ی ایران ک��ه دربرگیرنده توان ملی کش��ور در 
حوزه‌های مختلف هوافضاس��ت، به عنوان معتبرترین 
نمایشگاه هوافضای کش��ور و به همت اتحادیه صنایع 
هوای��ی و فضایی ایران و با هم��کاری معاونت علمی و 
فناوری ریاس��ت‌جمهوری از 29 مهر آغاز شد و امروز 

پایان یافت.

اخبار نمایشگاهی

اگر مدیر برگزاری نتواند 
شرایط مطلوب را برای 
ملاقات برگزارکننده و 
بازدیدکننده در بهترین 
شرایط ممکن فراهم کند 

به‌طور قطع در کار خودش 
شکست خورده است

با عنایت به س��رمایه‌گذاری‌های صورت گرفته 
در س��ال‌های اخی��ر برای افزای��ش ظرفیت‌های 
تولیدی و ضرورت گس��ترش و توسعه همه‌جانبه 
صادرات غیرنفتی باید اذعان کرد که بازار داخلی 
فعلا نمی‌تواند بستری بزرگ و پرتقاضا به حساب 
آید و به تبع آن مراکز تولیدی به آن دل بسته و 

دلخوش باشند. 
از طرف��ی درآمده��ای حاصل از ص��دور نفت 
بای��د صرف اجرای پروژه‌ه��ای بزرگ اقتصادی و 

زیرساخت‌های کشور شود.
 ب��ا توجه ب��ه این م��وارد، موضوع ص��ادرات، 
مس��ئله‌ای بس��یار مهم برای بقای اقتصاد کشور 
اس��ت و در این میان »نمایش��گاه‌ها« در دنیای 
پرسرعت امروز نقش تعیین‌کننده و اثرگذاری را 

ایفا می‌کنند. 
با رقابت فش��رده‌ای که در بازارهای بین‌المللی 
وجود دارد، نمایشگاه‌ها یکی از ابزارهای موثر در 
زمینه توس��عه صادرات به‌ویژه صادرات غیرنفتی 
تلقی می‌شوند منوط بر اینکه بتوان از این فرصت 
ایجاد شده بهترین و منطقی‌ترین استفاده ممکن 

را کرد. 
خصوص��ا اگ��ر نمایش��گاه اختصاص��ی ای��ران 
در کش��ورهای خارج��ی و ی��ا نمایش��گاه‌های 
خارجی باش��د در این صورت، حض��ور ایران در 
دیگر کش��ورها فرصتی مغتنم و ب��ا ارزش برای 
 ت�الش در جه��ت رونق و ش��کوفایی ص��ادرات 

غیرنفتی است. 
مس��ئولان،  راس��تا  ای��ن  در  اس��ت  لازم 
دس��ت‌اندرکاران و فع��الان اقتص��ادی با چش��م 
ب��از مراق��ب فرصت‌ه��ای به دس��ت آم��ده در 
زمین��ه تجاری باش��ند و به نحو احس��ن از آنها 
بهره‌ب��رداری کنند چراکه این‌گونه نمایش��گاه‌ها 
 باع��ث جذب مش��تریان بالقوه و رون��ق صادرات 

خواهند بود. 
حضور در نمایشگاه‌های خارجی مستلزم صرف 
هزینه‌های س��نگین ریالی و ارزی اس��ت و باید 

بتوان به اهداف اصلی دست یافت.
آنچه که در خصوص این نمایش��گاه‌ها نیازمند 
توج��ه ج��دی و البته مداوم اس��ت در وهله اول 

»بازارشناسی« است.
 شناخت همه‌جانبه بازار و جمع‌آوری اطلاعات 
مربوط ب��ه نوع کالای م��ورد نی��از در بازارهای 
متع��دد و تجربیات ب��ه مش��ارکت‌کنندگان در 
نمایش��گاه‌های خارجی یا اختصاصی، وظیفه‌ای 
حیاتی و در عین حال خطیر اس��ت که از صرف 

هزینه‌های غیرضروری جلوگیری می‌کند.
متاس��فانه بارها و بارها مشاهده شده است که 
کالاها و خدماتی در نمایشگاه‌هایی از این دست 
در دیگر کش��ورها عرضه ش��ده که هیچ تناسبی 
ب��ا تقاضای آن بازار و نیازهایی که قرار اس��ت به 
واسطه آن نمایشگاه خاص تامین و برطرف شود 
نداش��ته و فقط باعث زیر س��وال رفتن کشور ما 

شده است. 
هم��واره باید توجه داش��ت که ارس��ال کالا یا 
خدمات مناسب و مورد نیاز بازار در نمایشگاه‌های 
تخصصی ی��ا نمایش��گاه‌های خارج��ی، احتمال 

توفیق در صادرات را افزایش می‌دهد. 
وهله دوم ارائه کالاهای با کیفیت و بسته‌بندی 

مناسب است.
 بای��د توجه کرد که در این عرصه )مش��ارکت 
در نمایش��گاه‌های خارجی یا اختصاصی( کیفیت 
کالا در بالاتری��ن حد ممک��ن، مهم‌ترین رکن به 

شمار می‌آید.
 مس��لما اگ��ر قادر ب��ه ارائه کالای��ی مطابق با 
اس��تانداردهای جهان��ی و منطب��ق ب��ا نیازهای 
از حض��ور در  بی‌معطل��ی  بای��د  نباش��یم،  روز 
نمایش��گاه‌های مهم دنیا انص��راف دهیم چراکه 
یک بار حضور ناموف��ق و عرضه کالای نامرغوب 
یا بی‌کیفیت کافی اس��ت تا برای همیشه عرصه 
نفوذ در بازاره��ای جهانی برای صادرکنندگان از 

دست برود. 
از اینها گذش��ته بارها مشاهده شده که کالای 
عرضه ش��ده در نمایش��گاه‌های مه��م جهانی با 
قیمتی بسیار بالا و غیرحقیقی نسبت به آنچه در 
کشور خرید و فروش می‌شود،‌ ارائه شده که حتی 
از نمونه‌های با کیفیت خارجی هم گران‌قیمت‌تر 

هستند. 
چنی��ن قیمت‌گ��ذاری بدون حس��اب و کتابی 
اجازه کسب موفقیت را از شرکت‌ها و سازمانهای 
حاضر در نمایشگاه سلب خواهد کرد و به عنوان 
یکی از دلایل موفق نشدن در صنعت نمایشگاهی 

به شمار می‌رود. 
در پایان می‌توان گفت راز جلب اعتماد مشتری 
و مخاطب��ی که در یک نمایش��گاه بزرگ حضور 
پیدا می‌کند در کیفیت و قیمت مناسب است که 
این مهم می‌توان��د در درازمدت به بهبود اهداف 

صادراتی کشور منجر شود.

مدیری که ‌باید 10000 چشم داشته باشد
کارشناس و مجری طرح‌های نمایشگاهی در گفت‌‌وگو با  مطرح کرد

 آنچه در ادام��ه می‌خوانید گفت‌‌وگوی 
 ب��ا عل��ی ش��الباف، کارش��ناس و 
مجری طرح‌های نمایش��گاهی اس��ت تا 
در زمین��ه نقش مدیر یک نمایش��گاه در 
روند برگزاری آن و مهارت‌های مورد نیاز 
برای پذیرش این مسئولیت به سوالات ما 

پاسخ دهد.
از ط�رف �� بای�د  چ�ه موضوعات�ی 

شرکت نمایشگاهی برای انتخاب مدیر 
نمایشگاهی مورد توجه قرار گیرد؟

موضوعات بس��یار گس��ترده‌ای در این 
زمینه باید لحاظ ش��ود. ول��ی مهم‌ترین 
چی��زی که باید ب��ه آن اش��اره کرد این 
اس��ت که ش��خصیت حقیقی یا حقوقی 
که به عنوان مجری برگزاری نمایش��گاه 
انتخ��اب می‌ش��ود، ش��ناخت کاف��ی از 
فضای نمایش��گاهی کش��ور داشته باشد. 
این ش��ناخت و اش��راف بر امور مختلف 
چندین شاخه مختلف و گسترده را در بر 
می‌گیرد. این که روند برگزاری نمایشگاه 
ب��ه چه صورتی باش��د،‌ مکان نمایش��گاه 
چ��ه ش��رایطی را داش��ته باش��د،‌ تاریخ 
آن چه زمانی باش��د،‌ ش��رایط شناسایی 
جامعه مخاطبان به چه ش��کل باشد، ‌چه 
م��دت زمانی را برای انج��ام امور مختلف 
نمایش��گاه از صفر تا 100 در نظر بگیرند 
و خیل��ی اقدام��ات دیگری بای��د در نظر 
گرفته ش��ود ک��ه با توجه ب��ه کلی بودن 
سوال شما فکر می‌کنم نیازی نباشد من 
جزئیات بیش��تری را شرح بدهم. در کل 
یک مدیر نمایشگاهی باید برای موفقیت 
10000چشم داشته باشد و به همه امور 

تخصصی حرفه‌اش آگاه باشد.
یک��ی از گرفتاری‌ه��ای مه��م در این 
زمنیه ناش��ی از نداشتن شناخت و تجربه 
برگزار‌کنن��دگان اس��ت و به‌ط��ور قطعی 
اگ��ر قرار باش��د یک نمایش��گاه مطلوب 
برگ��زار ش��ود،‌ باید این مس��ئولیت را به 
مجموعه‌هایی  بس��پارند که تجربه کافی 
را در حوزه نمایش��گاهی داشته باشند و 
خوشبختانه اخیرا سازمان توسعه تجارت 
و شرکت س��هامی نمایش��گاه‌های ایران 
برگزاری نمایش��گاه‌ها در ته��ران به این 
نکته توجه داش��ته و مراقب هس��تند که 
برگزار‌کننده حتما یک شرکت ثبت‌شده 
در زمین صنعت نمایشگاهی باشد، دوره 
‌EMD یا مدیریت پیشرفته نمایشگاهی 
را گذران��ده باش��د و س��ابقه برگ��زاری 
نمایش��گاه‌های مختلف را داش��ته باشد. 

بنابراین خیال ما از بابت نمایش��گاه‌های 
برگزار شده در تهران راحت می‌شود. 

معمولا مدی�ر برگ�زاری در طول ��
برگزاری یک نمایش�گاه ملزم به این 
است که به طور مداوم با شرکت‌ها و 
غرفه‌های فعال در نمایش�گاه تعامل 
داشته باش�د. یعنی مدیران همیشه 
مراق�ب ای�ن هس�تند ک�ه مش�کل 
نمایش�گاه  فض�ای  در  کمب�ودی  و 
احساس نش�ود و اگر هم ایرادی رخ 
داد در کوتاه‌تری�ن زمان ممکن رفع 
ش�ود. این ب�دان معناس�ت که مدیر 
باید توانایی‌های خاصی  نمایشگاهی 
داشته باشد تا بتواند نیازهای فعالان 

اقتصادی را مورد ارزیابی قرار دهد. 
ب��ه اعتق��اد من هم��ه چی��ز مربوط به 
پیش‌بینی‌های��ی  اس��ت که ی��ک مدیر 
نمایش��گاهی قبل از برگزاری باید داشته 
باش��د. یعنی مدیر نمایش��گاه بر اس��اس 
تجربه باید بداند کدام مشکلات به صورت 
احتمالی رخ خواهن��د داد تا اولا از وقوع 
آنها پیش��گیری کند و در درجه دوم اگر 
رخ دادند چطور مشکلات را رفع و رجوع 
کند. در حقیقت بسیاری از مشکلات یک 
نمایش��گاه در نقش��ه پیش فرضی که هر 
مدیر نمایش��گاهی موظف به ترس��یم آن 

است رفع خواهد شد. 
این نقش��ه به س��ه دوره اصلی تقسیم 
می‌ش��ود. اول دوره پی��ش از برگ��زاری و 
اقداماتی است که چارچوب کلی نمایشگاه 
را از مدت‌ها قبل ترس��یم می‌کند. در این 
مرحله پیش‌بینی و اس��تفاده از تجربیات 
گذش��ته بس��یار کارآمد خواهد بود. دوم 
دوره مرب��وط به زمان برگزاری اس��ت که 
وظایف مدیر و نهاد برگزار‌کننده نمایشگاه 
را در ط��ول اجرای آن تعیین می‌کند. در 
این ش��رایط مدیر پیش‌بینی‌های خودش 
را محک می‌زند و بررس��ی می‌کند که آیا 
آنچه در نمایش��گاه اجرا ش��ده با چیزی 
که او و همکاران��ش در مرحله طراحی و 
پیش‌بینی ترسیم کردند، مطابقت دارد یا 
خیر. البته باید توجه داش��ت که هر قدر 
ه��م که برنامه‌ها روی روال باش��د و نظم 
و انضب��اط برقرار باش��د،‌ باز ه��م امکان 
دارد، ‌اتفاق��ات پیش‌بینی نش��ده به وقوع 
بپیون��دد و روند برگزاری نمایش��گاه را با 
اخلال مواجه کند، بنابراین مدیر همیشه 
در این ش��رایط باید مراقب باشد تا برای 
حوادث یا مش��کلات احتمال��ی راه حلی 
مطلوب داش��ته باش��د. و اما مرحله سوم 
ارزیابی تمام اتفاقات رخ داده در نمایشگاه 
است. یعنی جمع‌بندی نقاط قوت و ضعف 

نمایشگاه پس از پایان آن که می‌تواند در 
نمایشگاه‌های بعدی موثر واقع شود.

مدی�ر �� ی�ک  ش�رایطی  چ�ه  در 
شکس�ت  را  خ�ودش  نمایش�گاهی 

خورده قلمداد می‌کند؟
زمانی که نمایش��گاه برگزار می‌ش��ود، 
دو گروه عمده در ش��کل‌گیری آن نقش 
دارند. اول مشارکت‌کنندگان یا به‌اصطلاح 
غرفه‌داران و دوم بازدیدکنندگانی که برای 

دستاوردها  تماشای 
و محص��ولات ی��ک 
آن  ب��ه  نمایش��گاه 
س��ر می‌زنن��د. یک 
برگزار‌کنن��ده بای��د 
تمام ت�الش خود را 
به کار بگیرد تا بتواند 
می��زان  بیش��ترین 
مش��ارکت‌کنندگان 
و  خوش‌ن��ام 
در  را  صاحب‌نظ��ر 
متناسب  عرصه‌های 
نمایشگاه  موضوع  با 
جذب کند و همواره 
اه��داف  مراق��ب 
باش��د.  آنها  تجاری 
ح��الا چ��ه کس��ی 

اهداف تجاری و تبلیغاتی برگزار‌کنندگان 
را تامین می‌کند؟ بازدیدکنندگانی که به 
نمایشگاه می‌آیند و نیاز متقابل‌شان قرار 
اس��ت در ملاقات با مش��ارکت‌کنندگان 
تامین شود.  حالتی که در این شرایط باید 
به‌ وجود بیاید تعادل میان مشارکت‌کننده 
و بازدیدکننده اس��ت. یعنی به‌طور مثال 
اگر من یک نمایش��گاه برگزار کنم که از 
نظر تعداد مشارکت‌کننده بسیار قدرتمند 
باشد و تمام برندها و نام‌های مهم در آن 
حضور داشته باشند اما تعداد بازدیدکننده 
و مخاطبان آن اندک باشد،‌ آن نمایشگاه 

شکست خورده تلقی می‌شود یا برعکس 
آن هم امکان دارد. یعنی بازدیدکننده‌ها 
ممکن اس��ت حضور خوبی داشته باشند 
اما چیزی در نمایشگاه عایدشان نشود و 
تعداد شرکت‌ها محدود و ناقص است. اگر 
مدیر برگزاری نتواند ش��رایط مطلوب را 
برای ملاقات برگزارکننده و بازدیدکننده 
در بهتری��ن ش��رایط ممک��ن فراهم کند 
به‌ط��ور قط��ع در کار خودش شکس��ت 
خ��ورده و ای��ن شکس��ت یک شکس��ت 
حس��اس به حس��اب می‌آید، زی��را افراد 
بسیاری در خلال آن متضرر خواهند شد 
و در نهای��ت می‌تواند منجر به اعتراضات 

بسیاری شود.
مح�ل �� معتقدن�د  کارشناس�ان 

برگ�زاری ی�ک نمایش�گاه در بهت�ر 
برگ�زار ش�دن آن تاثیر‌گذار اس�ت. 
با توجه به س�ایت‌های نمایش�گاهی 
کش�ورمان، نظر ش�ما در مورد تاثیر 
مح�ل برگزاری نمایش�گاه در میزان 

موفقیت آن چیست؟
 م��ن معتقد هس��تم ک��ه نمایش��گاه 
تخصصی و بین‌المللی در هر جای جهان، 
حتما باید در مرکز اصلی نمایش��گاه‌های 
آن ش��هر ی��ا کش��ور برگزار ش��ود. برای 
مثال در تهران برای برخی ش��رکت‌های 
نمایش��گاهی جاافت��اده که می‌ت��وان از 
مص�الی ته��ران هم ب��ه عن��وان مرکز 
نمایشگاهی استفاده کرد به نظر من واقعا 
رویکرد غلطی است. مصلای تهران همان 
گونه که از نامش پیداست کاربرد دیگری 
دارد، کاربری بس��یار متفاوت‌تری نسبت 
ب��ه ی��ک اتف��اق تجاری 
یعنی صنعت نمایشگاهی 
طبیع��ی  به‌ط��ور  دارد.  
ن��وع  و  زیرس��اخت‌ها 
طراحی ای��ن مکان برای 
قبلا  اس��ت ک��ه  اهدافی 
ترس��یم ش��ده و بنابراین 
نمی‌توان انتظار داشت که 
برای برگزاری نمایش��گاه 
مناس��ب باش��د. م��ن به 
عنوان ی��ک برگزار‌کننده 
نتیج��ه  بخواه��م  اگ��ر 
مطلوبی از یک نمایشگاه 
حرفه‌ای بگیرم، نمی‌توانم 
به‌عنوان مثال در مصلای 
ته��ران به ه��دف خودم 
برس��م. بنابرای��ن کام�ال 
ب��ا این موضوع موافق هس��تم و در طول 
این س��ال‌ها که به عنوان مدیر برگزاری 
نمایش��گاه‌های مختلف فعالیت داش��تم 
هیچ وقت نش��ده که حض��ور در مصلای 
ته��ران را به نمایش��گاه بین‌المللی تهران 
ترجیح بده��م. در نهایت می‌توانم بگویم 
به‌طور قطع امکانات مناس��ب یک سایت 
نمایش��گاهی در بهت��ر برگزار ش��دن آن 
موثر اس��ت و اگر به تجهی��زات و فضای 
مطل��وب ی��ک نمایش��گاه توجه ش��ود، 
 به‌ط��ور قطع ب��ر همه چی��ز تاثیر مثبت 

خواهد داشت. 

میلاد محمدی – گروه تجارت: بازدیدکنندگان یک نمایشگاه 
تخصص�ی هر قدر هم که تیزبین باش�ند در ط�ول برگزاری 
نمایشگاه بیشتر اوقات متوجه یک نکته مهم نخواهند شد! 
این که چه کسی مسئول رقم خوردن این اتفاق بزرگ است و چطور این 

همه ش�رکت و نهاد و س�ازمان در کنار هم جمع ش�ده‌اند، این موضوع 
معمولا برای کسی اهمیت ندارد. اما مدیر نمایشگاهی کسی است که در 
پشت پرده همه چیز را زیر نظر دارد و مراقب است تا در روند برگزاری 
یک نمایشگاه خللی وارد نشود. مدیری که شما او را نمی‌بینید مهم‌ترین 

نقش را دارد. درست مثل نقشی که کارگردان یک فیلم سینمایی بدون 
اینک�ه حضورش به چش�م بیاید، ایفا می‌کند. ‌البته ای�ن مهم به معنای 
دسترس�ی نداشتن مردم و مراجعه‌کنندگان نیست و مدیر نمایشگاهی 

باید بی‌آنکه حضورش حس شود، پاسخگوی نیاز همگان باشد.
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بهرام بهرامی
کارشناس و مدرس امور نمایشگاهی

بی‌گدار به آب 
نمایشگاه‌های 
بین‌المللی نزنید



اخبار
 صنایع ابهر

با 40درصد ظرفیت کار می‌کنند
ایس�نا: فرمان��دار ابهر گف��ت: صنایع شهرس��تان 
 به‌دلیل مش��کلات موجود در تامین نقدینگی، تنها با

40 درص��د ظرفیت کار می‌کنند. ول��ی‌الله ایمانی در 
جریان دیدار نماینده رییس‌جمه��ور با مردم ابهر در 
مس��جد جامع این شهر، از شهرس��تان ابهر به‌عنوان 
قط��ب صنعت��ی اس��تان یاد ک��رد و گف��ت: در حال 
حاضر قریب به 3000میلیارد تومان س��رمایه‎گذاری 
صنعتی در شهرس��تان ش��ده اس��ت. وی تاکید کرد: 
س��رمایه‎گذاری در شهرستان در س��طح بالایی است 
اما به‌دلیل مش��کلات در تامین نقدینگی این صنایع 
در حال حاضر تنها با 40درصد ظرفیت خود فعالیت 
می‎کنند و این در حالی است شهرستان ابهر از وجود 
8000 نی��روی بیکار رنج می‌برد و اش��تغال پایدار از 
مطالبات جدی مردم شهرس��تان اس��ت. وی، تامین 
آب را از دیگر مش��کلات شهرستان برشمرد و گفت: 
در 10س��ال گذش��ته 25درصد افت آب داشته‎ایم و 
این کمبود آب ارتباط مس��تقیم با مس��ائل بهداشتی 
مردم دارد. انتظار داریم دولت در این راس��تا قدم‎های 
مثمرثم��ری ب��ردارد. این مقام مس��ئول با اش��اره به 
جمعیت 150هزار نفری شهرس��تان ابهر، یادآور شد: 
80درصد جمعیت در مناطق ش��هری و 20درصد در 

مناطق روستایی زندگی می‌کنند. 

 ارزآوری صادرات فرش
از خراسان جنوبی

ایس�نا: رییس اتحادیه تولیدکنندگان و بافندگان 
فرش دستباف خراس��ان‌جنوبی گفت: صادرات فرش 
از خراسان‌جنوبی در 6ماه امسال حدود 6میلیون دلار 
ارزآوری داش��ته است. محمدحس��ن کامیابی مسک 
اظه��ار کرد: صادرات فرش اس��تان نس��بت به 6 ماه 
اول س��ال 92 حدود 10درصد کاهش داش��ته‌ است. 
فرش دس��تباف اس��تان عمدتا به کش��ورهای آلمان، 
ایتالیا و سایر کشورهای اروپایی صادر می‌شود. رییس 
اتحادیه تولیدکنندگان فرش دستباف خراسان‌جنوبی 
اظهار کرد: بیش از 60درصد تولیدات استان با نقشه 
ریزماهی، افش��ان، ترنجدار و کف س��اده بافته ش��ده 
اس��ت. همچنین 20درصد تولیدات با نقشه خشتی و 
مابقی با نقوش ایلاتی، نائین و متفرقه بافته می‌شود. 
وی یادآور شد: فرش خراسان‌جنوبی یکی از شناخته 
شده‌ترین برندهای فرش دستباف است که همواره به 
لح��اظ اصالت، ظرافت و زیبایی و قیمت مناس��ب در 

بازارهای جهانی مشتریان خود را دارد. 

 کمبود نقدینگی
و سرمایه در گردش در هرمزگان
مهر: معاون امور اس��تان‌های اتاق بازرگانی، صنایع 
و معادن و کش��اورزی ای��ران گفت: ازجمله مهم‌ترین 
مش��کلات بخش تولید و صادرات در کش��ور کمبود 
نقدینگی و س��رمایه در گردش است. مظفر علیخانی 
در همایش گرامیداش��ت روز ملی صادرات در استان 
هرم��زگان گفت: از جمله مهم‌ترین مش��کلات بخش 
تولید و صادرات در کشور کمبود نقدینگی و سرمایه 
در گردش است، گران بودن پول در کشور و بالا بودن 
نرخ به��ره بانکی برای بخش ص��ادرات که 22درصد 
برای بانک‌های عامل و 16درصد برای بانک توس��عه 
صادرات اس��ت و وثایق ملکی س��نگین نشان‌دهنده 
این اس��ت که عملکرد ش��بکه بانکی در زمینه کمک 
به صادرات مثبت نیست. علیخانی اضافه کرد: مالیات 
بر ارزش‌افزوده و دریافت آن و در مجموع نظام بانکی 
مالیات��ی و تامی��ن اجتماعی به چالش‌های اساس��ی 
بخ��ش خصوصی برای تولید و صادرات تبدیل ش��ده 
و یکی از مواردی که در این خصوص نیاز است انجام 
ش��ود، ادغام بانک توسعه صادرات و صندوق تضمین 
صادرات اس��ت ت��ا برای ارائ��ه خدمات شایس��ته به 

صادرکنندگان گام‌های اساسی برداریم. 

حجم مبادلات تجاری نخجوان با 
آذربایجان‌غربی افزایش یافت

تس�نیم: رییس مجلس عالی جمه��وری نخجوان 
گفت: حج��م مبادلات تج��اری جمه��وری نخجوان 
و آذربایج��ان غربی از طریق مرز پلدش��ت در س��ال 
۲۰۱۳میلادی، ۹میلیون دلار بود اما این رقم در سال 
۲۰۱۴ میلادی به حدود ۵میلیون دلار رس��یده است. 
قربانعلی س��عادت اس��تاندار آذربایجان غربی در صدر 
هیات��ی به جمهوری خودمختار نخجوان س��فر کرد و 
با رییس مجلس عالی این جمهوری دیدار و گفت‌‌وگو 
ک��رد. در ای��ن دی��دار طالب‌اف ریی��س مجلس عالی 
جمه��وری نخجوان گفت: پروتکل��ی که حیدرعلی‌اف 
در سال 1993میلادی در سفر به ارومیه برای توسعه 
مناسبات با آذربایجان غربی امضا کرد، سبب پایه‌ریزی 
ت��داوم و تعمیق همکاری‌ها و مراودات فی‌مابین ش��د 
و امروز نیز ما از توس��عه روابط نخجوان با این اس��تان 
اس��تقبال می‌کنیم. طال��ب‌اف با اش��اره علاقه‌مندی 
مردم نخجوان به توس��عه مراودات با آذربایجان غربی 
گفت: در س��ال 2013میلادی، حدود 135هزار نفر از 
شهروندان نخجوان به آذربایجان غربی سفر کرده‌اند و 
این رقم در ماه‌های سپری شده از سال 2014میلادی 

در حدود 70هزار نفر بوده است.

محیط‌زیست شکننده فعالیت معدنکاران را سخت می‌کند
رشد 6 درصدی برداشت مواد معدنی ازمعادن استان گیلان

زین�ب عبدی-گ�روه اس�تان‌ها: با 
اینکه همه گیلان را به کشاورزی و صید 
ماهی می‌شناس��ند اما چن��د صدمتر زیر 
جنگل‌های س��بز این اس��تان گنج‌هایی 
نهفته اس��ت به نام معدن. از زغال‌سنگ 
و آه��ک گرفته ت��ا میکا، خاک نس��وز و 
جی��وه. معادن گی�الن که هم��ه حجم 
برداش��ت ش��ده از آن‌ها ب��ه گفته علی 
منتظری رییس س��ازمان صنعت، معدن 
و تج��ارت این اس��تان در داخل کش��ور 
مصرف می‌شود، در صنایعی چون صنایع 
س��اختمانی، ذوب آه��ن و تصفیه روغن 
دخیل است. بخش معدن از عمده ترین 
بخش‌های تامین‌کننده مواد اولیه صنایع 
محس��وب شده و ذخایر غنی موادمعدنی 
به عنوان یک امکان بالقوه می‌تواند نقش 
اساسی را در توس��عه صنعتی کشور ایفا 
کرده و راهگش��ای بس��یاری از معضلات 
خودکفایی صنعتی کش��ور باشد. همین 
عامل است که سبب شده اقتصاد گیلان 
تنها به کش��اورزی وابسته نباشد. چراکه 
مواد معدنی زیربنای اقتصاد و صنعت هر 
جامعه را تشکیل داده و بشر نیز در طول 
تاریخ، بر حس��ب نیازمندی‌ها و شناخت 
خود از این نوع مواد استفاده کرده است. 

مع�ادن گیالن و بهره‌ب�رداری از ��
آنها

بهره برداری اقتصادی از معادن کشور 
گرچه به دهه‌های گذش��ته بازمی گردد 
اما درسال‌های اخیر و به دلایل گوناگون 
نقش و اهمیت بخ��ش معدن در اقتصاد 
فزونی یافته اس��ت. اهمیت اس��تفاده از 
مواد معدن��ی در صنایع مختلف تا حدی 
است که وجود برخی از صنایع به چنین 

موادی وابسته شده است. 
صنعت س��یمان به معدن سنگ آهک، 
صنعت ذوب آهن به س��نگ آهن و زغال 
س��نگ، صنایع شیش��ه و س��رامیک به 
س��یلیس و خاک‌های صنعت��ی از جمله 

صنایعی هس��تند که 80ت��ا 100درصد 
فعالی��ت آنها ب��ه وجود ذخای��ر معدنی 
وابس��ته اس��ت. گیلان نیز از این قاعده 
مستثنا نیس��ت. کارخانه سیمان گیلان 
که س��الانه یک میلیون و 100 هزار تن 
کلینک��ر تولید می‌کند بدون دسترس��ی 
ب��ه مع��ادن بس��یارغنی ای��ن اس��تان، 
ام��کان تولید س��یمان‌های مقاومت بالا، 
ضدس��ولفات با آلکالی پائی��ن و حداقل 
نوس��ان را دارد. با این وجود بهره‌برداری 
از معادن کشور به‌خصوص در استان‌های 
ش��مالی با وجود ظرفیت ب��الا درتامین 
ماده اولیه مورد نی��از کارخانه‌های تولید 
مواد و مصالح ساختمانی به‌دلیل شرایط 
زیس��ت‌محیطی و ش��کنندگی پوش��ش 
طبیعی خاص منطقه فعالیت معدنکاران 

را با مشکلات بسیاری مواجه می‌کند.
رشد برداشت از معادن��

 درای��ن رابط��ه علی منتظ��ری رییس 

س��ازمان صنعت، معدن و تجارت استان 
گیلان در گفت و گو با  از استخراج 
بی��ش از 5 میلیون تن م��واد معدنی، از 
معادن اس��تان با وجود مشکلات عدیده 
خبرداد و گفت: برداش��ت م��واد معدنی 
اس��تان در6ماه اول س��ال93 نس��بت به 

مدت مش��ابه س��ال قبل 6درصد رش��د 
داشته اس��ت. علی منتظری اظهار کرد: 
در6م��اه ابت��دای س��ال‌جاری 5میلیون 
و300هزارت��ن م��واد معدن��ی، از معادن 
استان گیلان برداش��ت شدکه به نسبت 
س��ال قبل ‌6درصد رش��د نشان می‌دهد 
و در واق��ع ای��ن می��زان80 درص��د نیاز 
استان را برطرف می‌کند. رییس سازمان 
صنع��ت، معدن و تج��ارت گیلان گفت: 
عم��ده برداش��ت‌های معدن��ی از معادن 
استان شامل مواد و مصالح ساختمانی از 
جمله شن و ماسه سنگ‌آهک، خاک‌های 

صنعتی و مواد اولیه سیمان است.
وی می��کا و مارن را با ارزش‌ترین ماده 
معدن��ی اس��تان برش��مرد و تاکید کرد: 
تمامی منابع استخراجی ازمعادن استان 
باوج��ود ارزش صادراتی آن به‌دلیل رفع 
نی��از داخل��ی در کارخانه‌های س��یمان 
وکاشی‌سازی و مطرح‌های عمرانی شمال 

راه‌آهن و آزادراه صرف می‌شود. منتظری 
اف��زود: از ابتدای س��ال تاکن��ون 2 فقره 
پروان��ه بهره‌ب��رداری و 124 فقره مجوز 
برداشت موقت برای بهره‌برداران معدنی 

صادر شده است.
حفظ محیط‌زیس�ت یا برداشت از ��

معدن
در سال‌های اخیر گزارش‌هایی منتشر 
ش��ده بود که نش��ان م��ی‌داد از یکس��و 
اکتشاف معادن خساراتی به محیط‌زیست 
اس��تان گیلان وارد کرده و از سوی دیگر 
بهره‌برداری بی‌رویه شن و ماسه از بستر 
رودخانه‌های گیلان موج��ب ایجاد انواع 
تغییرات به‌ویژه تغییرات زیست محیطی 

شده است.
ازجمل��ه اینک��ه پایی��ن آمدن بس��تر 
رودخان��ه و خط داغ آب و بزرگ ش��دن 
تدریجی محل برداش��ت شن و ماسه در 
اث��ر حف��اری و گودبرداری ش��ده که بر 
اکوسیس��تم رودخانه‌ه��ا تاثیرگذار بوده 
اس��ت. اما م��روری بر خبره��ا حاکی از 
آن اس��ت که اکنون تفاهمنامه همکاری 
امض��ا ش��ده می��ان اداره کل حفاظ��ت 
محیط زیس��ت اس��تان گیلان و سازمان 
صنعت، معدن و تجارت این استان گامی 
است که در راس��تای حل این مشکلات 

برداشته شده است. 
منتظ��ری در ای��ن باره گف��ت: درحال 
حاضر برداش��ت از معادن استان گیلان 
با توجه به شرایط زیست محیطی منابع 
طبیعی و شکنندگی پوشش طبیعی آن 
ضم��ن رعایت کامل م��وارد فنی فعالیت 
معدنکاران را محدود می‌کند و مساعدت 
هرچه بیش��تر مس��ولان و س��ازمان‌های 
ذی‌ربط الزامی اس��ت. منتظ��ری افزود: 
معارضان محلی نی��ز فعالیت معدنکاران 
را با مش��کل مواجه می‌کنند که در این 
اطلاع‌رس��انی  و  فرهنگ‌س��ازی  رابط��ه 

بیشتر چاره‌ساز است. 

خبر ویژه

پتروشیمی زنجان نیازمند 350 میلیون یورو
 : سفر رییس‌جمهوری به زنجان، صاحبان و 
کارکنان واحدهای تولیدی و صنعتی را در این استان 
امیدوار کرده است، چراکه رسیدگی به وضعیت این 
واحدها یکی از اهداف س��فر هیات دولت بوده است. 
از آن جمله مجتمع پتروش��یمی زنجان است. رییس 
هیات مدیره مجتمع پتروش��یمی زنجان در این باره 
گفت: برای خاتمه پروژه پتروشیمی زنجان که بیش 
ماه از وعده قرار گرفتن آن در مدار تولید سپری  از ‌96
می‌شود، نیازمند تامین اعتباری بالغ بر 350 میلیون 
یورو هس��تیم. عباس حقانی‌نسب با اشاره به اینکه از 
سال 85 که این پروژه کلنگ‌زنی شده است تا‌کنون 
شاهد پیش��رفت 22 درصدی آن بوده‌ایم، افزود: این 
پروژه ق��رار بود در 36 ماه خاتم��ه یابد که این رقم 
به 96 ماه رس��یده و هنوز نتوانس��ته‌ایم پاس��خگوی 

وعده‌ای که به 98 هزار سهامدار داده‌ایم، باشیم.
در همین زمین��ه محمد نهاوندی��ان، رییس دفتر 
رییس‌جمه��وری با اش��اره به برنامه‌های��ی  که برای 
توس��عه اس��تان زنجان مطرح ش��ده، گفت: زنجان 
ب��ه عنوان مرکز آماد و بارانداز ش��مال غرب کش��ور 
انتخاب ش��ده است. در این راستا برای توسعه استان 
برنامه‌ریزی‌های خوبی انجام گرفته که توسعه معدنی 
و صنعتی را به دنبال دارد. به گفته او توسعه صنعتی 

و معدنی استان زنجان متوقف نمی‌شود و این توسعه 
ب��ا محوریت و قید زیس��ت محیطی ادام��ه می‌یابد. 
هرگونه فعالیت صنعتی در اس��تان زنجان باید ثابت 
کند که ملاحظات زیست محیطی را رعایت می‌کند.
ریی��س دفت��ر رییس‌جمه��وری، فعالی��ت مجدد 
کارخان��ه س��رب و روی را هم منوط ب��ه رعایت قید 
بس��یار جدی زیس��ت محیطی عنوان ک��رد و گفت: 
این کارخانه باید مس��ائل زیس��ت محیطی را رعایت 
کند. نهاوندیان از تعریف محور جدید توس��عه استان 

زنجان به سمت اقتصاد دانش‌بنیان خبر داد و گفت: 
بر اس��اس این تعریف، زنجان تبدیل به قطب صنایع 

IT و الکترونیک می‌شود. 
وی ب��ه اعتبارات تخصیص یافته به اس��تان زنجان 
اشاره کرد و گفت: این اعتبارات در 3 بخش اعتبارات 
ملی اس��تانی، کلان ملی و مجموع اعتبارات ورودی 
توس��ط بخش خصوصی اعم از فاینانس و تسهیلات 
بانکی اس��ت که هرکدام مناب��ع اعتباری جداگانه‌ای 

دارد.

از سرمایه‌گذاران در ماهشهر 
حمایت می‌شود

 : ریی��س اداره صنعت، مع��دن و تجارت 
شهرس��تان ماهش��هر گفت: مس��ئولان اقتصادی 
شهرستان به علاقه‌مندان سرمایه‌گذاری اطمینان 
می‌دهن��د نهای��ت حمایت را از مش��ارکت بخش 
خصوص��ی داخل��ی و خارجی به عم��ل آورند. به 
گ��زارش رواب��ط عمومی س��ازمان صنعت، معدن 
و تجارت اس��تان خوزستان، حس��ین عیسی‌زاده 
دبیر کمیته توس��عه و س��رمایه‌گذاری شهرستان 
بندرماهش��هر با بی��ان این خبر اظه��ار کرد: باید 
امکانات��ی از جمل��ه اعط��ای زمی��ن و تجهیزات، 
معافیت‌ه��ا، تخفیف‌ه��ای مالیات��ی و گمرک��ی و 
دیگ��ر مناب��ع لازم با ه��دف ایجاد انگی��زه برای 
س��رمایه‌گذاران فراهم ش��ود تا بتوان سرمایه‌ها را 
جذب کرد. وی افزود: صنعت پتروشیمی در کشور 
نقش قاب��ل توجهی در اقتصاد ایف��ا می‌کند و در 
شهرس��تان ماهشهر س��هم عمده‌ای از اشتغال را 
دارد، در صنایع بالادس��ت و میان‌دس��ت هم رشد 
قابل ملاحظه‌ای داشته و قادر است زمینه‌ساز رونق 
و محرک اقتصادی در شهرس��تان ماهشهر باشد. 
ریی��س اداره صنعت، معدن و تجارت شهرس��تان 
ماهش��هر در ادام��ه درخصوص تش��کیل کمیته 
توسعه و س��رمایه‌گذاری شهرستان ماهشهر بیان 
داشت: باتوجه به موقعیت طبیعی و جغرافیایی و 
همچنین برخورداری از تس��هیلات قانونی مناطق 
ویژه به منظور توس��عه صنع��ت و تجارت به ویژه 
صنایع پتروشیمی و صنایع پایین‌دستی آن ایجاد 
شده اس��ت و در این راس��تا اداره صنعت، معدن 
و تجارت شهرس��تان ماهش��هر جهت مدیریت و 
تحقق توس��عه فعالیت‌های صنعت��ی و اقتصادی 
در شهرستان از س��رمایه‌گذاران داخلی و خارجی 
به‌منظور س��رمایه‌گذاری در این شهرس��تان مهم 

اقتصادی دعوت به عمل می‌آورد. 

سرمایه‌گذاری میلیاردی در کرمان
 : مع��اون س��ازمان صنعت، مع��دن و تجارت 
اس��تان کرمان تصریح کرد: امس��ال 37 ه��زار و 800 
دس��تگاه خ��ودرو در اس��تان کرمان تولید ش��د. امین 
غفاری‌نژاد گفت: از زمان تاس��یس این سازمان، 1068 
پروان��ه بهره‌ب��رداری تولید در قس��مت صنعت حوزه 
شمال استان صادر شده است. وی ادامه داد: در مجموع 

س��رمایه‌گذاری به قیمت همان س��ال‌های اولیه 5300 میلیارد تومان بود که توانسته 
است 63 هزار نفر را مشغول به کار کند. معاون سازمان صنعت، معدن و تجارت استان 
کرمان خاطرنش��ان ک��رد: از 5300 میلیارد تومان حدود 43 درصد س��رمایه‌گذاری 
در بخش اس��تخراج کانی‌های فلزی، 14 درصد در بخش س��اخت فلزات اساسی،10 
درصد کانی غیرفلزات بوده اس��ت. غفاری‌نژاد تصریح کرد: از پروانه‌های بهره‌برداری، 
‌419مورد مربوط به عمده محصولات غذایی و آشامیدنی بوده است که رتبه نخست را 
به‌دست آورده است و پس از آن محصولات کانی غیرفلزی رتبه دوم را از حیث تعداد از 
آن خود کرد. وی ادامه داد: پروانه‌های بهره‌برداری در 7 ماه س��ال، 32 فقره بوده است 

که 73میلیارد تومان سرمایه‌گذار، برای 426 نفر شغل ایجاد کرده است. 

رکود در بازار چرخ خیاطی اصفهان
ایس�نا: مس��ئول مرکز آموزش اتاق اصناف اصفهان 
از رک��ود در ب��ازار فروش چرخ‌های خیاطی ش��هر خبر 
داد. مهدی اصولی گفت: س��ال گذشته به دلیل افزایش 
نرخ پوش��اک خارجی تمایل مردم به اس��تفاده از لباس 
دوخت داخلی به خاطر ارزانی بیش��تر ش��د که این امر 
موجب افزایش خرید ماشین‌های دوخت کارگاهی شد 

اما در س��ال جاری مردم به خرید پوش��اک خارجی با وجود قیمت زیاد آن رغبت پیدا 
کرده‌ان��د که این امر تاثیر منفی خود را بر خرید محصولات داخلی و به تبع آن کاهش 
خرید چرخ‌های دوخت کارگاهی گذاش��ته اس��ت. او گفت: رتبه خرید چرخ خیاطی 
اصفهانی‌ها در کش��ور پس از تهران و مشهد اس��ت، امروزه این فرهنگ در اصفهان به 
وجود آمده است که نیاز چندانی به دوخت در منزل و به دنبال آن خرید چرخ خیاطی 
نداریم و ضرورتی هم برای خرید آن برای جهیزیه احس��اس نمی‌ش��ود.  البته فروش 
چرخ‌های کارگاهی در مش��هد هم‌چنان بازار خوب��ی دارد که دلیل اول آن خرید زیاد 
گردشگران در این شهر است و از سوی دیگر نمی‌توان رونق کارگاه‌های دوخت پوشاک 

این شهر به برای فعالیت کارگران ارزان‌قیمت افغانی را از نظر دور داشت. 

درحال حاضر برداشت از معادن 
استان گیلان با توجه به شرایط 
زیست محیطی منابع طبیعی 

و شکنندگی پوشش طبیعی آن 
ضمن رعایت کامل موارد فنی 
فعالیت معدنکاران را محدود 

می‌کند و مساعدت هرچه 
بیشتر مسولان و سازمان‌های 

ذی‌ربط الزامی است
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نگاه روز
هزینه‌های برپایی

هیات  و حسینیه در ماه محرم

براساس آمارهای غیررسمی، بیش از 100هزار هیات 
و تشکل مذهبی در کشور شناسایی شده که دارای کد 
شناسایی هستند و از این تعداد حدود 42 هزار هیات 
، در  مذهبی دارای شناسنامه هستند. به گزارش 
این میان فقط در تهران حدود 28 هزار هیات مذهبی، 
حس��ینیه، مس��جد و تکیه شناسایی ش��ده که دارای 
کد شناس��ایی هس��تند. جوادی، یکی از اعضای هیات 
مدیره هیات متوس��لین به حضرت عل��ی اکبر)ع(، در 
رابطه با هزینه‌های برپایی حسینیه به  می‌گوید: 
مهم‌ترین و بیش��ترین هزینه برای برپایی حسینیه به 
خرید زمین مربوط می‌شود که با توجه به رشد قیمت 
زمین در سال‌های گذشته، هزینه چشمگیری را شامل 

می‌شود. 
وی می‌افزای��د: هزینه خرید اقلام مورد اس��تفاده در 
عزاداری‌ه��ا از جمله س��یاهی، پرچم، کت��ل، هیکلی، 
طبل، زنجیر، س��نج و... نیز جدای از هزینه‌های جاری 
مرب��وط به تهی��ه برنج، روغن، گوش��ت، حب��وب و ... 
 اس��ت که میلیون‌ها تومان نقدینگی را طلب می‌کند. 
وی اظه��ار می‌کند: به طور متوس��ط در این هیات که 
2250 عضو دارد، هر ش��ب بی��ش از 5میلیون تومان 
هزینه می‌ش��ود که عمده این هزینه‌ها با اس��تفاده از 
مبالغ اهدایی هیات عامل و اعضا و جمع‌آوری نذورات 
مردمی و بخش کوچکی هم با اس��تفاده از کمک‌های 
دولت��ی امکان‌پذی��ر می‌ش��ود. یکی از اعض��ای هیات 
مدیره هیات حسین مظلوم)ع( در رابطه با هزینه‌های 
برپایی حس��ینیه می‌گوید تاکنون 300 میلیون تومان 
هزینه کرده‌ایم که به تهیه وس��ایل ثابت و غیرمصرفی 
موج��ود در هیات مربوط می‌ش��ود. ع�الوه بر این هر 
س��ال حدود 60 میلیون تومان برای نوسازی امکانات 
صوتی حس��ینیه از قبیل آمپلی‌فایر، بلندگو، میکروفن 
و... هزینه می‌ش��ود. در دهه اول محرم به طور متوسط 
شبی 3/5 تا 10میلیون تومان هزینه غذا، روضه خوان، 
س��خنران و... می‌ش��ود. البته این هزینه‌ه��ا مربوط به 
حسینیه‌های کوچک و متوسط است، چرا که هم‌اکنون 
 حس��ینیه‌هایی  در تهران هس��تند که هر شب حدود

50 میلیون تومان هزینه می‌کنند.
از دیگر وس��ایل مورد نیاز هیات‌ها در این ایام فرش، 
بخاری، ان��واع ظروف، دیگ و چادر برزنتی اس��ت که 
اغلب به صورت امانتی و اهدایی در اختیار مس��اجد و 

حسینیه‌ها قرار می‌گیرد.
بازار داغ کرایه داربست ��

کرای��ه داربس��ت برای ی��ک فضای کوچ��ک 200 
مترمربعی تکی��ه برای یک ماه 300هزار تومان و برای 
تکیه‌های ب��زرگ 1000 متر مربعی بیش از 900هزار 
تومان است که این مبلغ با ارائه تخفیفاتی تا 700هزار 
توم��ان هم کاهش می‌یاب��د. یکی از اعض��ای اتحادیه 
آهن‌کاران ساختمان در گفت‌وگو با  ضمن بیان 
مطلب ف��وق می‌افزاید: این ارقام ش��امل کرایه حمل، 

بستن و بازکردن داربست‌هاست. 
یک نصاب داربس��ت هم به نح��وه تعیین نرخ اجاره 
داربست پرداخته و می‌گوید: اگر متقاضی قصد داشته 
باشد داربست را برای چند ماه اجاره کند، نرخ اجاره به 
صورت ماهانه تعیین می‌ش��ود و نکته‌ای که باید به آن 
اش��اره کرد این است که اگر متقاضی بخواهد داربست 
را برای چند روز )کمتر از یک ماه( اجاره کند باید نرخ 
اجاره یک ماه را پرداخت کند یعنی اجاره داربست یک 
روزه یا چند روزه با اجاره داربست یک ماهه برابر است. 
اکثر ش��رکت‌های نصب داربس��ت کارگر در استخدام 
خ��ود دارند و اگ��ر متقاضی کارگر نخواه��د، می‌تواند 
تنها لوله‌های داربست را تحویل بگیرد و خودش آن را 
نصب کند، از طرف دیگر اگر اوستا کار نصاب داربست 
باش��د روزانه حدود 30 تا 40 هزار تومان حق الزحمه 
و اگر کارگر معمولی نصاب باشد روزانه 25هزار تومان 

دریافت خواهد کرد.
این فعال بازار داربست درباره اجاره ماهانه داربست‌ها 
می‌افزای��د: ن��رخ مص��وب خدمات داربس��ت فلزی در 
س��ال 93 شامل اجاره داربس��ت فلزی در سطح شهر 
از یک‌مت��ر الی ۵۰مترمربع یک مرحل��ه با یک نما به 
مدت حداکثر یک‌ماه ۱۰۰ه��زار تومان، از ۵۱متر الی 
۱۰۰مترمربع ۱۵۰هزار تومان و از ۱۰۰مترمربع به بالا 
به ازای هرمتر مربع۱۵۰۰ تومان محاس��به می‌شود. : 
قیمت‌های مذکور تا ارتفاع ۷متر بوده و از ارتفاع ۷متر 
به بالا به ازای هر متر مبلغ ۱۱۰تومان به قیمت اصلی 
اضافه می‌شود، ضمن اینکه قیمت‌های فوق برای نصب 
داربست در سطح شهر بوده و برای حومه شهر حداقل 
یکصد مترمربع محاسبه می‌شود و مبلغ  ۵۰هزار تومان 
جهت کرایه حمل‌ونقل تا ش��عاع ۲۵ کیلومتر دریافت 

می‌شود.
وی تاکی��د کرد: البته این نرخ‌ه��ا برای ایام معمولی 
و به‌طور عمده در کارهای س��اختمانی اعلام شده و در 
مناسبت‌ها و به‌ویژه در ایام محرم که بازار ناگهان و در 
یک دوره کوتاه با افزایش تقاضای چش��مگیری مواجه 
می‌ش��ود، در بسیاری از مواقع این نرخ‌ها رعایت نشده 
و مبالغ دریافتی بسیار بیشتر از نرخ‌های مصوب است. 

بازار کالا و خدمات

بازار لوازم عزاداری رونق گرفت
بررسی  از هزینه‌های سوگواری در ماه محرم

رامی�ن نعمت�ی - گروه گ�زارش: فردا 
نخس��تین روز از ایام ماه محرم است. ماهی 
که در آن، آیین‌های مربوط به ایام سوگواری 
و شهادت امام حسین)ع( علاوه بر جنبه‌های 
اعتقادی، چ��رخ اقتصادی زندگی گروهی از 
افراد جامعه را نیز می‌چرخاند. فرارسیدن ماه 
محرم علاوه بر ایجاد تغییرات عمده ظاهری 
و باطنی در مردم ش��هرهای سراسر کشور، 
موجب ایج��اد بازارهای موق��ت و پررونقی 
می‌ش��ود که وی��ژه این ایام ب��وده و از تنوع 
اقلام و نوسان قیمت فراوانی هم برخوردارند. 
بازارهایی ک��ه به طور موقت در ش��هرهای 
مختلف کشور ش��کل گرفته و گردش مالی 

چشمگیری نیز دارند. 
در ش��هر ته��ران، 3 منطقه ب��ازار بزرگ، 
ابتدای خیابان ناصرخسرو و چهارراه مولوی 
بورس اصلی و مهم‌ترین مراکز خریدوفروش 
وسایل و لوازم مورد استفاده در عزاداری‌های 
ماه محرم هس��تند. ع�الوه بر ای��ن مراکز، 
بس��یاری از صاحب��ان مغازه‌های ش��هر نیز 
در کن��ار ف��روش کالاهای معم��ول خود به 
عرضه اق�الم مختلف مورد نی��از هیات‌های 
ع��زاداری از قبی��ل زنجیر، طبل، س��یاهی، 
پرچ��م و... می‌پردازن��د، چراک��ه ع�الوه بر 
خواربار و حبوبات شامل برنج، نخود و لوبیا، 
قند و ش��کر، چای و... اقلام مورد اس��تفاده 
در هیات‌ه��ای عزاداری فهرس��ت بزرگی از 
حداق��ل 30 قلم کالای مختلف را تش��کیل 
می‌ده��د که ارائه و فروش آنها س��ود خوبی 
را نصیب فعالان بازار و خرده فروش��ان این 

کالاها می‌کند.
به گفت��ه بس��یاری از فعالان ب��ازار لوازم 
مذهب��ی و آیینی، در بازار ل��وازم محرم نیز 
مثل بس��یاری از بازارهای دیگ��ر، کالاهای 
چینی از کلاه تعزیه‌خوان��ی گرفته تا پرچم 
به وفور پیدا می‌ش��ود و باز همان داس��تان 
تکراری که چون قیمت مناس��ب‌تری نسبت 
به نمونه مش��ابه تولید داخل دارند، از اقبال 
عموم��ی بهتری ه��م برخوردارن��د. یکی از 
فعالان ب��ازار لوازم محرم ضم��ن تایید این 
مطلب به  می‌گوید: کمربند مخصوص 
حمل علم که س��ال‌های س��ال سفارش‌اش 
را به صنعتگ��ران همدانی می‌دادیم، حالا از 

چین وارد می‌شود.
یکی دیگر از فروشندگان کالاهای مذهبی 
نیز در این باره می‌گوید: چند س��الی اس��ت 
که میزان عرضه کالاه��ای مصرفی مذهبی 
ب��ا مارک‌های چین��ی افزایش یافته اس��ت. 
این کالاها در مس��اجد و هیات‌های مذهبی 
به دلیل تنوع و قیمت مناس��ب با اس��تقبال 

روبه‌رو شده است.
رامی��ن، یکی از فع��الان ب��ازار محرم، در 
معرف��ی این بازار می‌گوی��د: بازار محرم و به 
طور کل بازارهای موقتی که در ایام مصادف 
ب��ا مناس��بت‌های مذهبی ش��کل می‌گیرد، 
از تن��وع کالای��ی چش��مگیری برخوردارند، 
قیمت‌ه��ا نیز در این بازارها بس��یار متنوع و 
دارای نوسان بسیار است به طوری که قیمت 
لوازم عزاداری از 1500تومان ش��روع شده و 

به چند صد میلیون تومان می‌رسد.
بازار زنجیر ��

خیاب��ان  مغ��ازه‌داران  از  یک��ی  امی��ر، 
ناصرخس��رو، در رابطه با قیمت انواع زنجیر 
می‌گوی��د: زنجیر ب��ه انواع س��اده و طلایی 
تقس��یم می‌ش��ود که زنجیرهای طلایی در 
مقایس��ه ب��ا انواع س��اده از قیم��ت بالاتری 

برخوردارند. هرچه تع��داد حلقه‌های زنجیر 
بیش��تر بوده و اندازه آنها کوچک‌تر باش��د، 
زنجی��ر از کیفیت بالاتری برخوردار اس��ت. 
هم‌اکنون در عمده‌فروش��ی‌ها ان��واع زنجیر 
بچگانه با قیمتی بین 1500 تا 4500 تومان 
به فروش می‌رسد و نوع بزرگ آن نیز قیمتی 

بین5 هزار تا بیش از 10هزار تومان دارد.
انواع چلچراغ و علم��

از وس��ایل و اق�الم م��ورد اس��تفاده در 
عزاداری‌ه��ای حس��ینی، برخ��ی اق�الم به 
دلیل جذابیت‌ه��ای ویژه مذهبی و ظاهری، 
بازارهای خاص��ی نیز داش��ته و قیمت‌های 
بالایی هم برای تهیه و سفارش‌ش��ان وجود 
دارد. بیش��تر چلچراغ، علم و وسایل متعلق 
به آن در ش��هرهای تهران، اصفهان، کرمان 
و همدان به عنوان بورس سفارش��ات علم و 
متعلقات آن ساخته می‌شود و در هیات‌های 
مذهبی و دس��ته‌های عزاداری کاربرد دارد. 
یکی از کس��به خیابان ناصرخس��رو با اشاره 
به استقبال بس��یار زیاد مردم از لوازم مورد 
اس��تفاده در هیات‌های مذهب��ی، در رابطه 
با قیم��ت ان��واع چلچراغ می‌گوی��د: قیمت 
چلچراغ‌ه��ا در ارزان‌تری��ن ن��وع از حداقل 
1/5میلیون تومان ش��روع می‌شود و با توجه 

به ابعاد و اندازه آن افزایش پیدا می‌کند. 
صادق��ی اف��زود: هیکل��ی )کمربند حمل 
چلچ��راغ و عل��م( نیز که بیش��تر از همدان 
وارد بازار تهران می‌شود، بین 45 تا 70هزار 
توم��ان قیمت دارد تف��اوت قیمت این اقلام 
ب��ه میزان و جنس چرمی ک��ه در تهیه آنها 
مورد اس��تفاده قرار گرفته مربوط می‌ش��ود. 

صادق��ی در توضیح علت ای��ن امر می‌گوید: 
افزایش قیمت مواد اولیه به ویژه آهن‌آلات، 
بالا رفتن نرخ دستمزد کارگر و تورم موجود 
در جامعه ازجمله مهم‌ترین دلایل بالا رفتن 
قیمت انواع وس��ایل عزاداری محرم و خاصه 

چلچراغ به حساب می‌آیند.
بازارپرچم ��

رقابت هیات‌ه��ای مذهبی و محلات برای 
خرید پرچم‌ه��ای بزرگ‌تر یک رقابت جالب 
اس��ت به طوری که عده‌ای س��عی می‌کنند 
ب��رای تهیه پرچ��م از ماه‌ها پیش س��فارش 
دهند تا به صورت دس��تباف و با هزینه‌های 
گ��زاف تهی��ه ش��ده و بتوانند ب��ا حضور در 
خیابان‌های شهر در روز تاسوعا و عاشورا به 
گونه‌ای نش��ان‌دهند که دسته عزاداری آنها 

متمایز از سایر دسته‌هاست. 

یکی از فروش��ندگان انواع پرچم در رابطه 
ب��ا قیم��ت ای��ن کالا می‌گوی��د: هم‌اکنون 
انواع پرچ��م، پلاکارد و س��یاهی معمولی با 
قیمت‌هایی  از یک هزار تا بیش از 100 هزار 
توم��ان به فروش می‌رس��ند، اما قیمت انواع 
سفارشی و دس��تباف پرچم در برخی موارد 

خاص به بیش از 2 میلیون تومان می‌رسد.
فرهاد، انواع پرچم را به دستباف، طلاکوب 
و چاپ��ی تقس��یم کرده و می‌گوی��د: در این 
میان، پرچم‌های دستباف با توجه به جنس 
پارچ��ه و حج��م کاری ک��ه روی آن انجام 
می‌ش��ود از قیمت‌های بالاتری برخوردارند. 
وی ادام��ه داد: ش��هرت اس��تاد گل��دوزی 
پرچم‌های دس��تباف نقش زیادی در تعیین 
قیمت آن دارد، به طوری که گاهی اختلاف 
قیمت کار دو اس��تاد به بیش از یک میلیون 
تومان هم می‌رس��د. مرد میانس��الی در این 
رابطه به می‌گوید: بیش از 15 س��ال اس��ت 
که در کار ف��روش و قلاب‌دوزی روی پرچم 
هستم و اوج بازار و رونق کار ما نیز در همین 
ماه است و در دیگر ایام سال کارهای‌مان را 
انبار می‌کنیم تا محرمی دیگر از راه برسد و 

بتوانیم پرچم‌های‌مان را به فروش برسانیم.
او همچنی��ن می‌گوی��د:‌ هر س��ال از اول 
ذیقعده آغاز به گرفتن سفارش برای دوخت 
پرچم می‌کنیم که گاه س��فارش‌ها به حدی 
زیاد است که از پذیرش سفارش‌های جدید 
معذور می‌شویم. این فروشنده پرچم و اقلام 
مذهبی با انتقاد شدید از وضعیت پیش آمده 
در سال‌های اخیر به ویژه وارد شدن کالاهای 
مذهب��ی با آرم و مارک چینی بیان می‌کند: 
این واردات بی‌رویه بساط و اصالت کار ما را 
زیر س��وال برده و به ش��دت نگرانی‌هایی را 
برای فعالان این عرصه به وجود آورده است. 
وی می‌افزاید: ع��ده‌ای از مغازه‌داران هم به 
صورت مقطعی به فروش اقلام ماه عزاداری 
حس��ینی می‌پردازند که فعالیت آنها نیز گاه 
س��بب نابس��امانی‌هایی در بازار فروش این 

کالاها شده است.
وسایل صوتی ��

تامین وس��ایل صوتی مورد نیاز هیات‌های 
عزاداری به‌صورت عمده از طریق کرایه این 
ابزاره��ا از واحدهای صنف��ی ظروف کرایه و 
تجهی��ز مجال��س صورت می‌گی��رد. یکی از 
اعض��ای اتحادی��ه ظ��روف کرای��ه و تجهیز 
مجالس، در این زمینه می‌گوید: هزینه اجاره 
یک دستگاه اکو، با توجه به زمانی در حدود 
3 س��اعت برای  مراسم عزاداری و بدون در 
نظر گرفت��ن هزینه حمل ونق��ل، نگهبان و 
اپراتور ب��رای دس��تگاه‌های دیجیتالی و نیز 
هزینه ژنراتور برق و سیم‌کشی، از مبلغ 90 
تا 500هزار تومان متغیر است که این مبلغ 
به نوع اکو - معمولی، مدرن یا دیجیتالی - و 
همچنین تعداد باندها و بلندگوها بس��تگی 
دارد. وی وسایل دیگر مورد نیاز هیات‌ها در 
این ایام را شامل فرش، بخاری، انواع ظروف، 
دیگ و چادر برزن��ت ذکرمی‌کند و از مردم 
می‌خواهد تا برای تهیه وسایل مورد نظرشان 
به واحدهای مجاز مراجعه کنند تا درصورت 
لزوم اتحادیه مربوطه بتواند پاس��خگوی آنها 

باشد.
یک��ی دیگر از فعالان بازار این لوازم نیز در 
رابطه با قیمت فروش وس��ایل صوتی مورد 
استفاده هیات‌های عزاداری می‌گوید: قیمت 
یک دس��تگاه اکو ح��دود 4میلی��ون تومان 
بوده و بلندگوهای مورد اس��تفاده نیز به‌طور 
متوس��ط حدود 450هزار توم��ان به فروش 

می‌رس��ند، ضم��ن اینکه به دلی��ل حرکت 
دس��ته‌های عزاداری در خیابان‌های ش��هر، 
تقاضا ب��رای خرید موتور ب��رق نیز افزایش 
یافته اس��ت. قیمت این دس��تگاه‌ها حداقل 

یک میلیون تومان است.
قیمت طبل ��

یکی از کسبه خیابان ناصرخسرو در رابطه 
با قیمت انواع س��نج و طبل می‌گوید گفت: 
قیمت انواع سنج داخلی و وارداتی نیز از 30 

هزارتومان شروع شده و به 400هزار تومان 
می‌رس��د، اما س��نج‌هایی  که بیش��تر مورد 
اس��تفاده قرار می‌گیرند قیمتی تا 150هزار 
توم��ان دارن��د. وی تصری��ح می‌کند: قیمت 
انواع طبل با توجه به ابعاد و اندازه آن از 60 
هزارتومان ش��روع ش��ده و در برخی انواع تا 
10 برابر )600 هزار تومان( افزایش می‌یابد. 
متوسط قیمت پرفروش‌ترین طبل ایرانی نیز 
90هزار تومان اس��ت. همچنین قیمت انواع 
طبل دوقل��و )دهل( بین 100ت��ا 250هزار 
تومان اس��ت. طبل بزرگ ک��ه جنس آن به 
»مش��هدی« معروف و ساخت ایران است با 
قیمت 440 هزار تومان به فروش می‌رسد. 

 گفتنی اس��ت، آمارهای منتش��ر شده از 
میزان واردات طبل به ایران در 6 ماه نخست 
س��ال‌جاری نیز گویای این اس��ت که کشور 
چین به لحاظ وزنی نخستین واردکننده این 
کالا به کش��ور اس��ت. این درحالی است که 
امارات متحده عربی به لحاظ ریالی و ارزش 
دلاری بزرگتری��ن واردکننده طبل‌ به ایران 
بوده است. در حالی در بازار تهران طبل‌های 
چینی و ژاپنی مشاهده می‌شود که البته در 
لیس��ت آمارهای وارداتی ایران نامی از ژاپن 
وجود ندارد. اما کش��ور چین بزرگترین مبدأ 
طبل‌ه��ای وارداتی ایران در نیمه نخس��ت 

سال‌جاری بوده است. 
چادر و برزنت ��

یک��ی از اعض��ای اتحادیه چ��ادردوزان و 
فروشان نیز درباره قیمت‌های کنونی پارچه 
برزنت‌های  متاس��فانه  می‌گوی��د:  برزنت��ی 
داخلی به دلیل وزن کم، تراکم و فش��ردگی 
اندک از کیفیت مناس��بی برخوردار نیستند 
و در مقاب��ل باران و برف نفوذپذیر هس��تند 
که درصورت بارش باران و برف، هیات‌های 
عزاداری را با مش��کل مواج��ه خواهند کرد. 
هم‌اکن��ون قیمت ه��ر مترمرب��ع برزنت از 
7000ت��ا 45000تومان متفاوت اس��ت که 

تفاوت چندانی با قیمت‌های پارسال ندارد.

بازار لوازم تعزیه ��
با  ان��واع لب��اس تعزیه‌خوانی  هم‌اکن��ون 
قیمت‌هایی  از50 ه��زار تا 250هزار تومان 
در بازار به فروش می‌رس��د. توفیق، یکی از 
فعالان بازار ل��وازم تعزیه خوانی ضمن بیان 
این مطلب می‌گوید: ای��ن لباس‌ها با توجه 
به رنگ آن - س��بز، قرمز، سفید و سیاه - با 
قیمت‌های متفاوتی ارائه می‌شود. به عنوان 
مثال لباس س��قای بچگان��ه 50هزار تومان 
قیم��ت دارد، ولی قیمت لباس ش��مر بین 
150 تا 200 هزار تومان است. قیمت لباس 
ش��بیه خوان امام حسین)ع( هم‌اکنون بین 
60تا 170هزار توم��ان و قیمت انواع چفیه 
نیز بی��ن 9 تا 40هزار تومان اس��ت. قیمت 
انواع کلاهخود با توجه به رنگ آن - س��بز، 
قرمز و س��یاه - بین 65 ت��ا 90هزار تومان 
اس��ت. همچنین انواع س��پر با قیمتی بین 
70ت��ا 180هزار تومان به فروش می‌رس��د. 
قیمت انواع شمش��یر و نی��زه نیز از 80هزار 
تومان ش��روع ش��ده و به 220ه��زار تومان 

می‌رسد.
گ�ردش مال�ی ب�ازار ظ�روف یکبار ��

مصرف
یکی دیگ��ر از اقلامی ک��ه در محرم بازار 
موقت این ماه را گ��رم وداغ می‌کند ظروف 
یکبار مص��رف برای غذاهای نذری اس��ت، 
چراکه ماه محرم، ماهی اس��ت که بیش��تر 
هیات‌ها و مردم اقدام به پخش غذای نذری 

می‌کنند و در نتیجه ظ��روف یکبار مصرف 
از آن دس��ته اقلامی می‌ش��ود که بیشترین 
می��زان ف��روش خ��ود را در مح��رم تجربه 
می‌کند. براساس بررسی‌های صمت از بازار 
ظروف یکبار مصرف، فعالان بازار این ظروف 
در فروش خود تجربه‌ای متفاوت از سود این 
اقلام را درطول س��ال در بازار محرم تجربه 

می‌کنند.
در روزهای تاس��وعا و عاش��ورا بیشترین 
حج��م از ن��ذری توس��ط‌ هیات‌ه��ا و دیگر 
مردم عزادار با استفاده از انواع ظروف یکبار 
مصرف توزیع می‌ش��ود. افزایش چش��مگیر 
ف��روش ظروف یکبار مصرف در ماه محرم و 
سود بالای فروش و گردش مالی بالا در این 
حوزه باعث می‌ش��ود که برخی مغازه‌داران 
که در صن��وف دیگری فعالیت می‌کنند نیز 
با جمع‌آوری اجن��اس مغازه‌های خود اقدام 
ب��ه فروش ظ��روف یکبار مص��رف کنند. از 
سوی دیگر باید توجه داشت که در روزهای 
تاسوعا و عاشورا، بیشتر مردم کشور غذاهای 
ن��ذری را در ظروف یکب��ار مصرفی دریافت 
می‌کنند ک��ه برای هر ع��دد از این ظروف 
با اضافه کردن یک جفت قاش��ق و چنگال 
یکب��ار مصرف بط��ور متوس��ط 150تومان 
هزینه می‌ش��ود. بر این اساس چنانچه فقط 
نیمی از جمعیت 77میلیونی کشور تنها در 
روزهای تاسوعا و عاشورای حسینی، هریک 
فق��ط یکب��ار از ن��ذورات در ظ��روف یکبار 
مصرف اس��تفاده کنند، ب��ا در نظر گرفتن 
متوسط قیمت 150تومانی برای یک ظرف 
و قاشق و چنگال یکبار مصرف، گردش مالی 
این بازار در دو روز مذکور 5/7میلیارد تومان 
خواهد بود. البته بس��یاری از کارشناس��ان 
معتقدند ک��ه این رقم، حداقل گردش مالی 
ب��ازار ظروف یکب��ار مصرف اس��ت و تعداد 
مصرف‌کنندگان و دفع��ات مصرف غذاهای 
نذری در ایام س��وگواری محرم بسیار بیش 

از اینها محاسبه می‌شود.  
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چنانچه فقط نیمی از جمعیت 77میلیونی کشور تنها در دو روز 
تاسوعا و عاشورای حسینی، هریک فقط یکبار از نذورات در 

ظروف یکبار مصرف استفاده کنند، با در نظر گرفتن متوسط قیمت 
150تومانی برای یک ظرف و قاشق و چنگال یکبار مصرف، گردش 

مالی این بازار در دو روز مذکور 5/7میلیارد تومان خواهد بود

به گفته بسیاری از فعالان بازار لوازم مذهبی و آیینی، در بازار 
لوازم محرم نیز مثل بسیاری از بازارهای دیگر، کالاهای چینی 
از کلاه تعزیه‌خوانی گرفته تا پرچم به وفور پیدا می‌شود و باز 

همان داستان تکراری که چون قیمت مناسب‌تری نسبت به نمونه 
مشابه تولید داخل دارند، از اقبال عمومی بهتری هم برخوردارند



یادداشت

 یک��ی از بخش‌هایی که در صنای��ع معدنی از 
اهمی��ت بالایی برخوردار اس��ت، ص��ادرات مواد 
معدن��ی و ایجاد ارزش اف��زوده برای این صنعت 

است. 
درواق��ع توجه به ای��ن بخ��ش و فراهم کردن 
شرایط مناسب برای صادرات محصولات معدنی 
س��بب خواهد ش��د ت��ا واحده��ای تولید‌کننده 
ضم��ن تامی��ن هزینه‌های تولید، امکان توس��عه 

فعالیت‌های خود را پیدا کنند.
نکت��ه‌ای که در خصوص صنای��ع معدنی ایران 
وج��ود دارد توجه به این بخش در دولت یازدهم 
بوده و رش��د و توس��عه آن نس��بت به سال‌های 
گذش��ته و بهبود فضای روانی بازارهای خارجی 
برای محصولات ایرانی ازجمله موارد مهمی است 
ک��ه می‌توان به آن اش��اره کرد ام��ا در این میان 
مس��ئله‌ای که در بازارهای رقابت��ی برای فعالان 
ایرانی وجود دارد، این اس��ت که برخی از رقیبان 
خارجی ب��ا دامن زدن به برخی مس��ائلی که در 
صنایع معدنی ایران مطرح ش��ده، سعی می‌کنند 
مشکلاتی را در فضای جهانی برای ایران به وجود 
آورن��د. به عنوان مثال بحث اخذ عوارض مالیاتی 
برای برخی مواد معدنی باعث شد تا برخی رقبا با 
دامن زدن به این موضوع، شرایط را برای توسعه 

بازار‌های خود فراهم کنند.
درواق��ع دول��ت با انج��ام رایزن��ی و در اختیار 
گذاش��تن اطلاع��ات مربوط به مزی��ت صادرات 
محصولات معدنی به کش��ورهای هدف از طریق 
س��ازمان توس��عه و تجارت و ات��اق بازرگانی به 
فع��الان معدن��ی، راه را ب��رای صادرک��ردن این 
محصولات فراهم کرده تا با ارزآوری برای صنایع 
معدنی راه را برای توسعه و رشد اقتصادی کشور 

فراهم کند.
همچنین یک��ی دیگر از م��واردی که می‌تواند 
موجبات رش��د و توس��عه در صنایع معدنی را به 
دنبال داش��ته باشد، ایجاد تعامل و همکاری بین 
فعالان معدنی اس��ت به این ترتیب که تشکل‌ها 
و انجمن‌های تخصصی به س��مت هلدینگ‌های 
صادراتی حرکت کرده و از این طریق با سرشکن 
کردن هزینه‌ها و پایین آمدن آن، برای آن بخش 

به بهبود فضای رقابتی کمک کنند. 
درواقع با ایجاد یک س��ازمان ب��زرگ می‌توان 
ب��ا در نظر گرفتن مناف��ع کل گروه‌ها و هدفمند 
کردن قیمت مواد تولید ش��ده، مشکلات موجود 

در بازار داخلی را پایان بخشید.
 از سوی دیگر با حمایت دولت از سازمان‌های 
مربوطه همچون زمین‌شناس��ی ک��ه انجام امور 
اکتش��اف و اس��تخراج مواد معدنی به همت این 
بخش انجام ش��ده و اکتش��اف نیز که به عنوان 
پرریس��ک‌ترین بخش ش��ناخته ش��ده، می‌توان 
عرصه را برای مطالعه و شناس��ایی محدوده‌های 
معدن��ی هموار ک��رده و به دغدغه‌ه��ای موجود 

پایان داد. 

سید محمد فاطمیان
مدیر کل دفتر صنایع معدنی 

هلدینگ صادراتی، 
راهکار توسعه معادن 

رشد زمین شناسی مبنای توسعه معدنی

 نیاز به برنامه‌ریزی در مطالعات زمین‌شناسی��
مدی��ر پایگاه داده‌ه��ای علوم زمی��ن در خصوص 
جایگاه ویژه زمین‌شناس��ی در رشد و توسعه معدن 
می‌گوید: هر فعالیت معدنی از اکتش��اف تا  به 
اس��تخراج و بهره‌برداری از مع��ادن در ابتدای امر به 
اطلاعات��ی نی��از دارد که پایه و اس��اس آن به علوم 

زمین‌شناسی باز می‌گردد.
مهرداد رضایی شیرزاد به تهیه 
در  زمین‌شناس��ی  نقش��ه‌های 
راس��تای انج��ام عملیات‌ه��ای 
اکتش��افی اش��اره کرد و گفت: 
همچون  زمین‌شناسی  سازمان 
کش��ورهای دیگر با تهیه نقش��ه‌های زمین‌شناسی، 
زمین��ه را ب��رای انج��ام فعالیت‌های معدن��ی فراهم 
می‌کن��د. درواقع تدوی��ن نقش��ه‌ها در مقیاس‌های 
مختل��ف از کوچک ت��ا بزرگ ص��ورت می‌گیرد که 
هرچه میزان مقیاس آن بزرگتر باشد از دقت بالاتری 
برخوردار خواهد بود و جزئیات دقیق تری در اختیار 
فعالان این عرصه قرار می‌دهد. هم‌اکنون نقشه‌هایی 
که در زمین‌شناس��ی مورد استفاده قرار می‌گیرد در 
مقیاس‌هایی همچون مقیاس یک میلیونیوم اس��ت 
ک��ه ب��رای بررس��ی عموم��ی و کل��ی واحده��ای 
زمین‌شناس��ی که طول و عرض آنها مطابق با نقشه 
اس��ت دیدی کلی دارد اما باید توجه داش��ت که هر 
قدر فعالیت دقیق‌تر باش��د نیاز به داده‌های تفصیلی 
بیشتر احساس می‌ش��ود، به عنوان مثال نقشه‌هایی  
ک��ه در مقیاس یک میلیونیوم تهیه می‌ش��وند برای 
مس��احت یک هزار متر مربع است تا بتواند جزئیات 
را نمایش دهد همچنین نقش��ه‌هایی که در مقیاس 
25 هزارم تعریف شده‌اند در واحدهایی که مساحت 
آنها 25 مترمربع هس��تند قابل اس��تفاده اس��ت که 
جزئیات بیشتری را در مورد ذخایر معدنی به صورت 
لای��ه‌ای، جزئ��ی و حتی در برخی م��وارد به صورت 
توده‌ای در درون زمین روی نقشه‌ها نمایش می‌دهد 
و به این ترتیب راه را برای اکتشاف و استخراج مواد 
معدنی به صورت علمی و دقیق فراهم خواهد کرد.

وی ب��ا بیان اینکه در صورت نبود برنامه‌ریزی لازم 
در خصوص انجام مطالعات زمین‌شناس��ی خسارات 
زیادی به فعالان حوزه معدن وارد شده است، افزود: 
ب��ا توجه به اینکه اطلاعات زمین‌شناس��ی به عنوان 
یکی از پایه‌های اصلی در بخش معادن و اس��تخراج 

مواد معدنی به ش��مار می‌آی��د، از این رو در صورت 
نبود توج��ه و دقت در اطلاعات موج��ود، موجبات 
شکس��ت در پروژه‌های اکتش��افات معدنی را در پی 
داشته و نه تنها سودی نخواهد داشت بلکه باعث از 

بین رفتن سرمایه اولیه خواهد شد.
رضای��ی ش��یرزاد همچنی��ن ب��ه اهمیت رش��ته 
زمین‌شناسی اش��اره کرد و گفت: بحث اکتشاف در 
حوزه معدن نیازمند مجموعه فعالیت‌های تحقیقاتی 
است چراکه نبود آن س��بب شده تا فعالیت معدنی 
کش��ور در وضعیت نامناس��ب و بدون پیشرفت‌های 
باق��ی بمان��د که ب��ه دلیل نب��ود اکتش��افات دقیق 
اس��ت. یک��ی از راهکارهایی که می‌توان��د زمینه را 
ب��رای انجام اکتش��افات معدنی فراه��م کند، ایجاد 
زیرس��اخت‌های مناس��ب برای آموزش و آشنایی با 
مباحث زمین‌شناسی است. درواقع می‌توان با اضافه 
ک��ردن این مبحث به عن��وان یکی از دروس مقاطع 
دانش��گاهی، راه را برای پیش��رفت و توسعه در این 

حوزه فراهم کرد.
وی ادامه داد: س��ازمان زمین‌شناسی برای توسعه 
اکتش��افات معدنی نیازمند حمایت بیش��تری است. 
حوزه علوم زمین کشور تنها به بخش معدن محدود 
نش��ده و در ح��وزه نفت و صنعت نی��ز نقش مهمی 
دارد که لازم اس��ت برای گسترش فعالیت‌های این 
س��ازمان در بخش‌های مختلف مع��دن، نفت و ... از 

حمایت بیشتری برخوردار شود.
اهمیت تکتونیک در اکتشاف مواد معدنی ��

عمران،  رش��یدنژاد  نعم��ت‌الله 
اس��تاد دانش��گاه در خص��وص 
زمین‌شناسی در بخش  جایگاه 
مع��ادن و صنای��ع معدن��ی به 
مطالع��ات  می‌گوی��د:   
زمین‌شناس��ی از ش��اخه‌های مختلف��ی همچ��ون 
محیط‌های رس��وبی، تکتونی��ک و گرایش‌های دیگر 
تشکیل ش��ده که نقش بنیادی در توسعه صنعت و 

معدن کشور ایفا می‌کنند. 
وی ب��ه نقش محوری مع��ادن و صنایع معدنی در 
پیش��برد اهداف کش��ور در راس��تای صنعتی شدن 
اش��اره کرد و گفت: در حوزه اقتصاد، صنایع معدنی 
نقش مهم و تاثیر‌گ��ذاری را ایفا می‌کنند؛ از این رو 
می‌توان با تکیه بر دانش پترولوژی که بحث اقتصاد 
زمین‌شناسی بر مبنای آن تعریف می‌شود، زمینه را 

برای اکتش��اف و اس��تخراج مواد معدنی هموار کرد. 
درواقع با علم پترولوژی می‌توان در س��رزمین‌هایی 
ک��ه در آنه��ا دگرگونی م��واد معدنی، س��نگ‌های 
آتشفش��انی و مواد دیگر صورت گرفته و راه را برای 

اکتشاف این مواد هموار کرد.
ای��ن اس��تاد دانش��گاه اضافه کرد: زمین‌شناس��ی 
اقتص��ادی به عن��وان یک��ی از پایه‌ه��ای اصلی امر 
اکتشاف مواد معدنی به شمار می‌آید چراکه با تکیه 
بر این دانش و انجام دقیق آزمایش‌ها و پارامترهای 
تعیین‌ش��ده، زمینه اکتشاف و اس��تخراج انواع مواد 
معدنی از کانی‌های فلزی تا غیرفلزی فراهم ش��ده و 
با دسته‌بندی آنها بر اساس نوع ساختار بستر تامین 
مواد مورد نی��از صنایع مختلف معدن��ی را می‌توان 

فراهم کرد. 
وی از عل��وم تکتونیک به‌عنوان یکی از علوم مورد 
نیاز در بحث اکتش��اف یاد ک��رد و گفت: درواقع در 
علم تکتونیک با شناسایی گسل‌ها و شکستگی‌های 
موج��ود در زمین می‌توان به ذخایر معدنی دس��ت 
یافت چراکه در بس��یاری موارد معدنکاران و فعالان 
معدن��ی بدون گرفتن مش��اوره از کارشناس��ان این 
بخش اقدام به اکتش��اف و استخراج کرده و در میانه 
انجام عملیات با گم کردن رگه‌های معدنی، فعالیت 
آنه��ا متوقف ش��ده و باعث از بین رفتن س��رمایه و 
انرژی آنها ش��ده و این در حالی است که می‌توان با 
تکیه بر علم تکتونیک به لایه‌های اصلی مواد معدنی 

دست پیدا کرد.
نبود تجهیزات در بخش زمین‌شناسی ��

مدی��رکل دفت��ر اکتش��افات فل��زی و غیرفل��زی 
کانی‌های صنعتی سازمان زمین‌شناسی و اکتشافات 
معدنی در خصوص جایگاه زمین شناس��ی در بحث 
اکتش��افات معدنی به  می‌گوید:تحقیقات علوم 
زمین‌شناسی از شاخه‌های مختلفی تشکیل شده که 

متداول‌ترین آنها چینه و فسیل‌شناس��ی و تکتونیک 
است که بر اساس آنها با تهیه نقشه، زمینه اکتشاف 

و استخراج مواد معدنی را فراهم می‌کند.
سرمد روزبه کارگر در پاسخ به 
اینک��ه چ��را تنه��ا 7 درصد از 
محدوده‌ه��ای معدن��ی م��ورد 
اکتش��اف قرار گرفته‌اند، گفت: 
در ح��ال حاض��ر کارشناس��ان 
بخش زمین‌شناس��ی از دانش فن��ی کافی برخوردار 
هس��تند اما به دلیل نبود منابع مالی در این بخش و 
همچنین در اختیار نداشتن تجهیزات و فناوری‌های 
روز دنیا امکان بررسی موقعیت محدوده‌های معدنی 
کم بوده و همین امر سبب شده تا بخش عمده‌ای از 
محدوده‌های معدنی که مس��تعد اکتش��اف هستند، 
دس��ت‌نخورده و بک��ر باقی بمانند. ب��ه عنوان مثال 
کش��ور ترکیه س��الانه ح��دود 60 تا 70 ه��زار متر 
عملی��ات حفاری را در معادن خود انجام می‌دهد اما 
در ای��ران به دلیل بالا بودن هزینه که رقمی بالغ بر 
300 هزار تومان برای هر متر مربع است این امکان 
وجود ندارد. درواقع بحث اکتش��اف در حوزه معدن 
جزو پرریسک‌ترین فعالیت‌ها به شمار می‌آید. چراکه 
بازگشت سرمایه در آن نیازمند گذشت زمان بوده و 
همین امر س��بب ش��ده تا تمایلی برای ورود به این 

بخش وجود نداشته باشد. 
وی به یکی دیگر از مش��کلات حوزه زمین‌شناسی 
اشاره کرد و گفت: نبود برخی تجهیزات آزمایشگاهی 
برای تعیین س��ن مواد معدنی نیز مشکلاتی را برای 
این بخش به وج��ود آورده و برای انجام این امور از 

کشورهای پیشرفته کمک گرفته می‌شود.
درواقع نبود تجهیزات س��بب ش��ده ت��ا در برخی 
موارد، تش��خیص درستی در شناسایی محدوده‌های 

معدنی صورت نگیرد.

نرگس قیصری- گروه معدن: یکی از ارکان اصلی اکتشافات معدنی علوم زمین‌شناسی است، در سراسر 
دنیا با تکیه بر این دانش زمینه اکتشاف و استخراج مواد معدنی را فراهم کرده تا نیاز صنایع معدنی در 
حوزه‌های مختلف برآورده ش�ود. درواقع توجه به اطلاعات زمین‌شناسی در امور اکتشاف نه‌تنها باعث 
می‌شود توسعه بخش معدن سرعت گیرد، بلکه با دستیابی به رگه‌های اصلی مواد معدنی از هدر رفتن 
ای�ن مواد و مدفون ماندن آنها در زیر لایه‌های پنهان زمین جلوگیری می‌ش�ود. ایران با اینکه از منابع 
معدنی فراوانی برخوردار اس�ت  اما همچنان در بخش اکتش�اف موادمعدن�ی فعالیت محدودی دارد به 
گونه‌ای که تنها 7 درصد از س�رزمین ایران مورد اکتشاف قرار گرفته که دلایل عمده و اصلی آن، نبود 
س�رمایه‌گذاری در اکتشاف به‌دلیل بالا بودن هزینه آن اس�ت. کمبود تجهیزات و فناوری‌های روز دنیا 
برای کارشناس�ان زمین‌شناسی از دیگر مواردی است که باعث ش�ده اکتشاف و بررسی محدوده‌های 

معدنی با روند کندی انجام شود.

 مهمترین ریسک‌های صنعت 
معدنکاری

موسس��ه EY در جدیدتری��ن تحقیقات��ش در س��ال 
2014میلادی با عنوان ریس��ک‌های کسب‌وکار پیش‌روی 
معدن��کاری و فلزات ب��ه رده‌بندی بزرگترین ریس��ک‌های 
دنیای معدنکاری پرداخته اس��ت که در این میان بهره‌وری، 
تصمیمات س��رمایه و کس��ب مج��وز اجتماع��ی 3 رتبه اول 
فهرست بزرگترین ریس��ک‌های دنیای معدنکاری را به خود 

اختصاص داده‌اند.
در واقع مدیران معدنی هم‌اکنون معتقدند که کسب مجدد 
بهره‌وری از دس��ت رفته و پیش��رفت جدید برای سودآوری 
بلندمدت و کافی از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است. همچنین 
دسترس��ی به آب و انرژی که با  رشد تقاضا و افزایش هزینه به 

یک مشکل اساسی در روند فعالیت‌های معدنی تبدیل شده، 
در فهرس��ت جدید بزرگترین ریسک‌های دنیای معدنکاری 
وارد ش��ده و از آنجای��ی‌ که این تغییر گام بزرگی محس��وب 
می‌شود در صدر فهرست بزرگترین ریسک‌ها نیز قرار گرفته 

است.
البته باید توجه داشت اگرچه رتبه ریسک‌های بزرگ تغییر 
کرده اما تغییر قابل توجهی در اولویت‌ها به وجود نیامده است. 
خود این ریس��ک‌ها در س��ال گذش��ته با کاهش قیمت‌های 

کالاها دچار تغییر و تحول شده‌اند.
پیشرفت مستمر در زمینه مدیریت سرمایه و بهینه‌سازی 
از سوی معدنکاران بزرگ پس از مجموعه تنزل ارزش دارایی 

که در سال 2013میلادی داشتند، صورت گرفته است.
انتظار می‌رود این انضباط مالی ادامه پیدا کند اما پرسشی 
که ش��رکت‌ها اکنون با آن روبه‌رو هس��تند این اس��ت که فاز 

بعدی سرمایه‌گذاری چه شکلی خواهد بود و سهامداران چه 
چیزی را درخواست خواهند کرد.

ب��ا این هم��ه، در س��وی دیگر صنع��ت برای بس��یاری از 
معدنکاران کوچک و شرکت‌های اکتشافی در 12 ماه گذشته 
تغییر چندانی حاصل نش��ده و این شرکت‌ها که دچار کمبود 

شدید سرمایه بوده‌اند در تلاش برای تداوم بقا هستند.
ریس��ک مجوز اجتماعی به رده س��وم صعود کرده اس��ت 
زیرا ی��ک جامعه از قدرت بالایی ب��رای متوقف یا کندکردن 
پروژه‌ها برخوردار بوده و می‌تواند فارغ از اینکه یک ش��رکت 
چه س��وابقی در تعهدات اجتماعی داشته است، پروژه‌اش را 

برای همیشه تعطیل کند.
موارد و ش��مار پروژه‌های��ی که به‌دلی��ل مخالفت جوامع 
محل��ی یا فعالان محیط‌زیس��ت به تاخیر افت��اده یا متوقف 
ش��ده‌اند، همچنان رو به افزایش است. شرکت‌ها در راستای 

طرح استراتژیک برای کس��ب‌وکار پایدار، باید فعالیت‌های 
لازم را ب��رای کس��ب و حفظ مجوز اجتماع��ی انجام دهند. 
ناسیونالیس��م منابع جزو 5 ریس��ک اصلی قرار گرفته است. 
هم��واره احتمال به پاخاس��تن موج ناسیونالیس��م منابع از 
سوی کشورهایی وجود دارد که به‌دنبال داشتن سهم بیشتر 
از درآمده��ای این صنعت هس��تند .از س��وی دیگر برخی از 
کش��ورها سیاست‌های مالیات معدنکاری را تغییر داده‌اند تا 
برای سرمایه‌گذاری در محیط سرمایه‌گذاری کمتر جذاب‌تر 
ش��وند و همزمان کش��ورهای دیگ��ر اقدام ب��ه معرفی بهره 
اجب��اری و افزایش مالکیت دولتی کرده‌اند. اس��تدلال‌های 
احساسی که ناسیونالیسم منابع را ترویج می‌کنند، با روشن 
ش��دن دقیق و ش��فاف واقعیات، می‌توانند مغلوب ش��وند. 
پروژه‌های بزرگ، ریس��کی اس��ت که در میان 5 ریسک اول 
قرار گرفته اس��ت زیرا در دوران رونق معدنکاری پروژه‌های 

عظیمی آغاز ش��د که همچنان به‌طور کامل به بهره‌برداری 
نرس��یده‌اند. ش��رکت‌های معدنی و فلزات ب��ا توجه به دوره 
شکوفایی جدید موج بعدی پروژه‌ها را برنامه‌ریزی می‌کنند. 
ش��رکت‌های معدنی دیگر نمی‌خواهند همان اشتباهاتی را 
که در دوران رونق معدنی مرتکب شدند انجام دهند از این‌رو 
به‌دنبال مدیریت پروژه قوی‌تری هس��تند تا شکس��ت‌های 
گذشته تکرار نش��ود. به‌علاوه با توجه به کاهش قیمت‌های 
کالا بس��یاری از شرکت‌ها به‌دنبال اس��تخراج کمتر مواد از 
طریق بهره‌وری فزاینده هس��تند. بر این اس��اس دسترسی 
به آب و انرژی جدیدترین ریس��ک افزوده ش��ده به فهرست 
ریسک‌های امسال برای معدنکاران بود. افزایش هزینه‌های 
ان��رژی و تقاض��ای آب رقابتی در بس��یاری از مناطق به‌ویژه 
ش��یلی، افریق��ای جنوبی و مغولس��تان تاثی��ر بزرگتری بر 

هزینه‌ها و توانایی شرکت‌ها برای فعالیت گذاشته است.

دریچه

بازار ورق ترکیه
رو به کاهش

 ب��ازار ورق ترکیه افت قیمت را 
تجربه کرده اس��ت چرا که قیمت 
قراض��ه نزول��ی اس��ت و تقاضای 
داخلی و صادراتی نیز پایین است. 
قیمت در ب��ازار داخلی ورق گرم 

١٠ تا ١٥ دلار هر تن پایین آمده است.
 قیم��ت پیش��نهادی فعل��ی ورق گ��رم کارخانه‌ه��ا ٥٧٠ تا 
٥٨٠ دلار هر تن درب کارخانه ثبت ش��ده و قیمت پیشنهادی 

تجار ٦٠٠ تا ٦١٠ دلار هر تن است.
 برخی از قیمت پیش��نهادی ٥٦٥ دلار هر تن درب کارخانه 
نی��ز خبر داده‌اند که البته مورد تایید عرضه‌کننده واقع نش��ده 

است.

بازار قراضه
فعلا نزولی

 از آنجای��ی که فصل زمس��تان 
نزدی��ک اس��ت و قیم��ت قراضه 
اخی��را  ترکی��ه  واردات  ب��ازار  در 
داش��ته  پایی��ن  ب��ه  رو  رون��دی 
فع��الان بازار منتظ��ر ورود مجدد 

 ترک‌ه��ا به بازار ب��رای تکمیل نیاز زمس��تان خ��ود در آینده 
نزدیک هستند. 

در هر حال بازار واردات قراضه در اکتبر نزولی برآورد ش��ده 
است و باید دید خریدارها در چه قیمتی تمایل به معامله پیدا 

خواهند کرد.
متوس��ط قیمت قراضه وارداتی به ترکیه در ماه سپتامبر 2/9 

درصد معادل ١١ دلار در هر تن افت داشته است.

 اغلب بازارهای فولاد
 در انتظار کاهش قیمت

 بی��ن اروپایی‌ه��ا امید به رش��د 
 قیم��ت ف��ولاد از ١٣ درص��د ب��ه 
١٧ درصد بهبود یافت و ٣٥ درصد 
اف��ت قیمت را ب��رآورد کردند. ٢٣ 
درصد از حاضرین در نظر س��نجی 

از س��طح جهان رش��د قیمت و ٥٠ درصد افت قیمت را ممکن 
دیدند.

به گزارش اس��تیل ایندک��س، بین امریکایی‌ه��ای حاضر در 
نظرسنجی ١٧ درصد افزایش فروش فولاد خود را ممکن دیدند 
و ٣٣ درصد افت تقاضا را پیش‌بینی کردند. ١٣ درصد اروپایی‌ها 
رش��د تقاضا و ٢٢ درص��د کاهش آن را روند رای��ج بازار برآورد 

کردند. 

نوسان قیمت طلا
در کوتاه مدت 

اف  اقتص��ادی  تحلیلگ��ران   
ایک��س امپای��ر بر ای��ن باورند که 
قیم��ت جهان��ی ط�ال در کوت��اه 
مدت بی��ن 1238 ت��ا 1253دلار 
در نوس��ان خواه��د بود.ب��ه نق��ل 

از پای��گاه اینترنت��ی اف ایک��س ‌امپای��ر، تحلی��ل تکنی��کال 
 نش��ان می‌دهد که اگ��ر قیمت طلا نتوان��د در کوتاه مدت به

  1246 دلار برسد نخستین سطح حمایتی این فلز زرد 1238 دلار 
خواهد بود.

بر اس��اس این گزارش اگر س��طح حمایت��ی 1238 دلاری 
 شکسته شود قیمت طلا به زودی به کمتر از 1235 دلار خواهد 

رسید. 

تازه‌های معدنی
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نظرگاه 

خبر

در حالی که جمهوری اس�لامی ای��ران دارنده 
5 درصد ذخایر س��نگ آهن جهان اس��ت اما در 
حال حاضر یکی از بزرگترین واردکنندگان آهن 
و فولاد دنیاس��ت. ایران درحال حاضر توان تولید 
ح��دود 13 تا 15 میلیون تن محصولات فولادی 
دارد، اما نیاز سالانه کشورمان برابر با 25 میلیون 

تن انواع آهن و فولاد است.
آمارهای منتش��ر شده نش��ان می‌دهد در سال 
90 بیش از 9 میلیون تن محصولات فولادی وارد 
کش��ور شده که این میزان نسبت به مدت مشابه 
سال گذش��ته بیش از 6/3 میلیون تن کاهش را 

نشان می‌دهد.
شرایط منحصر به فرد ایران در منطقه و جهان 
موجب شده است که کشورمان به عنوان یکی از 
10 کشور ش��اخص معدنی معرفی شود، زیرا در 
مناطقی از ایران خلوص بالایی از س��نگ آهن را 

داریم.
براس��اس اه��داف پیش‌بین��ی ش��ده در قالب 
پنجمین برنامه توس��عه )94- 1390( باید برای 
اجرای طرح‌های توس��عه س��نگ آهن و افزایش 
ظرفیت تولید فولاد کش��ور ت��ا حدود 12 هزار و 

500 میلیارد تومان سرمایه‌گذاری شود.
بر همین اساس می‌توان گفت: کشوری که نیاز 
به تولید ف��ولاد و آهن دارد، برازنده نیس��ت که 
سنگ‌آهن را به شکل خام صادر و محصول نهایی 
را از خارج وارد کند. در سال 1390 میزان سنگ 
آه��ن صادراتی ایران بی��ش از 17/3 میلیون تن 
گزارش شد که این رقم در سال 1391 به افزون 
ب��ر 20/8 میلی��ون تن و در 9 ماهه س��ال‌جاری 
ارزش س��نگ آه��ن صادراتی به ی��ک میلیارد و 
33 میلیون دلار رس��ید. پیش‌بینی شده تا پایان 
س��ال 1394 ظرفیت تولید فولاد خام کش��ور به 
43 میلیون تن برسد که اجرای طرح‌های توسعه 
س��نگ آهن به عنوان ماده اولی��ه فولاد اهمیت 

بسزایی در این بخش دارد.

رضا رحمانی
رییس کمیسیون صنایع و معادن مجلس 

ایران بزرگترین 
وارد‌کننده آهن
و فولاد است

اقتصاد برپایه فولاد سخت 
 بازار تولید و فروش فولاد در جهان را بررسی می‌کند 

 تجارت جهانی و منطقه‌ای فولاد��
امریکا، س��ومین قدرت تولید فولاد در جهان است؛ اما 
نگاه��ی به ص��ادرات و واردات جهانی فولاد حاکی از آن 
اس��ت که ایالات‌متحده همچن��ان بزرگترین واردکننده 
ف��ولاد در جهان نیز هس��ت. تا آنجا که ب��رای نمونه در 
س��ال 2012 میلادی بیش از 31 میلیون تن فولاد وارد 
امریکا ش��ده؛ اتحادیه اروپا، آلم��ان و کره‌جنوبی نیز در 
رتبه‌های بعدی واردات فولاد قرار دارند. چین هم معمولا 
در جداول آماری واردات و صادرات فولاد در رتبه نخست 
قرار می‌گیرد. به طوری که در همان سال 2012 میلادی 
این کشور با فروش نزدیک به 55میلیون‌تن فولاد، رتبه 
نخست صادرات این فلز را به خود اختصاص داد. اتحادیه 
اروپ��ا، ژاپن و کره‌جنوبی در ای��ن رتبه‌بندی در رده‌های 
بعدی ق��رار دارند. ایران از جمله تولیدکنندگانی اس��ت 
که در واردات هم ید طولایی دارند. در بررس��ی تجارت 
منطقه‌ای ف��ولاد نیز خاورمیانه دارای بیش��ترین میزان 
واردات محصولات فولادی اس��ت به نحوی که در س��ال 
2012 می�لادی این منطقه 52/2 میلی��ون تن واردات 
داشته است و در رتبه دوم سایر کشورهای آسیایی قرار 
دارد. در ای��ن میان چین ب��ا 41/2 میلیون تن صادرات، 
برترین صادرکننده جهان بوده است و کشورهای منطقه 

CIS و ژاپن در رتبه‌های بعدی قرار گرفته‌اند. 
چین، تولیدکننده نیمی از فولاد دنیا ��

هرگونه س��خن و کلام��ی از فولاد باید ب��ا چین آغاز 
ش��ود که تقریبا یک دوم یا 49 درص��د تولید فولادخام 
جهان��ی را در اختی��ار دارد. آمار می‌گوی��د؛ تولید فولاد 
چین در س��ال2013 میلادی ب��ا 8/7 درصد افزایش به 
779 میلیون‌تن رس��یده است. اما ظاهرا تقاضای داخلی 
فولاد چین با تولید آن همگام نیس��ت و در نتیجه حجم 
بیش��تر فولاد چین درمس��یر صادرات قرار می‌گیرد. در 
بین کش��ورهای آس��یایی، بزرگتری��ن واردکننده فولاد 
چین، همس��ایه چش��م بادامی‌اش یعنی کره اس��ت که 
در سال گذش��ته میلادی بیش از 9/7 میلیون‌تن فولاد 
از چی��ن خریده اس��ت. دیگر بازاره��ای صادراتی عمده 
چینی‌ه��ا، افریقا ب��ا 4/53 میلیون‌تن، اتحادی��ه اروپا با 

3/55میلیون‌تن، خاورمیانه با 5/61 میلیون‌تن و امریکای 
مرکزی و جنوبی با 6/4 میلیون‌تن هستند.

صدر اعظم‌های بعدی تولید فولاد ��
بع��د از چین، کش��ورهای ژاپن ب��ا 110 میلیون‌تن و 
ایالات‌متحده ب��ا 87 میلیون‌تن در رده‌های بعدی تولید 
ف��ولاد قرار دارند. رتبه‌های چهارم تا هفتم هم به ترتیب 
به هند، روسیه، کره‌جنوبی و آلمان تعلق می‌گیرد. کشور 
درحال توسعه هند در 13 سال گذشته رشد چشمگیری 
در تولید فولاد داش��ته و خ��ود را در میان 5تولید‌کننده 
برتر دنیا جای داده اس��ت، به‌طوری‌که از 27 میلیون‌تن 
تولید س��ال 2000به 81/2 میلیون‌تن در س��ال 2013 
میلادی رس��یده است. در میان کش��ورهای منطقه هم، 
ترکیه با 34/7 میلیون‌تن در رده هشتم جهانی قرار دارد. 
تولید این کش��ور در سال 2000 معادل 14/3میلیون‌تن 
بوده و در رتبه هفدهم جهانی قرار گرفته است. همچنین 
ایران از 6/6 میلیون تن تولید و رتبه 22 در سال 2000 
به تولید 15/4 میلیون تن دست یافته و با 7 پله ارتقا به 

رده پانزدهم جهان رسیده است.
اتحادیه اروپا، دومین تولید‌کننده بزرگ��

اگر اتحادیه اروپا را یک منطقه درنظر بگیریم، دومین 

تولید‌کننده بزرگ فولاد در جهان پس از چین محسوب 
می‌ش��ود. تولید این منطقه پس از سقوط 5/1 درصدی 
در س��ال 2012 میلادی، با کاهش 2 درصدی در س��ال 
2013 میلادی به 165/6میلیون‌تن رس��ید. اما در 4 ماه 
نخست امسال این تولید با 6/2 درصد افزایش نسبت به 
مدت مشابه آن در سال قبل به 85/5 میلیون‌تن رسید. 
بزرگترین فولادس��از این منطقه یعنی آلمان تولیدش را 
با 4/3درصد افزایش به 15 میلیون‌تن رس��اند. کل تولید 
اتحادیه اروپا در س��ال گذش��ته هنوز 22 درصد زیر اوج 
210 میلیون تنی آن در قبل از ش��روع بحران در س��ال 
2007 می�لادی بود. کل صادرات اتحادیه اروپا به عنوان 
یک منطقه واحد با 7 درصد کاهش در س��ال گذش��ته 
ب��ه 35/6 میلیون‌ت��ن رس��ید؛ اگرچ��ه واردات آن با 6 
درص��د افزایش به 26/8میلیون تن رس��ید اما همچنان 
یک صادرکننده ص��رف فولاد باقی‌مان��د. تجارت درون 
منطقه‌ای فولاد آن حتی بیشتر از این ارقام است که در 
سال 2013 میلادی برابر با 94 میلیون تن بود. این رقم 
تقریبا معادل تجارت درون آسیایی با جمعیت و تولید بالا 
است. بسیاری از مصرف‌کنندگان نهایی فولاد در اتحادیه 
اروپا در س��ال 2013 م شاهد تغییرات منفی در شاخص 

تولیدات صنعت��ی که در آن فولاد ب��ه‌کار می‌رود مانند 
بخش‌های س��اختمانی، مهندس��ی مکانیک و لوله‌سازی 
بودن��د اما انجمن آه��ن و فولاد اروپ��ا پیش‌بینی کرده 
که امس��ال از نظر آماری تمام بخش‌های مصرف‌کننده 
فولاد برای نخس��تین‌بار در طول چندین س��ال گذشته 
از وضعیت خوبی برخوردار خواهند شد. برهمین اساس 
پیش‌بینی می‌شود که مصرف واقعی فولاد در سال‌جاری 
میلادی 2/1 درصد و در سال 2015م حدود 2/4 درصد 

افزایش داشته باشد. 
حمایت دولت، فولادترکیه را قدرتمند کرد��

 دولت ترکیه در 10 سال گذشته با حمایت از حضور 
بخ��ش خصوص��ی در صنعت فولاد، این کش��ور را به 
هشتمین تولید‌کننده بزرگ فولاد جهان تبدیل کرده 
است. براساس گزارش انجمن جهانی فولاد، ترکیه در 
سال 2013 میلادی هشتمین فولاد‌ساز بزرگ دنیا و 
س��ومین فولادس��از بزرگ اروپا بعد از روسیه و آلمان 
بوده است. صنعت فولاد یکی از مهم‌ترین عوامل رشد 
اقتص��ادی ترکی��ه در 2 دهه اخیر به‌ش��مار می‌رود و 
هم‌اکنون سومین بخش بزرگ اقتصاد ترکیه محسوب 
می‌شود. رشد صنعت فولاد ترکیه در 10 سال گذشته 
بیشتر از هر کشور اروپایی دیگری بوده است. مجموع 
صادرات فولاد خام و محصولات فولادی کشور ترکیه 
در سال 2012 م حدود 19 میلیون‌تن بوده که 8/15 
میلیارددلار درآمد برای این کش��ور به ارمغان داشته 
اس��ت. به غیر از س��ال 2009 م که ب��ه علت بحران 
اقتصادی جهانی، تولید فولاد ترکیه کاهش داشت، در 
10 سال گذشته این کشور به همراه کشورهای چین 
وهند س��ریع‌‌ترین رشد را در تولید فولاد داشته است 
به ‌طوری‌که رش��د 17درصدی س��ال 2011 م ترکیه 
در تولی��د فولاد ب��ه عنوان یک رک��ورد تاریخی ثبت 
شده است. به اعتقاد کارشناسان علت رشد ترکیه در 
صنعت فولاد حضور قوی بخش خصوصی این کش��ور 
در این صنعت اس��ت که به دلیل سیاست‌های دولت 
مبنی بر آزادسازی اقتصاد دولتی ترکیه به وجود آمده 

است. 

گروه تجارت: »سخت مثل فولاد« این ساده‌ترین و متداول‌ترین مثالی است 
که برای استحکام و مقاومت می‌زنند. اما این فلز سخت، از پرمصرف‌ترین‌ها 
در صنعت است و به همین دلیل از اهمیت ویژه‌ای در تراز بازرگانی کشورها 

برخوردار اس�ت. در بررس�ی ابرقدرت‌ه�ای این فلز در دنی�ای تجارت و 
بازرگانی باز هم به نام چند صنعتگر بزرگ جهان می‌رس�یم. انگار نام این 
کش�ورها با هر نوع تولید س�ودآور گره خورده است. چین، ژاپن و امریکا 

صدراعظم‌های تولید فولاد در دنیا محسوب می‌شوند. البته ایران هم سری 
در میان این سرها دارد و در سال‌های اخیر با افزایش حدود 3برابری تولید، 

به جمع 20 تولیدکننده اول این کالای معدنی پیوسته است. 

نبض بازار فولاد در دست چین 
نگار خسروی: فولاد، یکی از پرمصرف‌ترین فلزات صنعتی جهان است 
و بیراه نیس��ت که بگوییم جزو یکی از شاخص‌های اصلی توسعه‌یافتگی 
کشورها و جوامع به ش��مار می‌آید. آلمان،‌ بلژیک و ایتالیا از سردمداران 
تولید فولاد هستند اما کم‌کم تولید و صادرات این فلز گرانبهای صنعتی 
در کش��ورهای دیگر جهان هم گس��ترش پیدا ک��رد و حتی به ایران هم 
رس��ید اما در حال حاضر بزرگترین قدرت فولادی در جهان چین است. 
تجارت حاصل از این فلز تا آنجاس��ت ک��ه یکی از پایه‌های اصلی اقتصاد 
کشورهای صنعتی به ش��مار می‌رود. ایران هم معادن استخراج آن را در 
اختیار دارد اما معمولا این فلز به طور خام و فرآوری نشده از کشور صادر 
می‌ش��ود که به گفته مسئولان و کارشناسان اقتصادی در صورت فروش 
فرآوری شده محصول، ارزآوری بیشتری نصیب اقتصاد ایران خواهد شد. 
آنچه در ادامه می‌خوانید گفت‌‌وگوی  با محمد آزاد، رییس اتحادیه 

کشوری آهن‌فروشان در خصوص بازار فولاد در جهان و ایران است.
قدرت‌های بزرگ فولاد جهان کدام کشورها هستند؟��

از ابتدا کشور‌های اروپایی بزرگترین قدرت‌های فولاد در جهان بوده‌اند. 
کش��ورهایی ازجمله آلمان،‌ بلژیک و ایتالیا ... ام��ا کم‌کم این صنعت در 
کشورهای دیگر جهان هم گسترش پیدا کرد و حتی به ایران هم رسید. 
اما در حال حاضر بزرگترین قدرت فولادی در جهان چین است. کشوری 
که به‌تنهایی به اندازه تمام کش��ورهای دنیا ف��ولاد تولید می‌کند و البته 
بزرگترین مصرف‌کننده دنیا هم هست، با این حال بزرگترین صادر‌کننده 

این فلز اس��ت. چین نب��ض بازار این فلز را به خ��ودش اختصاص داده و 
درنهایت تعیین‌کننده قیمت‌های بازار است.

به نظرتان فولاد چند درصد در اقتصاد این کش�ورها س�هیم ��
است؟

معمولا در کش��ورهایی که نف��ت ندارند و اقتصادش��ان متکی به نفت 
نیس��ت، فولاد بخش بزرگی از اقتصادشان را در اختیار گرفته است. برای 
مثال چین س��الانه 850 هزار تن ف��ولاد تولید می‌کند. با در نظر گرفتن 
قیمت فولاد که حداقل بین 500 تا 600 دلار است می‌شود گفت که این 

فلز نقش مهمی در اقتصاد این کشور ایفا می‌کند. 
‌بر اس�اس آماری، امری�کا که بزرگتری�ن وارد‌کننده فولاد در ��

جهان است، میزان خرید این فلز از چین را کاهش داده است. به 
نظرتان چرا این اتفاق افتاده؟

به هر حال هر کالایی تا یک زمانی در یک کش��ور خاص تاریخ مصرف 
دارد و در ی��ک زمان��ی میزان مصرف کاهش پی��دا می‌کند. دلیل آن هم 
می‌تواند کافی بودن ذخایر وارداتی باشد. البته اخیرا تغییراتی در صنایعی 
اتف��اق افتاده که تا پیش از این، ماده اولیه مورد مصرف‌ش��ان فولاد بوده 
است. برای مثال تا چند سال در صنعت ساختمان سازی،‌ فولاد پیش نیاز 
این صنعت بود اما حالا مواد پلیمری کم‌کم جای آن را گرفته‌اند. بنابراین 
می‌توان گفت کاهش واردات امریکا شبیه اتفاقی است که در ایران افتاده. 
ما سال‌های سال وارد‌کننده فولاد بودیم اما حالا صادر‌کننده آن شده‌ایم 

دلیلش هم این اس��ت که مصرف داخلی کاهش پیدا کرده اما تولید مثل 
قبل ادامه داش��ته است. حالا این اتفاق در امریکا هم افتاده است. میزان 

مصرف داخلی آن کم شده و ...
ب�ا توجه به اینکه مواد تازه‌ای توانس�ته‌اند ج�ای فولاد را در ��

صنای�ع مختلف بگیرند، آیا می‌توانی�م این‌طور نتیجه بگیریم که 
سهم فولاد در اقتصاد و تجارت جهان کاهش پیدا کرده است؟

ش��اید س��هم فولاد در اقتصاد جهان رو به کاهش باش��د اما معتقدم 
نقش آن در حال جابه‌جا ش��دن اس��ت نه از بین رفتن. بر اساس برنامه 
چشم‌انداز 20 ساله، تولید فولاد در کشور ما باید تا پایان سند چشم‌انداز 
برنامه 20 ساله، به 55 میلیون تن برسد. بنابراین مازاد را می‌توان صادر 
و از همین الان بازاریابی این صادرات را آغاز کرد. اگر گفته شود که قرار 
است سهم فولاد در اقتصاد جهان کاهش یابد پس برنامه‌ریزی تولید و 

به‌خصوص تولید علاوه بر نیاز برای چه باید انجام ‌گیرد؟ 
سهم ایران از تولید فولاد جهان چقدر است؟��

ای��ران در منطقه در رتبه 17-16 قرار دارد. رق��م تولید ایران از تولید 
جهانی خیلی ناچیز اس��ت و طبق اهداف چش��م‌انداز ایران باید به سقف 
تولید 55 میلیون تن در س��ال برس��د که برای دس��تیابی به اهداف راه 

طولانی در پیش داریم.
ایران هم جزو کش�ورهای صادرکننده فولاد اس�ت اما بیشتر ��

فروش فولاد ایران به صورت خام‌فروشی است. ارزیابی جنابعالی 

از این روند صادرات فولاد ایران چیست؟
بس��یاری از فع��الان بخش معدن، اس��تخراج 
س��نگ‌آهن را در برنامه‌های اقتصادی خود قرار 
داده‌ان��د اما همه ب��ر این نکته اذع��ان دارند که 
خام‌فروشی، بدترین نوع فروش فولاد است. برای 
اینکه حتی اگر ما نمی‌توانیم فولاد را به محصول 

نهایی تبدیل کنیم، حداقل باید س��نگ‌آهن استخراجی را فرآوری کرده 
و بعد صادر کنیم. در این صورت ارزش افزوده بیش��تری نصیب کش��ور 
می‌شود. بهترین کار آن است که سنگ‌آهن استخراج‌شده به کنستانتره 
فولاد یا کنزاله و یا س��ایر مش��تقات تبدیل ش��ده و بعد از محاسبه نیاز 
داخل��ی، مازاد تولید را به صورت فرآوری‌ش��ده به فروش برس��انند. این 
مش��کل هم به‌دست افرادی که تنها دنبال کس��ب سود بیشتر و درآمد 
راحت هس��تند، ص��ورت می‌گیرد و فکر نمی‌کنم ک��ه این نوع صادرات 

بتواند خیلی ادامه داشته باشد.
برنامه‌های دولت برای توس�عه بخ�ش فولاد را چگونه ارزیابی ��

می‌کنید؟
 برنام��ه هدفمن��دی برای بخش فولاد در نظر گرفته ش��ده اس��ت اما 
پیشرفت کار را باید از مردان دولت جویا شد. بنده روند تحقق برنامه‌های 
دولت را مثبت ارزیابی می‌کنم اما می‌توانس��تیم بهتر از این باش��یم و با 

حمایت دولت می‌توان به جایگاه بهتری رسید.

گفت‌‌وگو 
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رکورد تازه ایران در تولید فولاد خام 
مه�ر - انجم��ن جهانی فولاد اعلام کرد: ایران در زمینه تولید فولاد خام در دوره 9 ماهه 2014م با بیش از 12 

میلیون تن، رشد 6/6 درصدی نسبت به دوره مشابه ماقبل را ثبت کرد. 
بر طبق اعلام س��ازمان جهانی فولاد، ایران در 9 ماهه س��ال 2014م )10 دی ماه 1392 تا 9 مهر 1393( با 
تولید 12 میلیون و 66 هزارتن فولاد خام نس��بت به دوره مش��ابه ماقبل رشد 6/6 درصدی را ثبت کرد.بنابراین 
گ��زارش می��زان تولید فولاد خام در 9 ماه��ه 2013م 11 میلیون و 318 هزار تن ب��ود. همچنین ایران در ماه 
سپتامبر )10 شهریور تا هشتم مهر( 2014م، یک میلیون و 429 هزار تن فولاد خام تولید کرد که در مقایسه 
با تولید مدت مش��ابه س��ال گذشته که رقم یک میلیون و 364 هزار تن بود رشد 4/8 درصدی را نشان می‌دهد. 
طبق این گزارش، ایران در ماه سپتامبر رتبه 14 جهانی را در زمینه تولید فولاد خام از آن خود ساخت. براساس 
گزارش انجمن جهانی فولاد، میزان تولید فولاد 65 کش��ور جهان در 9 ماهه اخیر میلادی، یک میلیارد و 230 
میلیون و 764 هزار تن بود و در مقایسه با میزان تولید مدت مشابه سال گذشته که یک میلیارد و 204 میلیون 
و 885 هزار تن بود، 2/1 درصد افزایش نشان می‌دهد.ماه سپتامبر امسال میزان تولید جهانی فولاد خام در بین 
مجموع 65 کشور جهان به 134 میلیون و 421 هزار تن رسید که یک‌دهم نسبت به دوره ماقبل کاهش نشان 

می‌دهد. میزان فولاد تولید شده در سپتامبر 2013م برابر با 134 میلیون و 509 هزار تن بود.

انگلیس 11/8 میلیارد پوند 
قرض دارد

استقراض دولتی انگلیس در ماه سپتامبر سال 
جاری با 10 درصد افزایش نسبت به سال قبل به 

8/11 میلیارد پوند رسید.
به گزارش فارس به نقل از بی‌بی‌سی، بر خلاف 
تصور و انتظار کارشناس��ان اقتصادی نس��بت به 
افزایش نیافتن اس��تقراض دولتی در این کش��ور 
در س��ال جاری، اس��تقراض دولت��ی انگلیس در 
سپتامبر سال جاری با 6/1 میلیارد پوند افزایش 
نسبت به سال قبل به 8/11 میلیارد پوند افزایش 

یافت.
 رش��د اقتصادی این کش��ور نی��ز در روزهای 
جاری با مش��کل مواجه ش��ده اس��ت به صورتی 
که موسس��ات مالی پیش‌بینی خود را نسبت به 
رش��د اقتصادی انگلیس در س��ال آین��ده از 1/3 
درصد به 4/2درصد کاهش داده‌اند که نزول قابل 
 توجهی در بهبود اقتصادی این کش��ور محسوب

می‌شود. 
از س��وی دیگر استقراض دولتی این کشور بین 
ماه‌های آوریل تا س��پتامبر سال جاری به معادل 
58 میلیارد پوند رسیده است که نسبت به سال 
گذش��ته 4/5 میلیارد پوند افزایش داشته است، 
این میزان افزون بر 3/10 درصد افزایش را تجربه 

کرده است.



 یادداشت

قرارداد جبرانی چیست؟ 
 ‌،Compensatory Damages Contrac ق��رارداد جبرانی ی��ا
یک��ی از ان��واع قراردادهای بین‌المللی اس��ت. بعضی مواق��ع قراردادها 
نقص‌هایی دارند که موجب می‌ش��ود دوباره طرفی��ن قرارداد، ‌اقدام به 
تنظیم صورت‌جلس��ه یا قرارداد جبرانی ‌کنند،‌ تا اگر آس��یبی به یکی 
از طرفین وارد ش��ده اس��ت به این ترتیب و بر اساس مواد این قرارداد 
جبرانی،‌ برای تس��ویه این خس��ارت‌ها، تصمیم‌گیری و تعیین تکلیف 

صورت بگیرد. 
خس��ارت‌هایی که در قراردادها به وج��ود آمده و موجب ضرر و زیان 
یکی از طرفین می‌ش��وند را به‌طور عمده، به دو گروه تقسیم می‌کنند. 
گ��روه اول، خس��ارت‌های عموم��ی ب��وده و گروه دیگر خس��ارت‌های 

خاص هس��تند.  قرارداد جبرانی، ب��رای جبران کردن 
خسارت‌های وارد ش��ده به شاکی بین دو طرف منعقد 
می‌ش��ود. خس��ارت‌های عمومی مربوط به آن دسته از 
خسارت‌هایی است که در نتیجه مواد قرارداد، به شاکی 
وارد شده است. برای مثال ممکن است به دلیلی تعداد 
محمول��ه دریافتی کمتر از تعداد مقرر ش��ده براس��اس 
قرارداد باشد، بنابراین پیمانکار باید خسارت کارفرما را 
جبران کند. خسارت‌های خاص هم مربوط به آن دسته 

از خسارت‌هایی است که ناشی از نقض غیرمستقیم موارد مقرر شده در 
قرارداد بوده و باعث خس��ارت طرف مقابل قرارداد می‌شود، برای مثال 

می‌توان به خسارتی که به شهرت تجاری یکی از طرفین 
قرارداد وارد می‌کند، اش��اره ک��رد.  در حقوق به هرگونه 
صدمه به جان، مال یا وضعیت اقتصادی ش��خص مدعی،‌ 
خس��ارت گفته همه نظام‌های حقوق��ی به‌دنبال جبران 
خس��ارت هس��تند. در قراردادهایی که در کشور ما رایج 
ش��ده است جبران خسارت بسیار محدود و سهل‌انگارانه 
بوده و تنها به عنوان یک ماده قانونی در شرایط عمومی 
پیمان آمده اس��ت و ای��ن موضوع موجب می‌ش��ود که 
دعوای بین دو طرف در زمان ایجاد خس��ارت حل نش��ده باقی مانده و 

تعیین تکلیف مشخصی برای آن وجود ندارد. 
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بهره‌وری در اقتصاد ما نس��بت به سطح بهره‌وری 
در جهان، از جایگاه برجس��ته‌ای برخوردار نیست و 
نیاز به بازبینی اساس��ی دارد. نه تنها کارشناس��ان 
اقتصادی بلکه متولیان اقتصادی در کشور نیز اتفاق 
نظر دارند که س��طح به��ره‌وری در بخش صنعت و 
بخش تولید در کش��ور ما بس��یار پایین است. اوج 
بهره‌وری در تاریخ محاس��به بهره‌وری در کشور ما 
7 الی 8 درصد بوده اس��ت. در باقی موارد در حالت 
عادی رش��د به��ره‌وری همواره کمت��ر از 2 درصد 
برآورد ش��ده اس��ت. بنابراین باید گف��ت در حالت 
عادی در ایران روی به��ره‌وری و افزایش آن کاری 
جدی صورت نگرفته اس��ت. یکی از برجس��ته‌ترین 
معضلات رش��د اقتص��ادی در کش��ور، پایین بودن 

سطح بهره‌وری است.
 از گذش��ته در خصوص کار در دوایر دولتی این 
موضوع مطرح بوده که چ��ون کار در اختیار دولت 
اس��ت و م��دت قراردادها طولانی‌تر ب��وده و رقابت 
ش��غلی بس��یار پایین‌تر است، مس��تخدمان دولت 
کمتر به ارتقای بهره‌وری خود اندیش��یده و به طور 
قط��ع می‌توان گفت بهره‌وری بخش دولتی بس��یار 
پایین‌تر از بهره‌وری بخش خصوصی است. در واقع 
اگر به��ره‌وری بخش خصوصی یک درصد باش��د، 
بهره‌وری بخ��ش دولتی کمتر از نص��ف این مقدار 
خواه��د بود. البته ش��ایان ذکر اس��ت که بهره‌وری 
بخ��ش خصوصی نیز بس��یار پایین ب��وده و نیاز به 

بازبینی اساسی دارد. 
در خص��وص راه��کاری برای افزای��ش بهره‌وری 
می‌توان به سیس��تم پرداخت دس��تمزد در کشور 
اش��اره کرد. نظ��ام پرداخت دس��تمزد در ایران، به 
صورت س��اعت‌مزد اس��ت که این موض��وع یکی از 
جدی‌ترین علت‌های پایین بودن سطح بهره‌وری در 
کش��ور است. این نظام پرداختی باید اصلاح شود تا 
بتوان به ارتقای بهره‌وری امیدوار بود. باید کار‌های 

تولید پروژه‌ای تعریف شده و کارمزدی باشند. 
یک��ی دیگ��ر از راهکاره��ای افزایش به��ره‌وری، 
افزایش س��رعت خصوصی‌سازی اس��ت. با توجه به 
اینکه بخش خصوصی به ص��ورت هزینه فایده کار 
می‌کند، طبیعی اس��ت که بیشتر از هر نهاد دولتی 
به افزایش س��ودآوری فکر کرده و برای کسب سود 
بیشتر به افزایش بهره‌وری اقدام کند. درنهایت باید 
گفت تا زمانی که بخش خصوصی واقعی در کش��ور 
ش��کل نگیرد، نمی‌‌توانیم درب��اره افزایش بهره‌وری 

صحبت کنیم. 
بای��د متولی��ان اقتصادی اعتنا و توجه بیش��تری 
نس��بت به بهره‌‌وری داشته باشند تا بتوان به بهبود 
این ش��اخص امیدوار بود. تا زمانی که توجه به این 
فاکتور مهم اقتصادی به میزان لازم نباشد، افزایش 
بهره‌‌وری محقق نخواهد شد. بخش بزرگی از منابع 
کش��ور به علت پایین بودن س��طح بهره‌وری، تلف 
می‌ش��ود. درواقع دولت باید ب��ا باز کردن فضا برای 
بخ��ش خصوص��ی و افزایش اعتبار ب��ه این بخش، 

بهره‌وری نیروی کار را افزایش دهد. 
خبر

بانک جهانی رقیب پیدا کرد
بانک س��رمایه‌گذاری‌های زیرساختی آسیایی که 
از آن ب��ه عنوان رقیب بانک جهانی یاد می‌ش��ود با 

سرمایه اولیه ۵۰ میلیارد دلاری آغاز به کار کرد.
به گزارش رویترز، در حالی که امریکا اعلام کرده 
است نگرانی‌هایی در مورد پیدا شدن رقیبی جدید 
ب��رای بانک‌های چند جانبه زیر تس��لط غرب دارد، 
بانک زیرس��اخت آسیایی با پشتیبانی چین در روز 

جمعه رسما کار خود را آغاز کرد.
زیرساختی  بانک س��رمایه‌گذاری‌های  گش��ایش 
آس��یایی چین با س��رمایه اولی��ه 50 میلیارد دلار، 
چالش��ی برای بانک جهانی و بانک توسعه آسیایی 
به شمار می‌رود که هر دو بخش عمده‌ای از سرمایه 

خود را از واشنگتن و متحدانش تامین می‌کنند.
چین که تمای��ل دارد میزان تاثیرگذاری خود در 
منطق��ه را افزایش دهد، با وجود تبدیل ش��دن به 
دومین اقتص��اد بزرگ جهان، قدرت رای محدودی 

در این بانک‌های زیر تسلط غربی‌ها دارد.
بانک س��رمایه‌گذاری‌های زیرساختی آسیایی که 
در مراسمی در پکن با حضور لو جیوی، وزیر دارایی 
چی��ن و نمایندگان��ی از 21 کش��ور از جمله هند، 
تایلند و مال��زی آغاز به کار ک��رد، با هدف اعطای 
وام‌ه��ای پروژه‌ای به کش��ورهای در حال توس��عه 
تاسیس شده اس��ت. چین با دارا بودن بیش از 50 
درصد س��هام این بانک، بزرگترین س��هامدار بانک 

سرمایه‌گذاری‌های زیرساختی آسیایی خواهد بود.
بر اس��اس ای��ن گ��زارش، هی��چ نماین��ده‌ای از 
کش��ورهای اندونزی، ک��ره جنوبی و اس��ترالیا در 

مراسم شروع به کار این بانک حضور نداشت.
ژاپ��ن، رقی��ب اصلی چین در آس��یا ک��ه با 164 
میلی��ارد دلار، در کنار امریکا یکی از س��هامداران 
اصلی بانک توسعه آسیایی است بر خلاف انتظارات 

قبلی در این مراسم نماینده‌ای نداشت.

  خروج اقتصاد از رکود، بورس را مثبت کرد
   یک نقطه طلایی برای صادرات

 ما چقدر »مفید« کار می‌کنیم؟ 
 بهره‌وری نیروی کار، شاخصی که نیازمند محاسبه دقیق تر است

س�میرا کرمی – گروه اقتص�اد: به طور معمول، ساعت 
کار طبق قانون 8 س��اعت در روز است اما با نگاهی مختصر 
به س��اعت مفید کاری می‌بینیم که حتی خود ما نیز در روز 
8 س��اعت کار مفید نمی‌کنیم و در واقع وقت مفید کاری ما 
بر اساس حجم کار تعریف شده، بسیار پایین است. بازده کار 
صورت گرفته بر اساس س��اعت کار انجام شده را در اقتصاد 
به��ره‌‌وری نی��روی کار می‌گویند. ارس�الن فتحی‌پور رییس 
کمیسیون اقتصادی مجلس اخیرا، ضمن تاکید بر پایین بودن 
بهره‌وری در کش��ور به میزان بهره‌وری نیروی انس��انی اشاره 
کرده و گفته، حداقل س��اعت کار مفید 15 دقیقه و حداکثر 
25 دقیقه است که این موضوع موجب عقب‌ماندگی اقتصادی 
کشور شده است. در صورتی که اگر این نیروی انسانی را خوب 
مدیریت و فرهنگ‌سازی کنیم، با افزایش بهره‌وری نیروی کار، 
شاهد تغییرات چشم‌گیری در دیگر حوزه‏‌های اقتصاد خواهیم 
ب��ود.  با افزایش کارآیی نیروی کار در کش��ور،‌ منابع ملی به 
صورت بهینه‌‌تری صرف می‌شوند و این منابع که تنها مربوط 
به این نسل نبوده و بین نسلی هستند می‌توانند دوام بیشتری 
پیدا کرده و ارزش اف��زوده بالاتری برای اقتصاد ایجاد کنند. 
کارشناس��ان در خصوص بهره‌وری،‌ قبل از هر چیزی به لزوم 

محاس��به دقیق این شاخص در تمامی 
بخش‌های اقتصادی، ‌اش��اره کرده و در 
ادامه در خص��وص افزایش و بهبود این 
شاخص،‌ تقسیم کار صحیح و کارآتر را 
لازم دانس��تند. بهره‌وری در ایران کمتر 
از 2 درصد پیش‌بینی ش��ده است. این 
رق��م حاکی از اتلاف ب��زرگ منابع ملی 
اس��ت که به برخورد جدی در س��طوح 
سیاست‌ها و برنامه‌ریزی‌های کلان کشور 
نی��از دارد و نمی‌توان تنها با یک نهاد به 
مبارزه با سطح پایین بهره‌وری در کشور 
پرداخته و یک عزم ملی را می‌طلبد. چرا 
که اگر چه بخش عظیمی از این معضل 
به سیستم مدیریت کشور بر می‌گردد،‌ 

بخش دیگری از پایین بودن بهره‌وری ناشی از نحوه انجام کار، 
توس��ط نیروی کار بوده و اصلاح رفتار سازمانی ما،‌ به خودی 
خود می‌تواند بخش��ی از بار این مش��کل را به دوش بکشد.  
نی��روی کار به 2 گروه نیروی کار بخش عمومی و نیروی کار 
شاغل در بخش خصوصی تقسیم بندی می‌شود که بهره‌وری 
نیروی کار بخش دولتی بسیار پایین‌تر از بهره‌وری نیروی کار 
بخش خصوصی اس��ت. در نتیجه می‌توان با افزایش سرعت 
خصوصی‌س��ازی به افزایش به��ره‌وری پرداخت. پایین بودن 
بهره‌‌وری در کش��ورهای نفتی که دارای دولت بزرگ هستند 
یکی از مصادیق شومی منابع طبیعی است،‌ سال‌های زیادی 
اس��ت که درآمد کشور به فروش نفت وابسته بوده و بنابراین 
به‌شدت از مباحث اصلاح مدیریت و بهره‌‌وری دور مانده است. 

افزایش حداقل دستمزد��
جواد صلاحی،‌ کارشناس اقتصادی 
در گفت‌و‌گو با  گفت: نیروی 
انس��انی را می‌ت��وان ب��ه دو گروه 
تقس��یم کرد. یک گروه نیروی کار 
معمولی ب��وده و گروه دیگر نیروی 
کار متخصص و آموزش‌دیده است. 
از نیروی انسانی متخصص و آموزش‌دیده به عنوان سرمایه 
انس��انی یاد می‌کنیم. وقتی نیروی انسانی تقویت شده و 
توسعه یابد یعنی زمینه آموزشی‌اش فراهم شود،‌ اثر بسیار 
زیادی بر رشد اقتصادی می‌گذارد. این اقتصاددان در ادامه 
رش��د  مدل‌‌ه��ای  در  اقتص��ادی  ادبی��ات  در  اف��زود: 
درون‌زا)مدل‌هایی برای رشد اقتصادی هستند که عواملی 
مثل انگیزه‌ نیروی کار و س��طح تحصیلات و ... را بر رشد 
موثر می‌دانند(، به‌ اصطلاح سرمایه انسانی، مهم‌ترین نوع 
سرمایه است که موجب رش��د اقتصادی می‌شود.  همان 
ط��ور که می‌دانیم همه عوامل تولی��دی در اقتصاد دارای 
بازدهی نزولی هس��تند ام��ا این قانون در مورد س��رمایه 
انس��انی صدق نمی‌کند. وی در تشریح این موضوع گفت: 
وقت��ی تع��داد ماش��ین‌ها را در ی��ک 
کارخانه از یک حد خاصی بیشتر کنیم 
دیگر این ماش��ین‌های اضافه شده،‌ نه 
تنها منجر به افزایش تولید نشده بلکه 
موجب کاهش کارآیی و کاهش تولید 
نیز می‌ش��وند. ام��ا در مورد س��رمایه 
انسانی این اتفاق رخ نمی‌دهد. هر چه 
سرمایه انس��انی بیشتر باشد و هر چه 
نیروی کار تخصص بیشتر و بهره‌وری 
بالاتری داش��ته باش��د تولید بهتر و با 
کارآیی بیش��تری انجام می‌شود.  این 
عضو هیات علمی دانش��گاه آزاد واحد 
مرکزی در ادام��ه افزود: باید بهره‌‌وری 
در کشور افزایش پیدا کند. روش‌‌های 
زیادی در اقتصاد برای افزای��ش بهره‌وری وجود دارد. که 

یکی از این روش‌ها افزایش حداقل دستمزد است. 
بیکاری پنهان��

صلاح��ی ضمن بیان ای��ن مطلب که،‌ به��ره‌‌وری همه 
نهاده‌‌های تولید در کش��ور پایین است، یکی از مهم‌ترین 
علت‌ه��ای پایین بودن بهره‌وری عامل نیروی انس��انی را، 
بی��کاری پنهان یا در واقع در جای خود نبودن نیروی کار 
دانس��ته و گفت: برای مثال ف��رض کنید یک نفر مدرک 
فیزیک دارد و در بخش منابع انسانی شاغل می‌شود. علم 
فیزیک و سرمایه‌ ملی که صرف مدرک تحصیلی او شده، 
به این ترتیب از بین می‌‌رود. به عبارت دیگر نیروی انسانی 
در جای��گاه تخصصی خود قرار نمی‌‌گی��رد. در واقع یکی 

از عوام��ل موثر در پایین بودن بهره‌‌وری در کش��ور، قرار 
نگرفت��ن نیروی کار در جایگاه تخصصی خود اس��ت. وی 
در ادامه در خصوص راهکاری برای حل این معضل گفت: 
برای بر طرف کردن مش��کل بیکاری پنهان باید سیستم 

مدیریتی کشور اصلاح شود. 
 ‌25 دقیقه کار مفید، در کدام بخش اقتصادی؟ ��

عباسعلی ابونوری عضو هیات علمی 
در  نی��ز  اس�المی  آزاد  دانش��گاه 
گفت‌و‌گو با  ضمن اعتراض از 
نحوه مطرح کردن مقدار بهره‌وری 
نیروی کار در کشور،‌ اظهار کرد: در 
ابتدا وقت��ی بهره‌وری نی��روی کار 
مطرح می‌ش��ود، آن هم درباره ش��اخصی که هنوز به طور 
درس��ت و دقیق در کش��ور مورد بررس��ی و محاسبه قرار 
نگرفته، لزوم بررسی و محاسبه دقیق احساس می‌شود. اگر 
چنین فرضی مطرح شود که بهره‌وری نیروی کار در ایران 
25 دقیقه است،‌یا باید گزارش مفصلی برای این رقم ارائه 
ش��ده یا باید در این رقم تجدید نظر شود.  این اقتصاددان 
در ادامه افزود وقتی درباره واژه بهره‌وری صحبت می‌کنیم، 
یک واژه تخصصی اقتصادی اس��ت و نیاز به بررسی دقیق 
دارد. به��ره‌وری در بخش‌ه��ای مختلف اقتصادی بس��یار 
متفاوت اس��ت. ب��ه طور مثال بس��یار طبیعی اس��ت که 
بهره‌‌وری بخش کشاورزی با بخش خدمات و بخش صنعت 
به میزان زیادی از هم متفاوت باشند. بنابراین وقتی چنین 
آماری مطرح می‌شود، باید منبع این موضوع مورد بررسی 
قرار گیرد. باید به طور دقیق مش��خص شود که بهره‌‌وری 

25 دقیقه مربوط به کدام بخش اقتصاد است. 
افزایش سرعت خصوصی‌سازی��

 ای��ن مدرس اقتصاد در ادامه اف��زود: یکی دیگر از ابعاد 
بهره‌وری که باید مورد توجه و بررسی قرار گیرد، بهره‌وری 

نس��بی است.  باید بررسی شود که بهره‌وری نسبی نیروی 
کار در بخ��ش نی��روی کار نس��بت ب��ه بخش س��رمایه و 
... چگونه است. این اقتصاددان در ادامه به عنوان  و صنعت‌
راهکاری برای افزایش بهره‌وری نیروی کار در کشور گفت: 
یکی از علت‌های پایین بودن بهره‌وری نیروی کار در کشور 
تقس��یم کار نادرست است. اگر تقسیم کار به صورت کارآ 

انجام شده باشد، بهره‌وری نیروی کار افزایش می‌یابد.
افزایش بهره‌وری نیازمند سیاست‌های کلان ��

در نهایت باید گفت، ‌نیروی ش��اغل در بخش دولتی، به 
دلیل نوع قرارداد استخدامی و ساعت کاری‌اش، بهره‌وری 
بسیار پایین‌تری نسبت به بخش خصوصی دارد. در بخش 
خصوصی چون باید سودآوری افزایش یابد و نوع قراردادها 
به صورت دائمی منعقد نمی‌ش��ود نیروی کار با بهره‌وری 
بالات��ری کار می‌کند. قب��ل از هر موض��وع دیگری برای 
افزایش بهره‌وری نیاز به محاس��به دقیق این ش��اخص در 
کشور احساس می‌شود. س��ازمان بهره‌وری باید بهره‌وری 
را بر حس��ب بخش‌ه��ای مختلف اقتص��ادی و به نحوی 
مفصل منتشر کند یا اگر کمیسیون اقتصادی مجلس این 
شاخص را محاسبه کرده، ‌گزارش پیوست آن را ارائه کند. 
به گفته رییس کمیس��یون اقتصادی مجلس،‌ دولت باید 
تمهیدات لازم برای مدیریت نیروی انس��انی را به منظور 
رش��د فضای رقابت در نظر داشته باش��د. لزوم اصلاحات 
مدیریتی در کش��ور دیری اس��ت که احساس می‌شود و 
به‌طور مکرر دربحث‌های اقتصادی به آن اش��اره شده ولی 
هن��وز به صورت م��دون در برنامه‌های اقتصادی گنجانده 
نش��ده اس��ت. برخی به غلط نظ��ام اقتص��ادی را از نظام 
مدیری��ت جدا می‌دانند اما از آنجا که بهره‌وری نیروی کار 
موجب افزایش سرمایه انسانی می‌شود و سرمایه انسانی از 
مهم‌ترین انواع نهاده‌های تولید است، اقتصاد و مدیریت به 

شدت به یکدیگر تنیده هستند.

 روسیه واسط هند و ایران شد واگذاری‌های »یک ریالی« در برنامه خصوصی‌سازی
نشس��ت تخصصی فرصت‌های سرمایه‌گذاری از طریق خصوصی‌سازی در کشور با حضور معاون وزیر 
امور اقتصادی و دارایی و رییس کل س��ازمان خصوصی‌سازی، نماینده مردم سبزوار در مجلس، اعضای 
هیات عامل این سازمان و جمعی از کارشناسان و سرمایه‌گذاران صبح پنجشنبه در مرکز همایش‌های 

بین‌المللی کیش برگزار شد.
رییس کل سازمان خصوصی‌سازی در این نشست با اشاره به اینکه یکی از اهداف خصوصی‌سازی در 
دنیا توانمندسازی بخش خصوصی و حمایت از اصلاح ساختار بنگاه‌هاست، گفت: واگذاری یک شرکت 
دولتی در کشور آلمان به قیمت یک مارک، یکی از نمونه‌های مثال‌زدنی در دنیا در مورد تجربه کشورها 

در زمینه خصوصی‌سازی است که در راستای حمایت از بخش خصوصی صورت گرفت.
پوری‌حسینی افزود: بر این اساس قصد داریم در آینده یک شرکت دولتی را به قیمت پایه یک ریال 
به مزایده بگذاریم تا نشان دهیم نگاه صرف درآمدی به واگذاری‌ها نداریم که البته شرایطی چون حفظ 
و افزایش ش��مار نیروی انسانی، اصلاح س��اختار بنگاه، ارتقای سطح بهره‌وری و کارآیی ازجمله شروط 
این واگذاری خواهد بود. بر پایه این گزارش، بررس��ی روند گذشته و رویکردهای حال حاضر در زمینه 
خصوصی‌س��ازی؛ ش��یوه، چارچوب و مزایای حضور سرمایه‌گذاران خارجی در فرآیند خصوصی‌سازی و 

معرفی شرکت‌های مشمول واگذاری، مهم‌ترین محورهای این نشست بود.

منابع آگاه هند اعلام کردند بر اساس توافق هند و روسیه قرار است هند پول نفت ایران را به روسیه 
پرداخت کند و دولت روسیه ریسک انتقال پول به ایران را خواهد پذیرفت.

به گزارش ایندین اکس��پرس هند به عنوان راهی برای دور زدن تحریم‌های بین‌المللی علیه ایران، از 
روسیه به عنوان یک واسطه برای پرداخت پول نفت ایران استفاده خواهد کرد.

بر اس��اس این گزارش، این ترتیبات می‌تواند بخش��ی از یک بس��ته قراردادی در بخش‌های دفاعی و 
انرژی باشد. 

لازم به ذکر اس��ت در حال حاضر، پالایش��گاه‌های هندی پول نفت ایران را به یک حساب روپیه نزد 
بانک یو‌سی‌او واریز می‌کنند و سپس ایران این پول را در تراکنش‌های انجام شده به سایر ارزها از طریق 
رزرو بانک هند به کار می‌گیرد. پالایش��گاه‌های هندی حدود 6 میلی��ارد دلار به ایران بدهی دارند. در 
حقیقت موافقتنامه پرداخت پول نفت ایران بخش��ی از یک سند گسترده‌تر اقتصادی است که در زمان 
س��فر ولادیمیر پوتین به هند در ماه دس��امبر اعلام خواهد شد. این روزنامه هندی به نقل از یک مقام 
آگاه نوشت: دو طرف در حال کار بر روی سندی هستند که در جریان نشستی با موضوع امنیت انرژی 
اعلام خواهد شد، این توافق 3 حوزه اصلی را شامل خواهد بود؛ خط لوله گازی، خط لوله نفتی و مهم‌تر 

از همه رساندن نفت خام ایران به هند از طریق روسیه.

شنبه 3 آبان 1393 - 30 ذی‌الحجه 1435- 25 اکتبر2014- شماره 69- پیاپی 1387
حمید حاجی‌اسماعیلی 
کارشناس بازارکار 

اصلاح نظام 
دستمزدی
درمان بهره‌وری 

لزوم اصلاحات 
مدیریتی در کشور 

دیری است که احساس 
می‌شود و به‌طور مکرر 
دربحث‌های اقتصادی 
به آن اشاره شده ولی 
هنوز به صورت مدون 

در برنامه‌های اقتصادی 
گنجانده نشده است



زیر ذره‌بین
روی خوش مهر به تالار حافظ

گ�روه اقتصاد:ب��ازار س��رمایه در آخرین هفته 
نخس��تین ماه فصل پاییز، روزهای سبزی را سپری 
ک��رد، س��رمایه‌گذاران در معاملات هفته گذش��ته 
ب��ورس اوراق به��ادار تهران با بازده��ی 3درصدی 
روبه‌رو ش��دند که افزایش حج��م و ارزش معاملات 
نمایانگر بازگش��ت رونق به این بازار است. از سوی 
دیگ��ر افزایش ارزش معاملات نی��ز حاکی از رونق 
گردش معاملات و اس��تقبال نسبی سرمایه‌گذاران 
از این بازار است، به‌گونه‌ای که ارزش معاملات خرد 
انجام‌ش��ده در بورس اوراق به��ادار تهران در هفته 
گذشته به رقم 7/580میلیارد ریال افزون شد. این 
رقم در مقایس��ه با رقم مش��ابه هفته گذشته رشد 
چش��مگیر 93درصدی را نش��ان می‌دهد. از سوی 
دیگ��ر ارزش تقاض��ای خرید س��هام در بورس در 
مقایس��ه با عرضه‌های انجام‌ش��ده در این هفته نیز 
افزایش داش��ته به‌طوری‌که نسبت تقاضا به عرضه 
سهام در بورس از میانگین روزانه 4/2 واحد هفته ما 
قبل به 11/1 واحد در هفته گذش��ته افزایش یافت 
که این امر بیانگر فزونی تقاضا نسبت به عرضه‌های 

انجام ‌شده است.
 ت��الار حافظ هفت��ه آخر مهرماه را در ش��رایطی 
ب��ه پایان رس��اند ک��ه ارزش کل معاملات س��هام 
و حق‌تق��دم در هفت��ه گذش��ته مع��ادل 11هزار و 
197میلیارد ریال بود که نس��بت ب��ه هفته ماقبل 
که 4هزار و 570میلیارد ریال بود، 145درصد رشد 

داشته است. 
همچنین در هفته گذشته حجم سهام و حق‌تقدم 
معامله ش��ده معادل 3هزار و 890میلیون سهم بود 
که در مقایسه با هفته ماقبل آن که معادل یک‌هزار 
و 703میلیون س��هم بود، شاهد افزایش قابل توجه 
128/5درص��دی در این متغیر بودیم. این معاملات 
در هفته گذشته در 362هزار و 789 نوبت معاملاتی 
انجام ش��د که نسبت به هفته گذشته که 199هزار 
و 911 دفعه بود، 81/5درصد افزایش داشته است.

همچنین ش��اخص کل در آخری��ن هفته مهرماه 
74هزار و 132بود که در مقایس��ه با هفته مش��ابه 
ماقب��ل آن که 71هزار و 978 بود با بازدهی مثبت 

2/99 درصدی رو‌به‌رو شده است.
گفتنی اس��ت در مهرماه، 12ه��زار و 87میلیون 
س��هم به ارزش 27هزار و 553میلی��ارد ریال و در 
یک‌میلی��ون و 41هزار و 195دفعه معامله ش��د. با 
این حال، مقایس��ه این آمار نس��بت به دوره مشابه 
ماه گذش��ته نش��ان از افزایش 13/6درصدی حجم 
معاملات دارد. این مهم حاکی از آن اس��ت که بازار 
س��هام در حال حاضر از رونق بیش��تری برخوردار 

شده است.
ارزش کل معاملات س��هام و حق‌تقدم در مهرماه 
معادل 27هزار و 553میلیارد ریال بود که نس��بت 
ب��ه ش��هریورماه ک��ه این رق��م معادل 29ه��زار و 
916میلی��ارد ریال بود با افتی 7/9 درصدی روبه‌رو 
ش��د. حجم س��هام و حق‌تقدم معامله شده در این 
م��اه نیز معادل 12هزار و 87میلی��ارد ریال بود که 
نس��بت به مدت مشابه ماه گذش��ته‌ که 10هزار و 

642میلیارد ریال بود 13/6درصد افزایش داشت.
تعداد دفعات معامله ه��م در مهرماه یک‌میلیون 
و 41 ه��زار و 148 دفع��ه ب��ود که نس��بت به ماه 
گذش��ته آن که 951هزار و 40دفعه بود از افزایشی 

9/5درصدی برخوردار شد.
همچنین تعداد خری��داران از 275هزار و 70نفر 
در ش��هریورماه به 279ه��زار و 141ه��زار نفر در 
مهرماه رس��ید که نش��ان از افزای��ش 1/5درصدی 
دارد. اما نباید فراموش ک��رد که تعداد روزهای باز 
بودن در تالار حافظ به روی س��هامداران نیز نسبت 
به ش��هریورماه 3روز کاهش داش��ت و از 23روز در 
ش��هریورماه به 20روز در مهر رس��یده که کاهش 
13درصدی را به وجود آورده اس��ت. ش��اخص کل 
در یک ماه گذش��ته نسبت به شهریورماه با بازدهی 

مثبت 3/41درصدی همراه بود. 

بورس کالا
‌ نخستین حضور مرغ منجمد 

در تالار صادراتی 
شرکت  منجمد  مرغ  عرضه  با  ماه،  آبان   ۵   
پیشگامان نصر زنجان نخستین عرضه این کالا در 
تالار صادراتی بورس کالای ایران ثبت می‌شود. 
مدیر  میرزایی،  منوچهر  کالا،  بورس  گزارش  به 
اعلام  با  ایران  بورس کالای  بازاریابی  و  پذیرش 
این خبر گفت: علاوه بر عرضه مرغ منجمد در 
تالار صادراتی، روز یکشنبه ۴ آبان ماه نیز تالار 
محصولات کشاورزی این بورس شاهد عرضه مرغ 
منجمد خواهد بود.  وی اظهار کرد: بورس کالای 
ایران از عرضه داخلی و صادراتی همه فرآورده‌های 
دامی و طیور در این بورس استقبال می‌کند و 
بسترها و زیرساخت‌های مناسب برای دادوستد 
فرآورده‌های دامی و طیور در بازار اصلی و بازار 
فرعی فراهم است و عرضه‌کنندگان و خریداران 
شفاف،  بستر  یک  در  می‌توانند  محصولات  این 

منطقی و رقابتی محصولات‌شان را معامله کنند.
مدیر پذیرش و بازاریابی بورس کالای ایران افزود: 
در صورت توس��عه و رونق معام�الت فرآورده‌های 
دامی و طیور در بورس کالا می‌توانیم ش��اهد رشد 

کیفیت و ایجاد رقابت در بازار آن باشیم.

خروج اقتصاد از رکود، بورس را مثبت کرد
 کارشناسان دلایل رشد بازار سهام را بررسی کردند

مهدیه انوشه – نخستین‌ماه از فصل طلایی سال 
درحال��ی به پایان رس��ید که هفته آخ��ر مهر ماه با 

رشدهای قابل توجه، این ماه را رو سفید کرد.
گفتن��ی اس��ت تالار شیش��ه‌ای حافظ در بیش��تر 
روزه��ای مهر ماه، س��اعت‌های یکنواخت و کس��ل 
کنن��ده‌ای را برای س��رمایه گذارانش ثب��ت کرد، تا 
جایی که حتی مهر از نیمه گذش��ته بود اما شاخص 
ب��ورس همچنان در م��دار ۷۱ ه��زار واحدی درجا 

می‌زد.
ام��ا ۱۰ روز پایانی این ماه س��رانجام لبخند را بر 
لب‌ه��ای اهالی تالار حافظ آورد. رش��د با ثبات بازار 
در حال��ی از ح��دود 2 هفته گذش��ته آغاز ش��د که 
هفته پیش س��رعت گرفت تا جایی که بازدهی 3/4 
درصدی ش��اخص کل در مهر ماه مرهون رشد بیش 
از 2000 واحدی ش��اخص در ۵ روز معاملاتی هفته 
گذش��ته و بازدهی ۳ درصدی در مدت مذکور بوده 

است.
در نگاه��ی به پرونده بازار س��هام در س��ال‌جاری 
می‌بینی��م که س��هامداری در این م��دت چندان به 
مذاق س��رمایه‌گذاران خوش نیام��ده و بخش قابل 
توجهی از پول‌های تزریق ش��ده به بازار سرمایه در 
س��ال گذش��ته، در این مدت از بازار خارج شدند تا 
جای��ی که حت��ی ارزش معاملات ب��ه کمتر از ۱۰۰ 

میلیارد تومان رسید. 
البت��ه آغاز رک��ود و افت حاکم در ب��ازار از 3 ماه 
پایانی سال گذش��ته آغاز شد، شروعی که با بودجه 
انقباضی دولت یازدهم برای س��ال ۹۳ کلید خورد و 

به دنبال آن عوامل اقتصادی دیگر به آن دامن زد.
با پررنگ ش��دن رک��ود اقتصادی بازار س��هام نیز 
نتوانس��ت از این عارضه در امان باشد و ظرف ۹ الی 

۱۰ ماه گذشته روزهای سختی را ثبت کرد.
اما تلاش‌ه��ای دولت یازدهم ب��رای کاهش تورم، 
خروج از رکود، رش��د اقتص��ادی مثبت و همچنین 
دس��تاوردهای قابل دفاع در عرصه‌های بین‌المللی و 
مذاکرات هس��ته‌ای همگی دست به‌دست هم داد تا 
چش��م‌انداز روشنی در نیمه دوم س��ال و در نگاهی 
بلندمدت‌تر برای س��ال آینده پیش روی سهامداران 

ترسیم شود.
روزهای خوش تالار شیشه‌ای��

به این ترتیب تالار شیش��ه‌ای بورس تهران پس از 
ماه‌ها رکود و ناامیدی در هفته گذشته چهره دیگری 
از خود به نمایش گذاش��ت، قیمت س��هام شرکت‌ها 
رش��د کرد، نقدینگ��ی جدید وارد بازار ش��د، حجم 
معاملات پ��س از ماه‌ها افزایش پیدا کرد و درنهایت 

میانگین زیان سهامداران کم شد.
ب��ه ای��ن ترتیب ب��ورس ته��ران که ماه‌ه��ا بود با 
افت ش��دید قیمت‌ها دس��ت و پنجه ن��رم می‌کرد و 
در ناامی��دی فرو رفته بود، در هفته گذش��ته رش��د 
خود را آغاز کرد و در برابر چش��مان منتظر و ناامید 
س��هامداران رش��د بیش از ۲۰۰۰ واحدی را تجربه 

کرد.
براین اس��اس دماسنج بازار س��رمایه که ماه‌ها در 
کان��ال ۷۱ هزار واحد گیر کرده بود، هفته گذش��ته 
رش��د شتابان خود را آغاز کرد و از کانال ۷۱ هزار و 

۹۷۸ واحد به ۷۴ هزار و ۱۳۲واحد رسید.

ب��ا این اتفاق دماس��نج بازار س��رمایه ۳ درصد در 
هفته گذش��ته رشد کرد و میانگین زیان سهامداران 
که تا سطح ۹ درصد افزایش پیدا کرد به 6/2 درصد 
کاهش یافت. از سوی دیگر بررسی جریان نقدینگی 
موج��ود در بازار نش��ان می‌دهد که پ��س از تزریق 
نقدینگ��ی به ب��ورس پول‌های خارج ش��ده درحال 
برگش��ت به بازار هستند که رشد قابل توجه حجم و 

ارزش معاملات گواه این مدعاست.
کارشناس��ان معتقدند که حمایت‌ه��ای دولت در 
کنار بهبود ش��رایط سیاسی و انتشار گزارش ۶ ماهه 
ش��رکت‌ها می‌تواند ب��ه تقویت رون��د مثبت کنونی 

کمک کند.
علاوه بر اینها، گفته‌ها و اظهارات مقامات سیاسی 
کش��ور پیرام��ون روند مذاکرات هس��ته‌ای مبنی بر 
قطعی��ت کس��ب توافق جام��ع هس��ته‌ای در زمان 
مشخص شده یعنی سوم آذر امسال به دلیل نبودن 
زمان کافی برای تمدید این نشست، از جمله مواردی 
است که موجب شده تا بار دیگر توجه سهامداران به 

بازار سرمایه معطوف شود.
روند اعتمادسازی��

در ای��ن رابط��ه مدی��ر نظارت 
بربورس‌ها و بازارهای س��ازمان 
بورس و اوراق بهادار نیز عنوان 
ک��رده که ثبات در ش��اخص و 
قیمت‌ها در هفته‌های گذش��ته 
اعتمادس��ازی  رون��د  در 
سهامداران و علاقه‌مندان به سرمایه‌گذاری در بورس 
اثر مثبتی داش��ته و این استنباط که نقدینگی‌های 
جدید ب��ا روند آرام اما مداوم درح��ال ورود به بازار 

است، مورد توجه بیشتر سرمایه‌گذاران قرار دارد.
محمودرض��ا خواجه نصیر اف��زود: جریان رکودی 
اقتصاد به دلیل کنترل تورم درحال ترمیم است. یکی 
از نشانه‌های آن هم در صورت‌های مالی شرکت‌های 
بورس دیده می‌شود. بورس به عنوان گلچین صنایع 
برتر کشور در گزارش‌های 6 ماهه نشان می‌دهد که 
شرکت‌ها با وجود مشکلات فراوان، گام‌های موثری 

برای خروج از رکود برداشته‌اند.
عوامل داخلی و خارجی رشد بازار��

در ادامه احسان رضاپور نیکرو، 
عض��و هی��ات مدیره ش��رکت 
مشاور س��رمایه‌گذاری آگاه در 
گفت‌وگو با  رش��د بازار را 
متاث��ر از 2 بخ��ش داخل��ی و 
خارج��ی دانس��ت و گف��ت: در 
بخش خارج از بازار در بحث سیاس��ت‌های اقتصادی 
کلان، بندهای ط��رح خروج غیرتورمی از رکود یک 
ب��ه یک در حال عملیاتی ش��دن هس��تند که بحث 
کاهش نرخ بهره بانکی و کاهش نرخ س��پرده قانونی 
به ۱۰ درصد بیش از س��ایر م��وارد در کانون توجه 
بازار س��رمایه ق��رار دارد.  وی موض��وع دیگر را بحث 
بهبود چش��م‌انداز سیاس��ت خارجی کش��ور دانست و 
افزود: اظهارنظرهای داخلی و خارجی و رای دادگاه‌های 
بین‌المللی و قراردادهای جدید امضا ش��ده و در شرف 
امضا، تغییر نس��بی نگرش س��رمایه‌گذاران کلان را به 
دنبال داش��ته و آنها را از لاک خود خارج و به فعالیت 

بیشتر ترغیب کرده است.
افزایش حجم معاملات��

رضاپورنیکرو با اشاره به افزایش حجم و ارزش معاملات 
گفت: رشد چشمگیر حجم و ارزش معاملات نشانه آغاز 
فعالیت نسبی در بازار سهام است. وی معتقد است این 
افزایش گاهی بیش از ۳۰۰درصدی در ارزش معاملات 
خرد روزان��ه را باید مقدمه‌ای برای بهبود اوضاع حاکم 
بر بازار س��رمایه کش��ور دانس��ت. در آینده نیز با قوی 
تر ش��دن پایه‌های تحلیل‌ها و عملیاتی شدن بسیاری 
از وعده‌ه��ا در اغلب توافقات، مصوب��ات و ابلاغیه‌های 
جدید و لایحه بودجه می‌توان به بهبود بیش��تر اوضاع 
امیدوارتر هم بود و این امیدواری یعنی تزریق بیش��تر 
منابع به بازار س��رمایه از سوی فعالان اقتصادی کشور 

که رونق بیشتر این بازار را در پی خواهد داشت. 
رضاپور به تحولات درون بازار نیز اشاره کرد و گفت: 
ب��ازار در فصل ارائه گزارش ه��ای۶ ماهه قرار دارد. در 
6ماه نخست به دلیل حاکمیت فضای رکودی بر بیشتر 

صنایع انتظار گزارش‌های خیره کننده‌ای از ش��رکت‌ها 
وجود نداش��ت ای��ن درحالی اس��ت ک��ه گزارش‌های 
۶ماهه‌ای که تا امروز منتشر شده فراتر از انتظارها بوده 
است. وی در جمع‌بندی مباحث فوق گفت: رشد هفته 
گذش��ته را نباید مقطعی و گذرا دانست چراکه منشأ و 
 عوامل آن موقتی نیس��ت و در راستای استراتژی‌های 
برنامه‌ریزی شده اقتصاد کلان کشور است، بنابراین این 
فض��ا می‌تواند ادامه دار باش��د، اما نباید در خوش‌بینی 
زی��اده روی کرد و بی‌محابا به معاملات س��نگین روی 

آورد. 
پرهیز از رفتار هیجانی��

رضاپور نیکرو در توصیه به س��هامداران گفت: نباید 
به س��هم‌ها قیمت‌های بالات��ر از واقعیت‌های اقتصادی 
حاکم بر اقتصاد کش��ور و وضعیت صنعت و شرکت داد 
و خیلی زود به پیش��واز آین��ده دورتر رفت. نباید فقط 
به خاطر معام�الت قوی و پر حجم، بدون تحلیل وارد 
هر س��هم از هر صنعت ش��د.  وی معتقد است رعایت 
موارد فوق باعث تعادل بیشتر در معاملات و ایجاد روند 
غیرهیجانی و رش��د ملایم بازار می‌ش��ود که می‌تواند 
منفعت بلندمدت سرمایه‌گذاران و تسهیل تامین مالی 

شرکت‌ها را به همراه داشته باشد.
توجیه‌پذیری خرید سهام��

در ادامه مدیرعامل شرکت توسعه مالی مهر آیندگان 
با اش��اره به رشد بازار س��هام در هفته‌های اخیر گفت: 
روند مثبت بازار سرمایه در 3 هفته گذشته به بازگشت 
محتاطان��ه اعتماد س��رمایه‌گذاران به کس��ب بازدهی 
مناس��ب بورس برمی گردد و دولت و مس��ئولان باید 
ب��ا حمایت از تولید و صنایع ب��ه ادامه این روند کمک 

کنند.
درباره  قائم��ی  امی��د  مصطف��ی 
عوامل رش��د بازار سرمایه گفت: 
بعد از یک دوره رکود طولانی‌مدت 
در ب��ورس درحال‌حاضر قیمت‌ها 
به کف رس��یده‌اند و خرید اغلب 
سهام‌ شرکت‌ها توجیه‌پذیر است 
و برای س��رمایه‌گذاری در بازار سهام‌ خوبی وجود دارد. 
به گفته وی، س��یگنال‌های مثب��ت از بودجه مبنی بر 
حمایت دول��ت از ب��ورس و س��رمایه‌گذاری‌ها در آن، 
تصمیمات خوب و مثب��ت در خصوص عوارض مالکانه 
معادن و همچنین قیمت خوراک گاز، تجدید نظر نرخ 
سپرده‌های بانکی و س��یگنال‌های مثبت از مذاکرات با 
گروه ۱+ ۵ در واقع کمک کرده‌اند که انگیزه و رغبت به 
خرید سهام در بازار افزایش یابد. امیدقائمی در رابطه با 
لایحه خ��روج از رکود دولت و اقدام��ات دولت در این 
خص��وص و میزان تاثیرگذاری آن بر ب��ازار اظهار کرد: 
دولت به خاطر خروج از رکود با حمایتی که از صنایع و 
بخش خصوص��ی می‌کند باعث می‌ش��ود تولیدات این 
شرکت‌ها افزایش پیدا کند و بسیاری از شرکت‌هایی که 
درحال‌حاضر با بحران فروش مواجه‌اند موفق می‌ش��وند 
که محصولات‌شان را بفروشند یا صادر کنند یا مشمول 
یکس��ری از مزایا یا معافیت‌هایی ش��وند ک��ه در قانون 
لحاظ شده اس��ت، در نهایت این امر به سودآوری‌شان 
کم��ک می‌کن��د و باع��ث می‌ش��ود قیمت س��هام این 
شرکت‌ها افزایش یابد و س��رمایه‌گذاری در این صنایع 

توجیه‌پذیر شود.

ارسال اصلاحیه 
اساسنامه  
بانک‌ها
به شورای
پول  و اعتبار 

رییس س��ازمان ب��ورس و اوراق به��ادار از تدوین 
اصلاحیه اساس��نامه نمونه بانک‌ها و ارس��ال آن به 
ش��ورای پول و اعتبار خبر داد و گفت: مجامع بعدی 

بانک‌ها براساس اصلاحیه جدید برگزار می‌شود.
 عل��ی صال��ح آب��ادی در پاس��خ به پرسش��ی در 
خصوص دلایل نشس��ت مسئولان س��ازمان بورس 
و بانک مرکزی درباره مش��کلات ایجاد شده نسبت 
ب��ه اساس��نامه بانک‌هایی که سهام‌ش��ان در بورس 
اس��ت، افزود: برخی از سهامداران و بانک‌ها نکات و 

اش��کالاتی را نسبت به اساسنامه نمونه ابراز کرده‌اند 
و به همین دلیل این نشس��ت تش��کیل شد. وی با 
بیان اینکه، برای رفع این مش��کلات جلسه‌ای میان 
بانک مرکزی و بورس برگزار شد، اظهارکرد: با توافق 
وزارت امور اقتص��ادی و دارایی و بانک مرکزی قرار 
ش��د که بانک‌های صادرات، تج��ارت و ملت مجامع 
خود را برگزار کنند و برخی از اصلاحات اساسنامه‌ای 
دوباره در ش��ورای پول و اعتبار مطرح ش��ود. صالح 
آبادی بیان کرد: س��ازمان ب��ورس، معاونت بانک و 

بیم��ه وزارت امور اقتصادی و دارایی و بانک مرکزی 
اقداماتی را درخصوص اصلاحات اساسنامه‌ای انجام 
داده‌ان��د. وی درباره مهم‌ترین ن��کات این اصلاحیه 
نیز گفت: البته قرار اس��ت حداق��ل اصلاحات انجام 
شود اما در جلسه برگزار شده نیز کلیات موضوعات 
بررسی شده اس��ت. به گفته صالح آبادی، مشکلات 
مرب��وط به اساس��نامه برای بانک‌های واگذار ش��ده 
براس��اس اصل ۴۴ قانون اساس��ی با سایر بانک‌های 

خصوصی تفاوتی ندارد. 

خبر

 فرصت‌های بورس کالای ایران برای توسعه تجارت 
 نشست تخصصی مش��ترک بورس کالای ایران و اتاق مشترک بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی 
ای��ران و عراق با موضوع بررس��ی فرصت‌های موجود تالار صادراتی ب��ورس کالای ایران در منطقه آزاد 
کیش، برای توس��عه تجارت با عراق و فرصت‌های نوین س��رمایه‌گذاری در ای��ران در افق تامین کالا و 
خدمات مورد نیاز در بازار عراق برگزار ش��د. به گزارش بورس کالای ایران، علی پناهی، معاون توس��عه 
بازار و مطالعات اقتصادی این بورس با معرفی سابقه و جایگاه بورس کالای ایران در اقتصاد ملی، نقش 
ب��ورس کالای ایران در س��اماندهی بازار در بخش‌های مختلف اقتصاد را متذکر ش��د. وی پس از بیان 
مزایای انجام معاملات در تالار صادراتی بورس کالای ایران، به تش��ریح امکان صادرات برخی از کالاها 
از جمله سیمان، سنگ آهن، محصولات باغی، زراعی و محصولات دامی از جمله سیب، سیب‌زمینی و 
مرغ به کشور عراق از طریق تالار صادراتی بورس کالا پرداخت. در ادامه سنجابی شیرازی، دبیرکل اتاق 
مشترک بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران و عراق، فرصت‌های نوین سرمایه‌گذاری در ایران در 
افق تامین کالا و خدمات مورد نیاز در بازار عراق را معرفی کرد. همچنین مدیر سرمایه‌گذاری سازمان 
منطقه آزاد کیش با اشاره به همکاری سازمان منطقه آزاد با شرکت بورس کالای ایران، توسعه معاملات 
در تالار صادراتی کیش را از مهم‌ترین اولویت‌های س��ازمان برای کمک به اجرایی‌کردن سیاس��ت‌های 

دولت برای خروج غیرتورمی از رکود عنوان کرد.

 همکاری پست بانک و بورس کالای ایران
با حضور مس��ئولان پس��ت 
بانک ای��ران در غرف��ه بورس 
نخس��تین  در  ای��ران  کالای 
بورس،  بین‌المللی  نمایش��گاه 
شش��مین  و  بیم��ه  و  بان��ک 
نمایش��گاه معرفی فرصت‌های 
سرمایه‌گذاری کشور در کیش، 
فرصت‌های هم��کاری این دو 
نهاد مورد بررسی قرار گرفت. 

در ای��ن نشس��ت مش��ترک ابطح��ی معاون 
اداره کل بازاریابی و تجهیز منابع پس��ت بانک 
ای��ران، احمدی معاون اداره کل روابط عمومی 
و علی پناهی معاون توس��عه ب��ازار و مطالعات 
اقتص��ادی بورس کالای ایران ب��ر بهره‌برداری 

از ظرفیت پس��ت بان��ک در کرمان 
ب��رای راه‌ان��دازی ت��الار نمایندگی 
کارگزاران بورس کالای ایران برای 
عرضه محصول پسته تاکید کردند.

ب��رای  بستر‌س��ازی  همچنی��ن 
اس��تفاده از ش��عب پس��ت بان��ک 
در مناط��ق مختلف کش��ور جهت 
اطلاع‌رس��انی قیمت‌ه��ای کش��ف 
ش��ده کالاها در بورس کالای ایران 
به‌ویژه در بخش کش��اورزی و اعط��ای اعتبار 
توسط پست بانک به مش��تریان بورس کالای 
ایران به منظور عرض��ه کالا در بورس از دیگر 
 مباحث��ی بود که در این بازدید مورد بررس��ی

 قرار گرفت.
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یادداشت

  توس��عه صادرات غیرنفتی کشور در شرایط حساس 
کنونی، پیش��ران اصلی خروج از رکود اقتصادی اس��ت، 
اقتص��ادی که باید از وابس��تگی به نفت جدا ش��ود و با 
گسترش روابط تجاری در دنیا عنان موفقیت را در بهترین 
جایگاه گره بزند. برای گسترش و توسعه صادرات غیرنفتی 
کشور تمام سازمان‌ها و نهادها باید به گونه‌ای بسیج شوند 
ک��ه راه را بیش از پیش هموار کنند.در همین راس��تا به 
تازگی اس��حاق جهانگیری، معاون اول رییس‌جمهوری 
در مراس��م روز ملی ص��ادرات از برنامه‌های جدید دولت 
برای تعادل بخش��یدن ب��ه نرخ ارز در کش��ور  به عنوان 
یکی از مش��کلات این بخش خب��ر داد و بر این موضوع 
تاکید کرد که قرار اس��ت ارز حاصل از صادرات کشور به 
قیمت بازار آزاد به بانک‌ها فروخته شود که به گفته فعالان 
اقتص��ادی این تصمیم می تواند گام��ی در جهت بهبود 
شرایط صادرکنندگان و آرامش خاطر فعالان این بخش 
شود. هرچند این تصمیم دولت به نوعی حمایت از بخش 
ص��ادرات بوده اما می‌توان اینگونه عنوان کرد که در واقع 
حرکتی هم به سوی تک‌نرخی شدن ارز و همچنین کاهش 
این نرخ است. به هر حال فروش ارز حاصل از صادرات به 
نرخ آزاد به بانک‌ها، ضمن اینکه می‌تواند س��ود بسیاری 
برای صادرکنندگان به همراه داشته باشد، مقدمه‌ای برای 
ثبات نرخ ارز هم محس��وب می‌ش��ود. با توجه به رویکرد 
مثبت دولت یازدهم در راس��تای گسترش روابط ایران با 
کش��ورهای دیگر که رفع تحریم‌ها را هم به‌دنبال داشته، 
اجرایی ش��دن این تصمیم دولت می‌تواند مسیر ورود ارز 
به کشور را نیز هموار کند که در نهایت باعث کاهش نرخ 
ارز در کشور خواهد شد، همان هدفی که دولت در تلاش 
اس��ت آن را محقق کند. ضمن اینکه آزاد شدن پول‌های 
بلوکه ش��ده از دیگر مواردی است که با کاهش تحریم‌ها 
می‌توان��د باعث افزایش عرضه ارز و پایین کش��یدن نرخ 
آن در کشور شود.  بنابراین آنچه که از تصمیمات دولت 
برمی‌آید، نتیجه تمامی این اقدامات و سیاست‌ها،حمایت 
از بخش اقتصاد، کاهش نرخ دلار و فراهم کردن ش��رایط 
برای تک‌نرخی شدن ارز است. به هر حال، تصمیم اخیر 
دولت مبنی بر فروش ارز حاصل از صادرات به نرخ آزاد به 
بانک‌ها، در حالی که س��بب خواهد شد ارز بیشتری وارد 
کش��ور ش��ود و به تبع آن نرخ ارز نیز کاهش یابد، اثرات 
بسیار مثبتی نیز بر بخش صادرات کشور خواهد داشت.  
شرکت‌های صادراتی که تاکنون ملزم بودند ارز صادارتی 
خود را با ن��رخ ارز مبادله‌ای با توجه به هزینه‌های بالای 
تولید و قیمت تمام ش��ده کالاه��ای صادراتی ،به فروش 
برس��انند. حالا با این تصمیم فعالیت این گروه از توجیه 
اقتصادی برخوردار خواهد ش��د و س��رمایه‌گذاری را در 
این بخش افزایش می‌دهد که نفع آن شامل کل اقتصاد 
خواهد شد.  ناگفته نماند که فروش ارز صادراتی به قیمت 
آزاد به بانک‌ها، باعث نجات و رفع محدودیت منابع بانک‌ها 
نیز می‌شود به‌طوری که شرایط برای پرداخت تسهیلات از 
سوی بانک‌ها به بخش‌های مهم اقتصادی افزایش خواهد 
یافت و قدرت اعتباردهی این سیستم را بیشتر می‌کند. 
البته اثرات مثبت این تصمیم درحالی نمود بیشتری پیدا 
می‌کند که تحریم‌ها کاهش یابد، تورم به حداقل برس��د 
و ن��رخ س��ود بانکی همزمان با این اق��دام کاهش یابد تا 
فعالان بخش اقتصادی با شرایط مناسب و با آرامش خاطر 

بیشتری به فعالیت بپردازند. 

دریچه
 سهم بالای خدمات و بازرگانی 

از منابع بانکی
با وج��ود تلاش‌های انجام‌ش��ده و تعیی��ن اولویت 
پرداخت تس��هیلات به تولید، آمارها نش��ان می‌دهد 
حداکثر س��هم بخ��ش تولید مولد در 6ماه اول س��ال 
جاری از تس��هیلات بانکی 50/2درصد بوده است. به 
گزارش فارس، براساس تازه‌ترین آمار منتشر شده در 
6ماه اول سال‌جاری بخش خدمات با جذب 36درصد 
از تس��هیلات 526هزار و 918 میلی��ارد ریال از منابع 
بانک��ی را به خ��ود اختصاص داد. صنع��ت و معدن با 
466ه��زار و 14میلی��ارد ریال اعتب��ار 31/8درصد از 
تس��هیلات پرداختی بانک‌ه��ا را در این مدت دریافت 
کرده اس��ت. بخش مسکن و س��اختمان با 196 هزار 
و 966 میلیارد ریال و س��همی مع��ادل 12/4درصد، 
بازرگان��ی 13/5درصد، کش��اورزی 6درصد و متفرقه 

0/2درصد سهم داشته‌اند.
بر اساس آمار مقایسه‌ای 6ماه امسال با سال گذشته، 
س��هم تس��هیلات پرداختی بخش کش��اورزی از کل 
تس��هیلات بانکی از 9/7درصد 6ماه اول سال گذشته 
به 6درصد و مس��کن و س��اختمان از 13/5درصد به 
12/4درصد کاهش یافته است، اما سهم بخش صنعت 
و مع��دن از 29/7درصد به 31/8درص��د، بازرگانی از 
12/5درص��د به 13/5درصد، خدم��ات از 34/5درصد 
به 36 درصد افزایش یافته اس��ت. س��هم 36درصدی 
بخش خدمات از کل تسهیلات در برابر 6درصد سهم 

کشاورزی نکته‌ای قابل تامل است.
در صورتی که همه تس��هیلات پرداختی در بخش 
ساختمان و مس��کن را برای ساخت فرض کنیم، کل 
تس��هیلات پرداختی برای تولید در 6ماه اول امس��ال 
50/2درصد و س��هم بازرگانی و خدمات 49/5درصد 

بوده است. 

حمیدرضا کاهدی
کارشناس اقتصادی

 گامی در جهت
  تعادل بخشیدن 
به نرخ ارز 

 یک نقطه طلایی برای صادرات
 استقبال تجار از تصمیم دولت برای فروش ارز صادراتی به بانک‌ها

زهره محسنی‌ش�اد- گروه بانک و بیمه: یکی از 
خبرهای خوش روز ملی صادرات، فراهم شدن امکان 
خری��د ارز صادراتی به نرخ آزاد در بانک‌ها بود. خبری 
که از سوی معاون اول رییس‌جمهوری اعلام شد و به 
گفته فعالان این بخش، این تصمیم می‌تواند به‌عنوان 
نقطه طلایی برای صادرکنندگان تلقی شود. دولت در 
حال��ی اقدام به این تصمی��م گرفته که تا پیش از این، 
بانک‌ه��ا با توجه به قوانین آن زم��ان، به دنبال خرید 
ارز ب��ه نرخ مرج��ع و بعد از آن ن��رخ مبادله‌ای بودند 
ک��ه با توجه به ضرر هنگفت اغلب صادرکنندگان، این 
مصوبه آن‌طور که پیش‌بینی می‌ش��د، اجرایی نشد که 

در نهایت مشکلات بسیاری را به وجود آورد.
به هرحال آن‌ط��ور که فعالان اقتص��ادی معتقدند، 
تصمی��م اخیر دول��ت درخصوص ف��روش ارز حاصل 
از ص��ادرات به قیمت بازار آزاد ب��ه بانک‌ها، تصمیمی 
درس��ت و کارآمد بوده و با رفع کامل تحریم‌ها، اثرات 
مثبت این اقدام در بخش صادرات نمایان خواهد شد. 

کاهش نگرانی صادرکنندگان ��
مس��عود دانش��مند، عضو هیات 
نمایندگان اتاق بازرگانی ایران و 
ته��ران در گفت‌وگ��و با  با 
اش��اره ب��ه تصمیم اخی��ر دولت 
مبنی ب��ر ف��روش ارز حاصل از 
ص��ادرات به قیمت ب��ازار آزاد به 
بانک‌ها، این ایده را بس��یار درست و کارآمد دانست و 
گف��ت: این موضوع می‌تواند اثرات مثبت بس��یاری بر 
بخش صادرات و اقتصاد داشته باشند اما به طور حتم 
این دس��تاورد زمانی قابل لمس خواه��د بود که ابتدا 
تحریم‌ه��ای اقتص��ادی علیه ایران برداش��ته ش��ود تا 
صادرکننده بتواند با شرایط بهتری ارز حاصل از فروش 
صادرات را به داخل کشور وارد کند.  وی با بیان اینکه 
در حال حاضر وارد کردن ارز به داخل کش��ور از سوی 
صادرکنندگان به س��ختی انجام می‌ش��ود یادآورشد: 
بنابراین اگر با تلاش‌هایی که از س��وی دولت در حال 
انجام اس��ت، تحریم‌ها رفع ش��ود ای��ن تصمیم برای 
صادرکنندگان بسیار خوب خواهد بود و صادرکنندگان 
هم از این موضوع اس��تقبال خواهند کرد.  وی البته با 

توجه به اخبار خوش منتش��ر ش��ده از روند مذاکرات، 
اظهار امیدواری کرد که رفع تحریم‌ها ممکن اس��ت و 
این تصمیم دولت در عمل می‌تواند باعث کاراتر شدن 
بخش صادرات و تحول در امر اقتصاد شود . به گفته او 
در صورت اجرایی ش��دن این تصمیم، صادرکنندگان 
راحت‌تر و با اطمینان بیشتری به فعالیت‌شان خواهند 
پرداخ��ت و دیگ��ر نگران ن��رخ ف��روش ارز حاصل از 

صادرات‌شان نخواهند بود.
افزایش رقابت‌پذیری در بازارهای جهانی ��

نایب‌ریی��س  ش��رفی،  س��هراب 
و  س��رمایه‌گذاری  کمیس��یون 
تامی��ن مال��ی ات��اق بازرگانی و 
صنای��ع و معادن ای��ران هم در 
گفت‌وگو ب��ا  دراین‌باره با 
اشاره به استقبال صادرکنندگان 
از تصمیم اخیر دولت، فروش ارز حاصل از صادرات به 
بانک‌ها را باعث کاهش مش��کلات و بهبود این بخش 
دانس��ت و گف��ت: از آنجایی ک��ه صادرکنندگان ملزم 
هس��تند ارزش��ان را با نرخ مبادله‌ای به بانک مرکزی 
بفروش��ند، بنابراین با توجه به قیمت تمام شده کالاها 
و هزینه بالای صادرات، فعالیت با این شرایط هیچ‌گونه 
توجیه اقتصادی برای فع��الان این بخش ندارد، چون 
نمی‌توانند در بازارهای‌های جهانی به رقابت بپردازند. 
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه در حال حاضر تف��اوت ارز 
آزاد و مبادل��ه‌ای ، نرخ��ی بین 300 ت��ا 400 تومان 
اس��ت، گفت: دراین راس��تا با توجه به اینکه بسیاری 
از کالاهای صادراتی، 90درصد مواد اولیه‌ش��ان با نرخ 
ارز آزاد از خارج تامین می‌ش��ود، بنابراین هیچ‌گونه‌ای 
توجی��ه وجود ن��دارد که صادرکنن��ده ارزش را با نرخ 
مبادل��ه‌ای به فروش برس��اند، که درص��ورت عملیاتی 
شدن تصمیم اخیر دولت، به‌طور حتم می‌توان امیدوار 
بود که صادرات در کشور از توجیه اقتصادی بیشتری 
برخوردار شود و کالاهای صادراتی در بازارهای هدف، 
قابل رقابت باش��د.  او در ادامه ب��ا بیان اینکه در حال 
حاضر صادرکنندگان با مش��کلات عدی��ده‌ای مواجه 
هس��تند، به س��ختی‌هایی  ک��ه برای وارد ک��ردن ارز 
حاصل از فروش صادرات به کش��ور وجود دارد اش��اره 

ک��رد و افزود: بنابراین اگ��ر محدودیت‌ها دراین زمینه 
برداش��ته شود و هزینه صادرکنندگان از این بابت هم 
کم ش��ود، به‌طور قطع فروش ارز با نرخ آزاد به بانک، 
باعث نفع صادرکنندگان عرضه بیش��تر ارز در کشور و 

به تبع آن کاهش نرخ ارز خواهد شد. 
تسهیل فعالیت صادرکنندگان ��

غلامرضا می��ری، رییس اتحادیه 
صادرکنن��دگان زعف��ران هم در 
این رابطه، ایج��اد آرامش خاطر 
تس��هیل  صادرکنندگان،  ب��رای 
و  صادرکنن��دگان  فعالی��ت 
دس��تیابی به سود بیش��تر را از 
جمله مزایای فروش ارز صادراتی به بانک‌ها دانست و 
اف��زود: تصمیمی ک��ه دولت گرفته، گام��ی در جهت 
حمایت از صادرکنندگان است و می‌تواند برای فعالان 

این بخش بسیار مفید باشد. وی در گفت‌وگو با 
با تاکید ب��ر اینکه در حال حاضر ورود ارز صادراتی به 
کشور با سختی بس��یاری انجام می‌شود که ابتدا باید 

این امر مورد توجه ق��رار گیرد تا مصوبه دولت، اثرات 
مثبت خود را بر این بخش نشان دهد، افزود: درصورتی 
که محدودیت‌هایی  از جمله تحریم‌ها، که باعث سخت 
شدن فعالیت صادرکنندگان و وارد کردن ارز حاصل از 
صادرات می‌ش��ود رفع ش��ود، در مجموع این تصمیم 
بس��یار خوب��ی خواه��د ب��ود و باعث آرام��ش خاطر 
صادرکنندگان برای فروش ارزش��ان می‌ش��ود، به این 
 ص��ورت ک��ه هی��چ مش��کلی درای��ن فرآین��د ب��ه 

وجود نیاید.
ب��ه گفت��ه او البت��ه، این تصمی��م دول��ت حکایت از 
 ای��ن دارد که روند مذاک��رات نتایج خوب��ی به همراه 
خواهد داش��ت. به هر حال با توجه به آنچه که فعالان 
اقتصادی به آن اش��اره داش��تند، تصمیم اخیر دولت 
می‌تواند با توجه به شرایط خاص فعالیت‌های اقتصادی 
در کش��ور به‌خصوص تولید و صادرات و مشکلاتی که 
فع��الان این بخش با آن مواجه هس��تند، راهگش��ای 
مشکلات آنها باشد و شرایط فعالیت را برای این بخش 

تسهیل کند.

باجه خبر
  شرایط وام‌های

 صندوق مهر رضا )ع(
مدیرس��اماندهی صن��دوق مهر رض��ا )ع( گفت: 
تس��هیلات صن��دوق در س��ال‌جاری ب��ا کارمزد 4 
درصد تا س��قف یک‌میلیارد ریال و بازپرداخت 60 
ماه و تنفس تا یک‌س��ال بس��ته به ماهیت طرح‌ها 
پرداخت می‌ش��ود. قهرمان غلامی در جلس��ه‌ای با 
محوریت رویکرد جدید صن��دوق مهر امام رضا)ع( 
درخصوص تس��هیلات قرض‌الحسنه اشتغال اظهار 
کرد: البته میزان ارائه تس��هیلات به طرح‌های قابل 
توس��عه با اش��تغالزایی بالا به 5 میلی��ارد ریال نیز 
خواهد رسید که یک میلیارد ریال به شرکت اصلی 
و مابقی به زیرمجموعه‌های آن پرداخت می‌شود که 
 با این کار بر افزایش نقدینگی شرکت اصلی افزوده

 خواهد شد.
وی خاطرنش��ان کرد: رویکرد صندوق جلوگیری 
از پرداخت تس��هیلات به فرد و حمایت از پرداخت 
تس��هیلات به ش��بکه‌های منجر به کس��ب و کار و 

پشتیبان است.

 وام ۵ میلیونی ازدواج 
متوقف شد

درحالی که پیش از این براس��اس مصوبه ش��ورای 
پول و اعتبار بانک‌ها به متقاضیان واجد ش��رایط وام 
5 میلی��ون تومانی ب��رای ازدواج پرداخت می‌کردند 
بامح��دود ش��دن منابع ای��ن بخش، به ش��عب ابلاغ 

کرده‌اند که فقط وام ۳ میلیونی پرداخت کنند.
به گزارش تس��نیم، سال ۹۱ ش��ورای پول و اعتبار 
مصوبه‌ای داشت که طبق آن زوج‌های جوان متقاضی 
وام ازدواج در صورت داش��تن ش��رایط می‌توانستند 
تس��هیلات قرض‌الحس��نه ۵ میلیون تومانی از شعب 
بانک‌ه��ا دریاف��ت کنند، اما به تازگی با خبر ش��دیم 
ک��ه تعدادی از بانک‌ها به ص��ورت کلی پرداخت این 
تس��هیلات را از دس��تورکار خارج کرده‌ان��د. یکی از 
بانک‌های دولتی با ابلاغ بخش��نامه‌ای به شعب خود 
تاکید کرده که پرداخت وام ازدوج ۵ میلیون تومانی 
 از ۳۰ ش��هریور ۹۳ متوقف ش��ده و فقط تس��هیلات 
۳ میلی��ون تومان��ی در قال��ب وام ازدواج پرداخ��ت 

می‌شود.
کسب اطلاع خبرنگار ما از شعب این بانک و تعداد 
دیگری از بانک‌های پرداخت‌کننده وام ازدواج حکایت 
از آن دارد ک��ه هم‌اکنون پرداخ��ت وام ازدواج طبق 
روال در حال انجام اس��ت ولی شعب به مردم تاکید 

می‌کنند که فقط وام 3 میلیون تومانی می‌دهند.

 کاهش نسبی بهای طلا در بازارهای جهانی
گ�روه اقتصاد:بهای طلا در بازارهای جهانی که به 
دنبال س��قوط ارزش سهام افزایش یافته بود، بار دیگر 
س��یر نزولی به خود گرفت و به کانال یک‌هزار و 230 
دلار بازگش��ت و به نرخ یک ه��زار و 232 دلار و 60 

سنت در روز جمعه رسید. 
آن‌طور که تحلیگران بازار می‌گویند، قیمت طلا در 
بازار جهانی به دنبال انتش��ار آمار اقتصادی مثبت در 
امریکا که تقاضا برای این فلز ارزشمند را محدود کرد، 

با کاهش روبه‌رو شد و این روند هنوز ادامه دارد. 
طلا دو هفته قبل ب��ا تقویت احتمال افزایش زودتر 
از موعد نرخ‌های بهره از س��وی بانک مرکزی امریکا، 
به ۱۱۸۳ دلار نزول ک��رده بود که پایین‌ترین قیمت 
س��ال‌جاری این فلزبه ش��مار می‌رود. ب��ا این وجود، 
نگرانی‌ها نس��بت به کندی رشد اقتصاد جهانی باعث 
ش��د سیاس��تگذاران بانک مرکزی امریکا این روند در 
اقتصادهای خارجی را ریس��کی ب��رای اقتصاد امریکا 
ارزیاب��ی کنند ک��ه در نتیجه آن تقاض��ا برای طلا به 

عنوان پناهگاه مطمئن سرمایه افزایش یافت.
اما اکنون به گفته تحلیلگران گروه بانکی اس��ترالیا 

و نیوزیلند، آم��ار اقتصادی مثبت در امریکا با محدود 
کردن تقاضای س��رمایه‌گذاران موجب ضعیف ش��دن 
قیمت‌های طلا شده است. ترکیب دلار قوی‌تر امریکا 
و بازده بالاتر اوراق قرضه باعث ش��ده موجودی طلای 
صندوق‌های س��رمایه‌گذاری طلا به پایین‌ترین سطح 
در 5 س��ال گذشته برس��د.  در همین زمینه می‌توان 
به دارایی »اس پی دی آر گولدتراست« که بزرگترین 
صندوق س��رمایه‌گذاری طلای قابل معامله در بورس 
اس��ت، اش��اره کرد که روز چهارشنبه به ۷۴۹.۸۷ تن 
کاه��ش یافت. این میزان پایین‌ترین س��طح از نوامبر 
س��ال ۲۰۰۸م ب��وده اس��ت.  کاهش قیم��ت طلا در 
بازاره��ای جهانی در حالی اس��ت ک��ه قیمت این فلز 
گرانبها هم در بازار داخل با کاهش روبه‌رو بوده است. 
البته به گفته رییس اتحادیه طلا و جواهر، بخش��ی از 
این کاهش قیمت ناشی از پایین آمدن سطح معاملات 
در ب��ازار داخلی طلا به دلیل نزدیک‌ ش��دن به محرم 
اس��ت. محمد کشتی آرای اظهار کرد: به طور متوسط 
در هفته گذش��ته دامنه نوسان طلا 8 تا 10دلار بود و 
قیمت طلا از 1240 دلار به 1258 دلار رس��ید و در 

حال حاضر نیز حدود 1250 است.
وی با بیان اینکه نوس��ان قیمت نفت در یک هفته 
گذشته زیاد بود، گفت: پیش از این با توجه به نوسان 
قیمت نفت، قیمت جهانی طلا نیز تغییر می‌کرد ولی 
ب��ه دلیل این که عرضه نفت در بازارهای جهانی بیش 
از ح��د و خارج از قاعده اوپک ب��وده و نظم اقتصادی 
ندارد در نتیجه در این دوره این تغییرات تاثیری روی 

بازار طلا نداشته است.
رییس اتحادیه طلا و جواهر اضافه کرد: سکه به‌طور 
متوسط در هفته گذشته با قیمت 938 هزار تومان به 
فروش رس��ید و نیم سکه 470 هزار تومان، ربع سکه 
271 هزار تومان و س��که‌های ی��ک گرمی 171 هزار 

تومان فروخته شد. 

نگاه روز

 افزایش سهم راننده در پرداخت خسارت طلب میلیاردی بانک ملی از بخش خصوصی 
مدیرعام��ل بانک ملی ایران گفت: معوقات بخ��ش خصوصی به بانک ملی 
13 ه��زار میلی��ارد تومان اس��ت. عبدالناصر همتی ضمن بی��ان این مطلب 
اظهار کرد: بخش خصوصی بدهی س��نگینی ب��ه بانک ملی دارد که نیمی از 
معوقات این بانک از بخش خصوصی متعلق به ۵۴ نفر اس��ت. وی با اشاره به 
اینکه دولت 15 هزار میلیارد تومان به بانک ملی بدهکار اس��ت، اظهار کرد: 
میانگین س��ودی که دولت به بانک پرداخت می‌کند نزدیک به8 درصد بوده 
که رقم پایینی اس��ت. همتی با اش��اره به اینکه مذاکراتی با بدهکاران برای 
وصول مطالبات صورت گرفته اس��ت، گفت: به‌دنبال این هستیم تا با مذاکره 
و هم��کاری مطالب��ات و معوقات بانک��ی ملی را وصول کرده ی��ا اینکه زمان 
سررس��ید را تمدید کنیم. وی با بیان اینکه در یک‌سال گذشته بانک ملی از 
ریل خارج شده بود، گفت: بانک ملی ایران با مشکلات بسیاری روبه رو بوده 
که البته هنوز هم این مش��کلات وجود دارد. او با اش��اره به اینکه بانک ملی 
از بانک‌های پرافتخار ایران محس��وب می‌شود، افزود: یکی از بنگاه‌های بزرگ 
اقتصادی در سطح کشور بانک ملی ایران است. همتی تاکید کرد: در گذشته 
صدمات س��نگینی به بانک ملی ایران وارد شد و بسیاری از ساختارها در این 
بان��ک مورد صدمه ق��رار گرفت اما پس از آن فض��ای امنیتی در بانک ایجاد 
 شده است. وی تصریح کرد: درحال حاضر مانده تسهیلات تکمیلی بانک ملی

 12 هزار میلیارد تومان با نرخ 11 درصد بوده و این در حالیس��ت که پول را 
در کشور با نرخ 22 درصد جمع‌آوری می‌کنیم.

رییس کارگروه پولی و مالی مجلس با اشاره به بررسی پیشنهادات جدید برای 
اصلاح قانون بیمه شخص ثالث در کارگروه گفت: قرار است در قانون جدید راننده 
مقصر در پرداخت خسارت سهیم شود، تا مسئولیت‌پذیری آنها افزایش پیدا کند. 
محمدحسین حسین‌زاده بحرینی با بیان اینکه قانون بیمه شخص ثالث درحال 
حاضر آزمایشی است و در فرصت محدودی که باقی مانده باید یا قانون را دوباره 
تمدید کنیم، یا با اصلاحاتی به تصویب مجلس برس��انیم، اظهار کرد: متن قانون 
به اضافه پیشنهادات بیمه مرکزی، نمایندگان مجلس و کارشناسان صنعت بیمه 
درحال بررس��ی اس��ت. وی تصریح کرد: موارد زیادی در این قانون در جلس��ات 
کارگروه بررس��ی ش��ده که یکی از آنها ماده 10 قانون مبن��ی بر وجود صندوق 
خس��ارت‌های بدنی است. او با اشاره به وجود 2 مشکل یعنی ضریب نفوذ پایین 
بیمه در کشور و یوم‌الادا بودن دیه افزود: اگر این 2 مشکل حل شود، عملا نیازی 
به وجود صندوق تامین خسارت‌های بدنی نخواهیم داشت. حسین زاده گفت: با 
توجه به قانون فعلی زیان دیده ش��ده به هر صورتی که اس��ت باید تامین شود و 
تمرکز قانون بر ویژگی‌های خودرو است و تفاوت‌های فردی رانندگان مغفول واقع 
شده است. وی افزود: نباید راه فراری برای افرادی که متخلف هستند و بیمه‌نامه 
ندارند، ایجاد کنیم. در طراحی جدید قانون در حال بررسی این هستیم که بخشی 
از خسارت را به عهده راننده مقصر حادثه بگذاریم، البته در ماده 5 قانون فعلی هم 
اگر راننده مقصر حادثه باشد، یک‌درصد خسارت‌های بدنی و 2 درصد خسارت‌های 

مالی برعهده او است و در غیراین صورت این خسارت قابل بازیافت نیست. 
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روی خط خبر
ش�انا- ۴طرح نفتی در قالب بن��د »ق« قانون 
بودجه ٩٣ مجلس در کمیسیون تخصصی شورای 
اقتصاد به تصوی��ب رسید.براس��اس مصوبات بند 
»ق« قان��ون بودج��ه مجلس ب��ه وزارت نفت این 
اختیار داده شده است تا سقف ١٠٠ میلیارد دلار 
طرح و پروژه به منظور کاهش شدت مصرف انرژی 
به وی��ژه بنزین، گازوئی��ل و گاز طبیعی تعریف و 
اجرایی کند. براین اس��اس، با بهینه‌س��ازی ٦٠٠ 
هزار موتورخانه ساختمانی مسکونی و اداری بیش 
از ۴ میلیارد متر مکعب گاز در س��ال صرفه‌جویی 

خواهد شد. 
شانا- مجتبی شفیعی، قائم‌مقام ستاد مدیریت 
حمل‌ونق��ل س��وخت کش��ور از هدفگ��ذاری این 
س��تاد برای نوسازی ٦٠ هزار دس��تگاه تاکسی تا 
پایان امس��ال خبر داد و گفت: ش��مار تاکسی‌های 
فرسوده در کل کشور حدود ١٠٠٠ دستگاه است، 
هم‌اکن��ون حدود ٤٠ ه��زار راننده تاکس��ی برای 
نوسازی تاکسی‌های فرسوده ثبت‌نام کرده و برای 
دریافت تس��هیلات بانکی در حال تشکیل پرونده 

هستند. 
واحد مرک�زی خبر - ش��رکت‌های نفت جی 
دی اف س��وئز ایی ‌اند‌پی‌یو‌کی و بریتیش پترولیوم 
خبر کش��ف می��دان نفتی جدی��دی را در دریای 
ش��مال اعلام کردند. پیش‌بینی می‌ش��ود ظرفیت 
تولی��د این می��دان نفتی روزانه مع��ادل 5 هزار و 
۳۵۰ بش��که باش��د. رود زون، مدیرعامل شرکت 
جی دی اف س��وئز ایی‌ اندپی‌یو‌کی گفت: »کشف 
این میدان نفتی در مرکز دریای ش��مال، اکتشاف 
دلگرم‌کننده‌ای است که احتمال کشف میدان‌های 

نفتی بیشتر را قوت می‌بخشد.«
ف�ارس- غلامرض��ا مه��رداد مدی��رکل دفت��ر 
پش��تیبانی فنی ش��رکت توانیر از طرح جدید این 
ش��رکت برای افزای��ش تولید نیروگاه‌ه��ا خبر داد 
و گف��ت: از س��ال ۸۸ به بعد به‌دلی��ل افزایش بار 
سرمایشی، س��اعت اوج مصرف برق از شب به روز 
منتقل ش��د.وی از نیاز به س��اخت ‌‌5هزار مگاوات 
ظرفی��ت جدید نیروگاهی در هر س��ال خبر داد و 
گفت: ایجاد این می��زان ظرفیت جدید نیروگاهی 

نیازمند منابع عظیم مالی است.
فارس- هوش��نگ فلاحتیان، مع��اون وزیر نیرو 
در ام��ور ب��رق و انرژی با بیان اینک��ه وزارت نفت 
وعده تامین بیشتر گاز برای نیروگاه‌ها در زمستان 
امس��ال در مقایسه با سال گذش��ته را داده است، 
گف��ت: م��ا به عملی ش��دن ای��ن وعده از س��وی 
ش��رکت مل��ی گاز خوش‌بی��ن هس��تیم، چرا که 
معتقدیم اس��تفاده از گاز طبیعی، کمک به محیط 
 زیس��ت و پایداری و افزایش طول عمر نیروگاه‌ها 

خواهد کرد.
مه�ر- حمید چیت‌چیان وزیر نیرو با اش��اره به 
تلاش برخی از زورگویان برای پایین نگاه داش��تن 
قیمت نفت گفت: در طول یک سال گذشته باوجود 
مشکلات فراوان تحریم، بیکاری و تلاش زورگویان 
برای پایی��ن آوردن قیمت نفت، با برنامه‌ریزی که 
انجام داده روند توس��عه صنعت آب و برق کش��ور 
متوق��ف نش��ده و هم‌اکنون تورم در کش��ور مهار 
 ش��ده و مهم‌ترین موضوع پش��ت س��ر گذاش��تن 

رکود است. 

 ایران با در اختیار داشتن 
بیش از ۱۵۷ میلیارد بشکه 

 ذخایر نفت و عراق با
۱۴۱ میلیارد بشکه نفت در 
مجموع بزرگترین ذخیره 

طلای سیاه جهان را در 
اختیار دارند و قطعا هرگونه 

تصمیم‌گیری توسط این 
دو غول نفتی می‌تواند در 

ثبات قیمت‌ها در بازار جهانی 
طلای سیاه تاثیر‌گذار باشد

مذاکرات دو غول نفتی جهان در تهران
با وجود ائتلاف نفتی با هدف ضربه به اقتصاد کشورهای نفتخیز، زیر پای وزیر نفت عربستان خالی شد

دور جدی��د مذاکرات نفتی وزرای ایران و 
عراق به عن��وان دو قطب تولید نفت جهان 
و اوپک در حالی پش��ت درهای بس��ته در 
تهران به منظور مدیریت و ثبات بخشیدن 
ب��ه قیمت نفت در بازار جهانی انجام ش��ده 
اس��ت که گزارش رس��انه‌های س��عودی از 
احتمال برکناری قریب‌الوقوع وزیر کهنه‌کار 

نفت عربستان حکایت دارد.
العب��ادی،  حی��در  س��فر  ب��ا  همزم��ان 
نخس��ت‌وزیر عراق ب��ه ته��ران، دور جدید 
مذاکرات ایران و عراق با حضور بیژن زنگنه 
و عادل عبدالمهدی، وزرای نفت دو کش��ور 
هفته جاری پش��ت درهای بسته در تهران 

انجام شد.
بدون شک مهم‌ترین محور این مذاکرات 
چند ساعته این دو غول نفتی اوپک و ایران، 
کاهش و س��قوط آزاد قیمت جهانی طلای 
سیاه بود به طوری‌که مقامات دو کشور در 
طول چند هفته گذش��ته باره��ا نارضایتی 
خ��ود را از کاهش قیم��ت نفت اعلام کرده 

بودند.
در شرایط فعلی، ایران با در اختیار داشتن 
بیش از ۱۵۷ میلیارد بش��که ذخایر نفت و 
عراق با ۱۴۱ میلیارد بشکه نفت در مجموع 
بزرگترین ذخیره طلای س��یاه جهان را در 
اختیار دارن��د و قطعا هرگونه تصمیم‌گیری 
توس��ط ای��ن دو غ��ول نفت��ی می‌تواند در 
ثبات قیمت‌ها در بازار جهانی طلای س��یاه 

تاثیر‌گذار باشد.
پ��س از انجام، مذاکرات نفتی وزرای نفت 
ای��ران و عراق در ته��ران، قیمت نفت پس 
از چند روز کاهش روز گذش��ته با افزایش 
روبه‌رو ش��د. بر این اس��اس بهای هر بشکه 
نفت خام س��بک برنت دریای شمال برای 
تحویل در ماه دسامبر با ۱۱ سنت افزایش 

به ۸۴ دلار و ۸۲ سنت رسید.
از س��وی دیگر، همس��و با آغاز مذاکرات 
نفتی ایران و عراق، روس��یه هم رسما اعلام 
کرده اس��ت که دیگر قصد ندارد برای سال 
۲۰۱۵ می�الدی ظرفیت تولید نفت خود را 
از محدوده فعلی ۱۰ میلیون بش��که در روز 

افزایش دهد.
ب��ه عبارت دیگ��ر، ب��ا آغاز مذاک��رات و 
چانه‌زنی‌ه��ای ایران و عراق، روس��یه هم با 
اعلام تثبی��ت ظرفیت تولی��د نفت خود و 
پرهیز از افزایش بیش��تر تولید طلای سیاه، 
زمینه تقویت قیمت نفت در بازار را به‌ویژه 

در سال ۲۰۱۵م فراهم می‌کند.
‌در همی��ن ح��ال، لئونید ف��دون، معاون 
رییس لوک اوی��ل از احتمال کاهش تولید 
نفت روس��یه از س��ال ٢٠١٥ میلادی خبر 
داده و اعلام کرده اس��ت: تولید نفت روسیه 
در چند سال اخیر به ثبات رسیده اما دیگر 

رشدی در کار نخواهد بود.
این توافق نانوش��ته نفت��ی در حالی بین 
ای��ران، روس��یه و ع��راق حاصل ش��ده که 
کش��ورهایی همچون لیبی و ونزوئلا هم در 
ط��ول چند هفته گذش��ته بارها به کاهش 
قیم��ت نفت واکن��ش نش��ان داده و حتی 
خواس��تار رعایت نظام س��همیه‌بندی نفت 

توسط اعضای اوپک شده‌اند.
در همین حال سمیر کمال، نماینده لیبی 
در س��ازمان اوپک تاکید کرده اس��ت برای 
مقابله با کاهش قیمت نفت باید دس��ت‌کم 
٥٠٠ هزار بشکه از تولید روزانه خود بکاهد.

دلای�ل افزایش موق�ت قیمت نفت ��
چیست؟

ب��ه گزارش مهر، همس��و با ای��ن تغییر و 
تحولات، افزایش شاخص تولیدات صنعتی 
در چی��ن که عنوان دومین اقتصاد بزرگ و 
دومی��ن مصرف‌کننده بزرگ نفت در جهان 
را یدک می‌کش��د، منجر به تقویت بیش از 

پیش بهای طلای سیاه شده است.
میرتو سوکو، کارشناس شرکت مدیریت 
در   Sucden س��وکدن  س��رمایه‌گذاری 

واکنش ب��ه نقش چی��ن در تقویت قیمت 
نفت خام اعلام کرده اس��ت: رشد اقتصادی 
چین در 3 ماه س��وم امس��ال بیشتر از حد 
انتظار بوده که بیشترین نقش را در افزایش 
قیمت نفت در معاملات طلای سیاه داشت.

همزمان با بازگش��ت رون��ق اقتصادی به 
چین، این کش��ور آسیایی به منظور متنوع 
کردن سبد واردات نفت خود، خرید نفت از 
عربستان سعودی را با کاهشی ۲/۷درصدی 

ب��ه 4 میلی��ون و ۷۴۰ هزار بش��که در روز 
رسانده است.

ب��ا این حال اعلام ذخایر نفت خام امریکا 

و رشد ذخایر اس��تراتژیک طلای سیاه این 
کش��ور بزرگ اقتصادی جه��ان تا حدودی 
زمینه تضعیف قیمت‌های نفت را به همراه 
داش��ته به طوری‌ک��ه ذخایر طلای س��یاه 
امریکا حدود ۷۰۰میلیون و ۱۰۰هزار بشکه 
افزایش یافته است اما این موضوع به جای 
کاهش قیمت نف��ت منجر به افزایش بهای 

این کالای استراتژیک شده است.
از سوی دیگر انتش��ار برخی گزارش‌های 
میدانی از بازار جهانی نفت نش��ان می‌دهد 
عرضه نفت خام عربس��تان سعودی حدود 
٣٢٨ هزار بش��که‌ در ماه س��پتامبر امسال 
کاه��ش یافت��ه و ای��ن در حالی اس��ت که 
عربس��تان س��عودی در ماه آگوست روزانه 
۹/۶۹ میلیون بش��که نفت به ب��ازار عرضه 
کرده بود که این میزان در ماه س��پتامبر به 
۹/۳۶ میلی��ون بش��که در روز کاهش یافته 

است.
ای��ن در حال��ی اس��ت که گری��ت زامبو، 
یک��ی از معامله‌گ��ران نفتی ب��ازار »بایریخ 
لندس��بانک« آلم��ان تاکی��د کرده اس��ت: 
افزایش قیمت نفت، یک واکنش کوتاه‌مدت 
بوده و به نظر می‌رس��د که بازار بار دیگر به 

روند نزولی سابق بازگردد.
زیر پ�ای وزیر نفت عربس�تان خالی ��

شد
هرچن��د کارشناس��ان اقتصاد ان��رژی از 
ائتلاف نفتی عربس��تان س��عودی و امریکا 

برای پایین نگه‌داش��تن قیمت نفت و ضربه 
زدن به اقتصاد کش��ورهای نفت و گازخیز 
جهان همچون ایران، روسیه و ونزوئلا خبر 
می‌دهند ام��ا گزارش رس��انه‌های عربی از 
خالی ش��دن زیر پای وزیر نفت عربس��تان 

سعودی حکایت دارد.
در این بین با توجه به سقوط آزاد قیمت 
طلای س��یاه ب��ه کمت��ر از ۸۵ دلار در هر 
بش��که، برخی از ش��اهزاده‌های سعودی با 
انجام مکاتباتی با پادشاه عربستان، خواستار 

عزل وزیر نفت این کشور شده‌اند.
ش��اهزاده ولید بن طلال اخیرا در نامه‌ای 
خطاب به پادش��اه عربس��تان، ضمن متهم 
کردن علی النعیمی، وزیر نفت عربستان به 
ارائه اطلاعات نادرس��ت درباره تاثیر کاهش 
قیمت نفت در وضعیت بودجه این کش��ور 
گفته است: وزیر نفت با بی‌اهمیت خواندن 
کاهش قیمت نفت، ت��وان فکری جامعه را 

حقیر شمرده است.
عربس��تان س��عودی هرچن��د ب��ا ارائ��ه 
تخفیف‌های ب��زرگ به مش��تریان، یکی از 
مهم‌ترین عوامل کاهش بهای جهانی طلای 
س��یاه در طول چن��د هفته گذش��ته لقب 
گرفته اس��ت اما کارشناس��ان تحمل نفت 
۸۰ دلاری در بودج��ه و اقتصاد عربس��تان 
س��عودی را در بلندمدت برای این کش��ور 

خطرناک تصور کرده‌اند.
در ش��رایط فعلی مس��ائل مربوط به نفت 
عربس��تان توس��ط ش��ورایی ک��ه منصوب 
پادشاهی اس��ت بررسی می‌ش��ود، اما این 
شورا چندی اس��ت که اصلا جلسه نداشته 
اس��ت. در مقابل، به نظر می‌رس��د که این 
تصمیمات نفتی توسط وزیر نفت ۷۰ ساله 

سعودی‌ها گرفته شده است.
شاهزاده ولید بن طلال در ادامه انتقادهای 
خ��ود از سیاس��ت‌های نفت��ی النعیمی در 
گفت‌وگو با روزنامه انگلیس��ی‌زبان‌ سعودی 
به نام »س��عودی گازت��ه« مطلبی با عنوان 
»بی‌س��بب برای زنگ خطر« نوشته است: 
»النعیمی جملاتی سخیف داشته؛ ازجمله 
»قیمت نفت همواره بالا و پایین می‌رود، اما 
نمی‌دانم این‌همه س��ر و صدا و شلوغ‌کاری 

برای چیست؟«
در کنار عربس��تان س��عودی، کشورهایی 
همچون کویت و امارات متحده عربی هم از 
مهم‌ترین متحدان نفتی سعودی‌ها در بین 

کشورهای عضو اوپک هستند.
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فراخوان مناقصه عمومی )ارزیابی کیفی(

اپراتورها  آموزش  نرم‌افزار شبیه‌ساز  راه‌اندازی  و  به خرید  مربوط  مناقصه عمومی دومرحله‌ای شماره م‌م/93/0241ت 
مسجد  توپوزون  بهره‌برداری  کارخانه‌های  شبیه‌سازی  نیاز  مورد  ماژول‌های  و   (Operator Tralning Simulator)

سلیمان و NGL1300 گچساران و همچنین خرید نرم‌افزار ایجادکننده شبیه‌ساز آموزش اپراتورها
الف  ـ شرح مختصر خدمات

خرید و راه‌اندازی نرم‌افزار شبیه‌ساز آموزش اپراتورها و ماژول‌های مورد نیاز شامل دو فاز:
فاز اول: تهیه نرم‌افزار شبیه‌ساز آموزش اپراتورها برای کارخانه‌های بهره‌برداری توپوزون مسجد سلیمان و NGL1300 گچساران

فاز دوم: تهیه نرم‌افزار ایجادکننده شبیه‌ساز آموزش اپراتورها و انتقال دانش فنی
ب ـ محل اجرا و مدت انجام خدمات

محل اجرای خدمات شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب ـ اهواز و مدت انجام آن 12 ماه می‌باشد.
ج ـ شرایط مناقصه‌گران متقاضی

دارای تجربه و ترجیحا دارای گواهی صلاحیت معتبر از شورای عالی انفورماتیک در رشته‌های خدمات پشتیبانی، تولید و پشتیبانی 
نرم‌افزارهای سفارش مشتری، و ارائه و پشتیبانی نرم‌افزارهای خارجی و خدمات پشتیبانی

توانایی ارائه تضمین شرکت در مناقصه به مبلغ ـ/37/000/000 ریال و همچنین 10% مبلغ پیمان )در صورت برنده شدن( بعنوان 
تضمین.

انجام تعهدات
رسمی  جامعه حسابداران  اعضای  یا  سازمان حسابرسی  توسط  مالی حسابرسی شده،  از صورت‌های  تایید شده  نسخه  یک  ارائه  ـ 

الزامیست.
د ـ محل، زمان و مهلت دریافت مدارک ارزیابی کیفی مناقصه‌گران

از کلیه متقاضیان واجد شرایط دعوت می‌شود حداکثر ظرف 10 روز پس از انتشار آگهی نوبت دوم آمادگی خود را بصورت کتبی به 
یکی از آدرس‌های ذیل‌الذکر اعلام و همزمان نسبت به دریافت مدارک ارزیابی کیفی و پرسشنامه تایید صلاحیت امنیتی اقدام نمایند.

ضمنا می‌بایستی ظرف مدت 14 روز اطلاعات مورد درخواست در قالب دو حلقه لوح فشرده تهیه و به آدرس‌های ذیل در 
مقابل رسید تحویل گردد. محل و زمان تحویل و گشایش پیشنهادها در اسناد مناقصه قید می‌گردد.

نشانی، محل اعلام آمادگی و دریافت اسناد: اهواز، کوی فدائیان اسلام، ساختمان پنج‌طبقه، بلوک یک، طبقه اول، امور حقوقی و 
قراردادها، اتاق ج 141 و یا تهران، میدان آرژانتین، ابتدای خیابان بیهقی، پلاک 28، ساختمان مرکزی یازدهم، شرکت ملی نفت ایران، 

طبقه دوم، دفتر هماهنگی امور حقوقی و قراردادهای مناطق نفتخیز  جنوب.

روابط عمومی شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب
WWW.NISOC.IR
WWW.SHANA.IR

HTTP://IETS.MPORG.IR

نوبت اول
مجوز :3538870

نوبت اول
شماره مجوز: 348961 

شرکت ملی نفت ایران
شرکت ملی مناطق نفتخیز جنوب

دقیق شیر‌های  ابزار  ادوات  قلم  دارد، خرید 23  نظر  در  و گازگچساران  نفت  بهره‌برداری  شرکت 
خودکار مورد نیاز خود را از طریق مناقصه عمومی خریداری نماید. لذا متقاضیان می‌توانند با رعایت 
نکات درج شده در سایت‌های TTP//IETS MPORG.IR . WWW.SHANA.IR  آمادگی خود را به 
صورت کتبی به همراه اسناد ارزیابی کیفی شامل مدارک ثبتی شرکت و رزومه کاری مرتبط و سوابق 
 ،CD مستند فروش و توان مالی و پست الکترونیکی معتبر ... جهت ارزیابی در قالب کتابچه یا یک عدد
ظرف مدت 10 روز پس از انتشار آگهی به آدرس: گچساران ـ شرکت بهره‌برداری نفت و گاز – اداره 
تدارکات و امور کالا تلفکس )PD-135( )074-319121593-32224412( و یا به پست الکترونیکی 
ایران  رقمی   5 عضویت  کد  دریافت  به  نسبت  همچنین  فرمایید.  ارسال   Kala.kh@qs.nlsoc.ir
کد در تارنمای www.irancode.ir و ثبت‌نام در تارنمای www.meqanaft.ir شرکت فاوا نفت 
آدرس  به  نفت  وزارت  کالای  تامین  پورتال سامانه  به   )token( الکترونیکی  امضای  اخذ  و  صباکیش 
اقدام  http://ep.mop.ir مراجعه و نسبت به درج اطلاعات و تکمیل فرم پرسشنامه خوداظهاری 
نمایید. لذا از پایان مهرماه جاری شرکت بهره‌برداری نفت و گازگچساران ارزیابی کیفی شرکت‌کنندگان 
در مناقصه را بر این اساس ملاحظه می‌نماید. هزینه چاپ آگهی از برنده مناقصه کسر که مبلغ آن در 
شرایط مناقصه اعلام خواهد شد و چنانچه برنده مناقصه تقاضای 25% پیش‌پرداخت نماید طبق مقررات 
جاری با ارائه ضمانتنامه بانکی معتبر بلامانع می‌باشد. در ضمن، ارائه ضمانتنامه بانکی شرکت در مناقصه 
به مبلغ )215/543/550( ریال همزمان با ارائه پیشنهاد فنی و مالی الزامی است. تاریخ تقریبی ارائه 
اطلاع‌رسانی  مناقصه  اسناد  در  آن  دقیق  تاریخ  که  بوده   1393/08/25 پاکات  گشایش  و  پیشنهادات 

خواهد شد. در ضمن کالای مورد تایید ساخت داخل در اولویت می‌باشد. 

روابط عمومی شرکت بهره‌برداری نفت و گاز گچساران

شرکت ملی نفت  ایران
شرکت ملی مناطق نفت‌خیز جنوب

شرکت بهره‌برداری نفت و گاز گچساران ))سهامی خاص((

نوبت اول
شماره مجوز:348961

))فراخوان مناقصه عمومی((
))مناقصه خرید شماره: ))883/ج ن/90((



 خبرخوان
ایس�نا: س��ید محمد پژم��ان، معاون وزیر مس��کن و 
شهرسازی گفت: جزئیات طرح مسکن اجتماعی به‌زودی 
اعلام می‌ش��ود. ب��ه گفته وی طرح مس��کن اجتماعی در 
وزارتخانه آماده ش��ده و جزئیات آن به زودی توسط وزیر 
راه و شهرس��ازی اعلام خواهد ش��د. پژم��ان تاکید کرد: 
بخش‌هایی از مسکن مهر که در اختیار تعاونی‌هاست باید 
توسط خود آنها ساماندهی شود و در قسمت‌هایی که این 
پروژه‌ها به صورت س��ه‌جانبه در حال احداث هستند نیز 

دو طرف باید با یکدیگر به توافق برسند. 
تس�نیم: محسن  پورس��یدآقایی، مدیرعامل راه آهن 
گفت: ایران در حال بررس��ی ساخت یک خط آهن جدید 
در کناره دریای خزر به منظور کامل کردن حلقه ریلی دور 
تا دور این دریاس��ت. به گفته وی، ساخت چنین راه‌آهنی 
فرصت‌های��ی را برای ترانزیت کالا ب��ا هزینه‌ای معقول و 
زمانی کوتاه ایجاد خواهد کرد و رقابت پذیری اقتصادهای 

کشورهای حاشیه خزر را تضمین خواهد کرد.
: یک فروند کش��تی فله بار با آبخور 13 متر برای 
نخس��تین‌بار در اس��کله س��یلوی منطقه ویژه اقتصادی 
بن��در امام خمینی )ره( پهلوگیری ش��د. ابوطالب گرایلو، 
مع��اون دریایی و بن��دری اداره کل بن��ادر و دریانوردی 
اس��تان خوزستان با بیان اینکه یک فروند کشتی خارجی 
به طول 189متر حامل محموله غلات، در ش��رایط ایمن 
و ضمن رعایت الزامات و اس��تاندارد فنی در ش��رایط آب 
م��د، با بهره‌گیری از توان و تخصص کارشناس��ان دریایی 
 ای��ن اداره کل در اس��کله‌ای ب��ه عمق 11مت��ر پهلو داده

 شد.
باش�گاه خبرن�گاران: طباطبای��ی، عض��و انجمن 
کشتی‌سازی گفت: ضروری است تا صنعت کشتی‌سازی 
در کش��ور با تکنولوژی‌های روز همراه شده و توسعه یابد. 
ب��ه گفته وی در صنعت کشتی‌س��ازی برای حمل‌ونقل و 
بخش مس��افر نیاز اس��ت از تکنولوژی‌های روز استفاده 
ش��ود.وی با اش��اره به اینکه کش��ورهایی از جمله چین و 
کره در صنعت کشتی‌س��ازی حضور فع��ال دارند گفت: 
ای��ران در صنع��ت کش��تی‌های مس��افربری کم‌توجهی 
کرده و پیش��رفت قابل ملاحظه‌ای نداشته‌ایم اما ضرورت 
 دارد کش��تی‌های مس��افرتی ایم��ن را طراح��ی ک��رده

 و بسازیم.
تس�نیم: محمد حس��ین داجمر، مدیرعامل شرکت 
کش��تیرانی با بی��ان اینکه برای برق��راری خطوط منظم 
کش��تیرانی ب��ا اروپا هنوز مش��کل داری��م و امکانات این 
خط��وط به خ��اوردور منتقل ش��ده گفت: پی��ش از این 
خطوط منظم کشتیرانی در ونزوئلا ایجاد شد، ولی اکنون 
کانتینرهای ایران در آنجا خالی اس��ت. به گفته وی درپی 
تحریم اتحادیه اروپا، خطوط کش��تیرانی ای��ران به اروپا 
تعطیل ش��ده، اما بنابر س��فارش‌های خاص که در رابطه 
با بارهای فله‌ای اروپای ش��رقی همچون کود ش��یمیایی 
در حجم 30 هزار تن است، کشتی حرکت داده می‌شود.

پرواز هواپیماها به سوی نوسازی
 به دنبال نخستین معامله بوئینگ با ایران بعد از ۳۵ سال پیش‌بینی می‌شود

گ�روه  فری�دزادگان-  زه�را 
صنع�ت: لذت پ��رواز و س��فر با 
زمانی دوچندان می‌شود  هواپیما 
که مسافران از امنیت و ایمنی هواپیما اطمینان 
داش��ته باش��ند؛ موضوعی که در چند س��ال 
گذش��ته به واس��طه تحریم‌ها و ناام��ن بودن 
هواپیماها به‌دلیل فرس��وده بودن قطعات آن، 
س��فر با هواپیما را برای ایرانی��ان با اضطراب و 
نگرانی همراه کرده است. شاید به جرات بتوان 
گفت خس��اراتی که ایران با اعم��ال تحریم‌ها 
متحمل ش��د، در حوزه حمل‌ونقل هوایی نمود 
بیشتری داشت، چرا که علاوه بر خسارات مالی، 
خسارت‌‌های جانی نیز به همراه داشته است. بر 
کسی پوشیده نیست که هواپیماهای موجود در 
ن��اوگان هوایی ای��ران به‌دلیل فرس��وده بودن 
قطع��ات و تجهیزات، دیگر توان و قابلیت پرواز 
نداشته و از آنجایی که شرکت‌های هواپیمایی 
معتبر جهان مجوز ف��روش قطعات به ایران را 
نداشتند، ناوگان حمل‌ونقل هوایی کشور روز به 

روز از چرخه فعالیت خارج می‌شد.
دستاوردهای جدید ��

با روی کار‌آمدن دولت یازدهم و تلاش برای 
دس��تیابی ب��ه توافقات ژنو و به‌دنب��ال آن رفع 
بخشی از تحریم‌ها زمینه نوسازی ناوگان هوایی 
با خرید قطعات از ش��رکت بوئینگ نیز فراهم 
ش��د. این اتفاق در یکی دو روز گذشته رنگ و 
ب��وی جدی‌تری به خود گرفت و طبق گزارش 
خبرگزاری‌ه��ای ایران و به نقل از رویترز اعلام 
ش��د: پس از ۳۵ سال ش��رکت بوئینگ امریکا 
با ش��رکت هواپیمایی ایران ایر معامله کرد که 
براساس این معامله قرار است شرکت بوئینگ 
قطعات یدکی، خدمات و تجهیزات مسیریابی 
را به ش��رکت ایران‌ایر بفروش��د. این ش��رکت 
نخستین ش��رکت امریکایی اس��ت که پس از 
پیروزی انقلاب با ایران قرارداد امضا کرده و در 
واقع نخس��تین معامله بوئینگ با ایران بعد از 
۳۵ سال اس��ت. بر مبنای این قرارداد، شرکت 

بوئینگ اعلام کرده است که در ۳ماه سوم سال 
۲۰۱۴میلادی کالاهای مرتب��ط با هواپیما به 
ش��رکت ایران‌ایر فروخته که نخستین معامله 
تایید شده بین شرکت‌های هواپیماسازی امریکا 

و ایران از سال ۱۹۷۹ م به شمار می‌رود.
اخذ مجوز از خزانه‌داری امریکا��

ش��رکت بوئینگ و جنرال‌الکتری��ک در ماه 
آوریل مطابق با فروردین‌م��اه اعلام کردند که 
مج��وز صادرات��ی را از اداره کنترل دارایی‌های 
خارج��ی وزارت خزان��ه‌داری امری��کا دریافت 
کرده‌اند که به آنها اجازه می‌دهد قطعات یدکی 
هواپیماهای تجاری را در چارچوب توافق موقت 
ژن��و به ایران صادر کنند. بوئینگ گفته: ممکن 
اس��ت در آینده قطعات هواپیما نی��ز به ایران 
بفروش��د، اما از اظهار نظر بیشتر در این زمینه 
خودداری کرده اس��ت. براس��اس این گزارش، 
ارزش معامله اخیر ح��دود ۱۲۰هزار دلار بوده 
و حدود ۱۲هزار دلار سود خالص برای بوئینگ 
به همراه داش��ته اس��ت که با توجه به فروش 
23/7میلیارد دلاری این شرکت در 3ماه اخیر، 

رقم ناچیزی محسوب می‌شود.

تجهیز فرودگاه‌ها به سیستم‌های مدرن��
در بهمن‌ماه س��ال گذش��ته، فرهاد پرورش، 
مدیرعامل ایران‌ایر اع�الم کرد که محدودیتی 
ب��رای خری��د هواپیم��ا توس��ط ش��رکت‌های 
هواپیمایی وج��ود ندارد و طب��ق توافقات ژنو 
مبنی ب��ر لغو تحریم واردات قطعات هواپیما از 
۳۰ دی‌ماه، به تمامی کمپانی‌های تولیدکننده 
قطع��ات هواپیما اع��م از امریکای��ی و اروپایی 
درخواست خرید ارسال شده است. به گفته وی، 
بدون شک اگر ش��رایط تحریم برداشته شود، 
شرکت فرودگاه‌ها تمایل دارد فرودگاه‌های خود 
را با سیستم‌های مدرن تجهیز کند و ورود انواع 

هواپیماها به فرودگاه‌ها امکانپذیر باشد.
 وی با بیان اینکه برای خرید هواپیما پروژه‌ای 
را تعری��ف کرده‌ایم که حدود ۳۳۰میلیون دلار 
اس��ت، درباره کاهش موان��ع تحریم برای ورود 
قطع��ات هواپیما به ایران پ��س از توافقات ژنو 
و تاثی��رات آن گفته بود: مطابق موافقتنامه ژنو 
ق��رار بود از ۲۰ ژانویه برابر ب��ا ۳۰ دی‌ ماه لغو 
تحریم ورود قطعات هواپیم��ا به ایران اجرایی 
ش��ود و بر این اس��اس به تمامی کمپانی‌هایی 

که تولیدکننده قطعات هواپیما هستند از جمله 
کمپانی‌ه��ای امریکایی و اروپایی درخواس��ت 
خرید ارسال شده، این در حالی است که همه 
کمپانی‌ه��ا از بروز این اتفاق ابراز خوش��حالی 
کردند، اما آنها باید درخواس��ت‌های ما را ابتدا 

به اداره خزانه‌داری امریکا ارائه دهند.
لزوم ایجاد تسهیلات مالی��

همزم��ان ب��ا اظهارنظر مدیرعامل ش��رکت 
ایران‌ایر، حمید غوابش دبیر انجمن شرکت‌های 
هواپیمایی نیز گفت: اگر محدودیت‌های خرید 
هواپیما کنار گذاشته شود، نیازمند ایرلاین‌هایی 
هس��تیم که منابع مالی لازم را برای خریداری 
هواپیماه��ای جدید داش��ته باش��ند؛ بنابراین 
ایجاد تس��هیلات مال��ی لازم ب��رای ایرلاین‌ها 
امری ضروری است که در این زمینه مساعدت 
 دولت نیاز است. وی با بیان اینکه با آغاز موارد 
تواف��ق ش��ده در ژنو مکاتباتی با ش��رکت‌های 
هواپیمایی فعال در این زمینه انجام شده است، 
گفته بود که هر شرکت هواپیمایی متناسب با 
ناوگانی که دارد با ش��رکت‌های هواپیمایی که 
وظایف تعمیر و نگهداری آنها را دارند مکاتباتی 

انجام داده یا در حال انجام دارد و در این زمینه 
نیازهای خ��ود را اعلام می‌کن��د. دبیر انجمن 
ش��رکت‌های هواپیمایی با بیان اینکه بی‌شک 
کاهش تحریم و محدودیت‌ها به توسعه صنعت 
حمل‌‌ونق��ل هوایی کمک خواه��د کرد، تاکید 
کرده است که از دولت تقاضا داریم تسهیلاتی 
برای ترخیص قطعات از گمرک کش��ور ایجاد 
کند ت��ا به موقع به ایرلاین‌ها برس��د چراکه با 
این کار هواپیماهای زمین‌گیر دوباره وارد خط 

پروازی خواهند شد.
بروز یک تحول چشمگیر��

مسعود قاس��می، نایب‌رییس انجمن هوافضا 
ایران با اظهار خرس��ندی از اتف��اق رخ داده در 
صنعت هواپیمایی کشور در این زمینه می‌گوید: 
ب��ا توجه به نیاز مبرم ناوگان حمل‌ونقل هوایی 
کشور به نوس��ازی و تجهیز قطعات این اتفاق 
می‌تواند تحول چش��مگیری را در این صنعت 
ایجاد کند. به گفته وی، آنچه مسلم است تمایل 
زیاد دو طرف برای معامله دراین حوزه است و 
تاکنون نیز ش��رکت ایران‌ایر در ارتباط بوده و 
نامه‌نگاری‌های لازم در این زمینه انجام ش��ده 
اس��ت. از همه مهم‌تر صدور مجوز خزانه‌داری 
امریکا برای ش��رکت بوئینگ به‌منظور فروش 

قطعات به ایران است.
حمل‌ونق��ل هوایی در کش��ور م��ا به دلایل 
مختلفی در چند س��ال اخیر دچار رکود بوده و 
از بزرگ‌ترین چالش‌های این صنعت در کشور 
ما، اعمال تحریم‌ها در این صنعت بوده اس��ت 
که مش��کلاتی را در بخش تعمیر و نگهداری و 

برنامه‌ریزی برای کشور ایجاد کرد.
این موانع با اتخاذ سیاست‌های دولت یازدهم 
در حوزه دیپلماس��ی تا حدودی هموار ش��ده 
و ح��ال که خبر معامله دو ش��رکت بوئینگ و 
ایران‌ایر جان تازه‌ای به این حوزه از حمل‌ونقل 
کشور بخشیده‌ است، امید داریم که این معامله 
نتایج مثبتی در روند بهبود اوضاع ناوگان هوایی 

کشور باشد.

شنبه 3 آبان 1393 - 30 ذی‌الحجه 1435- 25 اکتبر2014- شماره 69- پیاپی 1387 industry@smtnews.irزیربنایی22

1( نام دستگاه مناقصه‌گذار: شهرداری رشت )حوزه معاونت عمرانی شهرداری رشت( 
2( شرح مختصر موضوع مناقصه و میزان سپرده: 

میزان سپرده شرکت در مناقصه به‌صورت برآورد اولیه به ریال عنوان پروژه
رشته پایه مدت اجرای پروژهواریز وجه‌نقد یا ضمانتنامه بانکی 

اجرای  و  متر   1500 طول  به  جداول  تخریب 
ابنیه45 ماه151/000/000 ریال 3/019/689/036کفپوش پارک گل‌ها به مساحت 5000 مترمربع 

3( تاریخ چاپ آگهی: آگهی نوبت اول 93/7/26 و آگهی نوبت دوم 93/8/3 
4( مهلت خرید اسناد: از تاریخ درج آگهی نوبت دوم 93/8/3 الی 93/8/8 

5( محل خرید حضوری اسناد: دفتر امور قرارداد‌ها حوزه معاونت فنی عمرانی شهرداری واقع در میدان شهدای ذهاب )شهرداری( 
6( قیمت اسناد و نحوه واریز وجه: در قبال پرداخت 500/000 ریال به حساب جاری 90001  بانک ملی شعبه شهرداری رشت 

7( مهلت و محل دریافت پیشنهاد: تا پایان وقت اداری روز یکشنبه مورخ 93/8/18 دبیرخانه شهرداری، واقع در خیابان سعدی بعد از تقاطع خیابان معلم ساختمان 
شماره یک شهرداری 

8( شرایط اختصاصی خرید اسناد مناقصه: 
داشتن رتبه و ظرفیت مجاز کار و متناسب با ظرفیت مجاز براساس برآورد اولیه پروژه از سوی معاونت برنامه‌ریزی و نظارت راهبردی ریاست محترم جمهوری )ارائه 

گواهینامه صلاحیت، پرینت ظرفیت مجاز کاری و تکمیل فرم خود اظهاری به هنگام درخواست اسناد مناقصه ضروری است.( 
9( مدت اعتبار پیشنهاد‌های مناقصه: سه ماه از تاریخ بازگشایی پیشنهاد قیمت 

10( ساعت، روز و محل قرائت پیشنهاد‌ها: ساعت 14:30 روز دوشنبه مورخه 93/8/19 شهرداری رشت )دفتر امور مناقصات( واقع در خیابان سعدی بعد از تقاطع 
خیابان معلم ساختمان شماره یک شهرداری، ضمنا آگهی مناقصه در پایگاه اینترنتی www.rasht.ir و Http://iets.mporg.ir   ثبت گردیده است. 

11( هزینه انتشار آگهی به عهده برنده مناقصه می‌باشد. 
12( شهرداری در رد یا قبول هریک از پیشنهاد‌ها مختار است. 

13( بدیهی است شرکت در مناقصه و ارائه پیشنهاد به منزله قبول شرایط شهرداری است. 
شهرداری رشت 

آگهی مناقصه عمومی یک مرحله‌ای 
)شماره 93/28/17-1(

)نوبت دوم(

آگهی فراخوان مناقصه
)عمومی ـ یک مرحله‌ای(

موضوع مناقصه: پروژه گازرسانی و انجام توسعه شبکه حفرات خالی و نصب انشعابات پراکنده خدابنده
1ـ نام و نشانی دستگاه مناقصه‌گزار: زنجان ـ بزرگراه 22 بهمن ـ مجتمع ادارات ـ شرکت گاز استان زنجان 

2ـ مهلت دریافت اسناد مناقصه: 93/8/4 لغایت 93/8/7 
3ـ مهلت عودت اسناد مناقصه: ساعت 12 روز یکشنبه مورخ 93/8/18

4ـ زمان بازگشایی پاکات: روز یکشنبه مورخ 93/8/18
5ـ میزان و نوع تضمین شرکت در مناقصه: 90/000/000 ریال )به حروف نود میلیون ریال( به صورت ضمانتنامه 

بانکی و یا واریز وجه‌نقد به حساب شماره 2174632404004 بانک ملی شعبه زنجان و یا اوراق مشارکت.
6ـ سقف ریالی پروژه: 9/000/000/000 ریال 

7ـ مناقصه‌گران می‌توانند جهت کسب اطلاعات بیشتر به پایگاه اطلاع‌رسانی الکترونیکی شرکت گاز استان زنجان به 
آدرس www.nigc-zanjan.ir )بخش آگهی‌ها – مناقصه‌های پیمان( مراجعه و یا با شماره تلفن 33146225 و فاکس 

33453819-024 امور قرارداد‌های شرکت گاز استان زنجان تماس حاصل فرمایند.
** ضمنا هزینه درج آگهی )هر دو نوبت( بعهده برنده مناقصه می‌باشد.

هشدار ایمنی: 
 H قبل از نصب وسایل گازسوز )بخاری و...( از مکش مناسب دودکش و باز بودن مسیر آن و وجود کلاهک

اطمینان حاصل فرمایید. 
روابط عمومی شرکت گاز استان زنجان

شرکت گاز استان زنجان
)سهامی خاص(

)نوبت اول(



فروش)ریال(خرید )ریال(عنوانبورس و بازار

1,680,0001,740,000سکه یک گرمی

2,530,0002,600,000سکه ربع

4,650,0004,700,000سکه نیم

9,295,0009,335,000سکه امامی

9,280,0009,335,000سکه بهار آزادی

1938,500956,100 گرم طلا

14,120,0004,140,000 مثقال طلا

فروش)ریال(خرید)ریال(نوع ارز 

3222032270دلار امریکا

4090041140یورو

5158051820پوند انگلیس

3385034200فرانکسوئیس

1436014460لیر ترکیه

84008600ریال عربستان

995010100رینگت مالزی

نرخ سکه و ارز
گزارش دوره ای بازار اوراق بهادار

شرکت بورس اوراق بهادار تهران
 سهامی عام

ارزش کل معاملت سهام و حق تقدم  -میلیارد ریال

حجم سهام و حق تقدم معامله شده  -میلیون سهم

دفعات معامله

شرح

ارزش معاملت نرمال  -میلیارد ریال

معاملت سهام و حق تقدم

حجم معاملت نرمال  -میلیون سهم

دفعات معامله  -نرمال

تعداد خریداران

روزهای فعالیت

از ابتدای سال تا کنوندوره جاری درصد تغییر دوره گذشته

شاخصها

شرح

دوره جاری

میزان تغییر دوره

درصد تغییر دوره

دوره گذشته

ابتدای سال

میزان تغییر از ابتدای سال

درصد تغییر از ابتدای سال

کل
قیمت و سود 

نقدی
صنعتمالیبازار دومبازار اولشناور آزاد

شرکت  30

 بزرگ

شرکت فعالتر 50

میانگین سادهمیانگین موزون

معاملت اوراق مشارکت

درصد تغییردوره گذشتهدوره جاریشــــرح

ارزش کل معاملت  -میلیارد ریال

حجم معاملت  -برگه

 96,743  55,266  75.0

 294,198  385,885 -23.8

-24.3  389  294 

 11,197  4,570  145.0

 3,890  1,703  128.5

 10,855  4,570  137.5

 3,845  1,703  125.8

 74,132.8  54,707.3  145,179.3  138,006.8  62,513.2  3,087.9  140,013.1  301,613.0  84,311.6  3,414.8 

 71,978.6 52,934.6 142,160.1 129,230.3 61,058.0 2,997.0 137,922.8  292,848.0 81,208.8 3,290.0

 2,154  1,773  3,019  8,777  1,455  91  2,090  8,765  3,103  125 

 2.99  3.35  2.12  6.79  2.38  3.03  1.52  2.99 3.82  3.79 

تا1393/07/30تا1393/07/26ازدوره جاری از 1393/07/191393/07/23دوره گذشته

 362,789  199,911  81.5

 362,767  199,898  81.5

 79,015.4  321,478.0  90,978.0  58,606.8  152,441.6  157,627.9  65,836.9  3,335.8  143,071.1  3,760.4 

(4,883)

-6.2

(19,865)

-6.2

(6,666)

-7.3

(3,900)

-6.7

(7,262)

-4.8

(19,621)

-12.4

(3,324)

-5.0

(248)

-7.4

(3,058)

-2.1

(346)

-9.2

 357,693 

 87,139 

 7,365,001 

 2,209,941 

 5  4  25.0 142 

از ابتدای سال تا کنون

 8,311 

 8,300,358 

 7,363,167 

 215,990 

 75,531 

1393/07/30تاریخ تهیه گزارششرکت مدیریت فناوری بورس 

گزارش دوره ای بازار اوراق بهادار

شرکت بورس اوراق بهادار تهران
 سهامی عام

ارزش کل معاملت سهام و حق تقدم  -میلیارد ریال

حجم سهام و حق تقدم معامله شده  -میلیون سهم

دفعات معامله

شرح

ارزش معاملت نرمال  -میلیارد ریال

معاملت سهام و حق تقدم

حجم معاملت نرمال  -میلیون سهم

دفعات معامله  -نرمال

تعداد خریداران

روزهای فعالیت

از ابتدای سال تا کنوندوره جاری درصد تغییر دوره گذشته

شاخصها

شرح

دوره جاری

میزان تغییر دوره

درصد تغییر دوره

دوره گذشته

ابتدای سال

میزان تغییر از ابتدای سال

درصد تغییر از ابتدای سال

کل
قیمت و سود 

نقدی
صنعتمالیبازار دومبازار اولشناور آزاد

شرکت  30

 بزرگ

شرکت فعالتر 50

میانگین سادهمیانگین موزون

معاملت اوراق مشارکت

درصد تغییردوره گذشتهدوره جاریشــــرح

ارزش کل معاملت  -میلیارد ریال

حجم معاملت  -برگه

 96,743  55,266  75.0

 294,198  385,885 -23.8

-24.3  389  294 

 11,197  4,570  145.0

 3,890  1,703  128.5

 10,855  4,570  137.5

 3,845  1,703  125.8

 74,132.8  54,707.3  145,179.3  138,006.8  62,513.2  3,087.9  140,013.1  301,613.0  84,311.6  3,414.8 

 71,978.6 52,934.6 142,160.1 129,230.3 61,058.0 2,997.0 137,922.8  292,848.0 81,208.8 3,290.0

 2,154  1,773  3,019  8,777  1,455  91  2,090  8,765  3,103  125 

 2.99  3.35  2.12  6.79  2.38  3.03  1.52  2.99 3.82  3.79 

تا1393/07/30تا1393/07/26ازدوره جاری از 1393/07/191393/07/23دوره گذشته

 362,789  199,911  81.5

 362,767  199,898  81.5

 79,015.4  321,478.0  90,978.0  58,606.8  152,441.6  157,627.9  65,836.9  3,335.8  143,071.1  3,760.4 

(4,883)

-6.2

(19,865)

-6.2

(6,666)

-7.3

(3,900)

-6.7

(7,262)

-4.8

(19,621)

-12.4

(3,324)

-5.0

(248)

-7.4

(3,058)

-2.1

(346)

-9.2

 357,693 

 87,139 

 7,365,001 

 2,209,941 

 5  4  25.0 142 

از ابتدای سال تا کنون

 8,311 

 8,300,358 

 7,363,167 

 215,990 

 75,531 

1393/07/30تاریخ تهیه گزارششرکت مدیریت فناوری بورس 

گزارش وضعیت شاخص های بورس از تاریخ 

صنعت

مالی

بازار دوم

 بازار اول

 کل 

میانگین موزون 50 شرکت برتر

عنوانردیف
شاخص

درصد تغییرمقدار تغییر

1

2

3

4

5

7

میانگین ساده 50 شرکت برتر 8

 2,154.2

 1,772.7

 3,019.2

 8,776.5

 1,455.2

 90.9

 2,090.3

 2.99

 3.35

 6.79

 2.38

 3.03

 1.52  140,013.1

 3,087.9

 62,513.2

 138,006.8

 145,179.3

 54,707.3

 74,132.8

آخرین

 140,320.1

 3,093.8

 62,738.3

 138,065.3

 145,552.1

 54,874.7

 74,322.7

بیشترین

 137,930.5

 2,996.7

 61,067.9

 129,210.7

 142,038.0

 52,943.1

 71,991.4

کمترین

 137,922.8

 2,997.0

 61,058.0

 129,230.3

 142,160.1

 52,934.6

 71,978.6

قبلی

1393/07/26

بازده نقدی و قیمت 9 301,613.0 292,848.0 294,079.0 301,613.0 8,765.0 2.99

شرکت بورس اوراق بهادار تهران
 سهامی عام

3.82 3,102.8 84,533.3 81,239.6 81,208.8 84,311.6 شناور آزاد10

1393/07/30تا تاریخ 

3.79  124.8  3,420.7  3,290.3  3,290.0  3,414.80 30 شرکت بزرگتر11

صنعتردیف
درصد تغییرشاخص مقدار تغییر

بیشترینآخرین کمترین قبلی

11.53 ساخت محصولت فلزی1   1,910.3  18,483.4  18,544.1  16,643.4  16,573.1 

0.69 ماشین آلت و دستگاه های برقی2   1,600.2  232,683.3  239,214.3  229,125.3  231,083.1 

4.28 فلزات اساسی3   1,430.3  34,819.3  34,912.7  33,354.6  33,389.0 

6.67 لستیك و پلستیك4   1,163.6  18,620.0  18,675.2  17,311.6  17,456.4 

6.65 خودرو و ساخت قطعات5   790.9  12,687.1  12,838.5  11,947.4  11,896.2 

4.60 استخراج کانه های فلزی6   760.7  17,299.7  17,399.1  16,531.2  16,539.0 

11.74 حمل ونقل، انبارداری و ارتباطات7   343.8  3,271.3  3,272.2  2,932.5  2,927.5 

4.24 استخراج سایر معادن8   203.0  4,996.0  5,094.1  4,708.8  4,793.0 

5.57 بیمه وصندوق بازنشستگی به جزتامین اجتماعی9   174.1  3,298.8  3,327.8  3,137.7  3,124.7 

7.90 سایر واسطه گریهای مالی10   135.9  1,855.2  1,881.9  1,723.7  1,719.3 

2.89 قند و شكر11   133.6  4,755.1  4,862.1  4,653.8  4,621.5 

4.70 محصولت غذایی و آشامیدنی به جز قند و شكر12   113.9  2,535.9  2,574.8  2,411.9  2,422.0 

6.72 سرمایه گذاریها13   99.4  1,578.2  1,578.3  1,477.8  1,478.8 

15.20 خدمات فنی و مهندسی14   88.0  667.0  669.6  579.1  579.0 

3.55 سایر محصولت کانی غیرفلزی15   69.2  2,020.1  2,045.2  1,970.7  1,950.9 

8.87 استخراج نفت گاز و خدمات جنبی جز اکتشاف16   63.4  778.1  778.7  714.7  714.7 

1.29 رایانه و فعالیت های وابسته به آن17   53.8  4,240.6  4,256.2  4,182.6  4,186.8 

6.79 انبوه سازی، املك و مستغلت18   51.1  803.9  813.2  756.1  752.8 

1.93 ابزارپزشكی، اپتیكی و اندازه گیری19   45.6  2,408.0  2,522.1  2,362.9  2,362.4 

6.83 بانكها و موسسات اعتباری20   42.7  667.7  668.1  624.2  625.0 

0.35 محصولت شیمیایی21   17.8  5,100.6  5,119.2  5,057.9  5,082.8 

2.93 مخابرات22   16.1  565.9  566.3  549.8  549.8 

1.42 استخراج زغال سنگ23   15.8  1,132.0  1,152.8  1,109.5  1,116.2 

1.70 سیمان، آهك و گچ24   13.1  783.9  801.4  770.8  770.8 

0.12 شرکتهای چند رشته ای صنعتی25   8.9  7,283.0  7,377.2  7,269.6  7,274.1 

0.09 منسوجات26   1.0  1,138.7  1,139.9  1,137.7  1,137.7 

0.03 دباغی، پرداخت چرم و ساخت انواع پاپوش27   0.2  667.6  667.6  667.1  667.4 

0.00 ساخت دستگاه ها و وسایل ارتباطی28   0.0  2,607.5  2,607.5  0.0  2,607.5 

0.00 سایر تجهیزات حمل و نقل29   0.0  1,125.2  1,125.2  0.0  1,125.2 

0.00 مبلمان و مصنوعات دیگر30   0.0  272.7  272.7  0.0  272.7 

0.00 پیمانكاری صنعتی31   0.0  919.7  919.7  0.0  919.7 

0.74-مواد و محصولت دارویی32  -37.5  5,029.8  5,108.3  5,029.8  5,067.3 

0.51-ماشین آلت و تجهیزات33  -55.1  10,710.6  11,033.4  10,673.3  10,765.7 

2.43-کاشی و سرامیك34  -60.2  2,420.6  2,484.0  2,420.6  2,480.8 

0.04-فراورده های نفتی، کك و سوخت هسته ای35  -113.7  296,001.1  296,469.2  295,640.8  296,114.8 

2.24-محصولت کاغذی36  -239.6  10,462.7  10,886.8  10,461.0  10,702.3 

1.55-محصولت چوبی37  -393.5  25,071.7  25,446.2  0.0  25,465.2 

8.22-زراعت و خدمات وابسته38  -722.2  8,067.6  8,533.8  8,067.6  8,789.8 

6.65-انتشار، چاپ و تكثیر39  -4,023.2  56,498.5  60,576.7  56,386.3  60,521.7 
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141-1393/07/23 4,720  4,861  5,030  4,610  16,523,140,907  3,436,190 981 444 والبر1سرمایه  گذاري  البرز)هلدینگ 

73 1393/07/23 1,142  1,069  1,180  1,070  30,054,023,300  26,338,937 2,087 468 البرز1بیمه البرز

293 1393/07/23 4,921  4,628  5,094  4,542  107,570,295,450  22,068,827 1,944 394 وبانك1سرمایه گذاري گروه توسعه ملی

320 1393/07/23 2,589  2,269  2,597  2,251  73,861,981,034  29,118,251 1,713 383 وانصار1بانك انصار

222 1393/07/23 1,768  1,546  1,772  1,522  153,393,254,063  87,949,771 5,034 1,098 خبهمن1گروه بهمن 

155 1393/07/14 2,107  1,952  2,111  2,020  657,904,512,789  319,988,584 11,903 1,595 وبملت1بانك ملت

186 1393/07/23 2,845  2,659  2,930  2,640  49,460,957,504  17,692,606 1,433 392 وپارس1بانك پارسیان 

107 1393/07/23 1,645  1,538  1,675  1,506  49,338,547,935  30,941,956 1,951 483 وپاسار1بانك  پاسارگاد

62 1393/07/23 854  792  855  823  122,468,148,181  144,079,486 5,005 795 وبصادر1بانك صادرات ایران

14 1393/07/16 1,016  1,002  1,060  999  123,121,792,802  119,034,374 7,977 1,643 وتجارت1بانك تجارت

1,100-1393/07/16 4,794  5,894  4,933  4,620  70,987,320,201  14,826,175 1,677 516 کچاد1معدنی وصنعتی چادرملو

124 1393/07/23 16,268  16,144  16,802  16,000  2,623,172,034  158,732 70 21 وپخش1داروپخش  )هلدینگ 

429-1393/07/23 8,543  8,972  9,130  8,408  11,116,137,385  1,278,487 594 262 دجابر1داروسازي  جابرابن حیان 

2 1393/07/23 6,766  6,764  7,001  6,490  24,894,437,933  3,682,945 733 279 فخوز1فولد خوزستان

107 1393/07/23 2,664  2,557  2,728  2,540  80,588,389,820  30,317,974 2,180 670 فولد1فولد مبارکه اصفهان

17 1393/07/15 3,597  3,580  3,709  3,513  56,216,105,695  15,627,078 2,594 995 وغدیر1سرمایه گذاري غدیر)هلدینگ 

85 1393/07/23 5,653  5,568  5,831  5,466  21,634,786,157  3,825,047 602 215 کگل1معدنی و صنعتی گل گهر

457 1393/07/23 5,605  5,148  5,687  5,149  49,745,223,807  9,137,886 699 234 حفاري1حفاري شمال

210 1393/07/23 10,206  9,996  10,586  9,864  13,218,103,160  1,289,486 637 177 رانفور1خدمات انفورماتیك 
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172-1393/07/23 7,472  7,644  7,800  7,340  26,164,532,060  3,443,767 983 316 دکیمی1کیمیدارو

115 1393/07/23 2,306  2,191  2,395  2,157  11,089,165,568  4,814,174 305 83 وکار1بانك  کارآفرین 

55-1393/07/23 3,873  3,928  4,000  3,778  45,310,171,870  11,620,757 2,594 901 فاسمین1کالسیمین 

131 1393/07/23 2,296  2,165  2,379  2,103  31,898,495,463  13,987,372 1,186 190 ولصنم1لیزینگ صنعت ومعدن 

238 1393/07/23 2,295  2,057  2,297  2,004  26,656,010,862  11,786,193 818 111 ولیز1لیزینگ ایران 

213 1393/07/23 2,810  2,597  2,865  2,580  120,738,847,051  44,298,783 3,354 798 ومعادن1توسعه معادن وفلزات 

994 1393/07/23 7,532  6,538  7,690  6,530  567,485,373,159  78,168,242 7,336 1,674 رمپنا1(گروه مپنا )سهامی عام

126 1393/07/23 2,700  2,574  2,787  2,535  79,439,989,089  29,675,374 2,519 415 اخابر1مخابرات ایران

164-1393/07/23 7,331  7,495  7,500  7,069  3,282,636,149  453,879 332 166 بموتو1موتوژن 

90 1393/07/23 1,644  1,554  1,720  1,550  22,944,334,289  13,914,881 1,210 440 ثمسكن1سرمایه گذاري  مسكن 

269 1393/07/23 2,556  2,287  2,558  2,255  169,032,769,155  68,957,197 3,800 801 فملی1ملی  صنایع  مس  ایران 

344-1393/07/23 22,194  22,538  22,740  22,000  22,863,005,679  1,024,929 964 472 شبهرن1نفت  بهران 

131 1393/07/23 1,875  1,744  1,925  1,724  11,643,501,758  6,336,101 480 143 ونیكی1سرمایه گذاري  ملی ایران 

196 1393/07/23 2,501  2,305  2,583  2,228  67,523,728,846  27,445,034 1,398 273 ونوین1بانك اقتصادنوین 

51 1393/07/23 12,229  12,178  12,500  11,717  2,177,485,054  178,244 147 73 شنفت1نفت  پارس 

1,002-1393/07/19 2,765  3,767  2,843  2,701  3,083,479,740  1,116,693 168 71 وامید1گروه مدیریت سرمایه گذاري امید

189 1393/07/23 7,488  7,299  7,619  7,150  14,982,109,064  2,024,818 862 358 شاراك1پتروشیمی شازند

58-1393/07/23 7,583  7,641  7,790  7,400  85,840,883,887  11,323,626 2,265 782 پارسان1گسترش نفت و گاز پارسیان

46-1393/07/23 29,395  29,441  29,500  28,230  5,784,546,727  197,709 148 62 شفن1پتروشیمی فناوران

73 1393/07/23 7,134  7,061  7,334  6,900  6,846,700,345  957,571 488 143 کرماشا1صنایع پتروشیمی کرمانشاه

619-1393/07/23 19,048  19,667  19,850  18,605  38,261,284,072  1,970,862 1,110 450 شخارك1پتروشیمی  خارك 

55-1393/07/23 7,714  7,769  7,990  7,459  5,195,960,895  681,158 289 127 شیراز1پتروشیمی شیراز

13-1393/07/23 2,320  2,333  2,420  2,255  35,071,857,341  15,081,661 1,799 646 کروي1توسعه  معادن  روي  ایران 
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113 1393/07/23 2,523  2,410  2,679  2,371  77,484,634,861  30,765,598 2,190 496 ولساپا1لیزینگ رایان  سایپا

56 1393/07/23 2,170  2,114  2,205  2,115  44,455,499,852  20,545,228 2,032 428 ثشاهد1سرمایه  گذاري  شاهد

490 1393/07/23 3,731  3,241  3,777  3,140  95,217,774,042  26,326,241 2,302 547 وساخت1سرمایه  گذاري  ساختمان ایران 

5 1393/07/23 3,965  3,960  4,020  3,812  74,128,455,952  18,658,746 986 227 وصندوق1سرمایه گذاري صندوق بازنشستگی 

94 1393/07/23 1,634  1,540  1,668  1,491  3,333,706,680  2,057,448 176 39 وبهمن1سرمایه گذاري بهمن 

38 1393/07/23 2,530  2,492  2,690  2,455  30,318,577,048  11,739,195 1,193 423 سفارس1سیمان فارس و خوزستان

738 1393/07/23 9,546  8,808  9,800  8,680  25,504,612,035  2,693,774 580 207 سكرما1سیمان  کرمان 

94 1393/07/23 2,350  2,256  2,438  2,232  12,587,878,229  5,393,244 697 194 وصنعت1سرمایه  گذاري  صنعت  ومعدن 

186 1393/07/23 2,606  2,420  2,650  2,387  89,789,586,258  34,723,876 1,665 300 وسپه1سرمایه گذاري  سپه 

332 1393/07/23 5,103  4,771  5,258  4,700  5,935,047,479  1,181,366 178 67 سرود1سیمان شاهرود

59 1393/07/23 1,743  1,684  1,814  1,660  28,985,631,634  16,480,421 1,975 625 سپاها1سیمان سپاهان 

34 1393/07/23 3,933  3,899  4,191  3,850  50,579,056,066  12,578,912 1,108 314 ستران1سیمان  تهران 

443 1393/07/23 6,443  6,000  6,688  6,239  3,835,633,278  603,284 66 20 ساروم1سیمان ارومیه 

738 1393/07/15 4,429  3,691  4,484  4,170  37,571,510,656  8,598,565 1,482 396 وتوکا1سرمایه گذاري توکافولد)هلدینگ

123 1393/07/23 4,651  4,528  4,948  4,363  80,592,420,035  17,240,119 2,461 599 بترانس1ایران  ترانسفو

332 1393/07/23 3,358  3,026  3,440  2,998  134,023,639,860  41,280,062 3,965 791 وبشهر1توسعه  صنایع  بهشهر)هلدینگ

55 1393/07/23 3,891  3,836  4,143  3,770  35,857,551,751  9,112,782 1,799 669 وتوشه1سرمایه  گذاري  پارس  توشه 

143-1393/07/23 17,460  17,603  18,100  17,212  26,036,504,991  1,477,123 266 82 شخارکح1ح  .پتروشیمی  خارك 

 3,974,274,918,987  1,491,707,801  109,490  26,983 تابلو اصلیجمع
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684 1393/07/23 4,983  4,299  4,992  4,470  3,421,992,708  722,923 157 85 دامین1داروسازي  امین 

91 1393/07/23 1,177  1,086  1,220  1,105  7,402,530,424  6,379,772 646 172 آسیا1بیمه آسیا

19 1393/07/23 1,115  1,096  1,166  1,090  8,844,258,861  7,797,977 992 345 پردیس1سرمایه گذاري پردیس

11-1393/07/23 2,380  2,391  2,499  2,270  18,170,749,721  7,624,751 1,178 388 فباهنر1مس  شهیدباهنر

262 1393/07/23 2,292  2,030  2,301  1,949  6,620,547,294  3,023,510 391 78 وبوعلی1سرمایه گذاري بوعلی 

96 1393/07/23 1,408  1,312  1,487  1,335  29,744,525,518  21,028,987 1,668 483 دانا1بیمه دانا

165 1393/07/23 1,557  1,392  1,560  1,376  88,943,117,677  58,517,539 6,002 972 وبیمه1سرمایه  گذاري  صنعت  بیمه 

57 1393/07/23 2,038  1,981  2,110  1,902  3,385,506,804  1,671,800 271 86 ملت1بیمه ملت

68-1393/07/23 3,071  3,139  3,238  2,954  7,652,177,754  2,470,971 571 187 لبوتان1گروه صنعتی بوتان 

26 1393/07/23 1,479  1,453  1,520  1,395  13,589,534,086  9,348,865 1,326 498 وپست1پست بانك ایران

211 1393/07/23 11,124  10,913  11,700  10,701  41,100,362,619  3,641,927 1,574 613 آکنتور1کنتورسازي ایران 

51-1393/07/23 11,045  11,096  11,447  10,800  9,895,339,229  891,416 282 102 دالبر1البرزدارو

90 1393/07/23 12,266  12,176  12,903  11,910  7,318,452,511  593,659 249 103 دفارا1داروسازي  فارابی 

124 1393/07/23 5,737  5,613  6,079  5,530  41,283,809,825  7,132,585 1,725 588 دکوثر1داروسازي  کوثر

57-1393/07/23 8,522  8,579  8,808  8,300  29,418,215,213  3,401,992 704 217 رتاپ1تجارت الكترونیك  پارسیان

86-1393/07/23 3,390  3,476  3,548  3,260  58,820,697,542  17,332,165 1,388 376 فولژ1فولد آلیاژي ایران

5-1393/07/23 12,363  12,368  11,874  11,874  42,010,212  3,538 4 4 فجر1فولد امیرکبیرکاشان

51-1393/07/23 7,057  7,108  7,000  6,776  2,129,860,146  312,288 132 69 فخاس1فولد خراسان

0 1393/07/23 3,086  3,086  3,221  2,976  731,158,207  236,367 63 40 فروس1فروسیلیس  ایران 

57-1393/07/23 5,027  5,084  5,399  4,950  4,661,916,056  915,234 394 196 فرآور1فرآوري موادمعدنی ایران 

217 1393/07/23 2,428  2,211  2,470  2,180  14,001,664,009  5,892,869 470 77 وصنا1گروه صنایع بهشهرایران 

314 1393/07/23 3,558  3,244  3,621  3,182  23,146,457,579  6,713,527 704 146 ختوقا1قطعات  اتومبیل  ایران 

360 1393/07/23 3,619  3,259  3,700  3,172  105,130,151,178  29,856,207 2,901 767 خگستر1گسترش سرمایه گذاري ایران خودرو
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116 1393/07/23 3,050  2,934  3,168  2,829  4,020,226,493  1,316,895 213 84 سشمال1سیمان  شمال 

66-1393/07/23 11,425  11,491  11,915  10,999  7,173,205,005  624,816 259 91 کساوه1صنایع  کاشی  و سرامیك  سینا

54 1393/07/23 1,376  1,322  1,438  1,306  70,180,633,693  50,674,024 4,324 1,289 خساپا1سایپا

339 1393/07/19 5,454  5,115  5,600  4,915  7,757,701,526  1,423,596 165 48 سخزر1سیمان  خزر

70 1393/07/23 3,967  3,897  4,190  3,810  3,485,847,871  867,143 330 173 سكرد1سیمان کردستان

4-1393/07/23 1,383  1,387  1,478  1,342  1,867,525,904  1,303,858 215 91 ونیرو1سرمایه گذاري نیرو

115 1393/07/23 2,111  1,996  2,248  1,980  74,026,405,485  34,532,077 3,982 985 سشرق1سیمان  شرق 

221 1393/07/23 4,433  4,212  4,440  4,046  3,336,406,213  756,294 85 10 سصوفی1سیمان  صوفیان 

53 1393/07/23 3,308  3,255  3,380  3,160  53,788,148,709  16,411,620 1,248 291 وتوسم1سرمایه گذاري توسعه ملی 

40-1393/07/23 2,052  2,092  2,200  2,009  9,166,049,102  4,404,034 629 196 خمحور1تولیدمحورخودرو

52 1393/07/23 1,868  1,816  1,910  1,782  3,674,411,154  1,979,290 330 114 وتوصا1سرمایه گذاري توسعه صنعتی ایران

106 1393/07/23 4,462  4,356  4,520  4,234  11,396,557,392  2,588,732 356 89 تایرا1تراکتورسازي ایران 

131 1393/07/23 1,774  1,643  1,774  1,632  30,368,026,327  17,830,726 990 215 وسینا1بانك سینا

172 1393/07/23 1,168  996  1,222  945  8,271,884,416  7,433,536 946 139 خمحرکهح1ح  .نیرو محرکه 

168-1393/07/23 1,954  2,122  2,199  1,930  6,258,095,634  3,012,456 550 174 شپتروح1ح  .پتروشیمی  آبادان 

111-1393/02/20 3,614  3,725  3,650  3,612  3,552,897,704  983,167 72 5 شپاکساح1ح  .پاکسان 

14-1393/07/23 495  509  547  470  2,126,982,990  4,166,019 345 104 ونیروح1ح  .سرمایه گذاري نیرو

129-1393/07/23 2,841  2,970  3,100  2,780  19,602,382,041  6,648,110 1,252 304 پتایرح1ح  .ایران  تایر

 2,415,842,500,942  1,001,211,423  94,303  22,442 تابلو فرعیجمع

 6,390,117,419,929  2,492,919,224  203,793  49,425 بازار اولجمع

بازار دوم
17 صفحه   از 6
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247 1393/07/23 3,321  3,074  3,422  3,100  31,242,459,307  9,490,734 1,464 243 مرقام1ایران ارقام 

211 1393/07/23 2,968  2,757  3,080  2,770  635,603,557,790  215,761,361 15,273 3,341 خودرو1ایران  خودرو

20-1393/07/23 1,461  1,481  1,497  1,402  196,612,293,997  135,326,096 13,087 1,331 وخارزم1سرمایه گذاري خوارزمی

104 1393/07/23 2,389  2,285  2,440  2,271  8,041,733,058  3,380,872 175 54 پارسیان1بیمه پارسیان

53 1393/07/23 1,822  1,769  1,920  1,725  17,531,877,147  9,505,319 1,415 397 بكام1کارخانجات تولیدي شهید قندي

611-1393/07/23 7,240  7,851  7,999  7,117  2,606,727,226  350,310 186 95 لخزر1پارس  خزر

11-1393/07/23 1,765  1,776  1,897  1,757  24,180,775,849  13,166,538 1,560 473 فلوله1لوله وماشین سازي ایران 

186 1393/07/23 5,742  5,556  5,951  5,456  23,589,864,591  4,088,063 1,000 354 غپینو1پارس  مینو

88-1393/07/23 3,609  3,697  3,841  3,590  6,812,807,256  1,826,704 545 199 غمارگ1مارگارین 

96 1393/07/23 2,510  2,414  2,680  2,401  14,248,914,566  5,598,496 959 335 خموتور1موتورسازان تراکتورسازي ایران 

327 1393/07/23 2,679  2,352  2,679  2,312  299,139,740,970  113,155,746 4,485 1,145 ونفت1سرمایه گذاري  صنعت  نفت 

90 1393/07/23 5,779  5,689  6,005  5,610  8,652,627,925  1,476,581 610 237 بنیرو1نیروترانس 

217 1393/07/23 2,558  2,341  2,590  2,248  49,297,208,056  20,230,030 2,447 504 خمحرکه1نیرو محرکه 

82 1393/07/23 3,563  3,481  3,634  3,400  3,644,314,129  1,023,421 332 110 شپترو1پتروشیمی  آبادان 

180 1393/07/23 4,998  4,818  5,100  4,820  3,610,339,194  727,139 320 102 شپاکسا1پاکسان 

938-1393/04/23 14,662  15,600  15,110  14,222  45,882,258,854  3,104,174 1,176 363 شپدیس1پتروشیمی پردیس

106 1393/07/23 1,201  1,095  1,229  1,080  108,775,137,163  92,627,366 5,275 987 ورنا1سرمایه گذاري  رنا)هلدینگ 

113 1393/07/23 5,500  5,387  5,961  5,231  23,577,249,044  4,160,123 853 322 فاما1صنعتی  آما

112 1393/07/23 6,253  6,141  6,564  5,911  28,346,775,780  4,496,747 1,648 452 غبشهر1صنعتی  بهشهر

111 1393/07/23 2,394  2,283  2,460  2,270  8,716,861,981  3,609,723 472 112 ساراب1سیمان  داراب 

340 1393/07/22 6,039  5,699  6,269  5,800  2,767,906,560  461,780 84 25 سفانو1سیمان فارس نو

228 1393/07/23 5,301  5,073  5,600  5,110  17,505,006,929  3,216,590 422 86 سغرب1سیمان غرب 

55-1393/07/23 4,917  4,972  5,328  4,774  9,947,640,738  1,960,248 432 181 سهگمت1سیمان هگمتان 
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426 1393/07/23 2,496  2,070  2,506  2,152  13,569,240,960  5,596,085 626 162 ثاباد1توریستی ورفاهی آبادگران ایران

69-1393/07/23 4,503  4,572  4,600  4,459  2,783,604,425  618,785 145 55 فایرا1آلومینیوم ایران 

170-1393/07/23 2,464  2,634  2,700  2,415  1,949,899,632  779,720 250 98 کلوند1کاشی  الوند

268 1393/07/23 11,695  11,427  11,882  11,100  15,387,457,047  1,318,132 521 388 شامل1معدنی  املح   ایران 

142-1393/07/23 5,037  5,179  5,481  5,014  27,883,435,686  5,357,977 1,515 605 لبسا1آبسال 

393 1393/07/23 4,313  3,920  4,314  3,790  77,077,857,126  18,492,070 1,853 400 واتی1سرمایه  گذاري  آتیه  دماوند

255 1393/07/23 2,482  2,227  2,500  2,228  88,962,981,292  36,818,793 4,168 712 خاهن1آهنگري  تراکتورسازي  ایران 

329 1393/07/23 2,599  2,270  2,650  2,271  231,286,800,960  92,461,944 7,892 1,939 فاذر1صنایع  آذرآب 

60-1393/07/23 2,605  2,665  2,778  2,566  6,200,255,597  2,311,509 485 206 خاذین1سایپاآذین 

174-1393/07/23 4,238  4,412  4,593  4,228  8,733,231,344  2,022,826 583 271 کبافق1معادن  بافق 

165-1393/07/23 9,572  9,737  9,895  9,356  7,043,330,199  732,480 303 138 کاما1باما

997 1393/07/23 10,006  9,009  10,017  8,856  38,529,481,577  3,993,242 683 209 پكرمان1گروه  صنعتی  بارز

377-1393/07/23 8,244  8,621  8,965  8,090  11,018,746,226  1,273,099 505 221 غبهنوش1بهنوش  ایران 

119-1393/07/23 2,126  2,245  2,319  2,121  4,631,049,061  2,081,758 413 137 کهرام1تولیدي گرانیت بهسرام 

103 1393/07/23 4,358  4,255  4,550  4,129  2,568,808,930  592,580 260 67 شپارس1بین  المللی  محصولت   پارس 

11 1393/07/08 2,475  2,464  2,572  2,562  34,910,784  13,622 2 2 نبروج1نساجی  بروجرد

38 1393/07/23 1,743  1,705  1,870  1,670  49,106,912,397  27,486,129 2,826 931 ثاخت1بین المللی توسعه ساختمان

288 1393/07/23 2,730  2,442  2,794  2,360  11,680,164,828  4,561,592 838 249 خچرخش1چرخشگر

3 1393/07/22 20,032  20,029  20,134  19,946  398,017,340  19,808 18 7 غچین1کشت  و صنعت  چین  چین

13 1393/07/23 779  766  814  751  31,745,021,317  40,330,328 4,663 1,030 تكمبا1کمباین  سازي  ایران 

157 1393/07/23 3,409  3,252  3,600  3,250  35,005,278,460  10,169,793 1,890 554 شكربن1کربن  ایران 

126 1393/07/23 20,015  19,889  20,811  19,200  1,063,446,245  53,128 61 24 دابور1داروسازي  ابوریحان 

234 1393/07/23 2,368  2,134  2,375  2,128  44,120,022,293  19,046,029 2,543 527 مداران1داده پردازي ایران 

847-1393/07/23 10,002  10,849  11,110  9,807  3,623,453,556  353,022 394 165 ددام1داملران 

514-1393/07/23 8,337  8,851  8,850  8,097  2,062,247,766  242,686 261 112 دشیمی1شیمی  داروئی  داروپخش 
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همه چیز درباره یک انصراف  سمیرا کرمی- گیر داده بود 
که باید از یارانه انصراف بدهیم. 
من هر طور حس��اب می‌کردم 
درست به اندازه همین 90هزار تومان یارانه،‌ 
دخل‌مان از خرج مان بیش��تر می‌شد. بحث 
خیل��ی بالا گرفته ب��ود. می‌گف��ت خانواده 
دونفره ما نیازی به این 90هزار تومان ندارد. 
چرا باید چنین پولی به زندگی ما وارد ش��ود. 
من نا سلامتی مهندس این مملکتم و اینقدر 
حقوق می‌گیرم، تازه ت��و هم حقوقت را اگر 
اینقدر بی‌گدار خرج نکنی همه چیز درست 
می‌شود. ما باید انصراف بدهیم. من هم فایل 
اکسل هزینه و درآمدهای کشور دو نفره‌مان 

را برایش باز کردم و ثابت کردم درس��ت 90 
توم��ن کم می‌آم��د. معما چه ب��ود؟ چرا ما 
نمی‌توانستیم از این درآمد یارانه‌‌ای بگذریم. 
چرا هیچ خانواده دیگری نیز با سطح درآمد 
مشابه ما، نمی‌توانست از این درآمد یارانه‌ای 
بگذرد. مثل ح��ل کردن راز مثل��ث برمودا 
س��خت و غیرقابل دس��ترس بود. چطور ما 
نمی‌توانس��یم انصراف دهیم. م��ا روزی مرز 
خ��ط فقر بودیم؟ یا خط م��رز پایش را روی 
مرزهای ما گذاشته بود؟ بگذار طور دیگری 
بگویم. رفتار مصرفی ما به عادات مصرفی‌مان 
چس��بندگی پی��دا ک��رده ب��ود. م��ا ب��ه 

هزینه‌های‌مان وابس��ته ش��ده‌ و برای تمام 
ورودی‌ه��ای درآمدی‌م��ان،‌ برنامه‌ری��زی 
کرده‌ایم. ما طبقه متوس��ط درآمدی جامعه 
هس��تیم. بزرگتری��ن و وس��یع‌ترین طبقه 
اجتماعی. ما بیشترین و حداکثری هستیم. 
م��ا به خط مصرف خودمان عادت کرده‌ایم و 
پدیده چشم و هم چشمی هم به این موضوع 
دامن می‌زند. چشم و هم چشمی نمی‌گذارد 
هیچ کدام از ابعاد مصرفی رفتاری مان را کم 
کنیم. مهلتی که دولت برای انصراف پولدارها 
یا غیرنیازمندان اعلام کرده بود داشت تمام 
می‌شد. این بحث در خانواده ما حل شده بود. 

ما انصراف ندادیم و نه‌تنها ما که خیلی دیگر 
از افراد طبقه متوسط که 90 تومان نسبت به 
درآمدشان نس��بت خیلی پایین به حساب 
می‌آمد،‌ نتوانستند انصراف بدهند.  موضوع 
به قدرت برگشت‌پذیری برخی سیاست‌های 
اقتصادی برمی‌گردد. نمی‌شود به مردم پول 
داد و بع��د از آنها پ��س گرفت. رفتار مصرفی 
مردم و رفتار مکانس��یم قیمت‌ها براس��اس 
درآمد یاران��ه‌ای ماهانه،‌ تنظیم ش��ده بود. 
س��اختاری اقتصادی رنگ باخته و ش��کل 
جدی��دی پذیرفته ب��ود و دیگ��ر مثل یک 
واکنش ش��یمیایی برگشت‌ناپذیر،‌ نمی‌شد 

کاری کرد.  

مواظب چاله‌ها باشید
مریم نظری- اصلا محل چانه زدن نیس��ت 
که خطر چاله‌های عمیق را باید جدی گرفت 
اما خط��ر چاله‌های کوچک را هم نباید انکار 
ک��رد. همان چاله‌هایی  که با نخس��تین ن��م باران مامنی 
می‌ش��وند ب��رای مش��تی آب گل‌آل��ود و دودزده. همان 
چاله‌هایی  که گاهی کفش‌مان را خیس می‌کنند یا باعث 
پی��چ خ��وردن مچ‌ پای‌م��ان می‌ش��وند. همه م��ا تجربه 
پیچ‌خوردگی پ��ا در خود یا اطرافیان‌مان را داریم. همه ما 
دیده‌ایم ک��ه گاهی یک لحظه غفلت در قدم برداش��تن، 
چطور پا را طعمه چاله‌ای کوچک می‌کند و هفته‌ها آرزوی 
قدم زدن را به دل‌مان می‌گذارد. روزگار هم پر است از این 
چاله‌ها. چاله‌های روزگار هم درست مثل چاله‌های کوچه 

و خیابان، عمیق یا کم‌عمقند. چاله‌های عمیق زندگی هم 
محل��ی برای چانه‌زنی ندارند چ��ون همان‌طور که تابلوی 
خطر را کف خیابان می‌گذارند تا در چاله‌های اداره گاز، آب 
یا تلفن نیفتیم، یا کارگری پرچم به دست را برای هشدار 
دادن می‌گمارن��د، در ب��اب چاله‌های زندگی هم هش��دار 
می‌دهند. مث�ال از کودکی به ما گفته‌اند بار کج به مقصد 
نمی‌رسد. از کودکی به ما گفته‌اند، جواب های،هوی است 
یا سخن‌چین بدبخت هیزم‌کش است. بنابراین چاله‌هایی  
که در پی این اقدامات آدمی، فرد را می‌بلعد نتیجه اعمال 
خود اوس��ت. اما چاله‌های کوچک گاهی باعث می‌ش��ود 
آدم‌ها سکندری بخورند یا مچ پای‌شان پیچ بخورد. آدم‌ها 
وقتی از چاله‌های کم‌عمق زخمی می‌شوند، درس تازه‌ای 

می‌گیرند. گاهی این درس‌ها به قیمت از دست دادن یک 
دوس��ت تمام می‌ش��ود و گاهی به قیمت برچس��بی که 
جماعتی به او نسبت می‌دهند. گاهی غصه این برچسب یا 
جای خالی دوست از دست رفته یک عمر روی دل آدم باد 
می‌کند. گاهی مثل یک بغض فروخورده راه گلو را می‌بندد. 
ام��ا نمی‌دانم چرا هیچ‌ک��س درباره این چاله‌ها هش��دار 
نمی‌دهد. همه تابلوهایی که نصب می‌کنند، هشدار‌هایی  
ک��ه می‌دهن��د و نرده‌هایی که می‌کش��ند، تنها به خاطر 
چاله‌های عمیق اس��ت. باور کنی��د چاله‌های کم‌عمق کم 
خطرتر از نوع عمیق‌شان نیستند. شاید آب گل‌آلودی که 
در این چاله‌ها جمع شده است، پا را بلغزاند. مواظب باشید! 

مواظب چاله‌های کم‌عمق هم باشید... 

قابی از زندگی

زیر پوستی

    یک��ی از برنامه‌ه��ای وزارت صنعت، معدن 
و تجارت برای رونق اس��تفاده از سیمان، بکارگیری 
بتن به جای سازه‌های آهنی بود. حال در شرایطی 
که رونقی در مسکن و بخش‌های عمرانی به وجود 
نیام��ده اس��ت، ای��ن وزارتخانه چگون��ه می‌خواهد 
اس��تفاده از س��ازه‌های بتنی را افزای��ش دهد و به 
عبارت دیگر مصرف سیمان در کشور افزایش یابد؟

زهرا فریدزادگان- پارچه‌های 
مشکی دارد از سروکول شهر بالا 
می‌رود. شال‌های عزا، گردنبند 
افتخار ما می‌شوند. زمین به کربلا راه می‌پیماید 
و زم��ان ب��ه عاش��ورا. ن��دای »ه��ل من ناصر 
ینصرنی«، ما را برای س��وار ش��دن به کشتی 
نج��ات فری��اد می‌زن��د: ح��ی علی الع��زاء... 
دلتنگی‌م��ان پنه��ان نمی‌ش��ود. کاروان به 
نزدیکی کربلا رس��یده و حس��ین)ع( س��فره 
اجابت پهن کرده اس��ت. هیات‌های مذهبی 
زنجیرزنان و س��ینه‌زنان با س�الم و صلوات به 
استقبال کاروانیان رفته‌اند. دود اسپند، راهش 
را به سمت چشم‌ها کج می‌کند اما هیچ‌کس 
دود را پس نمی‌زند. صدای اش��ک‌ها و ناله‌ها 
به هوا بلند می‌شود. صدای رد شدن دسته از 
کوچه‌های بارانی شنیده می‌شود: دوباره بوی 
اسپند/ دوباره بوی گریه/ دوباره هر دو چشمم/ 
شده سبوی گریه/ کیه به قامت شهر/ پارچه 
غم بریده/ هر کوچه را می‌بینی/ لباس س��یاه 
پوشیده... حسین)ع( غریب مادر، حسین)ع( 

غریب مادر... سرمای آبان‌ماه لابه‌لای دسته‌ها 
محو می‌شود. دود اسپند و عود با بوی مخملین 
و اش��ک، هدیه‌ای اس��ت که محرم برای‌مان 
می‌آورد. کودکان شهر نیز عاشقانه سیاهپوش 
ماتم شده‌اند و دست‌های کوچک‌شان که برای 
غم‌های کودکانه‌شان بزرگی می‌کند.  صدای 
»ان��ا قتیل العب��رات« از »کل ارض کربلا« به 
گوش می‌رسد تا دریا سرش را پایین بیندازد، 
ت��ا ب��ا دیدن پنجه دس��ت‌های طلایی بالای 
پرچم‌های سیاه و علم‌ها، خجلت‌زده به تاریخ 
ننگ��رد.  محرم آم��د و انگار زنگ ‌دل‌هامان را 
زده باشند، دلتنگی برای محرم حس و حال 
خودش را دارد. بغض فروخفته‌ای اس��ت که 
دل می‌برد و دل می‌سوزاند، نمی‌دانیم کجای 
تاریخ باید بایس��تیم تا لحظه‌های این اتفاق 
ب��زرگ را ب��ه رخ زمینی بکش��انیم که خوب 
می‌دانی��م فان��ی اس��ت. درد در دل جامع��ه 
می‌پیچد، سفره‌های نذری و پارچه‌های سبز 
به آس��تان حضرتش گره می‌خورد تا ش��اید 
آب��روی زمی��ن و زمان را از پس یک س�الم و 

صلوات بیابیم. فردا محرم می‌آید اما انگار تاریخ 
را یارای یادآوری ظهر عاش��ورا نیست. محرم 
است و باید بغض فروخفته‌اش را کمی به سطح 
بیاورد اما کو آسمانی که بتواند تاب بیاورد. کو 
چش��می ک��ه بتوان��د ماج��رای عب��دالله بن 
حس��ن)ع( را مقابل چشمانش مرور کند. کو 
حجله‌ای که برای قاسم بن الحسن)ع( بسته 
ش��ود. کو فرزندی که لباس رزمش بزرگتر از 
قامتش باشد. کو آزادشده‌ای که کفش‌هایش 
را آویزان شهادت کرده باشد و کو دستی که 
در آب فرو رفته باشد و مقابل چشمانش آب 
شرمنده شود و کو زینبی)س( که تاریخ بتواند 
پای��ش را روی ش��انه‌‌اش بگ��ذارد و تا خدا بالا 

برود.  هر طرف شهر که بنگری، دسته‌ای قد 
علم کرده است تا تمام کلمات گواهی دهند 
که س�الم دوستدار حس��ین)ع( به او خواهد 
رس��ید، چراکه پطرس ملک، روزی در گوش 
فلک خوانده اس��ت که آزادش��ده حسین)ع( 
اس��ت. محرم آمد و ش��هری که در غم اتفاقی 
سترگ، سر به خاک می‌ساید، اتفاقی که تاریخ 
را برای همیش��ه ش��رمنده خود کرده است از 
قساوت مردمی که صدای رسا و آسمانی مردی 
ب��زرگ، در گوش‌ش��ان ف��رو نرف��ت و س��پر 
قساوت‌شان را برداشتند تا 72 سر بالای نیزه‌ها 
قرآن بخوانند: وَ سَیعْلمَُ الذَّینَ ظَلمَُوا أیَ مُنْقَلبٍَ 

ینْقَلبُِونَ...

سلسله نشست‌های تاریخ شفاهی 
مطبوعات ایران برگزار می‌شود:

بهروز بهزادی از خاطرات 
روزنامه‌نگاری خود می‌گوید

سلس��له نشس��ت‌های تاری��خ 
شفاهی مطبوعات ایران به همت 
ماهنامه مدیری��ت ارتباطات و با 
حمایت معاون��ت امور مطبوعاتی 
و اطلاع‌رس��انی وزارت فرهنگ و 
ارش��اد اس�المی و کتابخانه ملی 

ایران برگزار می‌ش��ود. براس��اس گزارش روابط‌عمومی 
ماهنام��ه مدیری��ت ارتباط��ات، در این نشس��ت‌ها که 
به‌صورت ماهانه برگزار خواهد شد یکی از روزنامه‌نگاران 
پیشکس��وت به بیان خاطرات ش��فاهی خ��ود در حوزه 
روزنامه‌نگاری می‌پردازد. در نخس��تین نشس��ت تاریخ 
شفاهی مطبوعات ایران، بهروز بهزادی از روزنامه‌نگاران 
پیشکس��وت و س��ردبیر س��ابق روزنامه‌ه��ای ای��ران، 
ایران‌دیلی و جانش��ینی مدیر مس��ئول و دبیر شورای 
سیاس��تگذاری روزنامه اعتماد به بیان خاطرات خود 
خواه��د پرداخت. این نشس��ت روز دوش��نبه 5 آبان 
از س��اعت 16 ت��ا 18 در کتابخانه مل��ی ایران برگزار 
می‌ش��ود. ورود به این نشس��ت برای روزنامه‌نگاران و 
علاقه‌مندان آزاد اس��ت. بیان خاطرات به‌عنوان یکی 
از روش‌های تاریخ‌ن��گاری، می‌تواند در نگارش تاریخ 
مطبوع��ات ایران مورد توجه محققان و پژوهش��گران 
قرار گیرد. ماهنامه مدیریت ارتباطات امیدوار است با 
تداوم برگزاری این نشست‌ها امکان خاطره‌گویی سایر 
حوزه‌های مطبوعاتی نظیر موزعین و دست‌اندرکاران 

فنی و هنری مطبوعات نیز فراهم شود.

 بانوی من که چهره ندارد

انکار کرامت

مریم ابراهیمی- در خیابان‌های ش��هر باد 
می‌‌وزد، باران می‌بارد تندتند... رهگذر پیاده و 
خیس قاب روبه‌رو را ب��ا لبخند نگاه می‌کند، 
تهران خیس. بانویی با چادر سیاه از روبه‌رو هنوز دور است، 
اما کم‌کم دارد می‌رس��د. رهگذر هوشیار است، اما گویی در 
کوچه فیلم مستندی اکران می‌کنند. بانو چهره نداشت، نه 
آنکه بد‌صورت بود... که چهره به تمامی ویران شده بود...دو 
حفره بینی و دو مردمک سیاه که به جای آنکه نگاه کند، درد 
می‌کشید.... وقتی رد می‌شد، دید رهگذر را که مات شده بود 
ب��ه صورت بانویی که صورت نداش��ت.  امروز کوچه نمناک 
اس��ت اما آفتاب به روی مادر زمین س�الم می‌کند. رهگذر 
مس��یر هر روز را از وسط آفتاب رد می‌شود... خانمی از قاب 
روبه‌رو نزدی��ک می‌آید... یک عالمه زندگ��ی در بغل دارد: 
سبزی و نان و کوزه‌ای بر سر ... . کوچه خاکستری از زنبیل و 
دست‌های مادرانه زن، سبز و سرخ و خاکی رنگ با عطر پونه 

و ریحانش در پیچیده است... 
همایش دیر می‌ش��د: »بانوان و پای��داری«... نوبت مقاله 

رهگذر ش��ده بود. ایستاد پیش میکروفنی که صدایش کم 
اس��ت، اما نوبتش رس��یده بود دیگر. مقاله بانوی دیروز در 
کوچه‌ها: آفریدن انس��ان به کامل‌ترین شکل خود را کدام 
نق��ص و کجای هر دهش��تی، جرات می‌کن��د، زخمی که 
ن��ه... ویران کند... هلهله‌ای خام��وش کدام توانایی را به رخ 
می‌کش��د... مظهر آفرینش مردانگی مگر »علی«)ع( نبود 
و روح پ��اک  زنانگ��ی هم مگر نه آنکه ام‌ابیهاس��ت در مقام 
فاطمه)س( ....پس بدانند که حتی چش��مان بدون صورت 
هم همیشه مادر، همیش��ه خواهر و همیشه دختر شیرین 
باباین��د .... پس فکری ب��رای جواب دادن ب��ه غصه ام‌ابیها 
کنی��د که دختران حوا را در جهان درد تنها گذاش��ته‌اند.... 
ب��ا این حال، هنوز هم هر روز، خانمی از قاب روبه‌رو نزدیک 
می‌ش��ود... یک عالمه زندگی در بغل دارد: س��بزی و نان و 
کوزه‌ای بر س��ر ... ه��ر روز کوچه خاکس��تری را با زنبیل و 
دست‌های مادرانه‌اش، سبز و سرخ و خاکی رنگ با عطر پونه 
و ریحانش در می‌پیچد ... یک عالمه زندگی را که نمی‌شود 

سوزاند.

حامدشایگان-  ادعا، توهم، فرافکنی و... 
رفتارهایی است که سراسر نشانه درماندگی 
است و همچون لنگری است که در اعماق 
اقیانوس کشتی شکسته را به گل نشانده است. آدم‌هایی 
ک��ه به کنج عزلتی نشس��ته و با اس��تدلالی اس��یدی، 
دلواپس��ی‌ها را ف��رو بلعیده و به بهانه غ��رزدن، کرامت 
انس��انی را در جامعه به حاشیه کش��انده، اما این ندای 

مدنیت بوده است که با امید مسیر نظام را طی کرده و 
همواره ما را به س��رمنزل مقصود رسانده و اهتزاز بیرق 
ای��ران را همچون خاری در چش��م دش��منان فرو برده 
اس��ت، پس با دلواپس��ی امیدها را به چالش نکش��ید و 
پایداری را با سکوت نش��ان دهید تا تدبیر با پژواکی از 
امید، صلح را در جهان بگس��تراند و تحریم و دورویی را 

از این مرزو بوم بزداید. 

الو وزیر 88105304

نقشی از عشق بر شیشه 
مین�و بدیع�ی - در کارگاه کوچک��ش 
براده‌های شیشه، قطعات بریده شده آن و 
در کن��ار آن انبوه��ی چس��ب و ل��وازم 
شیش��ه‌بری به چشم می‌خورد. از سال‌های دور که کار 
ای��ن کارگاه رون��ق داش��ت هر ب��ار که شیش��ه‌کاران 
س��اختمانی یا مردم به او شیشه‌ای سفارش می‌دادند با 
قطع��ه کوچکی از الماس که آن را در گوش��ه‌ای پنهان 
ک��رده بود خطوط��ی از نقش‌های گوناگون بر شیش��ه 
می‌کش��ید نوعی نقاشی روی شیش��ه البته نه ویترای، 
طرحی که جس��م شکس��تنی اما س��خت شیش��ه را 
می‌شکافت. روی این شیشه گاهی، طرحی از یک گل، 

یک نقاشی مینیاتوری و... به تصویر کشیده می‌شد.
ماه‌ها و س��ال‌های طولانی از کار او در کارگاه گذشته 
بود و دیگر کمتر کس��ی به او شیش��ه سفارش می‌داد 
بیشتر خانه‌ها و به‌ویژه آپارتمان‌ها و واحدهای مسکونی 
جدی��د از شیش��ه‌ها و پنجره‌ه��ای دوجداره اس��تفاده 

می‌کردند کار و کاسبی او دیگر رونقی نداشت.
بچه‌های او که آنان را با دسترنج و کار شبانه‌روزی‌اش 
بزرگ کرده بود همه از او دور ش��ده و خانواده تشکیل 
داده بودند و او مانده بود و همسری که سال‌های دراز با 

بد و خوبش ساخته بود و...
یک‌روز بانوی خانه به او گفت: عباس خان این کارگاه 
را بف��روش و پولش را در بانک بگذار تا این آخر عمری 
بتوانیم راحت زندگی کنیم و سود این پس‌انداز را خرج 

زندگی‌مان بکنیم!
مرد به دس��ت‌های زخم خورده ناش��ی از سال‌ها کار 
شیش��ه‌گری نگاه کرد و اندکی به حرف زن اندیشید و 

برای یک لحظه دلش برای کارگاه تنگ شد.
 او ن��اگاه از جای��ش برخاس��ت و کت��ش را از روی 
جا لباس��ی برداش��ت و آن را پوش��ید و ب��ه زن گفت: 
خداحافظ من می‌رم سری به کارگاه بزنم و برمی‌گردم.

همسرش که از حرکت ناگهانی شوهرش یکه خورده 
ب��ود گفت: ای وا عباس آقا تو ک��ه یک‌ربع پیش اونجا 
بودی! مرد که به س��رعت از خانه خارج می‌شد، گفت: 

الان برمی‌گردم!
شیشه بر به کارگاه رفت و چراغ را روشن و شروع به 
جمع‌آوری خرده‌ریز در کارگاه کرد و با جارو کف کارگاه 

را روفت و بعد ...
شیشه‌ای را که روی آن طرحی را حک کرده بود آورد 
و با الماس آرام‌‌آرام روی شیشه کشید، تصویری از یک 
رودخانه، کلبه‌ای ک��ه در کنار آن بود و درختی که در 

حاشیه آن بر آسمان سر می‌سایید.
گاهی شیشه دستش را می‌برید و اهمیتی نمی‌داد و با 

پارچه تمیز و نمداری دستش را پاک می‌کرد.
کارش که تمام ش��د ش��ب به تمامی از پشت پنجره 
کارگاه دیده می‌شد. با خود فکر کرد که چه غیرمنتظره 

همسرش را در خانه تنها گذاشته است. 
بار دیگر به س��رعت همه آنچه که در کارگاه یله شده 

بود جمع کرد و راهی خانه ...
در خانه، همسرش شام را کشیده بود و منتظر او بود 

و مثل همیشه با لبخندی گرم...
- عباس آقا سلام حالا چی شده بود که اینقدر تند از 

خونه رفتی بیرون؟ 
مرد بازهم چیزی نگفت و در س��کوت ش��ام خود را 

خورد و آنقدر خسته بود که به بستر رفت...
صب��ح خیلی زود که نماز صبحش را به جا آورده بود 
قصد رفتن به کارگاه کرد که اینبار همسرش با رفتاری 
که شبیه دیروز نبود گفت: آخه عباس آقا تو اون کارگاه 

چه خبره که صبح به این زودی می‌خوای بری؟
م��رد نگاه ک��رد و هوا گرگ و میش ب��ود اما خروس 

همسایه با تمامی صدایش می‌خواند!
مرد به همس��رش گفت: هیچی یه کاری رو ش��روع 

کردم ببینم چی می‌شه؟
زن دیگر حرفی نزد چون‌که به همسرش بسیار اعتماد 
داشت. مرد به کارگاه رفت و نقاشی روی شیشه را تمیز 
ک��رده و در یک جعبه مقوایی قرار داد و یکراس��ت به 
س��وی یک هتل معروف در شمال ش��هر و... از آنجا به 
سمت غرفه صنایع‌دستی هتل، غرفه‌دار هنوز غرفه را باز 
نکرده بود اما بسیاری از مهمانداران هتل بیدار بودند و... 
تا اینکه غرفه‌دار که آمد مرد پیش او رفت و گفت: این 
را می‌بینید. غرفه‌دار با شگفتی به نقاشی روی شیشه که 
طرح هنرمندانه‌ای بود نگریست و گفت: چقدر قشنگه، 

کارخودته چند می‌فروشی؟
یک هفته بعد که مرد بار دیگر‌گذارش به شمال شهر 
و آن هتل معروف افتاد دید که نقاش��ی روی شیشه او 

درکنار سایر صنایع‌دستی جلوه خاصی دارد...

پرسه در شب 

نقطه‌چین
مرد سقا و مشک آب 

محمدعل�ی عرفی‌نژاد- م��رد یک عمر 
سقایی کرده بود، ‌روزهای داغ دهه محرم، 
مشک آب پدریش رو می‌انداخت گردنش و 
تو حسینیه،‌وقت ناهار سینه‌زنها، ‌به اون‌ها آب می‌رسوند،‌ 
روزها و ش��ب‌هایی که کار می‌کرد هی��چ. اما وقت‌های 
بیکاری می‌رفت حس��ینیه و مشک آبش رو پر و خالی 
می‌کرد، هر کسی هم توی اون لیوان برنجی قدیمی آب 

می‌خورد، ‌روی عادت می‌گفت:
- برسه به روح پدرت، برسه به روح مادرت...

همین براش بس ب��ود، ‌آرزوی بزرگش آمرزش پدر و 
مادرش بود،‌ با خودش که تنها می‌ش��د،‌ می‌گفت خدا 
رحمتت��ون کنه آقاجون،‌ مادرج��ون، تو زندگی‌تون که 
نتونس��تم کاری براتون انجام بدم، حالا شدم روزها قبل 
از اینکه دس��ته‌ها و گروه‌های عزادار و سینه‌زن به تکیه 
برس��ند، او زودتر از همه خودش را می‌رس��انید و همه 
جا را تروتمیز می‌کرد،‌ س��ماور ب��زرگ قدیمی تکیه را 
می‌شست، آبش را عوض می‌کرد،‌ پرچم‌ها را خاک‌گیری 
می‌کرد و بعد از تمیز کردن هر نش��انه آن را می‌بوسید 
و به چش��م می‌گذاشت، کار آخرش رسیدگی به حیاط 
تکی��ه بود، این تکیه بر خ�الف دیگر تکایا در یک خانه 
بزرگ و قدیمی شکل گرفته بود و همه بنده‌های خدا و 
مسجدی و عزادار مساوی سهم می‌بردند، ‌نشستن حیاط 
و آب دادن به گلدان‌ها و باغچه‌ها هم به عهده این سقای 
مهربان بود. کارش را تمام می‌کرد و می‌آمد داخل تکیه 
و آب ج��وش آمده س��ماور ب��زرگ را درون کتری‌های 
بزرگ می‌ریخت و در اطراف منقل قدیمی جای می‌داد، 
ب��ا آمدن بروبچه‌های س��یاه پوش��یده که هم��راه خود 
طبل‌های ب��زرگ و کوچک را حمل می‌کردند جلس��ه 
تکیه رس��م و رس��ومش آغاز می‌ش��د،‌ یک نفر مسئول 
س��ماور بود و دو نفر هم استکان‌ و نعلبکی‌های شسته 
شده شب قبل را دوباره‌شویی می‌کردند پیرمردهایی که 
همه جوانی و خاطره‌های‌شان را در همین حیاط بزرگ 
جا گذاش��ته بودند می‌نشس��تند کنار آبدارخانه و چای 
پخش کن‌ها هم راضی و خوش��حال سینی‌های چای را 

بااحترام به این قدیمی‌ترها تعارف می‌کردند.
مرد س��قا به هیچ روی راضی نمی‌شد تا مشک آبش 
را تبدی��ل به یک ظرف پلاس��تیکی یا فلزی کند،‌ انگار 
س��قا یعنی آب آوردن پخش کردن با مش��ک،‌ او همه 
عمر یک ماهه محرم و روز اربعین را گذاش��ته بود برای 
س��قایی و به ویژه روز تاس��وعا ضمن پخش آب،‌ زارزار 
می‌گریست،‌ می‌گفت از صبح یاد برادر هستم، هیچ‌کس 
ج��ای او را نمی‌گی��رد، گاه او را می‌دیدند که در حیاط 
تکیه کنار حوض آب نشس��ته و ب��ا آب حرف می‌زند و 
گریه می‌کند، ب��ه آب می‌گفت تو نامردتر بودی یا آنها 
که آب را به روی بچه‌های پیغمبر بس��تند، تو بی‌وفاتر 
بودی یا آن بچه‌کش‌هایی که به یک شش‌ماهه کودک 
ه��م رحم نکردند و به جای جریمه‌ای آب، ‌تیر به گلوی 
بچ��ه زهرا زدن��د؟ ‌ای آب، ‌ای بی‌رحم، ‌ت��و دیدی و دم 
برنیاوردی،‌ من بودم می‌شدم سیلاب، همه دشت نینوا 
را پر می‌کردم گل رس که همه را ببلعم،‌ چطور تحمل 
ک��ردی روان باش��ی در رود و ج��وی، اما بچه‌های علی 
تش��نه باشند، چرا وقتی عباس مش��ک از آب پر کرد و 
مش��ک‌های کوچک را لبریز کرد،‌ در مقابل لش��کر تیغ 
به دس��ت کوت��اه آمدی؟ چگونه تحم��ل کردی که یل 
پهلوان س��ربلند حافظ بچه‌های عل��ی که خود از اینان 
تیغ زهرآلود خورد، دست‌های مهربان مشک به دستش 

جدا از بدن بشود؟
صدای ضجه‌های سقا نشس��ته بر لب پاشویه حوض 
پرآب و تمیز، چنان آتش��ی به جان جوان‌ها انداخت که 
طبل و س��نج را رها کردند و به زاری س��قای بی‌نشان 
شروع کردند به سینه کوبیدن،‌ مردم کوچه‌های اطراف 
که منتظر حضور دس��ته س��ینه‌زنی بودند با ش��نیدن 
صدای��ی تازه که از بلندگوی تکیه برخاس��ته بود، همه 
به س��وی تکیه آمدند، س��قا بیخبر از خ��ود و مردمان،‌ 
در بی‌خبری دو دس��ت را بر آس��مان گرفته بود،‌ همه 
تعج��ب‌زده و حیران ن��گاه می‌کردن��د و در گوش هم 
زمزمه می‌کردند این بوی خوش از کجاست؟ این سقای 
ناش��ناس از کجا آمده؟‌یکی گفت،‌م��ن صبح دیدمش 
ب��ا زمین و آس��مان و درخت‌ها حرف م��ی‌زد و آنها را 
می‌شست و جارو می‌کرد،‌ حالا همه می‌گریستند و همه 
دست به آس��مان برده بودند برای گرفتن دستی آمده 
از آس��مان ابری که باران هم باریدن گرفت، ‌اشک‌های 
گرم در سرمای باران درهم آمیخت و مرد سقا را دیدند 

مشک جا گذاشته گویی روی ابر و آسمان راه می‌رود،‌
صدای عجیبی پیچید...

علمدار،‌ علمدار ... کودکان تشنه‌اند
و بازپخش صدا آسمان را لرزاند...

علمدار... علمدار...
مرد س��قا ب��ه ناگهان از میان جمع گم ش��د،‌ بچه‌ها،‌ 
جوان‌ها و پیرمردها هر لحظه صدای‌شان بلندتر می‌شد

عباس علمدارم... عباس علمدارم
و آس��مان یکپارچه فریاد شد و از آن روز دیگر سقا... 
دیده نشد. فقط مشک آبی سوراخ سوراخ شده بر دیوار 

تکیه ماند...
گویی آسمان هم از آب خجالت می‌کشید.

شال عزا روی شانه‌های شهر
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 زیر آسمان شهر

در گوشی


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24

