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نوش��تن؛ آن هم برای روزنامه ای که عمرش کمتر از 
ی��ک روز اس��ت و در دوره ای که غم ن��ان نمی گذارد، 
تلاشی توانفرساست! به باغبانی در کویری می ماند که 
انگار سال هاست عادت کرده به اینکه در خاک تیره اش 
 ریش��ه عمی��ق هیچ گیاه��ی چندان که باید س��یراب

 نشود.
کویری که آوندهای درختان و گیاهانش، تهیدست تر 
از آنند که بتوانند عطش ش��اخه های دورش��ان را فرو 
بنش��انند و قام��ت کمتر درخت��ی در آن ب��ه بلندای 
 تاریخی می رس��د که بادهای سرگردان این دیار به یاد

 دارند.
و به سرودن شعر حاصلخیزی برای بذرهایی می ماند 
که ش��اید هیچگاه از ای��ن خاک تی��ره نرویند؛ همان 
بذرهای خفته ای که رویای سبزش��ان سال هاست که 
حتی از حافظه ش��ن های بیابان هم زدوده شده... و آه؛ 

چه کابوس وحشتناکی است برای اهل قلم!
روزنامه ها بسان ش��هری پر از بادهای هرزه شده اند؛ 
باده��ای گذران این ش��هر با هزار وعده بارانی س��راغ 
اهالی اش را می گیرند؛ اما در نهایت جز غبار فراموشی، 

چیزی به یادگار در کوچه باغ هایش نیست!
چه ش��د که شهری چنان پررونق به این روزگار تلخ 
دچار ش��د؟! به راس��تی ما کجای تاریخ این س��رزمین 
ایستاده ایم؟! کدام فضیلت مدنی را به سیاق گذشته ها، 

بازآفرینی نکرده و از یاد برده ایم؟!
فرهنگ بس��ان درخت��ی که ریش��ه های عمیقش از 
جنس باورهای معنوی و روابط انسانی است و در خاک 
مناس��بات اجتماعی ریشه دوانده، هویت این سرزمین 
اس��ت، مگر س��کان هدای��ت فرهن��گ را می توان جز 
به دس��ت اهل اندیشه و قلم سپرد؟ مگر می شود بدون 
اندیشه و گفتمان و بردباری، تاریخ را آرائید و بر هرچه 
شهوت، قدرت، ثروت و سیاست است، به نفع آیندگان 
مه��ار زد؟ مگر می ت��وان بدون فرهن��گ، وجدان های 
انس��انی را بیدار و روح تمدن پیر را زنده و شاداب نگه 
داشت؟! این ذخیره و میراث عظیم ارزش ها در غیبت 
اهل اندیشه و قلم چه سرنوشتی خواهد داشت؟! و چرا 
باید حال این اهالی در تب حسرت گذشته اش بسوزد؟!

امروز قلم س��رگردان و حیران اس��ت ک��ه آیا برای 
فریادهایش، گوش شنوایی هست؟!

نوش��تن، زمانی بهترین مش��اور برای اصلاح بود؛ اما 
امروز ابزاری ش��ده برای توجی��ه ناتوانی ها، عقده ها و 
س��رخوردگی ها و البت��ه نه فقط چی��زی در این میانه 

توجیه نشد که اعتبار قلم هم سقوط کرد!
نوش��تن، زبانی ب��رای نقد ضعف ه��ا و ناکارآمدی ها 
و کاهلی ه��ا ب��ود و چراغ��ی در میان تاریک��ی، وقتی 
که چش��م ها از ظلمات فساد در سیاس��ت و اقتصاد و 
فرهنگ، ناامید می ش��دند؛ اما امروز، گاهی شعله های 
این چ��راغ، کم فروغ تر از آن می ش��ود که تیرگی ها را 

بتاراند!
زمانی نوش��تن، سلاح بود و امروز سنگری که گاهی 

حتی اهل قلم را یارای پناه گرفتن پشت آن نیست.
ش��اید هیچ گاه ب��ه قدر ام��روز، فرهن��گ، هویت و 
قل��م در مع��رض تهدید و خط��ر زوال نبوده اند و فقط 
گاه ب��ه گاه از قلم��ی خس��ته و گلوی��ی خش��کیده، 
 فریاد واحس��رتایی به گوش می رس��د که طنینی بلند 

ندارد.
ش��اید چاره در آن است که ناامید نشویم و با ایمان 
و تلاش��ی بیش��تر از گذش��ته، پافش��اری و استقامت 
کنیم تا ریش��ه های قلم و واژه در این کویر نخش��کند 
و اهل اندیش��ه را بادهای هرزه با خود به دوردس��ت ها 
نبرند... ش��اید که باید هنوز به چهره آرایی این فرهنگ 
پی��ر مداومت کرد و دس��ت های آفریننده و هنرمند را 
فراخواند تا با مشارکتی فراگیر، دوباره روح را به تن این 
تمدن پیر دمید و آن را جانی دوباره بخشید... شاید که 
بیش از گذشته نیازمند آنیم که باور کنیم این بیابان، 
میراث دریایی عمیق و وسیع بوده و می توان دوباره آن 

را از آسمان مطالبه و دوباره احیاء کرد!
امروز فقط داش��تن اعتقاد به فردای روش��ن، کافی 
نیست، باید جس��ارت خطرپذیری و گستاخی مطالبه 
را هم در کنار امید و اعتقاد در خود داش��ت. باید برای 
خ��ود س��ایه بانی از همت و تلاش در زیر این آس��مان 
کویری س��اخت و همه اهالی اندیشه و قلم را فراخوان 
کرد که شور و امید جوهری شان را دوباره در رگ های 
تاری��خ این س��رزمین تزریق کنند و درم��ان این درد 

مزمن شوند.
نمی ت��وان س��رزمین قل��م را هرچن��د کوی��ری و 
خش��ک، رها ک��رد؛ م��ادام ک��ه زادگاه اهل اندیش��ه 
اس��ت. م��ا ناگزیریم ک��ه آنچ��ه طبیعت از م��ا دریغ 
ک��رده، ب��ا بهایی س��نگین تر از دیگران، خ��ود به این 
خ��اک پی��ر ارزانی کنیم... چ��را که چ��اره ای جز این 
نیس��ت و این ویژگی تمام ملت های بزرگی اس��ت که 
 امروز تاریخی س��بز و س��رزنده دارند و ب��ه آن افتخار 

می کنند.
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مذاک��رات برجام با حضور تی��م مذاکره کننده در وین آغاز ش��ده 
است. به گزارش ایرنا از وین، میخائیل اولیانوف در جمع خبرنگاران با 
تاکید بر اینک��ه ۵ ثانیه تا خط پایان فاصله داریم، درباره عدم حضور 
مذاکره کنندگان ارشد اروپایی در مذاکرات جاری وین گفت: آنها حق 

دارند، اما حضور آنها می توانست مفید باشد.
بنابرهمین گزارش، رئیس تیم مذاکره کننده روس��یه، افزود: مسائل 
باقیمانده برای طرف های ایرانی و امریکایی مسائل حساسی هستند، 
اما در ظاهر پیش��رفت هایی حاصل شده و من شاهد رویکرد جدی از 

سوی دوطرف بودم.
وی تاکید کرد: ایرانی ها درصدد یافتن راه حل هستند.

اولیانوف درباره ح��ل موضوعات پادمانی بین ایران و آژانس افزود: 

موضوع های باقیمانده باید هرچه زودتر حل شوند و ما از موضع ایران 
در این زمینه حمایت می کنیم.

وی خاطرنش��ان کرد: ه��دف مذاکرات این اس��ت ک��ه در برجام 
به طورکامل آنچه را در سال ۲۰۱۵ به دست آوردیم و توافق هسته ای 
را احی��ا و تحریم ه��ای ایران را رفع کنیم. رئی��س تیم مذاکره کننده 

روسیه، همچنین احتمال دستیابی را امکان پذیر توصیف کرد.
اولیان��وف درب��اره فض��ای مذاک��رات ه��م گف��ت: در وی��ن تمام 
مش��ارکت کنندگان تمایل دارند به ی��ک نتیجه مثبت در گفت وگوها 

دست پیدا و آنها در همین زمینه تلاش می کنند.
این دیپلمات روس اظهار کرد: در مجموع ۴ موضوع باقی مانده که 
برخی از آنها ش��امل زیرمجموعه ای از مسائل هستند. مذاکره کننده 

ارشد روسیه ادامه داد: گفت وگوها در مسیر درستی حرکت می کنند، 
اما کس��ی نمی داند به طوردقیق چند روز دیگر توافق امضا می ش��ود. 

وی عنوان کرد: بحث بر سر یک فاصله زمانی کوتاه است.
او در پاس��خ به س��والی درباره پیش نویس اتحادیه اروپا هم گفت: 
تمام کشورها از جمله روسیه، چین، ایران، ۳ کشور اروپایی و امریکا 
در ویرایش این متن س��هیم هس��تند؛ وظیفه اتحادیه اروپا به عنوان 
تسهیل کننده این است که ایده های گوناگون را ترکیب کند تا مبنای 

تصمیم  نهایی قرار گیرد.
اولیانوف گفت برداشت کلی او نسبت به روند مذاکرات مثبت است. 
وی با بیان اینکه اصولا دیدگاه مثبتی نسبت به مذاکرات دارد، تکرار 

کرد: گفت وگوها در مسیر درستی حرکت می کنند.

ایرانیها
بهدنبال
یافتن
راهحلهستند

رایزنی ایران و لبنان درباره تحولات نوار غزه

تشکر دبیرکل جهاد اسلامی فلسطین از ایران
زی��اد النخاله، دبی��رکل جنبش جهاد اس��لامی 
فلسطین، یکشنبه شب پس از اعلام آتش بس در نوار 
 غزه، در سخنانی ابعاد پیروزی ملت فلسطین را تشریح

 کرد.
به گزارش ایس��نا، دبیر کل جنبش جهاد اسلامی 
در نشس��ت خبری خود در تهران، درباره آتش بس 
اخیر با رژیم صهیونیس��تی گفت: به مردم فلسطین 
که اکنون با تجاوز صهیونیس��ت ها روبه رو هستند و 

بر استقامت آنها، درود می فرستم. 
براساس گزارش العالم، وی در ابتدا از طرف هایی 
ک��ه برای تحقق این آتش بس یاری کردند، تش��کر 
ک��رد و گفت: از وزیران خارجه ایران و قطر و رئیس 

پارلمان لبنان تشکر می کنم.

وی در ادامه گفت: ملت فلس��طین و 
به ویژه سرایا القدس، توانستند دستاورد 
بزرگی در برابر دش��من صهیونیس��ت 

کسب کنند.
ادام��ه داد: جنب��ش جهاد  النخال��ه 
اس��لامی برای دف��اع از وح��دت ملت 
فلس��طین و رویاروی��ی در عرصه ه��ای 

مقاومت پا به عرصه وجود گذاشت و ثابت و استوار 
باق��ی می ماند و دیدی��د که چگونه س��رایا القدس 

توانست امتیازات بزرگی را به دست آورد.
دبی��ر کل جنب��ش جه��اد اس��لامی اف��زود: ۵۸ 
ش��هرک صهیونیست نش��ین به طور همزم��ان زیر 
آت��ش راکت ه��ای س��رایاالقدس ق��رار داش��ت و 

اش��غالگران نتوانس��تند هیچ یک از ش��روط 
خ��ود را بر م��ا تحمیل کنند. ای��ن پیروزی 
را ب��ه تم��ام ملت های��ی که در کن��ار ملت 
تقدی��م  کردن��د،  ایس��تادگی   فلس��طین 

می کنم.
وی با اشاره به اینکه اشغالگران نمی توانند 
هیچ ش��رط و شروطی برای ما تعیین کنند، 
گفت: رژیم صهیونس��یتی برای آزادی ش��یخ بسام 
الس��عدی و خلیل العواده تحت فش��ار مقاومت قرار 
داش��ت و در ادامه افزود: این دش��من صهیونیستی 
بود ک��ه به دنبال آتش بس ب��ود، تاکید کرد که ما 
 آزادی الس��عدی و العواده را شرط آتش بس تعیین 

کردیم.

برگزاری فوری مذاکرات لغو محاصره غزه

مجامع جهانی منفعلانه رفتار نکنند

دبیر کل سازمان ملل متحد از اعلام آتش بس در 
نوار غزه و توقف درگیری ها استقبال کرد.

به گزارش مهر و به نقل از الجزیره، آنتونیو گوترش، 
دبیر کل سازمان ملل متحد از آتش بس در نوار غزه 
 استقبال کرد و از طرفین خواست که به آن احترام

 بگذارند.
 گزارش��گر وی��ژه س��ازمان مل��ل در فلس��طین 
گف��ت: آتش ب��س گامی در مس��یر درس��ت برای 
توقف خونریزی اس��ت و م��ا خواس��تار احترام به 
آن هس��تیم. باید هم��ه مجروحان مداوا ش��وند و 
 اج��ازه ورود کمک های انس��انی به ن��وار غزه داده

 شود. 

وی تاکی��د ک��رد باید مذاک��رات لغو 
محاص��ره غزه ب��دون هیچ گون��ه تاخیر 

برگزار شود.
پیش از این نیز گزارشگر ویژه سازمان 
مل��ل متح��د از این س��ازمان خواس��ت 
ت��ا درب��اره نق��ض قوانی��ن بین الملل��ی 
 توس��ط رژی��م صهیونیس��تی تحقی��ق

 کند.
گفتنی اس��ت، رژیم صهیونیس��تی از روز جمعه 
پنج��م اوت حمله جدیدی را به غزه آغاز کرده که 
طی آن شماری از فلسطینی ها از جمله فرماندهان 
گردان های قدس را به ش��هادت رس��انده و مناطق 

مس��کونی را آماج حملات خود قرار داده 
اس��ت. تاکنون بر اثر این جنایات، بیش از 
 ۴۰ فلسطینی شهید و ۳۱۱ نفر هم زخمی

 شده اند.
در ادامه این حملات، شبکه »المیادین« 
از حصول توافق آتش ب��س میان مقاومت 
 فلس��طین و رژی��م صهیونیس��تی خب��ر

 داد. 
خالد البطش از رهبران جهاد اسلامی بااشاره به 
اینکه رژیم صهیونیس��تی در پی حملات موشکی 
 اخی��ر مقاومت، ب��ا توافق آتش ب��س موافقت کرده

 است.

رئیس مجلس شورای اسلامی تاکید کرد: مجامع 
جهانی، س��ازمان ها و نهاده��ای بین المللی حقوق 
بش��ری در برابر جنایات صهیونیس��ت ها و احقاق 
حقوق ملت فلس��طین به وظایف انس��انی خویش 
 متعهد باش��ند و با س��کوت خ��ود، منفعلانه رفتار 

نکنند.   
به گ��زارش ایرنا، در متن پیام محمدباقر قالیباف 

آمده است: 
کودک ک��ش  و  ضدبش��ری  نامش��روع،  رژی��م 
صهیونیس��تی در پی تش��دید ناکامی ها و ناتوانی 
در مواجه��ه ب��ا مقاوم��ت امت اس��لام، ب��ا انجام 
جنای��ت جدید در حمل��ه نظامی ب��ه مناطق نوار 
غزه و ترور فرماندهان مقاومت اس��لامی فلسطین 
در س��ایه حمای��ت امری��کا و دیگ��ر دولت ه��ای 

ضدبش��ری بار دیگر چهره س��فاک و 
تجاوزگری  و  خصلت جنایت پیش��گی 
به نمای��ش را  حامیان��ش  و   خ��ود 

 گذاشت. 
 ملت مظلوم فلسطین و امت اسلامی 
بی تردید این جنایت بی ش��رمانه را که 
ایام س��وگواری س��الار ش��هیدان  در 

حض��رت اباعب��دالله علیه الس��لام رخ داد و باع��ث 
شهادت و مجروحیت جمعی از مردم بی دفاع شد، 
بی پاسخ نگذاشته و با اقدام متقابل متکی بر وحدت 
کامل همه گروه های فلسطینی، شکست دیگری را 
 برای نظامیان این رژیم و حامیان آنها رقم خواهند

 زد. 
مقاوم��ت اس��لامی و روحیه ضدصهیونیس��تی 

در بی��ن ملت های مس��لمان روز به روز در 
حال گس��ترش و هم افزایی است و دشمنان 
کوردل بدانند آتش یورش رزمندگان جبهه 
مقاومت بر سر اشغالگران سرزمین فلسطین 

فرود خواهد آمد. 
امت اس��لامی به ویژه ملت سلحشور ایران 
همچ��ون گذش��ته از آرم��ان آزادی قدس 
شریف و تشکیل دولت فلسطین با مشارکت آحاد 
مردم این منطقه حمایت کرده و از مجامع جهانی، 
س��ازمان ها و نهاده��ای بین المللی حقوق بش��ری 
می خواهد در برابر جنایات صهیونیست ها و احقاق 
حقوق ملت فلس��طین، به وظایف انس��انی خویش 
 متعهد باش��ند و با س��کوت خ��ود منفعلانه رفتار

 نکنند.

وزی��ر ام��ور خارج��ه کش��ورمان، 
درب��اره آخری��ن تحولات ن��وار غزه 
و گفت وگوه��ای وین، ب��ا وزیر امور 
خارجه لبنان دیدار و گفت وگو کرد.

حس��ین  ایس��نا،  به گ��زارش   
رایزنی های  ادامه  در  امیرعبداللهیان 
خود با وزرای امور خارجه و مقامات 
مجام��ع بین المللی درب��اره اقدامات 
تجاوزکاران��ه رژی��م صهیونیس��تی، 
به وی��ژه اق��دام اخیر ای��ن رژیم در 
حمل��ه به غزه که منجر به ش��هادت 
غیرنظامیان از جمله زنان و کودکان 
بی دفاع شد، با عبدالله بوحبیب، وزیر 
امور خارجه لبنان تلفنی گفت وگو و 
در زمین��ه تحولات در غزه به رایزنی 

پرداخت.
وزیر ام��ور خارجه کش��ورمان در 
ای��ن گفت وگوی تلفن��ی، موضوعات 
مختلف مرتبط با روابط ۲ کش��ور را 
نیز مورد تبادل نظر و همتای لبنانی 
خود را در جریان آخرین تحولات در 
زمینه گفت وگوه��ای وین برای رفع 

تحریم ها قرار داد.

وزیر امور خارجه کشورمان همچنین 
در گفت وگو ب��ا فیصل المقداد، وزیر 
امور خارجه س��وریه درب��اره آخرین 
وضعی��ت تح��ولات غ��زه و اقدامات 
صهیونیس��تی  رژی��م  جنایتکاران��ه 
در ش��هادت جمع��ی از غیرنظامیان 
به وی��ژه زن��ان و ک��ودکان بی دف��اع 
 فلس��طینی به گفت وگو و تبادل نظر 

پرداختند.
به گزارش ایسنا، وزیر امور خارجه 
کشورمان در این گفت وگوی تلفنی 
بااش��اره ب��ه اقدامات س��بعانه رژیم 
این گون��ه  صهیونیس��تی،  اش��غالگر 
اقدامات را در س��ایه سکوت مجامع 
بین المللی و برخ��ی مدعیان حقوق 
 بش��ر دانس��ت و به ش��دت محک��وم

 کرد.
س��وریه  خارج��ه  ام��ور  وزی��ر   
نی��ز ضم��ن اش��اره ب��ه گفت وگوی 
تلفن��ی خ��ود ب��ا دبیرکل س��ازمان 
مل��ل متح��د درباره ض��رورت اقدام 
از  جلوگی��ری  ب��رای  بین الملل��ی 
استمرار سیاس��ت تجاوزکارانه رژیم 

انجام ش��ده  حملات  صهیونیس��تی، 
از س��وی این رژیم به مردم بی گناه 
محک��وم  را  غ��زه  غیرنظام��ی   و 

کرد.
حس��ین امیرعبداللهیان همچنین 
در پستی اینستاگرامی نوشت: علاوه 
بر گفت وگو با وزیر امور خارجه قطر 
و دبیر کل س��ازمان مل��ل، با وزرای 
خارجه س��وریه و لبنان نی��ز درباره 
تج��اوز رژی��م صهیونیس��تی به غزه 

به صورت تلفنی گفت وگو کردم.
دیپلماس��ی جمه��وری  دس��تگاه 
اس��لامی ایران در رایزنی با متحدان 
و همس��ایگان، ضمن محکوم کردن 
جنایت رژیم صهیونیس��تی همواره از 

مقاومت فع��ال که مان��ع از خباثت 
 اش��غالگران خواهد شد، دفاع خواهد

 کرد.
ما معتقدیم آنها که روزی به دنبال 
گس��تراندن جنایت ش��ان از بح��ر تا 
نه��ر بودند، امروز در ان��زوای کامل، 
ب��ه دور خود دیوار کش��یده اند و هر 
از چند گاهی برای س��رپوش نهادن 
درون  چندلای��ه  بحران ه��ای  ب��ر 
حم��لات  اش��غالی،  س��رزمین های 
کوری را علی��ه زنان و کودکان به راه 
می اندازن��د که هر بار هم شکس��ت 
خورده و س��رافکنده تر از گذشته به 
دی��وار کش��یدن به دور خ��ود ادامه 

می دهند.

روزخبرنگار در حالی فرارس��یده که کس��ادی انتش��ار نش��ریات نوشتاری 
و مش��کلات عرصه روزنامه نگاری کش��ور، آهسته آهس��ته توهم پایان حیات 
روزنامه نگاری مکتوب را با ش��دت و قوت بیش��تری نمایان می س��ازد. این امر، 
افزون بر ش��رایط اقتصادی و تاثیر آن بر صنعت ژورنالیسم، ناشی از نیاز جامعه 
به منابع اطلاعاتی موثق و روزآمد اس��ت، همچنین ضرورت رویکرد رسانه ها به 
ش��یوه های مدرن و دیجیتال در کنار فعالیت »شهروند خبرنگاران« در فضای 
مجازی که فش��ار کار بر فع��الان این عرصه را دوچندان کرده اس��ت، ازهمین 
رو، ش��رط اساس��ی و بنیادین رش��د و پیش��رفت مطبوعات و پیامد آن ارتقای 
دانش روزنامه نگاری این صنف، فراهم ش��دن زمینه های انتش��ار و دسترسی 
آزاد اطلاعات و اس��تقلال حرفه ای خبرنگاران است. در جهان امروز که به قول 
مانوئل کاس��تلز، جامعه شناس اسپانیایی و نویسنده کتاب »سه گانه مهم عصر 
اطلاعات« به جامعه شبکه ای تبدیل شده و کاربران شبکه های مجازی هر روز 
ب��ا حجم عظیمی از اخب��ار و اطلاعات مواجه و به عبارتی با »فوران اطلاعات« و 
به تعبیر دیگر با »اضافه بار اطلاعاتی« رودررو هس��تند، در این ش��رایط قدرت 
تمییز و تش��خیص س��ره از ناس��ره، اهمیتی دوچندان یافته است، این همه در 
گرو داش��تن خبرنگارانی متعهد به آرمان های حرفه ای و رس��انه هایی اس��ت 
که به اهمیت اصل ریش��ه یابی مسائل جامعه و رس��الت های حرفه ای خود در 
راس��تای اقناع نیازهای اطلاعاتی مخاطبان پایبند باشند؛ خبرنگارانی که فارغ 
از هرگونه شرایط بیرونی، برای ایفای رسالت و وظایف حرفه ای خود بکوشند و 
به بهانه مناسب نبودن رفتار حکومت با جامعه خبری، از ایفای مسئولیت های 
حرفه ای خود از جمله: دقت، جامعیت، انصاف، بی طرفی و توازن که باید چراغ 
راهنمای آنان در ش��رایط توفانی جامعه باشد، ش��انه خالی نکنند. شوربختانه 
نقش رس��انه های ارتباط��ی به مثابه مهم ترین ابزار تامی��ن نیازهای اطلاعاتی 
مردم، این روزها در حاش��یه فعالیت بی پروای شبکه های اجتماعی و بسیاری 
محدودیت هایی که دست و پای آنان را در انتشار آزاد اطلاعات بسته، در محاق 
فراموش��ی قرار گرفته اس��ت، به گونه ای که بسیاری از رس��انه های نوشتاری با 
کمترین تیراژ، سلانه س��لانه گام برمی دارند و باوجود آنکه عرصه خبر و رسالت 
خبررس��انی، عرصه مسئولیت های اجتماعی است، خبرنگاران رسانه ها که در 
انتش��ار اخبار صحیح و موثق باید به مثابه وج��دان اجتماعی، وظایف حرفه ای 
خود را به انجام برسانند، ضمن آنکه از آرمان گرایی های شغلی به دورافتاده اند، 
از حمایت و امنیت ش��غلی لازم نیز برخوردار نیستند. سالی یک بار به بهانه روز 
خبرنگار، تکریم های لفظی از اصحاب رسانه ها لقلقه زبان برخی مسئولان قرار 
می گیرد، ام��ا از تکریم واقعی آنان به معنای حرمت گ��ذاری به حقوق، امنیت 
شغلی و تامین مالی، کمتر خبرهای دلخوش کننده و اجرایی به گوش می رسد. 
این وضع در حالی است که تغییر ذائقه مخاطبان به وسیله شبکه های اجتماعی 
و کمرنگ ش��دن نقش رس��انه های نوش��تاری در تامین نیازه��ای اطلاعاتی 
جامعه، مس��تلزم باور و وفاداری مدیران رس��انه ها به تامین نیازهای اطلاعاتی 
مخاطبان اس��ت و از دیگر سو، روزنامه نگاران باید در راستای پاسخگویی بهینه 
و مناس��ب به نیازه��ای مخاطبان، ب��رای ارتقای مهارت های نوی��ن و روزآمد 
حرفه ای بکوش��ند. در این عرصه خبرنگاران باید به مثابه افس��ران جنگ نرم، 
از فرصت های مطالعاتی و تحصیلی لازم بهره مند ش��وند. متاسفانه در شرایطی 
که برخی ش��رایط نامطلوب مانند نبود ثبات و بی سامانی شغلی، مداخله های 
ناموج��ه برخی مراکز قدرت های سیاس��ی و مالی، هجوم بس��از و بفروش های 
رسانه ای و سیاسی، تحمیل گرایش های حزبی و باندی به حیطه کار رسانه های 
آزاد و مس��تقل مهم ترین چالش های پیش روی فعالان واقعی این حرفه است، 
بس��یاری رسانه های نوشتاری پرمحتوا و تحلیل محور به دلیل مشکلات تامین 
کاغذ و ملزومات چاپ از صحنه فعالیت رخت بربس��ته اند. ازهمین رو، بسیاری 
رس��انه های نوش��تاری، خس��ته و دلزده از محدودیت ها و جزم اندیشی ها، نیاز 
دارند با برداشته ش��دن قید و بندهای بی دلیل و آسیب رس��ان، توان تازه ای در 
رگ های ش��ان جاری شود تا جذابیت های خبری و تحلیلی را بازیابند. این همه 
در پرتو احترام به اصل آزادی انتشار و دسترسی آزاد به اطلاعات حاصل خواهد 
شد. بی تردید با آزادی مطبوعات و الزام های پیایند آن، هر روزنامه نگار می تواند 
یک کنشگر توسعه باشد. باورکنیم هر جامعه ای که بخواهد خود را از فسادهای 
اجتماعی، اداری و دولتی برهاند، باید خواهان اجرای قانون انتشار و دسترسی 
آزاد به اطلاعات باش��د، زیرا چرخش حجم انبوه و خیره کننده اخبار دروغین، 
شایعات برهم زننده انس��جام و آرامش اجتماعی یا گمانه زنی های نادرست در 
شبکه های مجازی و اجتماعی، محصول بسته بودن دست مطبوعات و رسانه ها 
در ایفای آزادانه نقش حرفه ای آنان است. به عبارت دیگر، جامعه ای که از آزادی 
انتش��ار و دسترس��ی آزاد به اطلاعات محروم باشد، عرصه تاخت و تاز خبرهای 
دروغین و ش��ایعات خواهد بود، اما خبرنگاران آگاه و باورمند به تعهد، حرمت و 
ش��رافت قلم، از موهبت آزادی و آزادنگاری تنها در راستای خدمت به حقیقت 
و تاباندن روش��نای آگاهی بر کژی ها بهره خواهند گرفت و هرگز به جای بیان 

حقیقت به دروغ پراکنی و انتشار شایعه متوسل نخواهند شد.
 در این ش��رایط است که خبرنگاران حرفه ای، ضمن تکیه بر اصول و موازین 
حقوقی و اخلاق حرفه ای، با احترام به آزادی بیان در عرصه تبادل آزاد اطلاعات، 
ب��ه مقابل��ه با رقیبانی که اغلب از توان لازم برای اعتمادس��ازی و پاس��خگویی 
مسئولانه و مستمر به انتظارهای واقعی مخاطبان محروم  هستند، برمی خیزند 
و مرجعیت و مرکزیت رس��انه های مس��ئول، پاسخگو و متکی بر موازین علمی 

روزنامه نگاری حرفه ای را احیا و تثبیت می کنند.
 ب��اور کنی��م و بدانیم  قلم��ی که از حق نگوی��د، حق را وارون��ه جلوه دهد یا 
کتم��ان کن��د، بی تردی��د ب��ا دوری از ماهیت ذاتی خ��ود، به ورط��ه هرزگی 
 س��رنگون خواهد ش��د و دیگ��ران را نیز به ژرف��ای این چاه هولن��اک خواهد

 کشاند.
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نقش کلیدی رسانه در توسعه اقتصادی
فاطمه امیراحمدی: نوک قلم خبرنگار، تیز اس��ت که البته لازمه 
کارش اس��ت. انتقاده��ا گاهی کارس��از بوده و باعث ایج��اد تغییرات 
می ش��ود و گاهی هم با انگی، کنار گذاش��ته ش��ده و حتی رسانه باید 
پاس��خگو باش��د. جامعه از رس��انه حقایق را طلب می کند اما برخی 
مصلحت ها ش��اید اجازه بیان حقایق را نده��د. گاهی هم انتقادها به 
سمت تخریب می رود یا حتی با تیترهای زرد و محتواهای نامطلوب، 
رس��انه  به دنبال ج��ذب مخاطب یا به عبارتی، مانع ریزش آنهاس��ت. 
جهان تحولات بس��یاری داشته و در این راستا، رسانه باید با این موج 

همراه باشد، در غیر این صورت، محکوم به فناست.
نقش�رسانه�در�توسعه�صنعتی��

امیرحسن کاکایی، عضو هیات علمی 
دانشگاه علم و صنعت: خبرگزاری ها و 
رسانه های نوش��تاری و مجازی، رکنی از 
ارکان دموکراسی و البته توسعه فرهنگی 
هس��تند که خودبه خود توسعه سیاسی، 
اقتصادی و فنی را در جامعه به دنبال دارد. 
در این میان، خبرنگاران و نویسندگان و به 
زبان امروزی، تولیدکنندگان محتوا، نقش��ی حیاتی را برعهده دارند. 
هرق��در محتواها جذاب تر و همزمان عمیق تر باش��د، جامعه رش��د 

بیشتری را تجربه می کند.
این روزها ش��اهد هجمه های همه جانبه به صنعت خودرو هستیم. 
البته به این معنی نیس��ت که سایر صنایع مصون هستند، بلکه عملا 
هجمه به این صنعت، نمادی از هجمه به صنایع پش��تیبان آن و دیگر 
صنایع اس��ت. صنعت خودرو به نمادی از توسعه صنعتی و اقتصادی 
کش��ور تبدیل ش��ده که هرکس می خواهد از پیش��رفت یا پس��رفت 
صحبت کند، درباره آن اظهارنظر می کند. اطلاع رسانی دقیق و تحلیل 
منصفانه و علمی، وظیفه خبرنگاران در قبال وقایع صنعتی و اقتصادی 
اس��ت. صنعت خودرو در ۳۰ سال گذشته در حوزه سیاست گذاری و 
ش��رایط محیطی، دستخوش نوسانات زیادی بوده که بیشتر رسانه ها 
با نادیده گرفتن تلاش ها و پیش��رفت های آن در ش��رایط متغیر، طی 
س��الیان متم��ادی عمدتا به آن حمله کرده ان��د. در مواردی هم دفاع 
نامناسب از این صنعت، باعث حمله بیشتر به آن شده است. وضعیت 
به گونه ای شده که حتی مسئولان برخی موارد را باور کرده و بر مبنای 
این باورهای غلط یا ناآزموده تصمیم می گیرند. بدیهی است که چنین 
تصمیماتی از آنجا که بر حقایق دقیق اس��توار نیس��ت، نتایج خوبی را 
به دنبال نخواهد داش��ت. ب��ه یکی، دو مورد از این موارد که درس��ت 
انگاشته شده، اشاره می کنم. نخستین آن، حمایت ۴۰ ساله از صنعت 

خودرو اس��ت. تاکنون ندیده ام یک مطالعه دقیق در این زمینه انجام 
ش��ده و نشان دهد که دقیقا حمایت های انجام شده در چه مقاطعی و 
به چه میزان بوده است؟ آیا این حمایت ها، غیرمعقول و خاص بوده یا 
حمایتی در جهت توازن بین واردات و تولید داخل انجام ش��ده است؟ 
باره��ا توضیح داده ام که حمای��ت تعرفه ای معقول، یک راهکار عادی 
است که کشورهای صنعتی جهان هم برای حمایت از صنایع خود در 
شرایط عدم توازن از آن استفاده می کنند. مثلا در حال حاضر امریکا در 
براب��ر چین، نه تنها به جنگ تعرفه ای پرداخته، بلکه از هر ابزاری برای 
بازگشت برتری صنعتی و تجاری خود نسبت به اقتصاد چین استفاده 
می کند. موردی که اخیرا سر زبان مسئولان و مردم افتاده، جلوگیری 
از واردات در ۴ سال گذشته است. این در حالی است که مسئولان آگاه 
می دانند که ممانعت از واردات خودرو، نه برای حمایت از صنعت، بلکه 
برای کنترل مصرف ارز بوده است. ابهام بعدی که امروز جا افتاده این 
است که ظاهرا سالانه ۶ میلیون متقاضی خرید خودرو داریم. این در 
حالی است که بازار واقعی خودرو در رکود کامل بوده و بیشتر رسانه ها 
توج��ه نمی کنند که این ۶ میلیون نفر که هر دفعه در قرعه کش��ی ها 
شرکت می کنند، متقاضی برنده شدن در لاتاری ملی هستند و دنبال 
س��ودهای بادآورده رانتی؛ البته باید تاکید کنم که فضای کسب وکار 
کشور اصولا دارای ابهام بسیار بوده که یک مشکل بزرگ برای کشف 
حقایق و تحلیل درست و اتخاذ تصمیمات عاقلانه در سطح ملی است. 
ما در حال حاضر با دو بازار کاملا متفاوت روبه رو هستیم؛ بازار خودرو 
خودروس��از با قیمت گذاری دس��توری و بازار آزاد. مش��کل از همین 
تفاوت بس��یار در قیمت های دس��توری و آزاد آغاز می شود. رسانه ها 
به جای اینکه مسئولان را نسبت به نتایج واقعی تصمیمات خود آگاه و 
یک اراده عمومی در جامعه ایجاد کنند که مسیرهای سیاست گذاری 
اصلاح شود، عمدتا اوضاع را حتی بدتر از آنچه هست، نشان می دهند. 
امروز بیش��تر رسانه ها چنان درباره واردات صحبت می کنند که انگار 
آب روی آتش اس��ت و در چنین شرایطی که کمبود ارز و درآمد ملی 
در بیش��تر بخش های مهم کشور مش��اهده می شود، مطالبه عمومی 
شده اس��ت. امروز چنان در رس��انه ها درباره بی کیفیتی و ارابه مرگ 
صحبت می ش��ود ک��ه مردم هم ب��اور کرده اند ه��ر محصولی داریم، 
بی کیفیت و صنعت خودرو یک صنعت عقب مانده اس��ت که اهمیتی 
ب��ه مصرف کننده نمی دهد. البته نمی گویم که کیفیت عالی اس��ت و 
تمام خودروها یکس��ان تولید می ش��وند و دارای یک س��طح فناوری 
هس��تند اما بر مبنای مشاهدات میدانی و همکاری هایی که با صنعت 
خودرو داش��ته و دارم، باورم این اس��ت که صنعت خودرو ما، یکی از 
پیش��رفته ترین صنایع تولید انبوه کش��ور بوده و در این میان، مشکل 

اصلی، سیاس��ت گذاری غلط و پرنوس��ان در ۳۰ س��ال گذشته است. 
سیاست گذاران در این سال ها، کارهای خوب زیادی انجام داده اند که 
نتایج مثبتی هم به دنبال داش��ته اما واقعیت این است که مجموع این 
سیاست گذاری ها نتوانسته کل صنعت را همسان پیش ببرد و کیفیت 
به ط��ور عام ارتقا پی��دا کند. اصولا صنعت خ��ودرو خروجی چندین 
صنعت و در نهایت اقتصاد کلان است. وقتی فولاد یا پلیمر تولیدی در 
صنایع دیگر دارای کیفیت لازم نباش��د، یا کیفیت آنها نوسان داشته 
باش��د، در خودروس��ازی که تحریم است و سیاس��ت ها به او خرید از 
داخل را دیکته می کند، نمی توان انتظار کیفیت تام و یکسان در تمام 
تولیدات را داشت. جالب اینجاست که حتی کمبود تراشه الکترونیکی 

را هم به حساب خودروساز می گذارند.
در ای��ن میان بای��د از خبرنگاران متعهدی ک��ه به دنبال واقعیت ها 
می رون��د و تحلیل های هوش��مندانه در راس��تای مناف��ع ملی ارائه 
می دهن��د، قدردان��ی ک��رد. ی��ک وظیفه مه��م دیگر خبرن��گاران، 
آگاهی بخش��ی ب��ه جامعه درباره حق وحقوق ش��ان اس��ت. به عنوان 
مث��ال در ایران برای مش��کلات کیف��ی یا عملکردی، س��ازمان های 
نظارتی مناس��بی داریم؛ البته در اینجا هم مانند بسیاری از کشورها، 
مس��یر شکایت و پاس��خگویی طولانی اس��ت اما امکانش وجود دارد 
و مس��ئولان پاس��خگو هس��تند. اما مردم ما نه باور دارند و نه حوصله 
ط��ی کردن مس��یرهای طولانی را. برای داش��تن جامع��ه صنعتی و 
پیشرفته باید مردمی آگاه، مسئول و مطالبه گر داشت و رسانه ها پس 
از آموزش وپرورش و ش��اید حتی همتای آن، نقش اساس��ی را در این 

زمینه ایفا می کنند.
آگاهی�بخشی��بی�طرفانه��

امیرحسین صیرفی، کارشناس بازار 
قطع�ات یدک�ی: 17 مرداد هر س��ال از 
س��وی ش��ورای فرهن��گ عموم��ی، روز 
خبرنگار نام گذاری ش��ده است. به همین 
مناس��بت در ابتدای سخنم، این روز را به 
همه خبرنگاران کش��ور عزیزم که به واقع 
زحمات بسیار زیادی برای آگاهی بخشی 
ب��ه مردم می کش��ند، صمیمانه تبریک می گویم. ای��ن صنف در برابر 
زحم��ات و خطراتی که متقبل می ش��وند ش��اید درآم��د مالی کافی 
نداش��ته باش��ند اما چون کارش��ان از جنس عشق اس��ت به سختی 
می توانند روی به کارهای دیگر بیاورند. موضوع صحبت امروز، درباره 
خبرن��گاری در حوزه اصناف کش��ور و به طورخاص در صنف قطعات 
یدکی خودرو بوده که این روزها با چالش های جدی دست به گریبان 

ش��ده اس��ت. چالش های گوناگون که همگی در ی��ک برهه زمانی بر 
سرش��ان ریخته و آنها را دچار مسائلی کرده که تا به حال به این شدت 
و در یک ب��ازه زمانی به این کوتاهی برای مدیری��ت آنها، با آن روبه رو 
نبوده اند. این چالش ها از زمانی شروع شد که دولت یک تصمیم بزرگ 
برای جراحی اقتصادی گرفت که بخش بزرگی از این جراحی مربوط 
می ش��د به  س��اختار اصناف کش��ور. اصناف کش��ور به طور س��نتی 
دهه هاس��ت ب��ا کمتری��ن مهندس��ی از س��وی قانون گ��ذاران، 
سیاس��ت گذاران و سیس��تم های کنترلی ش��کل گرفته اس��ت. این 
س��اختار ما را از بحران های متعددی عب��ور داده، بحران های بزرگی 
مانن��د جنگ تحمیل��ی، اثرات ناش��ی از تحریم ه��ای بین المللی بر 
زنجیره تامی��ن کالا و خدمات و آخری��ن آن تاثیری که کووید-1۹ بر 
اقتصاد داش��ته اس��ت. این س��اختار به هرحال در چهل واندی س��ال 
گذشته اگر بهره ور هم نبوده با این حال، کارآمدی خود را ثابت کرده، 
اما بزرگ ترین نقص آن عدم ش��فاف بودن آن بوده است. بزرگ ترین 
ه��دف ای��ن جراحی اقتصادی همین شفاف س��ازی اس��ت اما ایجاد 

شفافیت به تغییرات اساسی در ساختار نیاز دارد.
تغییر قوانین مالیاتی کش��ور و کنت��رل تراکنش های بانکی، یکی 
از نخس��تین اقداماتی اس��ت که انجام ش��ده و همه اصناف را ملزم به 
ایجاد ش��فافیت در تراکنش های بانکی و خریدوفروش های آنها کرده 
است. ماه گذشته چالش هایی درباره افزایش سقف تبصره ماده 1۰۰ 
قانون مالیات های مس��تقیم ایجاد ش��ده بود که در نهایت با افزایش 
آن موافقت و به گونه ای برای امس��ال مدیریت شد اما سال آینده این 
چالش همچنان گریبانگیر کس��ب وکارهای صنفی خواهد بود. الزام 
به نصب شناس��ه رهگیری روی کالاهای وارداتی و تولیدی در سطح 
عرض��ه، موضوع آیین نامه اجرای��ی ماده 1۳ قانون مب��ارزه با قاچاق 
کالا و ارز، طرح دیگری اس��ت که این روزها به ش��دت صنف قطعات 
خودرو را دچار بحران کرده و بازرس��ی های آن از 15 مرداد در س��طح 
عرضه شروع شده اس��ت. موضوع مهم در این طرح، کالاهای موجود 

در سطح عرضه بوده که امیدواریم با موافقت سیاست گذاران با صدور 
کد عمومی شناس��ه رهگیری، بخش بزرگ��ی از این بحران در صنف 
قطع��ات یدکی خودرو مدیریت و حل وفصل ش��ود. اما نکته ای که در 
این میان بس��یار اهمیت دارد این اس��ت که برای ایجاد این تغییرات 
در ساختار اصناف، ابتدا باید یکایک واحدهای صنفی به طور مستقل 
تغییراتی در س��اختار کسب وکار خودشان ایجاد کنند تا کل ساختار 
اصناف تغییر کرده و اصلاح ش��ود. اما اصناف ما به طور س��نتی رش��د 
کرده و با سیس��تم های نوینی که مدنظر اصلاحات یادش��ده اس��ت، 
مأنوس نیس��ت و آش��نایی کامل ندارد. برای تحقق این مهم، اصناف 
نیاز به آموزش های جدید و مستمر دارند؛ آموزش هایی که باید به طور 
ویژه برای آنها طراحی شود تا آنها را از مزایای این تغییرات آگاه کند و 
سپس به صورت تدریجی و در حوزه های گوناگون به آنها آموزش دهد 
تا بتوانند با کمترین صدمه خود را به روز کنند و از مزایای شفاف سازی 
بهره مند ش��وند. این تصویر بزرگ را برای ش��ما ترسیم کردم تا به این 
نتیجه برس��م که یکی از پایه های اصلی مدیریت و ایجاد این تغییرات 
و اصلاحات ساختاری، خبرنگاران هستند. این صنف می تواند کمک 
بسیار بزرگی به پیاده سازی و پیشبرد این طرح های پیچیده کند. آنها 
می توانند پل ارتباطی میان دولت و اصناف باشند. در حال حاضر یکی 
از بزرگ ترین مش��کلات چنین طرح هایی این است که اطلاع رسانی 
درب��اره آنها به طور کافی و ش��فاف وجود ندارد. دولت به محض صدور 
بخش��نامه ها کار را از نگاه خود انجام ش��ده می دان��د و منتظر اجرای 
آن در س��طح صن��ف اس��ت و پس از م��دت کوتاهی، سیاس��ت های 
نظارت��ی و تعزیراتی را اجرا می کند، غافل از اینکه اکثریت بدنه صنف 
از این موارد بی اطلاع هس��تند یا اگر اط��لاع دارند نمی دانند چگونه 
باید آن را اجرا کنند. پیش��نهاد می کن��م خبرنگاران به دور از هرگونه 
جهت گیری و فضاسازی به کمک دولت و اصناف بیایند و اطلاع رسانی 
و آگاهی بخشی  بی طرفانه کنند تا این پروژه های مهم ملی به سرانجام 

مطلوبی برسند.
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ش��هادت به مدد جامعه خبرن��گاری آمد و رنگ و بوی تازه ای 
به آن داد. ۱۷ مرداد ۱۳۷۷ مصادف اس��ت با ش��هادت محمود 
صارم��ی، خبرنگار ایرنا که در مزارش��ریف افغانس��تان به همراه 
دیپلمات های کنس��ولگری جمهوری اس��امی ایران، به شهادت 
رسید. به همین مناسبت، ۱۷ مرداد را »روز خبرنگار« نام گذاری 
کرده اند. مناسبت روز خبرنگار با شهادت خبرنگاری عجین شده 
ک��ه وظیفه خطیر خبرنگار را در ایف��ای ماموریت و وظایف آن، 

سنگین تر کرده است. 
خون شهادت همیش��ه مثل چراغ پرفروغی است که در راه و 
رس��الت مهم خبرنگار در انعکاس حقایق تلخ و ش��یرین همواره 
می درخش��د. البته خ��دای حافظ خون ش��هدا، درختان این باغ 
مق��دس را آبیاری کرده و از باغ بهش��تی آن میوه های رنگارنگ 
و خوش��گوار نصیب جامعه همیشه مشتاق حقیقت خواهد کرد. 
با وجود موفقیت ها و دس��تاوردهای انقاب اس��امی در ارتقای 
ش��اخص های گوناگون توسعه  نس��بت به پیش از انقاب، که به 
اذعان سازمان های مستقل بین المللی، آن را در ردیف کشورهای 
مطرح جهان قرار داده اما عواملی مانند نبود برنامه های راهبردی 
دائمی، ضعف مدیریت کان اقتصادی و نیز تحریم های یک جانبه 
از سوی کش��ورهای غربی، هنوز  مشکات اقتصادی مانند رشد 
تورم، رش��د بی رویه نقدینگی، کس��ری مزمن بودجه های سالانه 
دولت ها، رش��د اندک تولیدات صنعتی و کش��اورزی، تشکیل و 
رشد اندک سرمایه های ثابت با وجود ظرفیت بالقوه کشور داریم 
که باید اصحاب رس��انه، علل ناکامی های اقتص��اد را در اولویت 
کاری خود قرار دهند و با واکاوی و انعکاس مشکات به جامعه و 
مسئولان، نقد منصفانه داشته باشند. خبرنگار به مثابه نرون های 
ارتباطی احس��اس و ادراک وقایع اقتصادی، سیاس��ی، اجتماعی 
و فرهنگ��ی به عن��وان مغ��ز دریافت کننده حقایق اتف��اق افتاده 
جامعه در حال پویاس��ت. مس��ئولان با اطاعات رس��یده از این 
راه ارتباطی، ناب ترین و خالص ترین اطاعات حاصل از بازخورد 
تصمیمات اتخاذشده در حوزه مسئولیت خود را کسب می کنند 
و نگرش و جریان تصمیم سازی و تصمیم گیری خود را اگر به نفع 
جامعه باش��د، تقویت می کنند و چنانچه به ضرر جامعه باشد، در 
آنها تجدیدنظر خواهند کرد. بنابراین رسانه ها در جریان ارتباط 
خبرن��گاران با جامعه، حقایق جامع��ه را انعکاس می دهند، آینه 
 تمام نمای عملکرد مس��ئولان ارش��د نظام و سازمان های تحت 
مس��ئولیت آنها به قاطبه مردم، هس��تند. در ای��ن میان، قانون 
اساس��ی که انتخاب همه ارکان و امور حکومتی را مس��تلزم آراء 
مردم کرده، رس��الت و نقش خبرن��گار در ارتباط با قاطبه مردم 
را بی��ش از پیش س��نگین تر می کند. تجربه نش��ان داده چگونه 
مس��یر انتخاب مس��ئولان منتس��ب به جناحی خ��اص با آرای 
م��ردم تغییر یافته و ق��درت اجرایی و تقنینی کش��ور را از یک 
گ��روه به گروه دیگر به کلی جابجا ش��ده اس��ت. به این ترتیب، 
مش��اهده می ش��ود خبرنگار ضم��ن اینکه در انع��کاس حقیقت 
وقایع و موضوع ه��ای اقتصادی، سیاس��ی، اجتماعی و فرهنگی 
کش��ور نقشی برجسته دارد، باید اصولی را سرلوحه کارخود قرار 
ده��د. قاعده واقعیت نگری و نیز قض��اوت عینی باید جزو اصول 
تفکیک ناپذیر وظایف خبرن��گاری قرار گیرد؛ یعنی اولا خبرنگار 
باید خبرهای جمع آوری شده را بر امور واقعی متمرکز کند و از 
انتشار خبرهای غیرواقعی، مبهم و جهت دار که به اصالت خبر و 
خبرنگار، آس��یب وارد می کند، اجتناب کند. دوم اینکه، خبرنگار 
بای��د میزان قضاوت خود را آنچه می بین��د، قرار دهد. به عبارتی 
برای جمع آوری اطاعات از روش عینی اس��تفاده کند. در مقابل 
روش عین��ی، روش ذهنی قرار دارد، که خبرنگار باید در مراحل 
اولیه از جمع آوری اطاعات با اس��تفاده از این روش پرهیز کرده 
و از یافته های ذهنی زمانی استفاده کند که بخواهد با استفاده از 
دانش حرفه ای خود، اطاعات جمع آوری شده را تجزیه وتحلیل 
کن��د و البته با تاکی��د بر این مهم که دخال��ت دانش تخصصی 
ذهنی در کمال بی طرفی باشد. خبرنگار عاوه بر موارد ذکرشده، 
باید دارای ویژگی های حرفه ای خاص یک خبرنگار باشد، تا آنچه 
از سوی وی انتش��ار می یابد، موردتوجه جامعه هدف قرارگرفته 
و از پش��تیبانی افکار عمومی برخوردار شود. عمده این صفات به 

این شرح است:
۱- خبرن��گار تبیین کنن��ده مش��کات مبتا ب��ه موضوع های 
اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی کشور است به نحوی که 
با انعکاس آنها در رسانه، بتواند در تصمیم سازی و تصمیم گیری 

مسئولان ارشد نظام اثر بگذارد.
۲- خبرنگار با توجه به نق��ش تبیین کننده خود، وظیفه مهم 
و خطی��ری در بی��ان حقایق پنه��ان درباره معض��ات مردم به 

مسئولان دارد.
۳- ریس��ک و خطرآفرینی همواره در رسالت خبرنگاری وجود 
دارد، بدون آگاهی و پذیرفتن این ریسک، در واقع رسالت اصیل 

خبرنگاری دچار خدشه خواهد شد.
۴- اس��تقال، دوری از تعص��ب، واقعیت نگ��ری و انع��کاس 

واقعیت های عینی از ارکان رسالت خبرنگاری است.
۵- خبرنگار مث��ل یک کارآگاه مبرز حرفه ای، در موش��کافی 

حوادث و اتفاقات جامعه نقش دارد.
۶- خبرن��گار باید مصمم در ایفای وظای��ف، واقع بین و دور از 
جناح بندی های سیاسی و صنفی رسالت خود را به انجام رساند.

۷- آگاهی بخشی، روشنگری، انتقال درست وقایع و موضوعات 
به مخاطب باید در سرلوحه کاری خبرنگار قرارگیرد.

۸- سرانجام، مطالبه گری حقوق عمومی، طرفداری مظلومان، 
افشای ظالم و مفاسد درهم تنیده نظام های فاسد شکل گرفته و 

اینکه باید وجدان بیدار جامعه باشد.
ضم��ن تبری��ک روز خبرن��گار، به ای��ن جماع��ت کم توقع اما 
زحمتک��ش، خداق��وت می گویم و موفقیت هم��گان را در ایفای 

نقش خبرنگاری از خداوند متعال مسئلت دارم.

 رسالت خبرنگار
 در جامعه
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حسین ساسانی

ظهور متاورس 
تاثیر زیادی بر 
حوزه رسانه 

خواهد داشت. 
با توسعه 

دنیای مجازی، 
محتواهایی که 
زمانی فقط به 

صورت فیزیکی 
تصور می شد، 
در متاورس به 
شکل دیگری 
عرضه خواهد 
شد و این دنیا، 

زندگی های 
جایگزینی را 

برای مخاطبان 
خود ایجاد 
خواهد کرد

به عنوان یک نظریه پرداز توس�عه پایدار،  �
چه انتظاری از یک رس�انه متعهد و مس�ئول 

دارید؟
نخس��تین انتظاری ک��ه از هر رس��انه دارم این 
اس��ت که بداند به دنبال چه چیزی است. در حال 
 حاضر، رس��انه های گوناگون فعالی��ت می کنند و 
برای به دست آوردن موفقیت بین آنها باید نخست 
چرایی کار هر رسانه تبیین شود. تا زمانی که دلیل 
وجودی یک رس��انه پاسخ داده نش��ود، نمی تواند 
متفاوت از س��ایر رسانه ها باش��د و اینکه رسانه در 
ای��ن حوزه چه کارهایی می تواند انجام دهد یا چه 
تاثیری می تواند داشته باش��د، فرع مسئله و جزو 

موضوع های بعدی است.
بعد از اینکه دلیل وجودی رس��انه مشخص شد، 
باید به چگونگی کار در این حوزه پرداخته ش��ود. 
برای جذب مخاطبان جدید و همچنین اس��تقبال 
آنها باید به مس��ائل جدید پرداخت یا از روش های 
جدید اس��تفاده ک��رد و به طور متمایز به مس��ائل 
مخاطبان اش��اره کرد تا برای رس��انه مزیت ایجاد 

شود.
در مرحله س��وم باید به چیستی رسانه پرداخته 
ش��ود؛ یعنی خروجی ها و نتایج رس��انه مشخص 
ش��ود، به گونه ای ک��ه مخاطبان به دلی��ل متفاوت 
بودن ای��ن نتایج آنها را مورداس��تفاده قرار دهند. 
در ایران به مرحله نخس��ت؛ یعن��ی چرایی ایجاد 
رس��انه توجه کمتری می ش��ود و به همین دلیل، 
تش��ابه رس��انه ها در محتوا، فرمت و... را به راحتی 
می توان مش��اهده کرد و کمتر تمایز و تفاوتی در 
این بخش دیده می ش��ود. این ۳ مرحله، تعیین و 
تبیین بنیان اصلی یک رس��انه است که باید برای 
دس��ت اندرکاران و مخاطبان آن مش��خص شود و 
م��ن به عنوان یک فعال حوزه توس��عه، مخاطب و 
ش��هروند انتظار دارم هر رسانه به صورت عمیق به 

این ۳ مرحله و موضوع بپردازد.
یک رس�انه چه نقش�ی در پایدارس�ازی  �

توسعه کشور می تواند داشته باشد؟
پ��س از تبیین مراحل یادش��ده باید روی نتایج 
تمرکز ش��ود تا دلیل وجود رس��انه محقق ش��ود. 
مخاطبان انتظار دارند یک رسانه در حوزه توسعه 
پایدار روی موضوع هایی ک��ه در تمام دنیا به آنها 
پرداخته می ش��ود، کار کند و از آنه��ا الگو بگیرد. 
مولفه های توس��عه و چگونگی دس��تیابی به آنها و 
نقش ارکان توس��عه از مهم ترین مسائلی است که 
باید به آنها پرداخته ش��ود. ارکان توس��عه شامل 
دولت، بخش خصوصی و کسب وکارها و رکن سوم 
جوامع مردم نهاد اس��ت که اگر به وظایف خودآگاه 
باشند و آنها را به درستی انجام دهند، ایران به یک 

کشور توسعه یافته تبدیل می شود.
ی��ک رس��انه در ح��وزه توس��عه باید نخس��ت 
تعریف های جدیدی از ویژگی ها و مش��خصه های 
یک دولت توس��عه گرا ارائه دهد و نقش دولت در 
توسعه و مواردی که باید انجام دهد یا از انجام آنها 
خودداری کند را تبیین کند. یک دولت توسعه گرا، 
مشارکت را گسترش می دهد، مسئولیت پذیری را 
در جامعه نهادینه و س��عی می کند منابع کشور را 
به شکل بهینه به محورهای توسعه اختصاص دهد. 
اینها از جمله اطاعاتی اس��ت که یک رس��انه در 
حوزه توسعه پایدار می تواند بدان بپردازد؛ بنابراین 
یک رس��انه در حوزه توسعه باید بر موضوع دولت 
توس��عه گرا کار کن��د و به دولتم��ردان بگوید که 
وظایف آنها در این زمینه چیست. در زمینه بخش 
خصوص��ی هم باید به این موضوع پرداخته ش��ود 
که آنها عاوه بر س��ودده بودن باید برای رس��یدن 
به توس��عه پایدار چه ویژگی هایی داشته باشند و 

روی چه کارهایی تمرکز کنند. محور س��وم، توجه 
به تش��کل ها و س��ازمان های مردم نهاد اس��ت که 
حلقه بی��ن دولت و بخش خصوصی هس��تند که 
بای��د وظایف و مواردی را انجام دهند تا به معنای 
واقع��ی حلقه واس��طی برای انتقال خواس��ته های 
بخ��ش خصوصی به دول��ت و تصمیمات دولت به 
بخش خصوصی باش��ند، تا ای��ن رکن بتواند نقش 
ی��ک کاتالیزور را ایفا کن��د. آگاهی دادن به ارکان 
توسعه از طریق رسانه ها، یکی از راه های موثر برای 

دستیابی به آنهاست.
چه تحولاتی برای رس�انه در راه است که  �

ضرورت دارد مدیران و اهالی رس�انه به آنها 
توجه داشته باشند؟

تحولات در حوزه رس��انه ها با ش��تاب زیادی در 
حال وقوع است و همین عامل سبب شده خطوط 
بی��ن انواع رس��انه در حال ناپدید ش��دن باش��د. 
مخاطبان رسانه خودش��ان خالق محتوا شده اند و 
مرز بین روزنامه ن��گار و خواننده در حال کمرنگ 
ش��دن اس��ت. همان طور که دنی��ای فیزیکی ما با 
دنیای مجازی ترکیب می شود، واقعیت های رسانه 
و ارتباط بین تولیدکننده محتوا با خواننده آن نیز 
در حال تغییر اس��ت و به همی��ن دلیل، محتوا به 
صورت فردی شخصی س��ازی می ش��ود؛ یعنی هر 
ف��ردی محتوای مخت��ص خ��ود را می خواهد که 
این محتوا با خواس��ته افراد دیگ��ر کاما متفاوت 
و متمای��ز اس��ت. اگر به ای��ن نکته مه��م؛ یعنی 
شخصی سازی مطالب از سوی رسانه توجه کمتری 
ش��ود، آن رس��انه حتما از رده خارج خواهد شد و 

جایگاهی در نزد مخاطبان نخواهد داشت.
صنعت رس��انه انتخابی ندارد. باید تغییر کند. با 
تکام��ل فناوری، مخاطبان انتظ��ارات پایه خود را 
افزای��ش داده اند و رقبای جدید و نوظهور رس��انه 
برای زم��ان مخاطبان و پاس��خگویی به انتظارات 
آنه��ا به رس��انه های س��نتی محدود نمی ش��وند. 
اگ��ر ب��ه ش��کل های کنونی رس��انه ن��گاه کنیم، 
مصرف کنن��دگان بی��ش از ۵۵ درص��د مواق��ع با 

رسانه های دیگر چندوظیفه ای انجام می دهند.
همه گی��ری کووید ۱۹ بس��یاری از روندهای ۵ 
تا ۱۰ سال گذش��ته را تسریع کرده و رشد بسیار 
زیاد رسانه های دیجیتال و توانایی مخاطبان برای 
دسترسی به محتوا تقریبا از هر کجا، نامحدود شده 
است. افزایش مشارکت مخاطبان در تولید محتوا و 
هدایت رس��انه برای برآورده کردن نیازهای شان و 
توس��عه نمایی فناوری هایی مانند جی ۵، این روند 
را تسریع و ۶ تغییر بزرگ در رسانه ها ایجاد کرده 
اس��ت و در آین��ده نزدیک این تغییرات س��رعت 
بیشتری خواهد داش��ت. همه این تحولات، بسیار 

واقعی هستند و جهان ما را تغییر خواهند داد.
ب�ه تح�ولات ش�ش گانه اش�اره کردید،  �

این تح�ولات چه مواردی هس�تند و چگونه 
زندگی ما را در حوزه رس�انه تحت تاثیر قرار 

می دهند؟
تحوی��ل محت��وای موردنیاز مخاطب��ان به طور 
یکپارچ��ه و همه جانبه، نخس��تین تغییر و تحول 
در حوزه رس��انه های مدرن اس��ت. سرعت دانلود 
س��ریع تر در تلفن های همراه، سبب شده خواسته 
مخاطبان با موض��وع »من همه چیز را می خواهم، 
همین الان، همینج��ا« را برآورده کرده و در عین 
حال، این انتظار را بالا برده است. در ۶ ماه نخست 
همه گیری کووی��د ۱۹، تعداد اس��تفاده کنندگان 
محت��وا در تلفن ه��ای همراه بی��ش از ۴۰ درصد 
افزایش یافت و در زمانی که مردم در خانه جلوی 
نمایشگرهای بزرگ خود نشسته اند، از روی صفحه 
نمایش ه��ای کوچکی که در تمام طول روز با خود 

حمل می کنند، محتوای موردنظرش��ان را دریافت 
می کنند. این پدیده به اهالی رس��انه می گوید اگر 
روزنامه و رس��انه ش��ما به ابزارهای جدید و مدرن 
اطاع رس��انی مجهز نشود، با بی توجهی مخاطبان 
روبه رو خواهند ش��د و باید در رسانه شان را تخته 

کنند.
مخاطب��ان عاوه ب��ر مطالب��ه محتوای��ی ک��ه 
می خواهن��د، در جایی که می خواهند و زمانی که 
آن را می خواهند، همچنین انتظار دارند آن محتوا 
بهم مرتبط باش��د. اینجاست که می بینیم انسجام 
در پلتفرم های رسانه ای حیاتی می شود و رسانه ها 
بای��د به ادغ��ام در بخش های دیگر کنن��د. ادغام 
رس��انه ها و تحویل محتوای همه جانبه و یکپارچه 
باید ۳ مشخصه داشته باشد؛ نخست، فراهم کردن 
خش��نودی و رضایت فوری مخاطب��ان؛ یعنی اگر 
مخاطبی محتوای ش��ما را می خواهد، بهتر اس��ت 
همین الان در دس��تگاهی که در دس��ت دارد در 
دس��ترس باش��ید. اگر روزنامه ها ب��ه این موضوع 
فکر نکنند و راه حلی برای آن نیابند، بدون ش��ک 
جایگاهی در نزد مخاطبان نخواهند داش��ت. دوم، 
ایج��اد پلتفرم های یکپارچه اس��ت به این معنا که 
خواسته ها و انتظارات متفاوت و متمایز مخاطبان 
باید در یک پلتفرم تهیه ش��ود و در اختیارش��ان 
قرار گیرد. س��وم اینکه، تجارت رسانه ای موردنیاز 
مخاطب باید به صورت زنده در پلتفرم پیش بینی 

شود تا هم زمان بتوان نیازها را تامین کرد.
دومین تحول، »رس��انه من« نام گرفته اس��ت. 
من! همه چیز درباره من است. در واقع، همه چیز 
درباره مخاطب و جوامع خاص اوست. رسانه هایی 
ک��ه بتوانن��د از داده ه��ا ب��رای شخصی س��ازی و 
سفارش��ی کردن محتوا و تحویل خود به مخاطب 
استفاده کنند، قلب ها و ذهن ها )و پول( را به دست 
خواهن��د آورد. این تغییر مانند تحویل همه جانبه، 
یک تغییر جدید نیس��ت اما به طور فزاینده به یک 
انتظار پایه تبدیل شده و این تغییر در حال قوی تر 
شدن است. در دنیای مدرن امروز، رسانه ها، تهیه 
و عرض��ه محتوا را با تعامل و هم آفرینی مخاطبان 
انج��ام می دهند و مخاطب��ان، به وی��ژه در دنیای 
آناین با جوامع فوق تخصصی، تعامل رس��انه ای را 
براس��اس هویت خود ایجاد می کنند. پلتفرم هایی 
از این جایگاه ها بهره می برند، الگوریتم های هوش 
مصنوع��ی در موفقی��ت رس��انه ها نقش اساس��ی 
خواهند داش��ت و بکارگیری این فناوری در رسانه 
حرف نخس��ت موفقی��ت را خواه��د زد و چنانچه 
رس��انه ای به این فناوری بی توجه باشد، در آینده 
بسیار نزدیک باید با دنیای رسانه خداحافظی کند. 
هوش مصنوعی این توانایی را برای هر رسانه ایجاد 
خواهد کرد تا براس��اس ویژگی ه��ا و خلق وخوی 

مخاطبان محتوا را در اختیار آنها قرار دهد.
تحول س��وم، باز ش��دن دریچه واحد در دنیا و 
یکپارچه ش��دن جه��ان در رسانه هاس��ت. یکی از 
هیجان انگیزتری��ن چیزهای��ی ک��ه از دنیای بهم 
پیوس��ته به وجود آم��ده، قرار گرفت��ن در معرض 
محتواه��ای متفاوت و در عین حال متمایز اس��ت 
ک��ه هر روز هم افزایش پیدا می کند. با گس��ترش 
ارتباط��ات جهان��ی، تقاض��ا برای اصال��ت و درک 
دنیای متنوعی که در آن زندگی می کنیم، افزایش 
می یابد. دنی��ای بهم پیوس��ته تر به معنای توانایی 
دس��تیابی به مخاطبان خاص با محتوای متناسب 
و محلی است که باید در اولویت رسانه های کشور 
قرار گیرد. یک نکته مهم درباره اینترنت این است 
که بسیاری از مرزهای جهانی را از بین برده است. 
مخاطبان به دنبال محتوای بین المللی هستند که 
به فراسوی مرزها و فرهنگ ها می رسند و بازارهای 

رس��انه ای در حال همگرایی هستند که همین امر 
موج��ب به وجود آم��دن دریچه واح��د در نگاه به 

جهان شده است.
تح��ول چه��ارم، اس��تفاده کنندگان محت��وا در 
نقش تولیدکننده محتوا هم هس��تند. به این معنا 
که ابزارهای متنوع رس��انه ای س��بب شده افراد و 
گروه ه��ای کوچک هم بتوانند محت��وای موردنیاز 
خودش��ان و دیگران را تولی��د کنند و رقیبی برای 
رسانه ها غول و بزرگ شوند. تولیدکنندگان فردی 
و گروه ه��ای کوچک نه تنه��ا از ابزارهای حرفه ای 
و آپلودهای آس��ان اس��تفاده می کنند تا ش��ور و 
اش��تیاق خ��ود را در پلتفرم هایی ک��ه قبا هرگز 
به آنها دسترس��ی نداشته اند، س��رازیر کنند، بلکه 
محتوای معتبر نی��ز برای دیگران عرضه می کنند. 
آنه��ا می توانن��د محت��وا را ویرای��ش، ریمیکس و 
ترکیب کنند، آن را در فیدهای اجتماعی پس��ت 
کنند و ش��اهد تکامل آن باش��ند، زیرا دیگران از 
این گون��ه محتواها بهره لازم را می برند. تقریبا ۸۰ 
درصد مخاطبان رسانه های در امریکا از رسانه های 
اجتماعی اس��تفاده می کنند، به این معنی که اگر 
محتوای وجود دارد که می خواهید به آن دسترسی 
پیدا کنید، بستری برای انجام آن هم وجود دارد.

تح��ول پنجم، ظهور متاورس اس��ت ک��ه تاثیر 
زیادی بر حوزه رس��انه خواهد داش��ت. با توس��عه 
دنی��ای مج��ازی، محتواهایی که زمان��ی فقط به 
صورت فیزیکی تصور می شد، در متاورس به شکل 
دیگری عرضه خواهد ش��د و این دنیا، زندگی های 
جایگزین��ی را برای مخاطبان خ��ود ایجاد خواهد 
کرد و ایده محیط های مجازی جایگزین، به آرامی 
زندگ��ی روزمره و محتوای موردنی��از آن را تامین 
خواهد کرد. تحول شش��م، بروز ط��رح موضوعی 
به ن��ام فراتر از واقعیت اس��ت. محیط های مجازی 
امروز ب��ه صورت آنای��ن وجود دارند اما ش��روع 
به ادغ��ام با واقعیت فیزیکی م��ا کرده اند. واقعیت 
افزوده )AR(، به ویژه که توس��ط هوش مصنوعی 
پشتیبانی می ش��ود، با توجه به توانایی لایه بندی 
یکپارچه AR در بالای زندگی روزمره ما، احتمالا 
 )VR( در کوتاه مدت نس��بت به واقعی��ت مجازی
دگرگون کننده تر خواهد بود،. موج بعدی فناوری، 
ظرفیت تعامل انسان و ماشین را افزایش می دهد و 
تجربیات روی صفحه را با دنیای فیزیکی ما ترکیب 
می کند و چنانچه رسانه ها به استقبال این فناوری 
نرون��د و در تولید و عرضه محتوا از آن اس��تفاده 
نکنند، به زودی باید با دنیای رسانه وداع کنند. در 
جمع بندی باید تاکید کنم هر رسانه باید در نقش 
یک آفریننده ظاهر شود و فقط حرف های خودش 
را بزند ت��ا برای مخاطبان خ��ودش متمایز بماند. 
هر رس��انه ای باید تمرین کند با مخاطبان خودش 
هم آفرین��ی کند؛ یعنی در تولی��د و عرضه محتوا 
به صورت مش��ترک همکاری کند. باید شنونده و 
یادگیرنده خوبی باشد تا بتواند سازنده عمل کند؛ 
یعنی باید به بازخوردها و خواس��ته های مخاطبان 
خودش توجه و بر آنها تمرکز عمیق داش��ته باشد 
و انعکاس دهن��ده ایده ه��ا و  نظ��رات مخاطبانش 
باش��د. هر رس��انه باید ش��فاف و صریح باشد و به 
معنای واقعی روش��نگری کند. ب��ه عبارت دیگر، 
 جاده خاک��ی نرود و بداند ک��ه گردوخاک درمان

 نیست. 
خاق، نوآفرین و نوآور باش��د، بیراهه را انتخاب 
نکند و پیوسته بر قصد خود تمرکز کند. در نهایت 
اینکه، همه این رویکردها را با استفاده از تحولاتی 
ک��ه در حوزه رس��انه اتفاق می افتد، ب��ه کار گیرد. 
تحولاتی که برش��مردم قطعی اس��ت و راه فراری 

از آنها نیست.

رسانه انتخابی ندارد باید تغییر کند

تن�وع رس�انه ها از مکت�وب تا مج�ازی منجر به 
بمباران خبری مخاطبان و به نوعی به ضدخود بدل 
ش�ده؛ از این رو ضرورت سواد رس�انه ای برای این 
روزهای پر خبر، بس�یار مطرح اس�ت. هر رسانه ای 
براساس س�اختار و چارچوبی که برای خود تعریف 
کرده، نقش�ی در اطلاع رس�انی و حتی آگاهی دهی 
و فرهنگ س�ازی برعه�ده گرفته اس�ت. باید دید 
مخاطبان و کارشناس�ان برای انتقال معنا و اخبار، 
چه انتظاری از رس�انه خود دارن�د. در ادامه  
گفت وگویی با حسین ساسانی، نظریه پرداز توسعه 

پایدار در صنعت دارد که در ادامه می خوانید.
صنعت رس��انه، انتخابی ندارد و باید تغییر کند. با تکامل فناوری، 
مخاطب��ان انتظارات پایه خود را افزای��ش داده اند و رقبای جدید و 
نوظهور رس��انه برای زمان مخاطبان و پاسخگویی به انتظارات آنها به 

رسانه های سنتی محدود نمی شوند

گفت و گو
در گفت وگوی کارشناس توسعه با  مطرح شد
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ضرورت حمایت از روزنامه های تخصصی
بح�ران مخاط�ب و فروش در کنار تامین هزینه های چاپ و نش�ر همواره دلیل اضطرار 
و اضط�راب اهال�ی مطبوعات بوده اس�ت. ش�بکه های اجتماعی و فضای مج�ازی نیز به 
چالش های سال های اخیر مطبوعات و نشریات کاغذی اضافه شده و شمارگان روزنامه ها 
را هر سال کمتر از سال قبل کرده است. مجلات وضعیتی به مراتب بدتر دارند و بسیاری 
از آنه�ا تنه�ا با تدابیر حمایت�ی وزارت فرهنگ و ارش�اد به حیات نامطمئ�ن خود ادامه 

می دهند. بسیاری از فعالان رسانه ای معتقدند اقتصاد پرچالش رسانه مشکل و مسئله ای 
امروزی نیس�ت و سال هاست که مطبوعات ایران به آن دچارند. در این بین روزنامه های 
تخصصی به دلیل محدودیت مخاطب با جنس دیگری از مش�کلات مواجهند. ظاهرا هنوز 
نه تنها دولت و وزارت فرهنگ و ارش�اد اس�لامی، بلکه جامعه رس�انه ای نیز با جایگاه و 
مزیت های روزنامه های تخصصی و روزنامه نگاری تخصصی آن طور که باید آشنا نیستند.

ش�هیندخت خوارزمی- اس�تاد دانش�گاه و 
مترجم: نباید تردیدی داش��ت که حوزه های مختلف 
خبری به رسانه تخصصی نیاز دارند. رسانه در هدایت 
افکار عمومی و ش��کل دادن به افکار سیاست گذاران و 
تصمیم سازان نقش اساسی دارد؛ با این حال هنوز هم 
روزنامه  تخصص��ی و روزنامه نگاری تخصصی جایگاه 
واقع��ی خ��ود را پی��دا نکرده اند و سیاس��ت گذاری و 
حمایت ه��ای دولتی در این حوزه با نوس��انات زیادی 
مواجه اس��ت. صنع��ت و اقتصاد جه��ان معاصر وارد 
فضای دیگری ش��ده است. تحولات فناوری صنعت را 
با دنیای دیگری روبه رو کرده، اما خیلی از بنگاهداران 
و فعالان اقتصادی با تحولات بنگاهداری و شیوه های 
مدرن اداره کسب وکارها آشنا نیستند. رسانه به عنوان 
مش��اوری آگاه باید س��طح دانش و آگاهی مدیران و 
فع��الان حوزه ه��ای مختلف اقتص��ادی را ارتقا دهد. 
در اثر همین آگاه س��ازی اس��ت که می توان رسانه ها 
و فع��الان رس��انه ای را به نیروهای فع��ال و تاثیرگذار 

در ح��وزه تصمیم س��ازی 
و سیاس��ت گذاری تبدیل 
می توان��د  رس��انه  ک��رد. 
ای��ن  باش��د.  تحول س��از 
تح��ول در تمام حوزه های 

اقتصاد باید ایجاد ش��ود و از س��وی دیگر رس��انه های 
تخصصی در نگاه سیاس��ت گذاران و تصمیم س��ازان 
باید به جایگاه واقعی خود برس��ند. آنچه مس��لم است 
رسانه های تخصصی باوجود تیراژ اندک، ضریب نفوذ 
قابل توجهی در پژوهش��گران و برنامه ریزان دارند. این 
رس��انه ها هم بر نخبه پروری تاثیر می گذارند و هم از 
نخبگان تاثیر می گیرند. هرچند ممکن اس��ت مطالب 
این دست از نشریات برای عموم چندان جذاب نباشد 
اما قش��ر مدیران میانی به بالای جامعه، پژوهشگران، 
دانشجویان و تحلیلگران عمدتا می توانند از این رسانه ها 
به عنوان مرجع تصمیمات بعدی و تاثیرگذاری صحیح 

در رفتارهای جامعه استفاده  کنند.

رسالت رسانه تخصصی
منصور گلناری- کارشناس مطبوعات: مطبوعات چاپی 
این روزها با مش��کلات فراوانی دس��ت وپنجه نرم می کنند که 
ورود فضای مجازی و انتشار سریع اخبار در آن و گرانی کاغذ 
و ملزومات چاپ از جمله آنها است. در این شرایط کم توجهی 
به روزنامه های تخصصی مش��کلات این دس��ت از رسانه ها را 
دوچندان کرده اس��ت.تمهید حمایت از رسانه های مکتوب و 
روزنامه های تخصصی باید از قبل پیش بینی و شیوه نامه هایی 
برای آن تهیه می شد تا امروز رسانه ها دچار این وضعیت نشوند. 
باتوجه به توس��عه فناوری و مش��کلات اقتصادی رس��انه های 
مکتوب، اینکه این رسانه ها به سمت فعالیت در فضای مجازی 
بروند، مس��یری است که بس��یاری از روزنامه ها و نشریات در 
حال حرکت به س��وی آن هس��تند. دیجیتال ش��دن کارهای 
روزمره امری اجتناب ناپذیر اس��ت، اما این روند در کنار مزایا، 
مضراتی نیز دارد که لازم اس��ت مدیران فرهنگی و رس��انه ای 
هوشیار باشند تا ضررهای چنین فضایی را به حداقل برسانند. 
نمی گویم مجازی ش��دن رسانه های مکتوب غیرممکن است و 
قصد مقاومت در برابر آن را ندارم، اما معتقدم این امر نیازمند 

زیرساخت ها، قوانین، شیوه ها و حرکت های درست است. علاوه 
بر این گاهی مخاطبان رسانه های تخصصی مانند معدنکاران، 
ّ های کمتربرخوردار  معدن��داران و کارگران معدنی در اس��تان 
س��اکن هستند که ممکن است استفاده از رسانه های مجازی 
به واسطه کمبود فناوری در آنها گسترش بالایی نداشته باشد؛ 
بنابراین باید با حمایت از رسانه های تخصصی نسبت به حفظ 
این ابزار اطلاع رس��انی همت گماشت.برخی از مشکلات مانند 
هزین��ه ب��الای کاغذ و زینک و چاپ، توزیع نش��ریات و هزینه 
حمل ونقل برای تمام رس��انه های مکتوب وجود دارد. در کل 
اکنون حال مطبوعات چاپی ما خوب نیس��ت و حال رس��انه ها 
و مطبوع��ات تخصصی بدتر از بقیه اس��ت. با این همه باتوجه 
به توانمندی فکری، تجربیات ارزش��مند و وجود افراد باس��واد 
و متعهد، اگر دلس��وزی لازم برای سرپا نگه داشتن رسانه های 
مکتوب و مطبوعات تخصصی وجود داش��ته باشد و تبعیض ها 
در این حوزه کاهش پیدا کند، می توان امیدوار بود در کمتر از 
2 س��ال وضعیت مطبوعات به حالت مطلوب بازگردد. هزاران 
نفر در کش��ور در حوزه مطبوعات فعالی��ت و از این راه ارتزاق 

می کنن��د. اینک��ه وام کرونا به آنها 
داده و کمک ه��ای معیش��تی برای 
آنها در نظر گرفته شود، خوب است 
اما این اقدامات مانند نوعی مُسکن 
عمل می کند که ریش��ه معضل را از 

بین نمی برد. باید به جایی برسیم که نویسندگی و گزارشگری 
آن هم در حد مطلوب، جزو پردرآمدترین مش��اغل ش��ود. اگر 

به چنین جایگاهی رسیدیم مطبوعات ما رشد خواهند کرد.
در واقع اگر به جایی رس��یدیم که به یک ش��خص باسواد و 
فرهیخته س��فارش مطلب بدهیم و رقم های قابل قبولی برای 
چنی��ن کاری به او پرداخت کنیم، جوان��ان متفکر ترغیب به 
فعالیت در این بخش می ش��وند و به تبع آن این حوزه رش��د 
می یابد، چراکه وقتی میزان درآمد در حد مطلوب باشد، سطح 
فکری جامعه، رس��انه ها و در نتیجه کش��ور ارتقا پیدا می کند. 
تا زمانی که به رس��انه، مطبوعات و خبرگزاری صرفا به عنوان 
یک ش��غل که بود و نبود آن تفاوتی ندارد، نگاه شود، وضعیت 

فرهنگی ما بهتر از این نخواهد شد.

سخن پایانیجدال نابرابر
آنچ��ه مس��لم اس��ت، رس��انه های 
مکت��وب اصالت و مان��دگاری بهتری 
دارن��د. گرچه س��رعت انتش��ار خبر و 
مطالب در رس��انه های مج��ازی بالاتر 
است اما لازم است در زمینه ماندگاری 
و قاب��ل ویرایش نب��ودن خبرها در این 
فضا فکری ش��ود. در ه��ر صورت نبود 
حمایت دولت از رسانه های تخصصی و 
رهاسازی مطبوعات در بازی ناعادلانه 
و تصنع��ی عرضه و تقاض��ای کاغذ و از 
س��وی دیگر دامن زدن به گرایش های 
افراط��ی جایگزین��ی فض��ای مجازی 
زمین��ه را ب��رای ح��ذف رس��انه های 
تخصصی چاپی مهیا کرده است. در این 
میان رس��انه های تخصصی مشکلات 
بیشتری دارند که زنده نگه داشتن آنها 

نیاز جدی به حمایت دولت دارد.

»روزنامه ن��گاری تخصصی« عالی ترین مرحله زندگی حرفه ای یک روزنامه نگار 
است. بی تردید اینکه یک مدرس روش های روزنامه نگاری تخصصی را برای افرادی 
که هنوز وارد مرحله ابتدایی کار نش��ده اند تبیین کند، دش��وار اس��ت و مشکل تر 
از آن این اس��ت که در مطبوعات کش��ور ما کمتر زمین��ه موفقیت روزنامه نگاری 
تخصصی فراهم بوده و همین مش��کل دامن روزنامه های تخصصی را هم محدود 

کرده است؛ این  در حالی است که سال هاست رسانه های جهان به اهمیت تخصص 
در روزنامه نگاری پی برده اند و اکنون به بهترین وجه از آن بهره می گیرند. در دنیای 
ام��روز روزنامه ها و مجلات، رادیو و تلویزی��ون و آژانس های خبری دارای گروهی 
نویس��نده و مفس��ر هستند که هر یک از آنان درباره امر خاصی مقاله می نویسند و 
رویدادها را تجزیه و تحلیل می کنند. پیدایش روزنامه ها و مجلات تخصصی و نیاز 

ب��ه تجزیه و تحلیل دقیق حوزه های تخصصی مانند صنعت، معدن، تجارت، بانک 
و بیم��ه، ب��ورس، دانش بینان ها و مواردی از این دس��ت به عنوان زیرمجموعه های 
اقتص��اد منج��ر به تربی��ت و آموزش روزنامه نگاران تخصصی ش��ده اس��ت. البته 
حوزه های اجتماعی، سیاسی و فرهنگی نیز از این رویکرد مستثنا نیستند. ما هم 
در موسس��ه فرهنگی، مطبوعاتی  با همین نگاه اقدام به راه اندازی و انتشار 

روزنامه ه��ای تخصصی روزگار معدن، روزگار صنعت، روزگار اقتصاد و گس��ترش 
تجارت کرده ایم و  به عنوان روزنامه مادر در کنار پایگاه خبری گسترش نیوز 
در تمام بخش های تخصصی یادش��ده در تلاش برای انعکاس نظرات کارشناس��ی 
در قالب گزارش های تحلیلی و تفسیری است؛ هرچند هنوز هم روزنامه تخصصی 
و روزنامه نگاری تخصصی در نگاه دولت و فعالان اقتصادی جایگاه چندانی ندارد.

اهمیت روزنامه تخصصی و روزنامه نگاری تخصصی

امکان تشکیل »خانه هلال« در فولاد خراسان بررسی شد
در نشس��ت مدی��ران مجتمع فولاد خراس��ان 
ب��ا ریی��س جمعیت ه��لال احم��ر نیش��ابور و  
مسئولان این نهاد، زمینه های همکاری مشترک 
بزرگ ترین قطب صنعتی شرق کشور با جمعیت 
هلال احم��ر، از جمله ام��کان اس��تقرار »خانه 

هلال« در شرکت مورد گفت گو قرار گرفت.
اس��ماعیل ش��اه بیگی، رییس جمعیت هلال 
احم��ر نیش��ابور در دی��دار با مدی��ران »ایمنی، 
بهداشت و محیط زیس��ت« و »روابط عمومی« 
ش��رکت مجتم��ع ف��ولاد خراس��ان، زمینه های 
همکاری این جمعیت و فولاد خراس��ان و فواید 

اجتماعی این همکاری را برشمرد.

وی با بی��ان این که مجتمع فولاد خراس��ان، 
معین و یاور اجتماعی کارآمدی برای شهرستان 
اس��ت، اف��زود: تش��کیل خانه ه��لال و همکاری 
س��اختارمند و داوطلبان��ه ی مجموع��ه صنعتی 
بزرگی مانند فولاد، می تواند تاثیری جدی و قابل 
ملاحظه بر ارتقای آگاهی و تاب آوری عمومی در 
برابر سوانح و حوادث پیش بینی نشده طبیعی و 

غیر طببعی داشته باشد.
ش��اه بیگی، تش��کیل تیم های ام��داد و نجات 
و ارتق��ای س��طح آمادگی این تیم ه��ا، اقدامات 
زیست محیطی و حمایت از مردم محلی و پرسنل 
در برابر سوانح را از زمینه های همکاری مشترک 

این دو  مجموعه عنوان نمود.
ناصر فتحعلیان، مدیر »HSE« فولاد خراسان 
نیز با اش��اره به تاکید دکت��ر غفوری، مدیرعامل 
ش��رکت بر ایفای هرچه کامل تر مسئولیت های 
اجتماع��ی، ب��ر آمادگی لجس��تیکی، انس��انی و 
تخصص��ی کارکنان مجتمع برای مش��ارکت در 
فعالیت ه��ای بشردوس��تانه جمعیت هلال احمر 

جمهوری اسلامی تاکید کرد.
وی اف��زود: فولاد خراس��ان هم��واره در کنار 
رس��الت اصل��ی اقتص��ادی و  تولیدی خ��ود، در 
امدادرس��انی اجتماعی از جمل��ه در هنگام بروز 
س��وانح مش��ارکت داش��ته اس��ت و س��ه نفر از 

همکاران آتش نش��ان مجتمع در س��ال ۱۳۸2، 
هنگام امداد رس��انی در حادثه قطار به شهادت 

رسیدند.
ش��هرام بق��راط، مدی��ر روابط عموم��ی فولاد 
خراس��ان نیز در این نشس��ت که در محل دفتر 
مدیریت ایمنی، بهداشت و محیط زیست تشکیل 
ش��د، ضمن ابلاغ پیام مدیرعامل فولاد خراسان 
در خصوص آمادگی مجتمع برای مش��ارکت در 
فعالیت های بشردوس��تانه و عام المنفعه جمعیت 
هلال احمر، از آمادگی فولاد خراسان برای تبلیغِ 
موثر و سازنده با بهره گیری از امکاناتی همچون 
»تلویزیون ش��هری« فولاد خراس��ان در آموزش 

و جلب مش��ارکت عموم��ی در اج��رای اهداف 
جمعیت هلال احمر خبر داد.

گفتنی اس��ت در این نشس��ت، معاون رییس 

هلال احمر و مس��ئول عملی��ات این جمعیت و 
نیز مدیر حراست هلال احمر نیشابور، شاه بیگی 

را همراهی می کردند.
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صنعت فولاد 
چین در حال 

ورود به 
دوره جدید 
پرمخاطره ای 

است، زیرا بدتر 
شدن بحران 
املاک، تقاضا 
برای فولاد را 

به خطر می اندازد

س: 
عک

تولید با ارزش افزوده بالا 
در ذوب آهن

در راس��تای تولید محصولات با ارزش افزوده بالا، 
تولید ش��مش C۶۰ مطابق با دس��تورالعمل تولید 
ذوب ه��ای کیف��ی در برنامه مدیریت فولادس��ازی 
کارخان��ه قرار گرفت و ۷۰۰۰ تن از این نمونه ذوب، 
در اواخ��ر خ��رداد و تی��ر تولید و ب��ه مدیریت نورد 
ش��رکت تحویل داده ش��د. به گزارش روابط عمومی 
شرکت ذوب آهن اصفهان، سیاوش خواجوی، مدیر 
بخش فولادس��ازی ذوب آهن اصفه��ان در این باره 
گفت: بدین منظور چدن با ش��رایط فنی مناس��ب، 
کنورتورها با شرایط دمش و نسوز نرمال و همچنین 
پاتیل ه��ای فولاد با مکانیزم دم��ش از کف و دارای 
نس��وز با ش��رایط فنی ایده آل، برنامه ریزی شد. وی 
افزود: باتوجه به کاربرد این فولاد در شرایط حساس 
و اس��تراتژیک، در فرآیند ذوب آن، گوگرد، فسفر و 
اکسیژن فعال در سطح پایین قرار گرفت و ذوب پس 
از تخلیه از کنورتور در ریخته گری، س��رباره گیری و 
در کارگاه LF دوباره سرباره س��ازی و اکس��یژن آن 
زیر ۲۰ پی پی ام تنظیم شد. مدیر بخش فولادسازی 
ذوب آهن اصفهان ادامه داد: به درخواس��ت مشتری 
)تهی��ه ذوب با K ۴ پایین( پ��س از تهیه در LF به 
VD منتقل و قبل از ریخته گری، عملیات گاززدایی 
روی آن انجام و در نهایت نیز حدود ۷۰۰۰تن ذوب 
C۶۰ مطابق با درخواس��ت مش��تری تحویل ش��د. 
خواج��وی گفت: برای افزایش کیفیت ذوب از روش 
ریخته گری اس��ایدگیت و با پوش��ش کامل، ذوب 
در تاندی��ش و حفاظت با روش گاز خنثی اس��تفاده 
و در نهایت ش��مش C۶۰ به مدیریت نورد ش��رکت 
تحویل داده شد.  شرکت ذوب آهن اصفهان به عنوان 
نخس��تین فولادساز کش��ور در طول سال های اخیر 
تاش کرده تا به س��مت تولی��د محصولات کیفی با 

ارزش افزوده بالاتر گام بردارد.

بر
خ

گروه معدن 
editor@smtnews.ir

افزایش ۲۱درصدی تولید گندله شرکت های بزرگ

کاهش نرخ آهن در کشور با دامپینگ روسیه و چین

تولید گندله سنگ آهن ش��رکت های بزرگ 
بخ��ش مع��دن و صنای��ع معدنی، ط��ی ۳ماه 
نخس��ت ۱۴۰۱، بی��ش از ۲۱ درص��د افزایش 

یافت و به بیش از ۱۱.۳ میلیون تن رسید.
 ۹ ایمی��درو،  روابط عموم��ی  به گ��زارش   
تولیدکننده بزرگ گندله س��نگ آهن از ابتدای 
فروردی��ن تا پایان خ��رداد، ۱۱میلیون و ۳۵۱ 

هزار و ۹۲۳ تن محصول تولید کردند.

 این رقم در مدت مش��ابه س��ال گذشته، ۹ 
میلی��ون و ۳۷۰ هزار و ۳۷۶ تن بود که از این 
میزان، سهم شرکت های »گل گهر« ۳ میلیون 
و ۳۳۲ ه��زار و ۲۹۶ ت��ن، »توس��عه معادن و 
صنای��ع معدن��ی خاورمیان��ه« ی��ک میلیون و 
۸۵۸ ه��زار و ۹۹۳ ت��ن، »صنایع معدنی فولاد 
س��نگان« یک میلیون و ۳۱۵ هزار و ۸۴۲ تن، 
»چادرمل��و« یک میلی��ون و ۱۸۴ هزار و ۹۵۰ 

ت��ن، »مرکزی« یک میلیون و ۷۸ هزار و ۴۱۶ 
تن، »گهر زمین« ی��ک میلیون و ۱۰۴ هزار و 
۵۰ تن، »اپال پارس��یان سنگان« ۹۵۳ هزار و 
۹۰ تن، »توس��عه فراگیر سناباد« ۳۹۱ هزار و 
۵۷۳ ت��ن و »صبانور« ۱۳۲ ه��زار و ۷۱۳ تن 
گندله اس��ت. همچنین، این ش��رکت ها طی ۳ 
ماه به��ار، ۳ میلیون و ۹۴۲ ه��زار و ۵۳۱ تن 

گندله برای شرکت های داخلی ارسال کردند.

در هفته ه��ای اخیر ش��اهد افت بهای ف��ولاد و محصولات فولادی در 
داخل کشور بوده ایم. به گزارش فارس، صنف اتحادیه فروشندگان آهن، 
فولاد و فلزات اس��تان تهران بااش��اره به کاهش نرخ آهن آلات در کشور 
گف��ت: ۲ عام��ل داخلی و خارج��ی زمینه کاهش نرخ و رک��ود در بازار 

آهن آلات را فراهم کرده است.
حمیدرضا رستگار باتوجه به اینکه بازار آهن آلات 
در ۲ هفته اخیر با رکود مواجه شده است، گفت: 
رکود حاکم بر بازار چند دلیل عمده دارد؛ گرانی 
ساخت وساز علت نخست رکود در این بازار است 
که موجب ش��ده متقاضیان خرید مس��کن توان 
خرید نداش��ته باش��ند. همین موضوع نیز باعث 
کاهش تقاض��ا در محصولات ف��ولادی از جمله 

تیرآهن، میلگرد، ورق و... شده است.
وی ب��ه عامل دوم رکود در بازار آهن اش��اره ک��رد و گفت: دامپینگ 
بین روس��یه و چین درباره آهن و فولاد باعث شده تا قیمت های جهانی 
کاهش یابد، بنابراین این مس��ئله موجب کاهش نرخ آهن آلات در داخل 

کشور شده است.
رئیس صنف اتحادیه فروش��ندگان آهن، فولاد و فلزات اس��تان تهران 
بیان کرد: روس��یه به دلیل دور زدن تحریم ها و سرپا نگه داشتن صنایع، 
تولی��دات آه��ن و فولاد خود را زی��ر نرخ بازار عرض��ه می کند و همین 
موض��وع ب��ازار جهانی فولاد را ب��ا رکود و افت ن��رخ قابل توجهی مواجه 

کرده است.
وی درب��اره تاثیر این وضعیت بر نرخ آهن و فولاد کش��ور، گفت: بازار 
ما هم از این وضعیت مس��تثنا نیس��ت و این وضعیت باعث شده تا نرخ 
محصولات فولادی از جمله تیرآه��ن، میلگرد، پروفیل، ورق و... کاهش 
یابد،به طوری که نرخ بیشتر اقام فولادی از هفته گذشته تاکنون در هر 

کیلوگرم حدود ۴ تا ۵ هزار تومان کاهش داشته است.
رس��تگار گفت: افزایش هزینه های ساخت وس��از و گرانی مس��کن نیز 
باعث شده تا تقاضا برای آهن آلات در بازار کم شود و این کاهش تقاضا 

نیز موجب شده تا قیمت ها رشد منفی داشته باشند.
وی اف��زود: نوس��انات قیمتی باعث می ش��ود تا کارخانج��ات نتوانند 
تولی��دات خ��ود را حفظ کنند، زیرا از اس��اس دپو ک��ردن آهن و فولاد 

به دلیل افت کیفیت توجیه ندارد.
رئیس صنف اتحادیه فروش��ندگان آهن، فولاد و فلزات اس��تان تهران 
اظه��ار کرد:درباره نح��وه تاثیر قیمت های جهانی بر ب��ازار آهن و فولاد 

کش��ور گفت: حدود ۱۰ تا ۱۲ میلیون تن فولاد مازاد در کش��ور تولید 
می شود که برای این حجم از تولید باید صادرات داشت.

وی افزود: باتوجه به دامپینگی که میان روس��یه و چین درباره عرضه 
و کاهش نرخ محصولات فولادی وجود دارد، طبیعی است که مشتریان، 
کالای موردنیاز خود را از کشورهایی که این محصولات را با نرخ کمتری 
عرض��ه می کنند، خریداری کنند؛ در همین راس��تا م��ا نه تنها بازارهای 
صادراتی خود را به علت این وضعیت از دس��ت می دهیم، بلکه در داخل 

نیز با افت نرخ مواجه می شویم.
رس��تگار بیان کرد: در حقیقت م��ا در زمینه تولید محصولات فولادی 
با رش��د تولید مواجه نبوده ایم، بلکه همان طور که اش��اره شد، ۲ مسئله 
داخل��ی و خارج��ی باعث کاه��ش قیمت ها ش��ده که البت��ه از فرصت 

حاصل شده می توان به نحواحسن استفاده کرد.
وی بااش��اره به وعده رئیس جمهوری برای س��اخت مسکن ملی اظهار 
کرد: در ش��رایطی که نرخ آهن آلات کاهش یافته، بهترین فرصت است 
تا با شروع ساخت وس��از در پروژه مسکن ملی، هم مشکل مسکن و هم 
اشتغال را حل کرد، چرا که اکنون بهترین فرصت برای آغاز شعار اصلی 

دولت درباره ساخت وساز و بحث مسکن ملی است.
وی ب��ا ب��ه کاهش ۵ تا ۶ ه��زار تومانی نرخ هر کیل��و آهن آلات بیان 
ک��رد: در ۲ هفته اخی��ر، نرخ میلگرد، ورق، تیرآهن، نبش��ی، ناودونی و 
پروفی��ل حدود ۵ تا ۶ هزار تومان کاهش یافته و با این کاهش قیمت ها 
کمابیش به نرخ این محصولات در س��ال گذش��ته رس��یده ایم، بنابراین 
بهترین فرصت اس��ت تا از این موضوع برای تحقق شعار اصلی دولت در 

ساخت مسکن ملی استفاده کنیم.

فولادسازان، بازندگان اصلی رکود
شاخص مدیران خرید صنعت فولاد چین در ماه ژوئیه 
ب��ه ۳۳واح��د و بخ��ش تولید این کش��ور در این زمان به 
۴۹واحد س��قوط کرد. قرارگیری این شاخص در کمتر از 
۵۰واحد، نشان از بروز رکود اقتصادی دارد و داده ای منفی 
برای بازارها تلقی می شود. مطابق داده های منتشرشده از 
سوی اداره ملی آمار چین، فعالیت تولیدی در این کشور 
در ماه ژوئیه به فاز رکودی فرو رفت. چش��م انداز منفی از 
رش��د اقتصاد جهانی و اصرار دولت این کش��ور بر اجرای 
سیاس��ت کرونا صفر بر تقاض��ای مصرفی در محصولات 
صنعتی سایه افکنده و این موضوع به کاهش تولید منجر 
ش��ده است، در چنین ش��رایطی از فولادس��ازان چینی 

می توان به عنوان بازندگان اصلی رکود نام برد.
مطابق داده های رس��می اداره ملی آمار چین، شاخص 
مدیران خرید رس��می این کشور برای بخش تولید به ۴۹ 
واحد رس��ید، این در حالی بود که این ش��اخص برای ماه 
قبل برابر ۵۰.۲ واحد ثبت شده بود و کاهش قرنطینه های 
کرونایی در چین پس از ماه مه احتمال بازگش��ت اقتصاد 
به مس��یر رش��د را می داد و اقتصاددان شرکت کننده در 
نظرس��نجی رویترز نیز شاخص مدیران خرید چین برای 
م��اه ژوئی��ه را برابر ۵۰.۴ واحد برآورد کرده بودند، اما این 

پیش بینی نادرست از آب درآمد.
به گزارش اکوایران ژائو چینگه، آمارگیر ارشد NBS در 
بیانیه ای در وب سایت NBS گفت: سطح رونق اقتصادی 
در چین کاهش یافته و بهبود پایه های اقتصادی در چین 
نیاز به تثبیت دارد. وی ادامه داد: صنایع انرژی بر همانند 
تولید بنزین، زغال سنگ کک شو و فلزات آهنی بیشترین 

سهم را در کاهش PMI تولید، طی ماه ژوئیه داشتند.
ژوئیه؛ زمان سنتی کاهش تولید �

با کاهش قرنطینه های کرونایی در چین پس از ماه مه 
انتظار می رفت که تولید در بخش های مختلف این کشور 
رونق��ی دوچندان بگیرد؛ اما ژوئیه زمان س��نتی رکود در 
بخش فلزات، صنایع انرژی بر و مصالح ساختمانی در چین 
است، از سویی در این برهه از سال، بخش قابل توجهی از 
کش��ور چین با باران های موس��می و در برخی موارد بروز 
سیل مواجه شده و این موضوع فعالیت ساخت وساز را در 
این کشور کند یا متوقف کرده و از سوی دیگر محدودیت 
در تامین انرژی در این برهه از تابس��تان باعث می شود تا 
واحدهای تولیدی پرمصرف به کاهش اجباری تولید روی 

آورند، بنابراین مجموع این عوامل س��بب رکود در بخش 
تولید چین در زمان سنتی ژوئیه شده است.

امس��ال نیمکره شمالی با گرمای کم سابقه هوا مواجه و 
ای��ن موضوع با محدودیت در تامین انرژی باعث ش��ده تا 
صنایع انرژی بر در چین چاره ای جز کاهش یا توقف تولید 
نداش��ته باش��ند و به این ترتیب باوجود رفع محدودیت 
قرنطینه ای در بسیاری از مناطق چین، اما همچنان تولید 

تحت فشار کاهشی است.
افت تقاضا، بر کاهش تولید دامن زد �

می��زان تقاضا برای محص��ولات فولادی در چین ظرف 
ماه های اخیر کاهشی کم سابقه داشته است. بحران بدهی 
شرکت های توسعه دهنده اماک و بی اعتمادی عمومی به 
این شرکت ها باعث افول بخش ساخت وساز در چین شده 
و این موضوع زمینه کاهش تقاضا برای محصولات فولادی 
ساختمانی را رقم زده است، در عین حال اصرار دولت بر 
اجرای سیاس��ت کرونا صفر، اجرای پروژه های زیرساخت 
را با چالش تامین اعتبار و اجرا روبه رو کرده، بنابراین بازار 

محصولات فولادی از این منظر هم تحت فشار قرار دارد.
واهمه از بروز رکود اقتصادی در دنیا س��یگنال دیگری 
اس��ت ک��ه تقاضا برای محص��ولات ف��ولادی در چین را 
کاهشی کرده و در عین حال که زمینه افت نرخ در بازارها 
را رقم زده به رکود در بخش تولید نیز منجر شده است.

سقوط شاخص مدیران خرید فولاد چین �
ش��اخص مدیران خرید فولادس��ازی در چین برای ماه 
ژوئی��ه برابر ۳۳ واحد اعام ش��د؛ حد ب��روز رکود در این 
ش��اخص ۵۰واحد اس��ت و ثبت چنین داده ای نش��ان از 
وضعیت نامناسب فولادس��ازان چینی دارد. این شاخص 
ظرف ماه ژوئیه کاهش��ی ۳.۲ درصدی نسبت به ماه قبل 

داشت.
ب�رای  � تهدی�دی  چی�ن،  ام�اک  بح�ران 

فولادسازان
صنع��ت ف��ولاد چی��ن در ح��ال ورود ب��ه دوره جدید 
پرمخاطره ای اس��ت، زیرا بدتر شدن بحران اماک، تقاضا 
ب��رای فولاد را به خطر می ان��دازد. به گزارش کالاخبر، لی 

 Hebei Jingye گانپ��و، موس��س و رئیس گروه ف��ولاد
در نشس��ت خصوصی ش��رکت در ماه ژوئن هش��دار داد 
ک��ه ح��دود یک س��وم کارخانه های ف��ولاد چین ممکن 
اس��ت در فش��اری که احتمال دارد، ۵ سال طول بکشد، 
ورشکست شوند. براساس متنی از این نشست که توسط 
بلومبرگ نیوز منتش��ر ش��ده، لی گانپو، موسس و رئیس 
گروه فولاد Hebei Jingye گفت: فعالیت در این بخش 
با زیان همراه است و من نمی توانم نقطه عطفی را ببینم.

بحران اماک و مس��تغات، امس��ال بیش��تر ش��ده و 
توس��عه دهندگان را به بانک ها کش��انده و پکن را مجبور 
ک��رده ت��ا بلندپروازی های رش��د خ��ود را کاهش دهد. 
کارخانه های فولادی که در س��ال گذش��ته بیش از یک 
میلی��ارد ت��ن تولید کردند، )یعنی ح��دود نیمی از تولید 
جهانی(، به ش��دت در برابر رکودی که نرخ س��نگ آهن و 
فعالان معدنی از استرالیا تا برزیل را تحت تاثیر قرار داده، 
آس��یب پذیر هستند. فراتر از بحران کنونی، این صنعت با 
چالش های عمیقی مواجه اس��ت، زیرا مدل رش��دی که 
اقتصاد چین را برای دهه ها حفظ کرده، آثاری از فشار را 
نش��ان می دهد. رئیس جمهور شی جین پینگ تمایلی به 
استفاده از سطوح مخارج زیرساختی و محرک های مالی 
ک��ه این بخش را پس از بحران ب��زرگ مالی و رکود بازار 

اماک در سال های ۲۰۱۵ تا ۲۰۱۶ احیا کرد، ندارد.
مان��ع اصلی برای ف��ولاد در کوتاه مدت، موجودی زیاد 
اماک ناتمام است که با موج اخیر تحریم های وام مسکن 
برجس��ته می شود و نرخ فولاد س��اختمانی نیز با کاهش 
میلگرد، به پایین ترین حد در ۲ سال گذشته سقوط کرد.

ش��اخص مدیران خرید صنعت فولاد چین در ماه ژوئیه به ۳۳واحد 
و بخش تولید این کش��ور به ۴۹واحد س��قوط ک��رد. قرارگیری این 
ش��اخص در کمتر از ۵۰ واحد، نشان از بروز رکود اقتصادی دارد و 

داده ای منفی برای بازارها تلقی می شود
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سخن پایانی
در گذش��ته، کارخانه ه��ای فولاد به عن��وان قهرمانان 
توس��عه اقتصادی چین شناخته می شدند و برخی از آنها 
از کارگاه های ریخته گری روس��تایی به شرکت های چند 
میلی��ارد دلاری تبدیل ش��دند، در حالی که فعالیت های 
اماک و مس��تغات باید در نقط��ه ای از انقباض متوقف 
شود، به نظر می رسد احتمال ایجاد آن نوع رونق هایی که 
بزرگ ترین اقتصاد آس��یا را در چند دهه گذش��ته شکوفا 
کرده، اندک و بدین ترتیب پیش بینی می ش��ود بحران در 

صنعت فولاد چین ادامه دار باشد.
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پایگاه خبری  و گروه روزنامه های            وب سایت   

بااستمرارزندهمیماند ارتباطات
با حضور هدفمند و مستمر در رسانه های موثر تخصصی، ارتباطات خود را تعمیق بخشید 

فرهیختگان و مدیران همچنان فرهنگ روزنامه خوانی را  

در کنار رصد سایت ها و پایگاه های خبری، حفظ کرده اند 

موسسه فرهنگی مطبوعاتی
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 از دغدغه معیشت
 تا نبود امنیت شغلی

بندبازی
بدون چوب تعادل

چالش های خبرنگاری 
7جهانی است

بی اعتنایی بازار اجاره به مصوبه سران قوا
موجران افزایش 2۵ درصدی اجاره ها را قبول ندارند

28 خرداد امس�ال سران قوا در نشستی طرح تعیین سقف مجاز افزایش سالانه اجاره بها در تهران 
و کلانشهرها به میزان 2۵ درصد و سایر شهرها 20 درصد را به تصویب رساندند. این قانون در راستای 
طرح وزارت راه و شهرس�ازی به منظور حمایت از اقش�ار اجاره نشین به تصویب رسید و در سال های 
1399 و 1400 نیز اجرا ش�د. البته طرح تعیین سقف برای افزایش اجاره بها دارای استثنائات نه گانه ای 
اس�ت که به طور خلاصه شامل پرداخت نش�دن مابه التفاوت اجاره بها توسط مستاجر، قبول نداشتن 
سقف تعیین شده دولت، پرداخت نکردن اجاره بها، رفتار خلاف عرف، تغییر کاربری، پرداخت نکردن 
هزینه های شارژ، نیاز مالک و افراد تحت تکفل وی به واحد مسکونی، فروش خانه و تخریب به منظور 

ساخت وساز می شود. با مشاهده آنچه در واقعیت بازار ملک رخ می دهد، در ظاهر مصوبات ستاد ملی 
کرونا در پیچ وخم برخی شعب مورد بی مهری قرار می گیرد، این در حالی است که بازار مسکن روزهای 
پرنوسانی را سپری می کند. براساس اعلام بانک مرکزی، تیر امسال میانگین نرخ هر مترمربع خانه در 
تهران به 41 میلیون و ۷00 هزار تومان رسیده است. نرخ رشد سالانه اجاره بها نیز در تهران 4۷ درصد 
و در کل کش�ور ۵2 درصد بود. آمار و ارقام توضیح می دهد که دس�تورالعمل و بخشنامه حد مجاز 2۵ 
درصد افزایش اجاره بها چندان جدی گرفته نمی ش�ود.  در این گزارش، به بررسی  بازار مسکن 

و چالش های میان موجران و مستاجران بر سر افزایش اجاره بها پرداخته است.

سخن پایانی
بازار مس��کن روز به روز بیش��تر از قبل به آش��فته بازار تبدیل می شود. به نظر 
می رسد کلید قفل این به هم ریختگی، وجود مدیریت جامع، برنامه ریزی صحیح 
و نگاهی دقیق به تمام فاکتورها و عوامل دخیل در به ثبات رساندن بازار است، 
اما غیر از برنامه ریزی، باید در نظر داش��ت توجه به س��رانجام رساندن طرح ها و 
برنامه ریزی ها و همچنین همکاری س��ران قوا برای وحدت رویه در تصمیمات 

مدیریتی، از جایگاه و اهمیت ویژه ای برخوردار است.

مصطف��ی قلی خس��روی، رئیس اتحادیه مش��اوران املاک ته��ران در گفت وگو 
با  اعلام کرد: مصوبه س��تاد کرونا درباره س��قف افزایش اجاره بها در حال 
اجراس��ت و برمبنای این مصوبه افزایش اجاره  تنها برمبنای ارقام اعلام ش��ده )۲۵ 
درصد در تهران و کلانشهرها و سایر شهرها ۲۰ درصد( خواهد بود. طبق این مصوبه 
هی��چ مالکی حق ندارد اجاره واحد مس��کونی خ��ود را بیش از نرخ مصوب افزایش 
دهد یا حکم تخلیه برای مس��تاجر دریافت کند. در حال  حاضر عده ای از دلالان 
قصد دارند از نبود تناس��ب در عرضه و تقاضا سوءاس��تفاده کنند و خارج از مصوبه 
س��تاد کرونا، نرخ گذاری بازار اجاره را انجام دهند. این موضوع بخش��ی از بازار را 
درگیر افزایش قیمت های چشمگیر کرده است. قلی خسروی در ادامه یکی از دلایل 

اصلی افزای��ش قیمت ها و التهاب بازار را اعلام نرخ های 
غیرواقعی در س��ایت ها عنوان ک��رد و گفت: در مواقعی 
آگهی های��ی در فضای مجازی دیده می ش��ود که در آن 
ملک موردنظر چند براب��ر ارزش واقعی اش، نرخ گذاری 
شده است. بارها در جلسه با دادستانی خواستار برخورد 

با آگهی هایی با نرخ غیرواقعی فروش و اجاره در سایت های مجازی شدیم. به گفته 
رئیس اتحادیه مشاوران املاک تهران، سوداگران مسکن با هدف کسب سود بیشتر 
و بر هم زدن بازار، قیمت های غیرواقعی را در فضای مجازی منتش��ر می کنند. او 

معتقد است برخورد با این عوامل از ضروریات است.

قانون در حال اجراست

باوجود آنکه مصوبه س��قف افزایش اجاره بها و تمدید خودکار قراردادهای اجاره 
برای سومین سال پیاپی تمدید شده، برخی شهروندان اجاره نشین می گویند بدون 
لحاظ مصوبه ستاد کرونا برای شان حکم تخلیه مسکن صادر می شود. گزارش هایی 
که از برخی مس��تاجران می رس��د نشان می دهد ش��وراهای حل اختلاف، خارج از 
اس��تثنائات نه گانه ستاد ملی مقابله با کرونا درباره تعیین سقف ۲۵ درصدی برای 
افزایش اجاره بها و تمدید خودکار قراردادهای اجاره، دستور تخلیه صادر می کنند. 
به گزارش ایس��نا، یکی از ش��هروندان تهرانی عنوان کرد: من سه سال است که در 
خانه ای در منطقه ۲۲ تهران مستاجر هستم. قرارداد من و مالک  اردیبهشت امسال 

ب��ه پایان رس��ید. مالک از چند ماه قبل به من اع��لام کرد واحد را تخلیه کنم. من 
با اس��تناد به مصوبه س��تاد ملی کرونا خواستار تمدید قرارداد به صورت خودکار با 
افزایش اجاره حداکثر ۲۵ درصد شدم که قبول نکرد و از من شکایت کرد. او پیرو 
شکایت به راحتی حکم تخلیه را گرفت و باید به زودی خانه را ترک کنم، در حالی 
که هیچ  یک از شرایط نه گانه در شکایت مالک از بنده وجود نداشت. این شهروند 
افزود: دستور تخلیه با استناد به بند ۱۱ قانون شوراهای حل اختلاف مصوب سال 
۱۳۸۷ و م��واد ۳ و ۴ قان��ون روابط موجر و مس��تاجر مصوب ۱۳۷۶ صادر ش��ده و 

اعتنایی به مصوبه ستاد کرونا صورت نگرفته است.

اجرایی نشدن قوانین رسمی

مصطفی غیوری، یکی از مش��اوران املاک منطقه ۲۰ تهران واقع در ش��هرری در 
گفت وگو با مهر، با بیان اینکه اوضاع مس��کن به کل از دس��ت همه خارج ش��ده، بیان 
کرد: س��ال های گذش��ته، در منطقه شهرری صاحبخانه هایی بودند که با کمال میل، 
خانه های خود را به طور رایگان یا در ازای اجاره حداقلی به عروس و دامادهای جوان 
اج��اره می دادند، اما در حال  حاضر موجرانی را می بینیم که قیمت های فضایی برای 
اجاره اعلام می کنند و می گویند یا با این نرخ باید خانه اجاره برود یا می گذارم خالی 
بماند.  وی در ادامه با انتقاد از این مصوبه که مشاوران املاکی که واسطه قراردادهایی 
با بیش از ۲۵ درصد افزایش اجاره بها باشند، مورد بررسی قرار می گیرند و برای آنها 
پرونده تعزیرات تشکیل می شود، گفت: تنش فعلی بازار مسکن ناشی از قیمت گذاری 
مش��اوران املاک نیس��ت، بلکه علت، رفتار موجرانی اس��ت که س��قف ۲۵ درصدی 
افزای��ش اجاره به��ا را قبول ندارند. از هر ۱۰ مراجعه کننده به عنوان موجر، ۹ نفر نرخ 
ملک را خود تعیین کرده و بر آن مصر هستند. زمانی که موجران سقف  تعیین شده 

را قبول ندارند، هیچ دلیلی ندارد که فشارهای نظارتی بر مشاوران املاک باشد.
مزایای سامانه ثبت معاملات مسکن �

یکی دیگر از مشاوران املاک در یکی از شهرستان های غرب استان تهران با بیان 
اینکه نرخ مس��کن طی ۳ س��ال اخیر جهش نجومی داشته، گفت: وضعیت معاملات 
مسکن در مناطق مختلف متفاوت است. به طور مثال هزینه رهن یک واحد ۷۰ متری 
در منطقه ۱۶ تهران حدود ۳۰۰ میلیون تومان اس��ت اما برای رهن همین ملک در 

منطقه یک تهران باید حدود ۷۰۰ تا ۸۰۰ میلیون تومان هزینه کرد.
 به گفته این مش��اور املاک، تعداد مراجعه کننده برای اجاره یا خرید ملک در هر 

منطقه متفاوت اس��ت. به طور مثال در منطقه یک روزانه ۷ تا ۸ مراجعه کننده برای 
خری��د ی��ا اجاره یا رهن مس��کن وجود دارد، اما در منطق��ه ۱۶ تعداد مراجعه کننده 
در م��اه کمتر از ۱۰ نفر اس��ت. او عقیده دارد یک��ی از اقدامات مفیدی که وزارت راه 
در زمینه مس��کن انجام داده، راه اندازی س��امانه ثبت معاملات مسکن است. در این 
س��امانه افراد با مشاهده مفاد قراردادهای ملک های معامله شده از نرخ ملک خود در 

هر موقعیتی مطلع می شوند.
 این فعال حوزه املاک در این  باره بیان کرد: متاس��فانه مدتی اس��ت س��امانه ثبت 
معاملات مسکن در حال حذف قیمت های خرید، اجاره و رهن املاک است. با حذف 
ای��ن اطلاعات مردم دچار نگرانی و س��ردرگمی ش��ده اند، زیرا ب��ا جای گذاری کلمه 
توافقی به جای نرخ، مشاوران املاک، ملک ها را به نرخ بالاتری به فروش می رسانند 

یا اجاره می دهند.

مشاوران املاک در قیمت گذاری نقش ندارند
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خبرنگاران 
کشورهای 

آسیایی به ویژه 
خاورمیانه 
مهم ترین 

دلیل نداشتن 
رضایت شغلی 
را محدودیت 
و سانسورهای 

 حکومتی 
عنوان می کنند

عرصه روزنامه نگاری و خبرنگاری در ایران با 
سیاس��ت رابطه تنگاتنگی دارد و این واقعیتی 
کتمان ناپذیر اس��ت و تغیی��ر دولت ها می تواند 
وضعی��ت آنها را از نظر حرفه ای دچار خدش��ه 
و آس��یب کند. طی ۱۲-۱۳ س��ال گذشته و با 
تغییرات سیاس��ی که رخ داده، ش��کل برخورد 
و رفتار دولت و مس��ئولان با عرصه خبرنگاری 
هم��واره دس��تخوش تغیی��ر و تح��ولات بوده 
اس��ت، از این رو نداشتن امنیت شغلی و امکان 
توقی��ف و تعطیل��ی، جزو نگرانی ه��ای روزمره 
بس��یاری از خبرنگاران به ش��مار م��ی رود، اما 
احساس نداش��تن امنیت ش��غلی را نمی توان 
تنها منحصر به خبرنگاران حوزه های سیاس��ی 
دانست؛ رس��انه هایی که چندان به مسائل روز 
از منظ��ر اجتماعی و سیاس��ی نمی پردازند، با 
هرگون��ه تغییرات سیاس��ی، درگیر تنش های 
متع��دد می ش��وند. چالش های��ی نظیر کمبود 
کاغذ و مش��کلات آگه��ی یا تهیه ل��وازم فنی 
موردنیاز برای کارکنان یا چاپ، از این دس��ت 
مشکلات و تحولات است. طی ۲سال گذشته، 
با ش��یوع ویروس کرونا آس��یب های بیشتری 
ب��ه حرف��ه روزنامه ن��گاری وارد ش��د؛ به دلیل 
پاندمی ش��کل گرفته، بس��یاری از خبرنگاران 
تعدیل یا براس��اس صلاحدید رسانه ها، دورکار 
ش��دند،بنابراین با کوچک تر شدن خبرنگاران 
فع��ال در تحریریه ه��ا، افراد حاض��ر ناگزیر به 
انجام کار بیش��تر ب��ا حقوق کمتر ش��دند. در 
رابطه با میزان درآمدزایی ش��غل خبرنگاری در 
ای��ران نیز باید اذعان ک��رد این موضوع ارتباط 
مس��تقیمی با توانایی و تجرب��ه خبرنگار دارد. 
اگ��ر فرد بخواهد ضمن حفظ اس��تقلال فردی 
خ��ود، مطلبی خلاف واقعیت و وجدان اخلاقی 
ننویس��د، درآمد چندانی نخواهد داش��ت، اما 
اگر براس��اس برخی محوره��ا و چارچوب های 
تعیین ش��ده حرک��ت کن��د، می توان��د درآمد 
به نس��بت مناس��بی از این حوزه داشته باشد. 
بس��یاری از فعالیت ه��ا و مش��اغل نه تنه��ا در 
ای��ران بلک��ه در تمامی کش��ورهای جهان، از 
اتحادی��ه صنف��ی برخوردار هس��تند، در ادامه 
یکی از پرس��ش های اصل��ی خبرنگاران، نقش 
اتحادیه ه��ای صنف��ی در مطالبه گری و بهبود 
ش��رایط خبرن��گاران اس��ت. در رابط��ه با این 
موض��وع ابتدا باید عنوان ک��رد انجمن صنفی 
روزنامه نگاران استان تهران، تنها انجمن صنفی 
است که در حال  حاضر برای پیگیری مطالبات 
خبرنگاران فعالی��ت دارد. این اتحادیه تاکنون 
اقدام��ات متعددی برای پیگی��ری مطالبات و 
حق��وق صنف��ی خبرن��گاران و روزنامه نگاران 
داش��ته و از مهم ترین این فعالیت ها می توان به 
اعطای وام و بسته های کمک معیشتی در دوران 
کرونا به برخی خبرنگاران اشاره کرد، همچنین 
برگزاری دوره ها و کارگاه های آموزش��ی نیز از 
دیگر فعالیت های انجمن صنفی روزنامه نگاران 
اس��تان تهران است.  این واقعیتی تلخ است که 
ناامیدی در بین روزنامه نگاران س��بب ش��ده تا 
اعتم��اد و اعتقاد به کارهای صنفی کم ش��ود. 
اتحادیه ه��ا و انجمن ه��ای صنف��ی که قدرت 
خ��ود را از اعضای خ��ود می گیرند، به دلیل این 
کاهش اعتماد، تاکنون نتوانسته اند در پیگیری 
مطالبات خود قوی ظاهر شوند. باید تاکید کرد 
اعتبار صنوف و اتحادیه ها به تعداد اعضای فعال 
آنها است که به نظر می رسد خود ما خبرنگاران 
چن��دان در ای��ن زمین��ه ت��لاش نمی کنی��م، 
بنابراین نمی توان انتظار داش��ت انجمن صنفی 
روزنامه نگاران اس��تان ته��ران تا به حال گامی 
مه��م و موثر در راس��تای مطالبه گری فعالیت 
خبرنگاران برداش��ته باش��د. براساس آمارهای 
بین الملل��ی، جای��گاه ای��ران در آزادی بیان در 
سال های گذشته بین ۱۰ کشور آخر جهان قرار 
دارد. حال با این ش��رایط و دشواری ها و مسائل 
عی��ان و پنهانی که در زمینه انتش��ار اخبار در 
ایران وجود دارد، نمی توان به دس��ت اندرکاران 
ای��ن حرف��ه و خبرنگارانی که ت��لاش دارند تا 
فعالیت مس��تقل داشته باش��ند، دست مریزاد 
گفت. بدیهی است در شرایط پر از محدودیت، 
خبرن��گاران نتوانس��ته اند در به ثمررس��اندن 
وظای��ف خود به خوبی عمل کنند، همچنین از 
سویی دیگر، وجود مشکلاتی مانند کمبودهای 
مالی و نبود امنیت ش��غلی، بیشتر دست وپای 
آنها را بس��ته اس��ت. وجود مس��ائلی همچون 
حقوق ک��م خبرنگارانی با تحصیلات عالی، رد 
نش��دن بیمه  برای خبرن��گاران و نبود امکانات 
مناس��ب برای بازنشستگی، در کنار هم، سبب 
شده تا خبرنگاران نتوانند در انجام وظایف خود 
به عنوان اصحاب رسانه، آن طور که باید و شاید 

موفق عمل کنند.
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چالش های خبرنگاری جهانی است
ازامنیتشغلیخبرنگاراندرسطحبینالملل بررسی

تنشهایخبرنگاریزیرلوایجبرجغرافیایی

روزنامه ن�گاری به عن�وان یک�ی از مش�اغل س�خت و زی�ان آور، در تمام�ی کش�ورهای جه�ان 
چالش های مختص به خود را دارد،؛ اما فرازونش�یب های این ش�غل، متناس�ب با اقتضای مدیریت 
و سیاس�ت گذاری های هر کش�ور، متفاوت اس�ت. بنا بر آمار موجود، در کش�ورهای توسعه یافته و 
دولت هایی که رسانه جایگاه مناسبی در نگاه آنها دارد، خبرنگاران از لحاظ درآمد و امنیت شغلی، 
ش�رایط بهتری نسبت به س�ایرین دارند. بررس�ی آمارها و اطلاعات جهانی موجود نشان می دهد 
روزنامه نگاران در بیشتر کشورهای جهان ) جز خاورمیانه و شمال افریقا( درآمدهایی بسیار بالاتر 
از حداقل حقوق تعیین ش�ده در کش�ورهای خود دارند. کارشناس�ان معتقدند شرایط کاری از نظر 
امنیت ش�غلی و میزان درآمد، مولفه های مناس�بی برای بررسی اهمیت فعالیت مطبوعات و وجود 
آزادی بیان در کش�ورها اس�ت. نگاهی به آمارها نیز نش�ان می دهد در هر کشوری که خبرنگاران 
س�طوح درآمدی حداقلی دارند و امنیت ش�غلی )از نظر تعدیل نیروی کار، تعطیلی رس�انه ها و...( 
پایینی را تجربه می کنند، آزادی بیان و مطبوعات نیز ش�رایط بسیار نامناسبی دارد.  در این 
گزارش، به بررس�ی ش�رایط خبرنگاران در کش�ورهای مختلف از نظر درآمد، امنیت شغلی و سایر 

مولفه های این چنینی پرداخته است.

 pew research براس��اس گزارش تحقیقات��ی
center، طب��ق تحقیق��ات و آمار رس��می جهانی، 
درآمدهای  ایالات متح��ده  روزنامه ن��گاران  بیش��تر 
متوس��ط رو به ب��الا دارند. در س��ال ۲۰۲۱، کمینه 
حق��وق روزنامه ن��گاران در ایالات متح��ده ۱۸هزار 
و ۷۴۱ دلار و بیش��ینه آن ۱۴۹ه��زار و ۵۳۷ دلار 
ب��ا میانگین به طورس��الانه متغیر ب��وده و میانگین 
دس��تمزد این افراد در س��ال ۵۶ هزار و ۷۸۰ دلار 
اس��ت. این اعداد و ارقام نش��ان می ده��د کمترین 
دس��تمزد برای خبرنگاران به ص��ورت ماهانه حدود 
۱۵۰۰دلار و بیش��ترین حقوق بالغ بر ۱۲هزار دلار 
در ماه و متوس��ط میزان حقوق، نزدیک ۵ هزار دلار 
در ماه گزارش ش��ده اس��ت. کمتری��ن حقوق برای 
یک روزنامه نگار در لن��دن، منطقه بریتانیا ۲۱هزار 
و ۷۱۰ پون��د در س��ال یا ه��زار و ۸۰۰ پوند در ماه 
اس��ت. افرادی که کمتر از ای��ن میزان درآمد دارند، 
در دس��ته های »کم درآمد« یا » کم درآمد مطلق« 
ق��رار می گیرند. حداقل حق��وق اف��راد در بریتانیا، 
حدود ۱۸هزار و ۷۷۱ پوند در س��ال یا هزار و ۵۰۰ 
پوند در ماه اس��ت؛ مقایس��ه بین این ارقام نش��ان 
می دهد کمترین درآم��د روزنامه نگاران در بریتانیا، 
بیش��تر از حداقل درآمدها در این کشور است. یکی 
از دلای��ل علاقه افراد به تحصی��ل روزنامه نگاری در 
آلمان، حقوق مناس��ب اس��ت. در آلمان دس��تمزد 
روزنامه ن��گاران از ه��زار و ۸۴۰ یورو )کمترین( تا ۶ 
ه��زار و ۳۶۰ ی��ورو )بالاترین( در ماه متغیر اس��ت؛ 

تف��اوت در می��زان دس��تمزد خبرنگاران براس��اس 
مسائلی همچون حق مسکن، حمل ونقل، جنسیت، 
تجرب��ه و مهارت تعیین می ش��ود، برای مثال مکان 
زندگی خبرنگاران، تاثیر زیادی در حق مسکنی که 

ماهانه دریافت می کنند، دارد.
آسیاوتبعیضهایدرآمدیخبرنگاران�

متوس��ط حقوق یک روزنامه نگار در اس��ترالیا ۸۰ 
هزار دلار در س��ال ی��ا ۶ ه��زار و ۶۰۰ دلار در ماه 
اس��ت. حقوق خبرنگاران تازه کار از حدود ۷۶ هزار 
دلار در سال شروع می شود و روزنامه نگاران باتجربه 
تا حدود ۹۸هزار دلار در س��ال )حدود ۸ هزار دلار 

در ماه( درآمد دارند.
بررس��ی بعضی کشورهای آسیایی مانند سنگاپور 
نش��ان می دهد خبرنگاران در این محدوده ها نیز از 
شرایط مناسب اقتصادی برخوردار هستند. در کشور 
سنگاپور، متوسط حقوق روزنامه نگار ۳۸۰۰دلار در 
ماه اس��ت. متوس��ط اضافه کاری در این کش��ور نیز 
به طور متوسط ۵ هزار دلار در ماه است که این رقم 
می تواند از هزار دلار تا ۱۶هزار دلار متغیر باشد. در 
سایر کشورها به ویژه کش��ورهای خاورمیانه و حتی 
ایران، کمتری��ن حقوق خبرنگاران، ب��ا پایه حقوق 
رسمی و حتی گاهی پایین تر از آن برابری می کند. 
مقایس��ه وضعیت مال��ی خبرنگاران در کش��ورهای 
توسعه یافته با کشورهایی مانند ایران، نشان می دهد 
در برخ��ی کش��ورها، روزنامه ن��گاران در دریاف��ت 

دستمزدهای حداقلی جامعه دچار چالش هستند.

درآمدخبرنگاراندرکشورهایغربی

برخی دیگر از تحقیقات، به موضوع امنیت شغلی 
و احس��اس رضایت از خبرن��گاری، از منظر دیگری 

پرداخته اند.
 The conversation در یکی از پژوهش های 
خود، مدت زمان و شرایط کاری را به عنوان یکی از 
فاکتورهای اصلی احس��اس رضایت از شغل معرفی 
ک��رده و در رابطه با آن به تحقیق پرداخته اس��ت. 
 ،The conversation جامعه آماری پژوهشگران
بی��ش از ۱۰۰ روزنامه ن��گار امریکای��ی و بریتانیایی 
بودن��د ک��ه در میان آنها ه��م افراد ب��ا کار ثابت و 
هم روزنامه نگاران فریلنس��ر، وجود داشتند. تمامی 
روزنامه ن��گاران س��اعات کاری خ��ود را غیرقاب��ل 
پیش بین��ی و متاث��ر از اخبار روز یا حتی خواس��ته 

سردبیران توصیف کردند.
 روزنامه ن��گاران همچنی��ن توضی��ح دادن��د که 
س��ردبیران از آنها انتظ��ار دارند که برای پوش��ش 
تمام��ی اخبار هم��واره در ح��ال جابه جایی و تردد 
در مکان های مختلف باش��ند. خبرن��گاران یکی از 
نگرانی های خود را ناتوانی در رد کردن خواسته های 

گاه غیرمعمول س��ردبیران عنوان کرده اند، چرا که 
در صورت س��ر باز زدن از ترددهای پی درپی، امکان 
اخراج و از دست دادن شغل وجود دارد، بنابراین به 
ای��ن روند کاری ادامه می دهند و حجم فعالیت های 
سنگین در کنار از دست دادن بخش مهمی از زمان 

زندگی شخصی خود را تحمل می کنند. 
این خواسته ها همان چیزی است که پژوهشگران 
آن را هنج��ار کارگ��ری ایده آل می نامند؛ براس��اس 
ای��ن اصطلاح، انتظار می رود کارگران خوب، خود را 
وقف وظایف کرده و کار را مقدم بر سایر بخش های 

زندگی خود قرار دهند.
 در ازای ای��ن فداکاری، کارگران به طور س��نتی 
پاداش هایی به ش��کل اشتغال ثابت، ترفیع و افزایش 
حقوق دریاف��ت می کنند، با این حال، این پاداش ها 
ب��رای خبرنگاران وج��ود ندارد و ای��ن چرخه الزام 
ب��ه کارگر ای��ده آل بودن و فراموش ک��ردن زندگی 
ش��خصی برای بس��یاری از روزنامه نگاران در سطح 
جهان به ویژه در کشورهای منطقه خاورمیانه ادامه 

دارد.

ساعاتکارینامنظم

براساس تحقیقات به دست آمده، بسیاری از روزنامه نگاران، 
شغل خود را با کلماتی مانند »مبارزه« و »آشوب« توصیف 
می کنن��د. باوج��ود نتایج مثبت��ی ک��ه از ارزیابی های نظر 
خبرن��گاران در بیش��تر کش��ورهای جهان به دس��ت آمده، 
روزنامه نگاران، بی ثباتی و آشفتگی در صنعت خبر را بیشتر 
از س��ایر شغل ها توصیف کرده و بنا بر عقیده بعضی از آنها 

این موضوع یک دغدغه به نسبت جدی است. 
نظرس��نجی های متع��دد از خبرن��گاران سراس��ر جهان، 
نظرات متفاوتی را نس��بت به وجود احساس امنیت شغلی 
ارائ��ه می ده��د. در کش��ورهایی ک��ه فرصت ش��غلی برای 
خبرنگاران بیش��تر اس��ت و خود افراد نیز از توانمندی بالا 
و سابقه کار مناسب برخوردار هستند، امنیت شغلی بیشتر 
از س��ایر کشورها و افراد وجود دارد، اما معضل تعدیل نیرو 
و مش��کلاتی که گاه برای بنگاه های رسانه ای پیش می آید، 

در همه کش��ورها کمابیش مش��ابه اس��ت. در این شرایط، 
خبرنگارانی کمتر دغدغه کاریابی مجدد دارند که در فضای 

رسانه ای گسترده تر و بازتری فعالیت می کنند. 
باوجود تمامی این زمینه های ش��غلی، احس��اس ناامنی، 
روندی معمول میان تمام خبرنگاران جهان است و بسیاری 
از آن��ان، حداقل درباره امنیت ش��غلی خود، اب��راز نگرانی 
می کنند. طب��ق گ��زارش pew research center، در 
امریکا از ه��ر ۱۰روزنامه نگار، حداق��ل ۴نفر )۴۲درصد( تا 
حدودی نگران امنیت ش��غلی خود هستند و تنها ۱۶درصد 

ابراز نگرانی بسیار بالایی می کنند. 
۵۷ درصد خبرنگاران نیز درباره امنیت شغلی خود »کمی 
نگران« یا »اصلا نگران« نیستند؛ این ارقام به دست آمده در 
سایر کش��ورهای توسعه یافته مانند انگلس��تان نیز با کمی 

تغییر، صادق است.

رواجاحساسناامنیشغلی

طب��ق گ��زارش pew research center، از ه��ر ۱۰ 
روزنامه ن��گار امریکای��ی، ی��ک نفر در داخل س��ازمان، آزار 
و اذی��ت را تجرب��ه کرده که بیش��تر ای��ن محدودیت ها در 
راستای خطوط سیاس��ی بوده است، به طور کلی، ۸ درصد 
از روزنامه نگاران موردبررس��ی عنوان کردند حداقل یک بار 
در س��ال گذش��ته تهدید یا آزار و اذیت ش��خصی را تجربه 
کرده ان��د، برای ۵ درص��د نیز بیش از یک ب��ار اتفاق افتاده 
اس��ت؛۱۱درصد روزنامه ن��گاران آزار و اذی��ت ی��ا تهدید از 
سوی افراد درون سازمان  را به عنوان مشکلی مهم توصیف 
کرده اند. در میان کسانی که آزار و اذیت را تجربه کرده اند، 

بیش��ترین س��هم )۳۷ درصد( مزاحمت ها ماهیت سیاسی 
داشته  و ۲۲درصد با آزار جنسی و ۱۷درصد با آزار و اذیت 

نژادی یا قومی مواجه شده اند.
 آم��ار به دس��ت آمده در حالی تحلیل می ش��ود که برای 
کش��ورهای جهان س��وم و خاورمیانه، باوج��ود گلایه زیاد 
خبرنگاران از آزارهای موجود، اطلاعات دقیقی از آسیب های 
روانی این چنینی در محیط کار وجود ندارد. مهم ترین دلیل 
نب��ود این آمار رس��می را می توان نب��ود امکانات و فرصت 
تحقیقاتی مناس��ب از فضای کاری خبرنگاران کش��ورهای 

خاورمیانه عنوان کرد.

آزادی مطبوعات، حق گزارش اخبار یا انتشار عقاید بدون 
سانسور از طرف دولت، توس��ط بنیان گذاران ایالات متحده 
 یک��ی از س��نگرهای ب��زرگ آزادی در نظ��ر گرفته ش��ده 

است. 
امریکایی ه��ا از آزادی مطبوع��ات به عنوان یکی از حقوق 
تضمین ش��ده در متم��م اول قان��ون اساس��ی برخوردارند. 
به گزارش مقاله س��ازمان حقوق بش��ر، خاورمیانه و شمال 
افریق��ا دارای برخی از بدترین رکورده��ای آزادی بیان در 
جهان و بس��یاری از کش��ورهای این مناط��ق فاقد حمایت 
قانونی از حقوق بشر هستند و حاکمیت قانون به دلیل نبود 
س��ازمان های ناظر بر فعالیت های رسانه ای مستقل تضعیف 
ش��ده اس��ت. چین نیز به عن��وان یکی از کش��ورهای مهم 
دراقتص��اد جهانی و همچنین بزرگ ترین کش��ور خاوردور، 
قوانی��ن متناقضی در رابطه ب��ا آزادی بیان مطبوعات دارد. 
ماده ۳۵ قانون اساس��ی چین به شهروندانش حق می دهد 
»آزادی مطبوع��ات« را در یک محیط آزاد رعایت کنند، اما 
ماده ۵۱ همین قانون، فعالیت هایی در راستای آزادی بیان 
را برای منافع ملی خطر و تهدید می داند و آزادی مطبوعات 
را در کش��ور محدود می کند. مشکلات موجود در رابطه با 

آزادی بیان و مطبوعات در حالی اس��ت که در کش��ورهای 
اروپایی مانند آلمان، آزادی مطبوعات و بیان تضمین شده 
و توسط قانون اساسی این کشور حمایت می شود. در ماده 
۵ قانون اساسی آلمان، به  صراحت درباره آزادی مطبوعات 

و الزام به رعایت آن تحت هر شرایطی تاکید شده است.

مزاحمتهایسیاسیونژادی

آزادیمطبوعات؛بیاهمیتبرایخاورمیانه

پس از مکزیک و افغانس��تان که به طورمش��ترک در رتبه نخست مرگ 
خبرنگاران قرار دارند، ایران بیش��ترین این آمار را در س��ال ۲۰۲۱ ثبت 

کرده است.
به گ��زارش ایس��نا، براس��اس اطلاعات منتشرش��ده از س��وی انجمن 
 International Federation( فدراس��یون بین المللی روزنامه نگاران
of Journalists(، در س��ال ۲۰۲۱ میلادی تاکن��ون، ۲۵روزنامه نگار و 

فعال رسانه ای جان خود را از دست داده اند.

افغانس��تان و مکزیک، هرکدام با ثبت ۵ مرگ، به صورت مش��ترک، در 
رتبه نخس��ت بالاترین تعداد فوت��ی روزنامه نگاران در س��ال ۲۰۲۱ قرار 
دارند،همچنین  مرگ ۲خبرنگار محیط زیس��تی ایرانی )مهش��اد کریمی 
و ریحانه یاس��ینی( که در هنگام انجام وظیفه و به علت واژگونی اتوبوس، 
ج��ان خود را از دس��ت دادند، موجب ق��رار گرفتن ای��ران در رتبه دوم 

بالاترین نرخ مرگ روزنامه نگاران تا به اینجای سال ۲۰۲۱ شد.
بورکینافاسو، هلند، پاکس��تان، اتیوپی، کنیا، سومالی، نیجریه، ترکیه، 

یونان، بنگلادش، فیلیپین، آذربایجان و گرجس��تان نیز دیگر کشورهایی 
بودند که خبرنگارانی را در ۷ ماه نخست سال ۲۰۲۱ از دست داده اند.

 س��ازمان گزارشگران بدون مرز نیز اعلام کرد در سال ۲۰۲۰ میلادی، 
۵۰ خبرنگار در سراس��ر جهان کشته ش��دند. این سازمان تاکید کرد که 
آمار خبرنگارانی که در کش��ورهای جنگ زده کش��ته شده اند، کاهش، اما 
در عین حال این آمار در کش��ورهایی که در حال جنگ نیستند، افزایش 

یافته است.

 ایران در 
رتبه دوم مرگ 
 خبرنگاران 
در سال ۲۰۲۱

روزنامه نگاری در فهرس��ت ۱۰شغل پراس��ترس جهان شناخته شده و 
پژوهش��گران ب��اور دارند که خبرنگاران در برابر اس��ترس و اضطراب هایی 
ک��ه همواره در مع��رض آن قرار دارند، آس��یب پذیر هس��تند؛ هرچند در 
ظاهر دیده نمی ش��ود. در سال های گذشته به ویژه در دوران شیوع ویروس 
کرونا، با افزایش تعدیل رس��انه ها و مس��ائلی مانند دورکاری، تحقیقات و 
بررسی های مختلفی درباره میزان رضایتمندی خبرنگاران و میزان امنیت 
شغلی آنها انجام شد. از معتبرترین این تحقیقات می توان به پژوهش اخیر 

مرکز تحقیقاتی pew research center اش��اره کرد. طبق بررسی های 
انجام ش��ده توس��ط این مرکز، ۲۷درصد از خبرن��گاران و روزنامه نگاران از 
ش��غل خود بس��یار راضی و ۴۳درصد آنها از شغل خود تا حدودی راضی، 
۲۲درصد ناراضی و ۸ درصد نسبت به شغل خود بی تفاوت هستند؛ جامعه 
آماری عنوان شده، از میان خبرنگاران و روزنامه نگاران ایالات متحده امریکا 
انتخاب ش��ده اند، بنابراین می توان گفت بیشتر خبرنگاران فعال در امریکا، 

از تمامی ابعاد شغل خود، باوجود چالش های آن، راضی هستند.

 این آمار رضایت، در تمامی کشورهای جهان صادق نیست؛ خبرنگاران 
کشورهای آسیایی به ویژه خاورمیانه مهم ترین دلیل نداشتن رضایت شغلی 
را، محدودیت و سانس��ورهای حکومتی عنوان می کنن��د. خبرنگاران این 
مناطق معتقدن��د گاهی اوقات تلاش های آنها برای انجام وظایف ش��غلی 
خود اعم از مطالبه گری اجتماعی، به سرانجام نمی رسد. نبود امنیت شغلی، 
حس بیهودگی در انجام فعالیت های خبرنگاری و نامناس��ب بودن درآمد 

خبرنگاران خاورمیانه، از جمله مهم ترین دغدغه های آنان است.

رضایتشغلی،همهجایکساننیست

سخنپایانی
نگاه��ی گ��ذرا ب��ه روندهای موج��ود ب��رای وضعیت 
خبرنگاران و روزنامه نگاران، نش��ان دهنده وجود تبعیض 
و فاصل��ه زیاد می��ان خبرن��گاران فعال در کش��ورهای 
توس��عه یافته و توسعه نیافته اس��ت. خبرنگاران فعال در 
کش��ورهای توس��عه نیافته و منطقه خاورمیانه از شرایط 
به مراتب بدتر و بی ثبات تری نس��بت به کشورهای غربی 
برخوردار هس��تند. نداش��تن احس��اس رضایت و امنیت 
ش��غلی، مش��کلات مربوط به آزادی مطبوعات و افزایش 
محدودیت ه��ا، درآمدهای حداقلی و نامناس��ب، فش��ار 
روحی و کاری سنگین، همه از بدیهیات شغل خبرنگاری 

در کشورهای جهان سوم است.
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بندبازی بدون چوب تعادل
تحولات نیم قرن اخیر روزنامه نگاری در گفت وگو با یک پیشکسوت روزنامه نگاری بررسی شد

از چه زمانی کار در مطبوعات را شروع کردید؟ �
من کار حرفه ای در مطبوعات را در آغازین س��ال های دهه 
۵۰ آغاز کردم. البته از دوران دبیرس��تان، مس��ئولیت روزنامه 
دیواری مدرسه با من بود و برای مجله های گوناگون یادداشت 
و خبر می فرس��تادم اما 3 ماه بعد از ورود به دانش��گاه از سوی 
دکتر س��رامی، استاد ارزش��مند ادبیات، به دکتر جواد مجابی 
در روزنامه اطلاعات معرفی ش��دم و کارم را به عنوان خبرنگار 

فرهنگی و هنری شروع کردم.
ش�ما حدود ۵0 س�ال در بخش ه�ای مختلف حوزه  �

رسانه فعالیت کردید. امروز که به گذشته نگاه می کنید 
چه تفاوت هایی میان کار رس�انه ای امروز و ابتدای دهه 

۵0 می بینید؟
تف��اوت میان آن زمان و امروز بس��یار زیاد اس��ت؛ از نحوه 
خبرگیری و خبررس��انی تا مس��ائل فنی و از همه مهم تر نگاه 
و بین��ش مخاطب و تغیی��رات فناوری اما درب��اره خبرنگاران، 
مهم ترین چیزی که امروز خلأ آن حس می ش��ود، سطح بندی 
خبرنگاران و سلس��له مراتب کاری اس��ت؛ یعنی آن زمان، جدا 
از مدیرمس��ئول و صاحب امتیاز، درون تحریریه ها سطح بندی 
خاصی داشتیم که براساس آن، جایگاه افراد مشخص می شد. 
امروز همه خبرنگار و روزنامه نگار هستند. در آن زمان، خبرنگار 
درجه 3، درجه ۲ و یک داش��تیم. پس از این درجات، معاونان 
دبی��ر بودن��د و بعد هم دبیر گ��روه و دبیر تحریری��ه، معاونان 
س��ردبیر و سردبیر قرار داش��تند که با جزئیات، روابط درونی 

تحریریه و کیفیت مطالب را تعیین می کردند.
در آن زمان، گروه های متعدد سیاس��ی، هنری، 
اقتصادی، ورزش��ی، فرهنگی، اجتماعی، حوادث، 
گزارش و حتی کاریکاتور و طنز هم وجود داشت. 
ه��ر گروه از دبیر گروه، مع��اون و چند خبرنگار با 
درجات متفاوت، تش��کیل می ش��د ک��ه همه این 
نیروه��ا یک روزنامه را می س��اختند و نس��بت به 

حرفه و شغل سختگیری بسیاری وجود داشت.
گاهی 1۰ بار یک خبر و گزارش را می نوش��تی 
و دبی��ر گ��روه آن را نمی پس��ندید و در مقاب��ل 
خ��ودت کاغ��ذ خبر را پ��اره می کرد و به س��طل 
زباله می انداخت. من از زبان یکی از اس��اتید امروز 
ش��نیدم که در روزنامه کیهان آن زمان، خبرنگار 
جدیدی که وارد کار می شد تا ۶ ماه حتی صندلی 
برای نشس��تن نداش��ت و مجبور بود در کنار میز 

گروه بایستد و خواسته های دبیر را انجام دهد.
فضای رس��انه ها در این ۵۰ س��ال، چقدر تغییر 

کرده است؟
در آن زم��ان، دو روزنامه کیه��ان و اطلاعات را 
به ط��ور جدی و مطرح در کش��ور داش��تیم؛ البته 
چند روزنامه دیگر هم بودند اما تعداد روزنامه های 
سراس��ری و خواندنی آن زمان از انگش��تان دست 

تجاوز نمی کرد و آن رس��انه ها ه��م مهم ترین منابع زمان خود 
بودند.

امروز موضوع متفاوت است؛ ما هزاران رسانه فعال از مکتوب 
و غیرمکتوب داریم که برای خود مخاطبانی، کم یا زیاد دارند. 
بنا بر آمارها، هم اکنون در ایران، بیش از چند هزار پروانه مجله 
و روزنامه وجود دارد و بیش از 3۰۰ روزنامه سراسری و استانی 

منتشر می شود.
روزنامه نگاری نس�بت به گذش�ته در کدام بخش ها  �

بیشترین تغییرات را داشته است؟
همان ط��ور که گفت��م، بین روزنامه نگاری ده��ه ۵۰ با آنچه 
ام��روز در جریان اس��ت، تفاوت بس��یاری وج��ود دارد. تقریبا 
می توانم ادعا کنم همه چیز نس��بت به آن زمان تغییر کرده و 
در کار روزنامه نگاری و رسانه، تفاوت های چشمگیری به وجود 

آمده است.
 زیربنای کار خبری و ژورنالیس��تی خیلی فرق نکرده اما در 
حوزه فنی تفاوت ها چشمگیر اس��ت. به عنوان مثال، آن زمان 
برای دسترس��ی به آرش��یو و پیدا کردن اطلاعات یک فرد در 
گذش��ته، نیاز بود به ش��کل کتابخانه ای کار ش��ود. برای اینکه 
روزنامه نگار یک گزارش تحلیلی و تحقیقی بنویس��د، به شیوه 
کلاس��یک مجب��ور بود به کتابخانه و آرش��یو رج��وع کند. در 
روزنامه اطلاعات، آرشیو بزرگی با مدیریت مرحوم شمشیری، 
اگر اسم را فراموش نکرده باشم وجود داشت و برای کسانی که 
پس از دهه ۷۰ به بعد وارد مطبوعات شدند، این آرشیو چیزی 
اس��ت که هرگز ندیدن��د و لمس نکردند. در آن آرش��یو، مثلا 
اطلاعات مرحوم دهخدا را از نش��ریات و مصاحبه های دیگرش 
همراه عکس ه��ا و صحبت هایش قیچی کرده و در پاکتی قرار 
داده بودند. حال خبرنگاری که می خواس��ت از گذشته دهخدا 
نقل قول بیاورد، باید تمام آن آرشیو را می گشت و نقل قول های 

موردنظر را پیدا می کرد. این روش��ی کاملا مرس��وم بود که تا 
دهه ۷۰ هم ادامه داش��ت و مورداس��تفاده همه بود. حال آنکه 
امروز کافی اس��ت یک تلفن همراه هوشمند داشته باشید تا از 
پشت میز خود با جهان ارتباط بگیرید. خبرنگار پشت میز خود 
می نش��یند و هر اطلاعاتی که می خواهد را به دست می آورد یا 
به طور زن��ده، صحنه هایی از یک اتفاق در حال رخ دادن را در 

آن سوی جهان تماشا می کند.
ام��روز کافی اس��ت روزنامه ن��گار به یک موتور جس��ت وجو 
مراجع��ه کند تا درباره هر موضوعی، به انواع زبان ها، میلیون ها 
کلمه پیدا کند. در گذشته تعداد واژگان و اطلاعاتی که درباره 

هر موضوعی داشتیم به مراتب کمتر و محدودتر از امروز بود.
هم��ه دانایی و دارای��ی خبرنگار به اندازه ی��ک پاکت بریده 
جراید دیگر بود، به همین سبب، تهیه یک گزارش به مراتب از 

امروز دشوارتر بود و تلاش وافری را می طلبید.
با این حال، فکر می کنم بیش��ترین تغییر در بخش مخاطب 
رخ داده است. مخاطب همه چیز یک رسانه است و در گذشته 
به دلیل محدود بودن رس��انه های کش��ور، مخاطبان رس��انه ها 
اف��رادی عاش��ق، پیگی��ر و علاقه مندتر بودند. آنه��ا مخاطبان 
جدی تری نس��بت به امروز بودند؛ مخاطبان گذش��ته ناظران 

دقیقی بودند.
روزنامه ن�گاران در ده�ه ۵0 چطور ی�ک روزنامه را  �

آماده انتشار می کردند؟
روزنامه در گذشته با صنعت چاپ ابتدایی سروکار داشت. در 
چاپخانه هایی که با سرب کار می کردند، انتشار روزنامه، کاری 
تخصصی، زمان بر و س��خت بود. حروفچینی خود 
به تنهایی دانشی بود که باید توسط افراد متخصص 
انج��ام می ش��د. صفحه آرای��ی کاری دش��وارتر از 
حروفچینی بود و آن زمان عملیاتی چون مونتاژ و 
میزانپاز با دست و چسب و قیچی انجام می شد که 
امروز به کمک نرم افزارها به سادگی انجام می شود. 
کار گرافیس��ت ها در گذشته خیلی دشوار بود. آن 
زمان، نیروها و افراد مختلفی دس��ت به دست هم 

می دادند تا یک صفحه روزنامه منتشر شود.
امروز، کار به مراتب ساده تر شده و روزنامه نگاران 
حتی بخشی از وظایف فنی را هم برعهده گرفتند. 
حروفچین��ی برعه��ده خبرنگار اس��ت و حتی در 
روزنامه ه��ای فرنگ��ی، کار صفحه آرای��ی را ه��م 
روزنامه ن��گار برعهده دارد و خودش به تنهایی یک 

صفحه را آماده می کند.
� مخاطبان مطبوعات چقدر عوض شده اند؟
به دلیل گس��ترش فن��اوری، به وی��ژه در حوزه 
اطلاعات و ارتباطات، مخاطب تغییر اساسی کرده 
اس��ت. مدت هاس��ت می توان با نصب یک رسیور 
س��اده، بیش از 1۰ هزار شبکه تلویزیونی را تماشا 
ک��رد. اکنون هزاران رادیو فع��ال در جهان وجود 
دارد که از اقصی نقاط جهان می توان امواج آن را دریافت کرد. 
صدها هزار رس��انه مکتوب و میلیون ها کانال در فضای رسمی 
و البت��ه فضای مج��ازی وجود دارند؛ به همی��ن دلیل، امروز با 
مخاطبانی روبه رو هستیم که به سرعت سردرگم می شوند و تا 
حد زیادی عجول هستند و فقط می خواهند بدانند فلان خبر 
چه ش��د و متاسفانه به شدت هم از نظر دانش، سطحی شده  و 

به راحتی خبر جعلی را باور می کنند.
مخاطب��ان ام��روز، مخاطب��ان نیم ق��رن پیش نیس��تند که 
مطالعات کلاسیک را در حوزه اندیشه جدی بگیرند یا بخوانند؛ 
آنها مطال��ب کوتاه تر را ترجیح می دهن��د. گاه تنها تیترخوان 

هستند و براساس فهم خود موضوع را درک می کنند.
دانش مانند هر س��ازه دیگری نیازمند زیرس��اخت اس��ت، 
چراکه بدون فونداس��یون هیچ س��اختمانی دوام نخواهد آورد. 
فونداسیون اندیشه ورزی، مطالعه آثار کلاسیک متفکران جهان 
اس��ت. این آثار ماندگار بودند که علم امروز را شکل داده اند و 
هر نقدی که به متفکران کلاس��یک وارد باشد، نمی تواند نافی 
ضرورت خواندن نوش��ته های آنها باشد. به نظر من، بدون فهم 
درست از آثار متفکران برجسته کلاسیک، متفکران نو و معاصر 

را هم نمی توانیم به درستی درک کنیم.
چرا روی آثار کلاسیک تاکید دارید؟ �

جامع��ه ای که از معب��ر دانایی عبور نکن��د، حتما تبدیل به 
س��رزمینی عقب افتاده می شود. اهمیت مس��ئله در این است 
ک��ه باید از این معب��ر بگذریم و خبرنگاران، چ��ه دیروز و چه 
ام��روز، نقش معدنکارانی را دارند که با تلاش فراوان، در معدن 
دانایی، لایه های گوناگون هر واقعه را به نظر مخاطبان و مردم 
می رسانند. آنها نیز چون معدنکاران، گاه ممکن است به معدن 
ش��ن و ماسه یا زغال س��نگ برسند و گاه طلا و الماس. ممکن 
است گاهی به هیچ چیز مهمی نرسند اما به هر حال باید برای 

کشف لایه های ناپیدا تلاش کنند.
موافقی�د که مفهوم خبرنگاری نس�بت به گذش�ته  �

تغییر کرده است؟
بله. موافق این گفته هستم.

 همان طور که گفتم در بخش فنی تغییراتزیادی ایجاد شده 
و به دلیل گس��ترش بی سابقه رس��انه های صوتی و تصویری و 
ش��بکه های اجتماعی دیگر، رس��انه های مکتوب از نظر زمانی، 
امکان سبقت گرفتن را ندارند. امروز با پدیده ای به نام شهروند-

خبرنگار مواجهیم که در همه جا هستند و می توانند به راحتی 
ه��ر واقع��ه ای را ثبت و ضبط کنند. همین نیز س��بب ش��ده 
خبرنگاران رس��می جهان، مسئله س��رعت انتشار خبر را کنار 

بگذارند.
خبرنگار امروز، تبدیل به مصحح و پیگیری کننده خبر شده 
است. او کامل کننده خبرهایی اس��ت که شهروند-خبرنگاران 
در فضای مجازی منتش��ر می کنند. به نظر من،  این مهم ترین 
تفاوت دو نس��ل خبرنگار در ایران و جهان است. در واقع امروز 
ش��هروندان ب��ه یاری روزنامه ن��گاران آمده ان��د و از این جهت 
می توان ادعا کرد خبرنگاران تنها نیس��تند. این امر سبب شده 
مردم هم از رس��انه های مکتوب انتظار س��رعت خبر را نداشته 
باشند. امروز خبرنگاران بیش از هر چیز باید در زمینه نوشتن 
گزارش و مصاحبه حرفه ای ش��وند و مس��ائلی ک��ه در جامعه 

مطرح می شود را تحلیل و واکاوی کنند.
مناسبات درون تحریریه چه تغییراتی داشته است؟ �

خوش��بختانه محیط ه��ای روزنامه ن��گاری و بانک ه��ا جزو 
نخستین بخش هایی بودند که مدیریت درهای باز را به رسمیت 

شناختند؛ البته روزنامه ها قدمتی بیشتر از بانک ها دارند.
این نوع چیدمان، در روزنامه اطلاعات هم در نیم قرن پیش 
وجود داشت. در تحریریه دیواری وجود نداشت و سالنی بزرگ 
بود که با گذاش��تن میزهای همگون، س��رویس های گوناگون 
تش��کیل ش��ده بود. س��ردبیر داخل تحریریه می نشست و بر 
امور روزمره نظارت داش��ت. ارتباط حرفه ای و خوبی هم میان 
مجموعه تحریریه و سردبیر وجود داشت. من سعادت داشتم با 
س��ردبیران بزرگی که یادشان گرامی باد، مانند منصور تاراجی، 
بنی احم��د، صالحیار و پدر روزنامه نگاری اس��ماعیل پوروالی و 

استاد خودم جناب دکتر مجابی کار و شاگردی کنم. 
من امور فنی و صنعت چاپ را از مرحوم اس��تاد مژده بخش 

که مدیر چاپخانه روزنامه بود، یاد گرفتم.
از س��وی دیگر، مدیران ارش��د روزنامه ها، به ویژه موسس��ه 
اطلاعات به دلیل وظایف سیاس��ی و اقتصادی که داش��تند در 
دس��ترس خبرنگاران نبودند. مثلا من در تمام ۷ سالی که در 
روزنامه اطلاعات کار کردم ش��اید ۷ بار هم آقای مس��عودی را 
ندیدم؛ با این حال، نماین��دگان آنها در تحریریه، بر فعالیت ها 

نظارت می کردند و همراه تحریریه بودند.
البته نبای��د فراموش کنیم که موسس��ه اطلاعات و به طبع 
کیهان، از نظر امکانات، قابل مقایس��ه ب��ا روزنامه های هم دوره 
خود و روزنامه های کوچک امروز نبوده و نیستند. هم اکنون نیز 
این دو موسسه، وارث امکانات بزرگی هستند که هیچ روزنامه 

یا رسانه دیگری مشابه آن را ندارد.
خبرنگاران هم، چ�ون مزدبگیران دیگر، روزهای  �

خوبی را س�پری نمی کنند و رکودتورمی معیشت آنها 
را به یغما برده اس�ت. در گذش�ته هم  چنین شرایطی 

وجود داشته است؟
روزنامه نگاری همواره ش��غلی بوده که عاش��ق ها را به دنبال 
خود می کش��یده و همه کس��انی که به تحریریه ها می آمدند، 
می دانس��تند که قرار نیس��ت از نظر اقتصادی ثروتمند باشند 
و حتی باید بخش��ی از آسایش و آرامش خود را هم فدا کنند 
و هم��واره چنین ب��وده و خبرنگاران از حقوق مناس��ب بهره 
نمی بردن��د. اما واقعیت دیگر این اس��ت که برخی موسس��ات 
مطبوعاتی با اینکه توانایی مالی زیاد و س��ود فراوانی می برند، 
حاضر نیس��تند بخشی از این س��ود را با نیروهای خود شریک 

شوند و وضعیت خبرنگاران خود را بهبود بخشند.
منظورتان کدام رسانه هاست؟ �

در ایران ما همیشه دو نوع رسانه داشتیم؛ رسانه های حقیقی 
یا حقوقی.

رس��انه هایی مانن��د جام جم، همش��هری، ش��هروند، ایران، 
اطلاعات و کیهان، جزو رس��انه هایی هستند که صاحب امتیاز 
آنها شخصیت حقوقی است و به این اعتبار از بودجه سازمان ها 
یا دولت ها استفاده می کند، به همین دلیل، آنها هرگز دغدغه 
مالی نداش��ته و با بودجه س��الانه خ��ود می توانند به راحتی به 
فعالیت ادامه دهند و اگر بخواهند می توانند حقوق و دستمزد 

کافی بپردازند.
در مقابل بیش از نودوچند درصد رسانه های فعال در کشور 
از چنی��ن امکاناتی بی بهره هس��تند و صاح��ب امتیاز حقیقی 

دارند. صاحبان این رس��انه ها با سرمایه گذاری شخصی رسانه 
خود را راه انداخته اند. این رس��انه ها، 3 راه بیشتر برای کسب 
درآمد ندارند؛ یکی یاران��ه دولتی، دیگری درآمد از آگهی ها و 

سومی هم تک فروشی در دکه ها.
اگر مجموع این درآمدها وجود داش��ته باش��د، پس از کسر 
هزینه ه��ای کاغ��ذ و چ��اپ و اج��اره و آب و برق، دس��تمزد 
خبرن��گاران پرداخت می ش��ود. در اغلب رس��انه های مکتوب، 
این درآمدها جوابگوی هزینه ها نیس��ت، به همین دلیل، عمر 
رس��انه های مکتوب کوتاه اس��ت. البته در بعضی رس��انه های 
حقیقی مش��اهده ش��ده که گاه این س��ود رقم بالایی بوده اما 
صاحب امتیاز تمایل نداش��ته دس��تمزد واقع��ی خبرنگاران را 

بپردازد و دنبال درآمد بیشتر برای خود بوده است.
روزنامه صمت که زیر نظر شما اداره می شود، تلاش  �

کرده راه سومی را نشان دهد. این راه موفق بوده است؟
م��ن این را قبلا در قالب یادداش��ت به ط��ور مفصل توضیح 
داده ام. روزنام��ه صمت، الگویی متف��اوت را انتخاب کرد و در 
آغ��از کار به کمک وزیر وقت صنعت، مع��دن و تجارت، از قید 
دولتی بودن رها و نخس��تین روزنامه سهامداری ایران شد. در 
این روزنامه، همه درآمدها وارد بخش حس��ابداری می ش��ود و 

طبق جداولی شفاف، هزینه ها پرداخت می شود.
ما آن زمان فکر می کردیم این روش می تواند الگوی مناسبی 
برای خصوصی شدن رس��انه های دولتی باشد و همه کارکنان 
هر روزنامه س��هامدار آن ش��وند. البته واقعیت این اس��ت که 
خ��ود روزنامه نگاران حمایت لازم را نکردند و ترجیح می دهند 

خودش��ان را درگیر مسائل س��هامداری نکنند و 
حقوق بگیر بمانند.

به هر صورت، 8 سال با این روش روزنامه صمت 
را اداره و از فرازونشیب های زیادی هم گذر کردیم 
و از نظرمن موفق بودیم و نزدیک 1۰۰ ماه حقوق 
خبرنگاران و دیگ��ر کارمندان روزنامه را در پایان 
ه��ر ماه واریز کردیم و همه همکاران ما با قرارداد 
و بیمه و مالیات مشغول کار بودند اما ممکن است 
ادامه کار س��خت باش��د و ما را از ایده آل های مان 

دور کند.
این س��ال ها سال های دشوار است که مشکلات 
اقتص��ادی به وی��ژه گرانی، گریبان هم��ه از جمله 

مطبوعات را هم گرفته است. 
بحث ه�ای زی�ادی ح�ول اینک�ه »دوره  �

طلای�ی« مطبوع�ات چه زمانی ب�وده، وجود 
دارد. ش�ما دوره طلای�ی مطبوع�ات را چ�ه 

زمانی می دانید؟
بدون ش��ک بهترین دوره مطبوعات وقتی است 
که مطبوعات بتوانند آینه تمام نمای جامعه باشند 
و دولت ه��ا در کار آنها دخالتی نداش��ته باش��ند. 
به نظرم در تمام یک قرن اخیر، س��ال های ابتدایی 

انق��لاب یعنی ۵۷ تا ۶۰، مطبوع��ات دوره طلایی خود را طی 
کردند. در آن دوران، آزادی مطلق بر مطبوعات کش��ور حاکم 
بود و ده ها مجله و روزنامه که در رژیم س��لطنتی تعطیل شده 
بودند، منتش��ر شدند. بعد از انقلاب، نخستین پروانه نشریه ای 
به نام نستوه را در سال ۵8 از وزارت ارشاد ملی دریافت کردم. 
در دولت آقای خاتمی نیز فضای مطبوعات بهبود یافت. گرچه 
با ابتدای انقلاب قابل مقایس��ه نبود اما روزنامه نگاران حرفه ای 
شروع به فعالیت های جسورانه ای کردند، به همین دلیل، تیراژ 
روزنامه ها در آن زمان به طور چشمگیری افزایش یافت و دوباره 

جامعه به رسانه های داخلی اعتماد پیدا کرد.
شما نیم قرن در مطبوعات ایران بودید و در چندین  �

تش�کل صنفی عضویت داش�تید؛ تش�کل های صنفی 
مطبوعات تا امروز چه مسیری را طی کردند؟

پیش از انقلاب، یک تش��کل مطبوعاتی بیش��تر نداش��تیم؛ 
س��ندیکای روزنامه نگاران ک��ه پایه ه��ای آن را خبرنگاران دو 
روزنام��ه اطلاع��ات و کیهان گذاش��ته بودند. پ��س از انقلاب، 
این س��ندیکا به تعطیلی کش��انده شد و س��ال ها هیچ تشکلی 
ب��رای خبرنگاران وج��ود نداش��ت و روزنامه ن��گاران دهه ۶۰ 
 و اوایل دهه ۷۰ هیچ س��ندیکایی نداش��تند ک��ه به آن تکیه

 کنند.
با گذش��ت چند سال، تلاش هایی برای ایجاد انجمن صنفی 
روزنامه نگاران انجام ش��د. در جلس��ه اول انجمن، آقای دعایی 
و من و تعدادی دیگر از مدیران رس��انه ها حضور داش��تیم اما 
به هر حال به تشخیص برخی دوستان، چون ما کارفرما بودیم، 
از انجمن حذف شدیم. من تاکید می کنم که این حرف خیلی 
منطقی نبود. م��ا روزنامه و مجله های زیادی داریم که با 3، ۴ 
نفر و حتی یک نفر مثل بخارا منتشر می شوند و صاحب امتیاز 

و مدیر مسئول و خبرنگار و خدماتی یک نفر است. 

من افتخار می کنم که گرچه امروز در جایگاه مدیرمس��ئول 
و صاحب امتیاز نشس��ته ام اما از تحریریه و خبرنگاری شروع و 

همه مراحل را چون سربازی ساده طی کرده ام.
ت�ا پی�ش از تش�کیل انجم�ن صنفی هیچ تش�کل  �

دیگری برای روزنامه نگاران وجود نداشت؟
پیش از اینکه انجمن صنفی راه بیفتد، یک تعاونی مطبوعات 
داشتیم که با پول اعضا موفق به خرید ساختمانی هم شد اما با 
ندانم کاری هایی که برخی در پیش گرفتند و دس��ته بندی های 
جناح��ی، این تعاونی هم عملا از بی��ن رفت و تنها نامی از آن 

باقی مانده است.
چرا انجمن صنفی به وضعیت فعلی دچار شد؟ �

نمی دانم الان چه وضعی دارد اما این انجمن بعد از تاسیس 
چند س��الی فعال ب��ود و در اواخر دهه 8۰ تعطیل ش��د. حالا 
خوش��بختانه دوباره کار خود را از س��ر گرفت��ه اما به نظر من 
یک س��وال را باید موردتوجه قرار دهن��د و بگویند خبرنگار و 
روزنامه نگار کیست؟ به اعتقاد من، اگر مدیران انجمن موجود به 
این سوال پاسخ دهند، گره بسیاری از مشکلات باز خواهد شد.

به عقیده بسیاری از خبرنگاران، انجمنی که امروز با  �
عنوان »انجمن صنف�ی روزنامه نگاران« فعالیت می کند، 
تش�کل صنفی واقعی نیست، به همین دلیل از عضویت 
در آن خودداری کرده اند. نظر ش�ما درباره تشکل فعلی 

که به نام روزنامه نگاران فعالیت می کند، چیست؟
گفتم که اطلاع��ات کاملی از این انجمن ندارم اما مش��کل 
در همان تعریف روزنامه نگار اس��ت. آیا هر کس که یادداش��ت 
یا مصاحبه ای ب��ا یک روزنام��ه دارد، روزنامه نگار 
محس��وب می ش��ود؟ ده ها کارشناس��ی که روزانه 
به رس��انه های کش��ور تحلیل می دهن��د یا مقاله 
می نویس��ند را باید روزنامه نگار به حس��اب آورد؟ 
اگ��ر بخواه��م صریح تر بگوی��م، آیا مع��اون فلان 
وزیر، مدیر کل بهمان س��ازمان، اس��تاد دانش��گاه 
یا ش��خصیت های حزبی و جناحی را که هفته ای 
3 یا ۴ یادداش��ت می نویس��ند، باید جزو خانواده 

روزنامه نگاران به شمار آورد؟
دوس��تان و اس��اتید عزی��زی در انجم��ن فعال 
هستند و حتی مسئولیت پذیرفتند اما من به خوبی 
می دانم، یک نف��ر از آنها یک روز کامل را در یک 
تحریریه س��پری نکرده، یک چاپخانه را از نزدیک 
ندیده، برای انتش��ار یک مطل��ب حرص و جوش 
نخورده و مورد مؤاخذه کس��ی ق��رار نگرفته، حالا 

چگونه می تواند خود را روزنامه نگار معرفی کند.
م��ن فکر می کنم به راحتی می ت��وان فهمید که 
چه کسی خبرنگار یا روزنامه نگار است و چه کسی 

نیست. 
در مهم تری��ن جای��ی ک��ه ای��ن را می توانی��م 
بفهمی��م زمان پر ک��ردن فرم ه��ای دولتی مانند 
گذرنامه اس��ت. من مطمئنم که مثلا دوس��ت عزیزی که من 
ش��خصا به ایش��ان ارادت هم دارم، در پاس��خ به سوال شغلی، 
 خود را اس��تاد دانشگاه یا دیگری خود را وکیل دعاوی معرفی

 می کند.
 من فکر می کنم باید ش��رط عضویت در یک انجمن صنفی 
یا س��ندیکا همین باشد که ببینیم هر کس از کجا امرارمعاش 
می کند؛ حتی کسانی که ۲، 3 دهه پیش نیز چند روز یا چند 
ماه یا چند سال روزنامه نگار بودند و بعد این حرفه را رها کردند 

هم امروز روزنامه نگار به شمار نمی روند.
به باور من، روزنامه نگار کس��ی اس��ت که فعالیت رس��انه ای 
مستمر داشته و به اصطلاح خاک تحریریه ها را خورده و مانده 
و با کمبود دس��تمزد و زیاد بودن دردسرها و استرس های این 

شغل کنار آمده است.
در نهای��ت از ای��ن خرس��ندم ک��ه عن��وان روزنامه ن��گاری 
در کش��ور م��ا همچن��ان آن ق��در ج��ذاب اس��ت ک��ه برخی 
اف��راد ترجی��ح می دهند مش��اغل دیگر خ��ود را ک��ه از نظر 
سلس��له مراتبی بالات��ر از خبرنگاری اس��ت، نادی��ده بگیرند و 
 خ��ود را در فضای مدن��ی و اجتماعی با نام روزنامه نگار معرفی

 کنند.
پیامی برای روز خبرنگار دارید؟ �

ج��ورج اورول می گوید روزنامه نگاری یعنی انتش��ار چیزی 
که بعضی ها نمی خواهند منتش��ر ش��ود. ه��ر حادثه ای بدون 
خبرن��گار و عکاس، ثبت تاریخی ندارد. بارها گفته و نوش��ته ام 
که روزنامه نگاری بندبازی بدون چوب تعادل، تش��ک و طناب 

مستحکم است. 
قبول این حرفه سخت در این روزگار تلخ را به همه همکاران 
خبرن��گار و روزنامه نگار تهنیت می گویم و برای ش��ان صبوری 

آرزومندم.

باره��ا گفته و نوش��ته ام که روزنامه ن��گاری بندب��ازی بدون چوب 
تعادل، تشک و طناب مستحکم است

گروه گفت و گو: در آستانه روز خبرنگار، تصمیم گرفتیم 
ب�ا ناصر بزرگمهر گفت وگویی درباره مش�کلات و تحولات 
حرفه خبرنگاری در ایران داش�ته باشیم. در این گفت وگو 
، بلکه یک  ت�لاش ش�د ن�ه مدیرمس�ئول روزنام�ه 
روزنامه ن�گار قدیمی و پیشکس�وت را مورد پرس�ش قرار 

دهیم.
او از ابت�دای ده�ه ۵0 وارد کار روزنامه ن�گاری ش�ده و 
تاکن�ون، نزدیک نیم قرن تجرب�ه اندوخته و در مطبوعات 
و روابط عمومی ه�ای کش�ور، مس�ئولیت های گوناگون�ی 

داشته اس�ت. ناصر بزرگمهر نیز چون تمام پیشکسوتان، 
انتقادات�ی به نوع کار خبرنگاران در ایران دارد اما بیش�تر 
از بقیه خوش�بین اس�ت. این نگرانی که روزنامه نگاری در 
ای�ران به پایان خود رس�یده یا خواهد رس�ید، در نگاه این 
پیشکسوت وجود ندارد. تغییراتی که در نیم قرن گذشته 
تجرب�ه  ش�ده، خود به خود مناس�بات را در تمام س�طوح 
ش�غلی و اجتماعی تغییر داده اس�ت. این امر که با انقلاب 
فناوری همزمان ش�ده، ش�کل کارها و مشاغل را در سطح 
جهان دستخوش تحولات گوناگون کرده است. با این حال 

می توان گفت برای روزنامه نگاران و کس�انی که معاش آنها 
ب�ه تحریریه ها گره خورده، آنچه تغییر نکرده، جیب خالی 
و مش�کلات مالی اس�ت که البته در دهه اخیر این فشارها 
چند برابر ش�ده اس�ت. خبرن�گاران در واقع چ�ون دیگر 
مزدبگیران، بازنده تورم و بحران اقتصادی هس�تند؛ با این 
حال، حتی داش�تن یک تشکل مس�تقل واقعی و پیگیری 
حقوق و دس�تمزد برای آنها ناممکن شده است. با اشاره به 
این نکات، به اس�تقبال روز خبرنگار می رویم. مشروح این 

گفت وگو را در ادامه بخوانید. با  همراه باشید.
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امروز در جایگاه 
مدیرمسئول و 
صاحب امتیاز 
نشسته ام اما 
از تحریریه و 

خبرنگاری شروع 
و همه مراحل 
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جورج اورول 
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مدیرعامل جدید پتروشیمی شازند 
معرفی شد

مدیرعامل ش��رکت سرمایه گذاری گروه توس��عه ملی، حمیدی راد 
به عنوان مدیرعامل و عضو هیات مدیره ش��رکت پتروش��یمی ش��ازند 

معرفی شد.
به گزارش روابط عمومی و امور بین الملل، در این مراسم حمیدی راد، 
ب��ا تقدیر از تلاش ه��ا و زحمات مهندس ولدخانی، مدیرعامل س��ابق 
پتروشیمی شازند اظهارامیدواری کرد در فصل جدید مدیریت شرکت 
با اتخاذ تصمیمات و رویکردهای نو از س��وی مدیرعامل ش��اهد رشد و 

تعالی کیفی و موثرتری باشیم.
وی با ابراز خش��نودی از حضور در جمع مدیران و روس��ای توانمند 
ش��رکت پتروش��یمی ش��ازند اظه��ار ک��رد: باتوجه به ح��دود 3 دهه 
حضور خود در صنعت پتروش��یمی کش��ور و کس��ب تجارب مختلف 
در این صنعت عظیم، بالاترین و بزرگ ترین س��رمایه و ثروت ش��رکت 
پتروشیمی شازند، نیروی انسانی این شرکت است. امیدوارم با حمایت 
و پش��توانه این نیروهای متخصص، با ارزش و کارآمد در این ش��رکت 

بتوانیم اهداف شرکت را محقق کنیم.
مدیرعامل پتروش��یمی ش��ازند اف��زود: کارها و اقدامات ارزش��مند 
گذش��ته به طورقطع ادامه خواهد یاف��ت و امیدوارم با حضور نیروهای 
انس��انی ش��رکت به یک هم افزایی مادی، معنوی و انسانی برسیم و در 

این راستا از ایده ها و نظرات کلیه همکاران بهره مند خواهیم شد.

 رتبه نخست البرز 
در پرداخت تسهیلات رونق تولید

رئیس س��ازمان صنع��ت، معدن و تجارت 
استان البرز گفت: استان البرز طی سال های 
۹۸، ۹۹ و ۱۴۰۰ و ۴ ماه نخست سال ۱۴۰۱، 
رتبه اول پرداخت تسهیلات رونق تولید را به 

خود اختصاص داده است.
به گزارش  از البرز، رامین ربیعی در 
سی و سومین جلسه کارگروه تسهیل و رفع 

موانع تولید اس��تان که با حضور دکتر عبدالهی، اس��تاندار البرز برگزار 
شد، گفت: از ابتدای امسال و در قالب مصوبات کارگروه تسهیل و رفع 
موانع تولید استان، تاکنون ۱۶هزار و۸۶3 میلیارد ریال تسهیلات رونق 
تولید به واحدهای صنعتی البرز پرداخت ش��ده و اس��تان البرز در این 

شاخص رتبه اول کشوری را به خود اختصاص داده است.
وی اف��زود: در ای��ن م��دت از مجموع ۲۵۴ درخواس��ت واصله برای 
پرداخت تس��هیلات رونق تولید، ۲۰۷ مورد به بانک معرفی ش��ده که 
از این تعداد ۱۵۷ مورد، عملیاتی و تس��هیلات درخواس��تی واحدهای 
صنعتی استان با همکاری مناسب بانک های عامل پرداخت شده است.

ربیع��ی گفت: در حال  حاضر تس��هیلاتی تحت عنوان برنامه تولید و 
اش��تغال ذیل بند الف تبصره ۱۸ قانون بودجه س��ال ۹۷ و ۹۸ تعریف 
ش��ده که ۵۰ درصد تس��هیلات مذکور از منابع داخلی بانک ها و ۵۰ 

درصد بعدی آن از منابع صندوق توسعه ملی تامین می شود.
رئیس سازمان  صمت گفت: براساس قانون، واحدهای دریافت کننده 
این تسهیلات در صورت تثبت اشتغال برای واحدهای فعال و افزایش 
اش��تغال ب��رای طرح های نیمه تم��ام، می توانند از بس��ته حمایتی 3 
درصدی یارانه دولت برخوردار شوند که این یارانه پس از تایید کمیته 
نظارت بر تس��هیلات به سرعت اعمال شده و از اقساط وام گیرنده کسر 

خواهد شد.
ربیعی تصریح کرد: تس��هیلات برنامه تولید و اش��تغال در 3 حوزه 
تس��هیلات سرمایه در گردش، نوسازی و بازسازی و تکمیل طرح های 
نیمه تمام ارائه می ش��ود که هم اینک اس��تان البرز توانسته است تعهد 
کش��وری پرداخ��ت ای��ن وام را به صورت کامل انج��ام دهد و به لحاظ 
عملکردی در این حوزه رتبه نخس��ت کشوری و در مجموع، رتبه دوم 

کشوری را به خود اختصاص داده است.
وی در پایان گفت: تا س��ال ۱۴۰۱، اس��تان البرز موفق شده در روند 
اعطای تسهیلات تبصره ۱۸ با ارائه تسهیلات به ۱۸۰واحد تولیدی به 
مبلغ 3۶ هزار و ۸۷۰ میلیارد ریال، رتبه دوم کش��ور را در این زمینه 

کسب کند.

تفاهمنامه سامد و آبفای البرز

 با هدف رسیدگی و پاسخگویی به درخواست های مردم و مشترکان 
آبفای البرز، تفاهمنامه همکاری مش��ترک بین مرکز مدیریت عملکرد 
و ارتباطات مردمی )سامانه ۱۱۱ سامد استانداری البرز( و آبفای البرز 

به امضا رسید.
 به گزارش روابط عمومی شرکت، این تفاهمنامه به امضای مدیرعامل 
آبف��ا و مدی��رکل دفت��ر )مدیریت عملک��رد، بازرس��ی و امورحقوقی( 

استانداری البرز رسید.
در این تفاهمنامه، به رسیدگی و پاسخگویی سریع به خواسته های 
م��ردم، گزارش دهی منظم از اقدامات انجام گرفته به س��امانه س��امد، 
تعیین و معرفی کارشناس ثابت پاسخگویی در شرکت آبفا و برگزاری 

میز ارتباطات مردمی تاکید شده است.
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از دغدغه معیشت تا نبود امنیت شغلی
در بررسی مشکلات خبرنگاران استانی مطرح شد

روز 1۷م�رداد در تقوی�م س�الانه، بازتک�رارِ قصی�ده 
هزار من مش�کلات خبرنگارانی اس�ت که هر ساله این 
مشکلات را تکرار می کنند و تکرار می کنند. خبرنگاران 
با اینکه همواره از مشکلات و کمبودها سخن می گویند، 
اما خود س�ال ها است که مشکلات بس�یاری را بر جان 
خری�ده و بدون هیچ توقعی، همواره در صحنه ها حضور 
دارن�د.  در ای�ن گ�زارش ب�ه بهان�ه روز خبرنگار 
نگاهی به مشکلات خبرنگاران استانی انداخته که البته 

مشمول حال تمام خبرنگاران است.

یک��ی از اقدامات مهم که می تواند ضمن حفظ جایگاه خبرنگار، جامعه 
را از منافع سرش��ار جامعه خبری و خبرنگاران برخوردار کند، تشکیل 
شوراهایی با عنوان شورای اطلاع رسانی، تبلیغات و ارتباطات راهبردی 

است

سخن پایانی
بررس��ی و بیان مش��کلات روزنامه نگاران و 
خبرنگاران برای امروز و دیروز نیس��ت، با این 
هم��ه افرادی که این ش��غل را برمی گزینند، 
باید کار اطلاع رسانی، بهبود وضعیت زندگی 
م��ردم و کم��ک به ح��ل معضلات م��ردم را 
س��رلوحه امور خود ق��رار داده و با صداقت و 
با در نظر گرفتن عوامل و ش��رایط بهروزی و 

خوشبختی مردم گام بردارند. 
 در نهایت اینکه ی��ک خبرنگار موفق باید 
به دنبال رفع معض��لات اجتماعی و فرهنگی 
ب��وده و در اش��اعه درس��تی ها، صداق��ت و 
نترس��یدن از افراد زورگو، نهادها و مبارزه با 
فس��اد و همچنین ایفای نقش خود به عنوان 
یکی از اصول مردم س��الاری دینی پیش��گام 

باشند.

فعال مطبوعات و رس��انه در اس��تان اصفهان با 
تاکی��د بر صیان��ت از جایگاه خبرن��گار در جامعه 
گفت: این قشر با مشکلاتی مانند عدم مطالبه گری 
و مس��ئولیت پذیری مردم و مس��ئولان بخش های 

مختلف مواجه است.
نصرالله ش��ریفی در گفت وگو با آنا در لنجان با 
بیان اینکه خبرنگاری ش��غل نیست، بلکه عاشقی 
است که به این بهانه علاقه را ابراز می کند، اظهار 
کرد: خبرنگاری بیش از اینکه یک ش��غل و حرفه 
درآمدزا باشد، یک رسالت اجتماعی و فن ارتباطی 
اس��ت و در بس��یاری موارد نه تنها درآمدی ندارد، 
بلک��ه به ج��رم اجرای رس��الت، عدال��ت و ایفای 
وظیفه انسانی و اسلامی در جامعه از حقوق اولیه 

اجتماعی هم بازمی ماند.
وی اف��زود: مخاط��رات خبر، مس��ئله عجیب و 
غریبی نیس��ت، تغییر و تحول و تاثیر هزینه دارد 
و هزین��ه کار خبرن��گار گذر عمر و جوانی اس��ت 
ک��ه بدون بهره مندی از لذت ه��ای مادی و منافع 

شخصی، آگاهی، بیداری و پیشرفت را برای مردم 
به ارمغان خواهد آورد.

مردم، خط قرمز خبرنگاران
فعال مطبوعات و رس��انه در اس��تان اصفهان با 
تاکید بر اینکه خط قرمز خبرنگار، مردم هس��تند، 
ادام��ه داد: »مردم« از دیدگاه ی��ک خبرنگار یک 
اصل تغییرناپذیر است و خبرنگار برای رسیدن به 
هدف والای آگاهی رس��انی باید با عوامل متعددی 
از جمل��ه منابع آگاه، رس��انه و حت��ی پیام و خبر 
در تعامل باش��د و چنانچه در این مسیر با عوامل 
غیراصول��ی برخ��ورد کن��د، نمی توان��د به صورت 

واقعی، وظیفه خود را انجام دهد.
ش��ریفی با بیان اینکه دشواری کار خبرنگار در 
ای��ن یک جمله اس��ت »خبر انع��کاس واقعیت ها 
اس��ت، اما هر واقعیتی خبر نیس��ت« یادآور شد: 
خبرنگار مظهر عشق، صداقت، ایمان، مظلومیت، 
ش��جاعت، خط��ر و صلابت ب��وده و آنچ��ه امروز 
خبرنگاران را رنج می ده��د، نبود جایگاه واقعی و 

در خور شأن این قشر زحمتکش در جامعه است.
وی ب��ا بی��ان اینک��ه م��وارد متع��ددی جایگاه 
خبرنگار را موردتهدید قرار داده اس��ت، ادامه داد: 
با اقدامات خاص و اس��تفاده از ظرفیت های بالای 
خبرنگاران در کشور، استان و شهرستان می توان 

سطح این جایگاه را ارتقا داد.
فعال مطبوعات و رسانه در استان اصفهان بااشاره 
به اینکه امروزه خبرنگار باید نحوه پاس��خگویی به 
نی��از مخاطب خود یعن��ی م��ردم را تغییر دهد، 
تبیی��ن ک��رد: باتوج��ه به انع��کاس اخب��ار ریز و 
درشت توس��ط علاقه مندان خبر به ویژه در فضای 
مجازی، خبرن��گار باید به جای عکس العمل گرایی، 
محصول محوری و عیب یابی که جزء وظایف ذاتی 
او است، براساس اصل مش��تری محوری با تمرکز 
بر نیاز م��ردم و راه حل یابی عمل و در این بین از 
ظرفیت های ارتباطی و رس��انه ای خود در راستای 

پیشبرد امور جامعه استفاده کند.
مطالبه گری و مسئولیت پذیری مردم

ش��ریفی با بیان بخشی 
اساس��ی  مش��کلات  از 
خبرن��گاران اظه��ار کرد: 
مش��کلات  جمل��ه  از 
اساس��ی که  و  ریش��ه ای 

خبرنگار ب��ر وظایف اصلی خود متمرکز نیس��ت، 
و  م��ردم  مس��ئولیت پذیری  و  عدم مطالبه گ��ری 
مسئولان بخش های مختلف است که باید نسبت 
ب��ه این معض��ل، تصمیم و سیاس��ت تخصصی و 

اصولی اتخاذ شود.
وی تش��ریح ک��رد: یک��ی از اقدام��ات مهم که 
می توان��د ضمن حف��ظ جایگاه خبرن��گار، جامعه 
را از مناف��ع سرش��ار جامعه خب��ری و خبرنگاران 
برخ��وردار کند، تش��کیل ش��وراهایی ب��ا عنوان 
ارتباط��ات  و  تبلیغ��ات  اطلاع رس��انی،  ش��ورای 
راهبردی با اهداف تشویق، تجمیع و ارزش آفرینی 
فعالیت های رسانه ای و پیش��برد امور مختلف در 

سطح کشور است.

خبرنگاری شغل نیست، عاشقی است

در ای��ن رابط��ه ی��ک روزنامه ن��گار تبری��زی و 
دانش آموخت��ه دکت��ری عل��وم ارتباط��ات گفت: 
مهم تری��ن وظیف��ه و رس��التی که ی��ک خبرنگار 
برعه��ده دارد، نق��د صری��ح، بی��ان ناگفته ها در 
بس��تری از ادب و ملاک ه��ای قانونی، تاباندن نور 
بر اتاق های تاریک، افش��ای برخی پشت پرده های 
ناکارآمد و مافیایی، تقویت وحدت در جامعه، فارغ 

از رنگ، عقیده و قومیت است.
محمدامی��ن خوش نی��ت در گفت وگ��و با مهر 
افزود: کمک به انتخ��اب صحیح مخاطب، تزریق 
روح امید و ش��ادابی بر پیک��ره جامعه و همچنین 
انتقاد صریح و ش��فاف از ناراس��تی ها و کجی ها و 
تمجید از خوبی ه��ا و فضایل اخلاقی در جامعه و 
ترویج آن، از دیگر رسالت های یک خبرنگار است 

که می توان از آن نام برد.
وی مهم ترین ویژگی ی��ک خبرنگار را صراحت 
قل��م و زبان بدون لکنت و با رعایت اصول اخلاقی 
و اس��لوب های رس��انه ای دانس��ت و گف��ت: توان 
برق��راری ارتباط با تمام اقش��ار جامعه، اش��راف 
نس��بی به همه موضوعات اجتماع��ی، اقتصادی، 
سیاس��ی و فرهنگی، تلاش ب��رای مهارت افزایی، 
داش��تن اطلاعات به روز، دوری از خودبزرگ بینی، 
متان��ت و دوری از کب��ر و غ��رور و مهم تر از همه 
نداش��تن رفتارهای احساس��ی و پرهی��ز از ورود 

به جوس��ازی های رس��انه ای و اجتماع��ی از دیگر 
ش��اخصه های ی��ک خبرنگار متعه��د و متخصص 

است.
مشکلات بیمه و حقوق �

س��ردبیر پایگاه خبری آذرقلم درباره مشکلات 
معیش��تی جامعه خبری اس��تان و کش��ور گفت: 
مشکلات معیش��تی خبرنگاران سال های متمادی 
اس��ت ک��ه مطرح می ش��ود، ام��ا تاکن��ون توجه 
خاصی به آنها نشده اس��ت؛ خبرنگاران با حداقل 
دس��تمزدها روزگار خود را می گذرانند و به عنوان 
اف��رادی پاکدس��ت، ایثارگر و کم توقع ش��ناخته 
می ش��وند، اما در مقابل، نهادهای قدرتمند دولتی 
کمتری��ن حمای��ت را از آنه��ا دارن��د، ضمن آنکه 
بنگاه های خبری و رسانه ای هم که خبرنگاران در 
آنها شاغل هستند، توان حمایت مالی چشمگیری 

از کارکنان خود ندارند.
وی ب��ه نبود بیم��ه و حقوق ناچی��ز خبرنگاران 
اش��اره کرده و افزود: نبود نهادهای ساختارمند و 
قانون��ی برای حمایت های مضاعف از خبرنگاران و 
ام��کان رتبه بندی آنان، آن گونه که باید و ش��اید 
انج��ام نگرفت��ه اس��ت؛ وج��ود خانه مطبوعات و 
انجمن ه��ای صنفی در حد مس��کن ب��وده و قادر 
نیس��ت تا تقویت روحی و ابج��اد انگیزش را برای 

خبرنگاران به وجود آورد.

خوش نی��ت ادامه داد: متاس��فانه چنین عواملی 
باعث ش��ده تا نزدیک به ۷۰ درصد خبرنگاران از 
روی ناچ��اری به ش��غل دوم روی آورند و انتخاب 
ش��غل دوم نیز، ش��غل خبرنگاری را آس��یب پذیر 

می کند.
اهمیت برگزاری دوره های آموزشی �

خوش نی��ت درباره اهمیت برگ��زاری دوره های 
آم��وزش خبرنگاری ه��م معتقد اس��ت: برگزاری 
دوره ه��ای آموزش��ی، مهارت افزای��ی و دوره های 
ضمن خدم��ت به عن��وان تزری��ق خ��ون ت��ازه در 
رگ ه��ای پیکره جامع��ه خبری اس��ت که باعث 
آش��نایی با دانش های روز دنیا در عرصه رسانه و 

دستیابی به آخرین دستاوردها می شود.
این مدرس روزنامه نگاری بی��ان کرد: برگزاری 
دوره های آموزش��ی به بهره من��دی جامعه خبری 
از تج��ارب همکاران اس��تانی و منطق��ه ای و رفع 
کاس��تی ها و نقص ه��ا و همین ط��ور تقویت نقاط 

قوت خبرنگاران استانی و بومی منجر می شود.
در  را  آموزش��ی  دوره ه��ای  برگ��زاری  وی 
نق��ش تقویت کنن��ده زیرس��اخت ها و راه اندازی 
نرم افزارهای ماش��ین رسانه دانسته و توضیح داد: 
همچنان که هر سیستمی نیازمند پیشرفت است، 
جامعه خبری نیز از این قضیه مبرا نیس��ت و باید 

ارتقا یابد.

به ن�ام  � تهدی�دی 
شبه رسانه ها

رس��انه های  ظهور  وی 
جدید یا »شبه رس��انه ها« 
دانست،  اجتناب ناپذیر  را 

اما در عین حال افزود: این شبه رسانه ها می توانند 
به عنوان یکی از تهدیدهای جدی علیه رسانه های 
رس��می و معتبر مطرح ش��وند؛ متاس��فانه فضای 
دیجیتال س��بب ش��ده تا خیل��ی از اف��راد ناوارد 
و کم مهارت خ��ود را خبرنگار یا رس��انه بدانند و 
باتوجه ب��ه عدم امکان نظارت کاف��ی بر این فضا، 
می توانند آینده رس��انه و آرامش جامعه را بر هم 

بزنند.
خوش نی��ت در ادام��ه گف��ت: بس��یاری از این 
رس��انه های مجازی، ب��دون تابلو و شناس��نامه و 
به ص��ورت ناش��ناس وارد عرص��ه خبر و رس��انه 
می ش��وند و تعهدی برای موثق بودن اخبار، حفظ 
آرامش روح��ی جامعه و … ندارند. وی مس��ائل 
اقتصادی و کاهش درآمدها و دس��تمزدها را یکی 
دیگ��ر از تنگناه��ای رس��انه ها برش��مرد و افزود: 
باتوجه ب��ه افزایش فع��الان حوزه رس��انه، منابع 
درآمدی تقس��یم شده که در این میان رسانه های 
مکتوب به دلیل هزینه های نش��ر، چ��اپ و توزیع 

بیشتر در تنگنا هستند.

نقد صریح و بیان ناگفته ها

عضو خانه مطبوعات ایران بااشاره به اینکه استان 
آذربایجان ش��رقی بع��د از تهران، دارای بیش��ترین 
رسانه است، افزود: در استان آذربایجان شرقی، ۵۶۱ 
رس��انه دارای مجوز وجود دارد که از این تعداد، ۱۶ 
روزنامه چاپ��ی، ۸۲ هفته نامه، ۲۹ دوهفته نامه، ۷۴ 
ماهنامه، ۴ دوماهنامه، ۵۸ فصلنامه، ۲۱ دوفصلنامه، 

۸ سالنامه و ۲۲۷ پایگاه خبری را می توان نام برد.
بابایی اف��زود: بعد از اس��تان آذربایجان ش��رقی، 
اس��تان اصفهان دارای ۵۰۵ رسانه، خراسان رضوی 
دارای ۴۹۲ رس��انه، گیلان دارای ۴۴۱ رسانه و در 
نهایت مازندران دارای ۴۱۵ هستند که این نیازمند 
ساماندهی تعداد تکثر رسانه ها، خبرنگاران و افزایش 
رسیدگی توسط معاونت مطبوعات و رسانه ها است 
تا نحوه فعالیت رسانه ها مشخص شود که در صورت 
ساماندهی رسانه ها و تشکل های رسانه ای می توانیم 

تعدادی از مش��کلات موج��ود در این عرصه را رفع 
کنیم.

بابایی، آموزش را تنها راه برون رفت از مش��کلات 
حاض��ر در برخی رس��انه های زردنویس دانس��ته و 
گفت: اگر آموزش ه��ای کاری و صحیحی در میان 
باش��د، می توان ش��اهد رش��د و بالندگی در عرصه 
رس��انه باش��یم و خبرنگارانی توانمند و صاحب قلم 
را پ��رورش دهیم که ف��ارغ از تمام مباحث، بتوانند 
مش��کلات مردم را رفع کنند و در کنار مردم باشند 
و همچنین در راس��تای ترویج اهداف عالیه انقلاب 

اسلامی ایران گام بردارند.
عض��و هیات مدیره و س��خنگوی خان��ه مطبوعات 
ایران افزود: ما می توانیم از طریق آموزش، بس��یاری 
از فن��ون را به خبرنگاران تعلیم دهی��م تا بتوانند با 
کس��ب بیشتر مخاطب و رفع آس��یب های اجتماعی 

جامعه در راس��تای توسعه 
فرهنگی، سیاسی، اجتماعی 
گام  جامع��ه  اقتص��ادی  و 
بردارن��د. وی گفت: آموزش 
می تواند حلقه مفقوده تکثر 

رس��انه های بدون هدف را از بین برده و کمک حالی 
به اقتصاد رس��انه نیز داشته باشد، بدین گونه که اگر 
خبرنگاران از آم��وزش صحیحی برخوردار باش��ند، 
می توانند منبع درآمدی برای رس��انه خود محسوب 
ش��ده و با یادداشت و گزارش های خود و بیان واقعی 
مسئله به اقتصاد رسانه نیز کمک کنند، پس آموزش 
یک گام مهم است که باید معاونت مطبوعات وزارت 
ارش��اد به آموزش های مدون در حوزه رس��انه همت 
گمارن��د و از این رو خانه ه��ای مطبوعات که در این 

زمینه فعال هستند، باید در این حوزه فعال باشند.

رشد و بالندگی رسانه ها در گرو آموزش 
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در طول هفته های گذش��ته با وجود انتش��ار 
گزارش ه��ای مثبت منتش��ر ش��ده از عملکرد 
ش��رکت های بورسی، ش��اهد ریزش شاخص 
ب��ورس بودیم. در چنین ش��رایطی، بس��یاری 
از س��هم ها ب��ا ارزش ب��ه مرات��ب پایین ت��ری 

خریدوفروش می شوند. 
دلای��ل متعددی را ب��رای روند نزولی بورس 
می توان مط��رح کرد. از جمل��ه آنکه اقدامات 
دولت برخلاف وعده های مطرح ش��ده از سوی 
آن، در جه��ت حمایت از بازار س��رمایه نبوده 
اس��ت. افزایش ن��رخ بهره بین بانک��ی، یکی از 
مهم ترین دلایل افت ش��اخص بورس به شمار 
می رود. البته مس��ئولان بانک مرکزی مجددا 
وع��ده داده اند که مانع رش��د به��ره بین بانکی 
ش��وند، با ای��ن وجود، اعتماد مج��دد مردم به 
بورس و وعده های مس��ئولان، س��خت حاصل 

می شود.
همزم��ان ت��داوم سیاس��ت قیمت گ��ذاری 
دس��توری به تولیدکنندگان فشار مضاعفی را 
تحمیل می کند و از س��ودآوری آنها می کاهد. 
این گون��ه اقدامات، اث��رات منفی را به عملکرد 
ب��ازار س��رمایه تحمیل می کن��د. تلاش دولت 
مبن��ی بر س��رکوب قیم��ت دلار نیمایی دیگر 
چالش��ی اس��ت ک��ه از س��ودآوری صنای��ع 
صادرات مح��ور کش��ور می کاه��د. این صنایع 
ناچارن��د ارز حاصل از صادرات خود را با قیمت 
دلار نیمای��ی به کش��ور بازگردانند. از آنجایی 
که در هفته های گذش��ته قیم��ت دلار آزاد از 
دلار نیمایی فاصله قابل توجهی گرفته، ش��اهد 
تحمی��ل خس��ارت هایی به فع��الان صنعتی و 
تولیدکنن��دگان صادرات مح��ور در فرآین��د 
بازگش��ت ارز هستیم. این افت سودآوری خود 
را در قال��ب افت ارزش س��هام این ش��رکت ها 

نشان می دهد.
ع��لاوه بر این، با توجه ب��ه قطع برق صنایع 
در س��ایه محدودیت کش��ور در تامین انرژی، 
برخی تولیدکنن��دگان با چالش های جدیدی 
روبه رو ش��ده اند که عملکرد و میزان تولید آنها 
را تحت تاثی��ر قرار داده اس��ت. با توجه به آنکه 
انتظار می رود محدودیت در تامین برق صنایع 
تا پایان تابس��تان نیز ادامه داشته باشد، همین 
موضوع س��یگنال منفی را روانه بازار سرمایه و 

ارزش سهام این صنایع می کند.
در ادام��ه باید تاکید کرد که سیاس��ت های 
دول��ت به کاهش ش��فافیت در روند معاملات 
بورس کالا منتهی ش��ده اس��ت. تم��ام موارد 
یادش��ده از رون��ق بورس ته��ران می کاهد و از 

روند نزولی شاخص بورس حمایت می کند.
ب��ا وجود تمام موارد یادش��ده ریزش بورس 
ته��ران و س��قوط ش��اخص به ی��ک میلیون و 
۴۰۰هزار واحدی طبیعی اس��ت. با این وجود، 
این بازار از ظرفیت لازم برای بازگشت به مدار 
صع��ود برخوردار اس��ت، هرچن��د زمان زمان 
بازگش��ت به روند رشد، به سیاست های دولت 

بستگی دارد.
در ادام��ه و در پیش بین��ی عملک��رد ب��ازار 
س��رمایه در آینده بای��د تاکید کرد که ابهامات 
متعددی بر عملکرد بازار س��رمایه کشور سایه 
افکن��ده؛ بنابراین وضعیت ب��ازار در بلندمدت 
قاب��ل پیش بینی نیس��ت. س��رانجام مذاکرات 
رفع تحریم یکی از بزرگ ترین ابهاماتی اس��ت 
ک��ه آینده اقتصاد کش��ور را با تردی��د روبه رو 
می کن��د و همزمان بر عملکرد بورس نیز تاثیر 
منف��ی دارد. کس��ب نتیجه مثب��ت یا منفی از 
مذاک��رات رفع تحریم اث��رات متفاوتی بر بازار 
س��رمایه خواهد داش��ت اما ادامه ش��رایط در 
این موقعیت نامش��خص به ط��ور قطع به ضرر 
بازار س��رمایه کش��ور خواهد بود. چنانچه این 
مذاکرات ب��ه نتیجه مطلوبی برس��د، می توان 
به جذب س��رمایه بیش��تر در اقتصاد کش��ور و 
همچنین رش��د و توس��عه صنایع امیدوار بود. 
واردات و صادرات صنایع تسهیل و روند تولید 
صنایع بهبود می یابد؛ بنابراین باید منتظر رشد 
عملکردی بازار سرمایه به ویژه در میان مدت و 

بلندمدت باشیم.
توج��ه به این نکته ضروری به نظر می رس��د 
که با روش��ن ش��دن نتیجه مذاکرات برجامی، 
سیاس��ت های پول��ی و مال��ی دول��ت مس��یر 
روش��ن تری به خود خواهد گرفت. روند تعیین 
نرخ بهره، نرخ سود بانکی و... مشخص می شود 
و با دقت نظر بیش��تری می توان سیاس��ت های 
پول��ی و مال��ی را تنظی��م ک��رد. ب��ا توجه به 
تمام موارد یادش��ده انتظار م��ی رود دولت به 
وعده های خود مبنی بر حمایت از بازار سرمایه 
پایبند باشد تا در آینده نزدیک شاهد بازگشت 

رونق به این بازار باشیم.

مرضیه احقاقی 
editor@smtnews.ir

موانع آغاز به کار بورس جهانی در ایران
بورسبینالمللتاپایانسالراهاندازیمیشود؟

س�رمایه یکی از اولویت های اصلی توس�عه و بهبود ش�رایط اقتصادی است. با این وجود، 
کش�ور در س�ال های اخیر با محدودیت هایی در تامین سرمایه روبه رو شده است. در چنین 
ش�رایطی، جذب س�رمایه خارجی بخش�ی از مش�کلات حاکم بر روند کمب�ود نقدینگی را 
تس�هیل می کند اما تحریم و نبود امکانی برای نقل وانتقال پول و همچنین کاهش جذابیت 
برای ورود س�رمایه گذاران خارجی به کش�ور، مش�کلات ناشی از کمبود س�رمایه را در این 

سال ها شدت بخشیده است.
از آنجاک�ه تامین س�رمایه از طریق ب�ورس امکانی برای تداوم تولید و توس�عه در صنایع 
گوناگ�ون فراهم می کند، در طول س�ال های گذش�ته بارها صحبت هایی درب�اره راه اندازی 
بورس بین المللی به میان آمده اس�ت. بدین ترتیب در جریان احداث بورس های بین المللی 
قرار اس�ت ملیت سرمایه گذاران فراموش و از منابع مالی خارجی ها استفاده شود. درنتیجه 
بخش�ی از س�هام ش�رکت های ایرانی به س�رمایه گذاران خارجی عرضه می شود؛ از یک سو 
مس�یر ورود ارز به کش�ور تسهیل می ش�ود و از سوی دیگر، بخش�ی از مشکلات حاکم بر 
اقتصاد ما که از کمبود نقدینگی نشأت می گیرد، برطرف خواهد شد. با این وجود، مشکلاتی 
که پیش تر به آنها اشاره شد همچون تحریم در اینجا هم وجود دارند و مانع اثرگذاری کافی 
و اصولی بورس های بین المللی می شوند. علاوه بر این باید تاکید کرد که استانداردهای مالی 
بین المللی در ایران آن طور که باید و انتظار می رود اجرایی نمی ش�وند؛ بنابراین یکی دیگر 
از ضروریات اجرای طرح یادشده، بازنگری در این مقررات و ساختار اقتصادی کشور است.

راه ان��دازی ب��ورس بین المللی در هر کش��وری از جمله ای��ران اقدامی مثبت 
اس��ت که می تواند آثار مثبت اقتصادی را به دنبال داش��ته باشد. با این وجود، 
راه اندازی این بورس بین المللی و کارآیی آن، شرط و شروطی دارد و  در درجه 

نخست باید محدودیت های تجاری و نقل وانتقال پول را نداشته باشیم

ابلاغ بسته ده گانه در بورس موثر بود و روند ماه های پس از آن نشان داد شرایط 
مطلوب حاکم شده اما اتفاقاتی در عرصه بین المللی و سیاست های داخلی رخ داد 
که مجموع آن تا حدی نااطمینانی در بازار سرمایه را ایجاد کرد. به گزارش پایگاه 
خبری بازار سرمایه )سنا(، احسان خاندوزی در حاشیه نشست شورای گفت وگوی 
دولت و بخش خصوصی با تاکید بر اینکه دولت تس��لیم التهابات بازار نمی ش��ود، 
خاطرنشان کرد: مصوبات دولت درباره بورس با جدیت دنبال می شود و مجوزی 
برای خروج از آن وجود ندارد. وی درباره انتش��ار مطالبی درباره تش��کیک تغییر 

سیاست های دولت در بازار سرمایه، تصریح کرد: انتشار این گونه اخبار، زمینه ساز 
بی اطمینانی می شود که باید اعلام کنم تا امروز براساس نشست هایی که در ستاد 
اقتصادی دولت برگزار شده، همان چارچوب تعیین شده بهمن ۱۴۰۰ در دستور 
کار دولت است.وزیر اقتصاد با تاکید بر اینکه توقع دولت از وزارتخانه های تولیدی، 
اقتص��اد و بان��ک مرکزی این اس��ت ک��ه هیچ گونه تخطی در این زمینه رخ ندهد، 
تصریح کرد: اقدامات هماهنگ نهادهای اقتصادی دولت باید به گونه ای باشد که 
تردید و بی اعتمادی را از میان بردارد. خاندوزی گفت: وضعیت بازار سرمایه باید 

با همه متغیری های داخلی و خارجی موثر بر کل اقتصاد ایران تحلیل شود، زیرا 
موضع ستاد اقتصادی دولت نسبت به تقویت بنیادی و اصولی آن متمرکز است. 
او درباره جایگزینی کالابرگ الکترونیک به جای پرداخت نقدی یارانه حذف ارز 
ترجیحی، اظهارکرد: از ابتدا مقرر شده بود پس از پایان دوره آزمایشی این طرح، 
نتیجه به ستاد اقتصادی دولت اعلام شود و سپس اجرایی و توسعه پیدا کند. این 
طرح در حال طی شدن است اما هنوز به ستاد اقتصادی دولت نرسیده؛ بنابراین 

اگر از سوی دولت تصمیم دیگری گرفته شود، اعلام خواهیم کرد.
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ب��ورس بین المل��ل امکانی برای جذب س��رمایه و 
همچنی��ن ورود ارز به کش��ور و تعام��ل و همکاری 
اقتص��ادی در س��طح بین المللی فراه��م می کند. بر 
همین اس��اس نی��ز مس��ئولان در طول س��ال های 
گذش��ته به دنبال ایجاد بورسی بین المللی در کشور 
هس��تند. با ای��ن وجود بای��د خاطرنش��ان کرد که 
راه اندازی چنین بس��تری به الزاماتی نیاز دارد که از 
جمله مهم ترین آنها باید به مراودات بانکی در سطح 
جهان��ی و همچنین رعایت اس��تانداردهای حاکم بر 
نهادهای مالی در جهان اش��اره کرد؛ بنابراین تحریم 
و نبود معاملات بانکی میان ایران و س��ایر کشورها، 
همچون س��دی در مس��یر ایجاد این نهاد مالی قرار 
دارد. در واق��ع ای گون��ه محدودیت ها مانع کارآیی و 
اثرگذاری س��اختارهایی همچون بورس بین الملل و 
اثرگذاری قابل توجه آن در مس��یر توسعه صنعتی و 

اقتصادی است. 

یوسف کاووسی، کارشناس بازار سرمایه در گفت وگو 
با  و در تش��ریح اهمی��ت و اثرگذاری بورس های 
بین المللی اظه��ار کرد: بورس های بین المللی در جهان 
از اهمیت و کارآیی ویژه ای برخوردار هستند. به نحوی 
که در برخی کش��ورها که ظرفیت هایی همچون منابع 
معدنی و انرژی ندارند، بورس های بین المللی فعال است 
و عواید بسیاری نصیب دولت ها می کند. همزمان منافع 

سهامداران آنها نیز تامین می شود. 
وی اف��زود: در واق��ع اهمی��ت و کارآی��ی بورس های 
بین المللی قابل توجه اس��ت و مس��یر توسعه صنعتی و 

اقتصادی را تسهیل می کند.
این کارش��ناس بازار س��رمایه گف��ت: به عنوان مثال، 
چنانچ��ه به عملک��رد بورس ه��ای بین الملل��ی مهمی 
همچون بورس ش��انگهای و بورس نیویورک نگاه شود، 
متوجه می ش��ویم که بخش عمده ای از سرمایه گذاران 
در این بورس ها، سهامداران بین المللی هستند. ورود و 
خروج سهامدار در این بورس ها آزاد است، بدین ترتیب 

س��هامداران می توانند با توجه ب��ه قوانین مالی در این 
کش��ورها، به آسانی در این بستر حضور یافته و اقدام به 

خرید و فروش سهم کنند. 
محدودیته�ایای�رانبازهمدردسرس�از�

میشود
کاووس��ی اف��زود: ب��دون تردی��د راه ان��دازی بورس 
بین المللی در هر کش��وری از جمله ایران اقدامی مثبت 
است که می تواند آثار مثبت اقتصادی را به دنبال داشته 
باش��د. با این وجود، راه ان��دازی این بورس بین المللی و 
کارآیی آن، شرط و شروطی دارد. در درجه نخست آنکه 
انتظار می رود محدودیت های تجاری و همچنین نقل و 

انتقال پول را نداشته باشیم.
وی با اش��اره به مشکلات تحریم و نبود امکانی برای 
مبادلات بانکی میان ایران و سایر کشورها، گفت: همین 
موضوع نیز موجب می ش��ود چنین طرح هایی از اقبال 

کافی برخوردار نباشند. 
این کارشناس بازار خاطرنش��ان کرد: بورس یا بانک 

یا بیم��ه بین المللی باید تابع قوانین بین المللی باش��د. 
بس��یاری از این قوانین و اس��تانداردهای بین المللی در 
 ،FATF کشور ما رعایت نمی ش��ود. مشکلات ایران با
چالش ه��ای ناش��ی از تحری��م و محدودی��ت تعاملات 
ای��ران با دنیا، پول ش��ویی و... همگی مانع اصلی چنین 

فرآیندهایی می شود. 
کاووس��ی گفت: س��رمایه گذاران خارجی نیز با توجه 
به ش��رایط اقتصادی کش��ور، تحریم و محدودیت هایی 
که ب��ر س��ازکارهای اقتصادی کش��ور س��ایه انداخته 
است، کمتر راغب به س��رمایه گذاری در ایران هستند؛ 
بنابراین تاسیس بورس بین المللی در ایران نیز طرفدار 
نخواهد داشت. وی گفت: تصمیمات شبانه، تصمیمات 
خلق الساعه و... نیز مانع جذب سرمایه خارجی به بورس 
ایران خواهد بود. فردی که قصد سرمایه گذاری در بازار 
س��رمایه را دارد، نگاه چند ساله دارد؛ یعنی انتظار دارد 
ثبات و قوانین بر حوزه های سرمایه گذاری جریان داشته 
باش��د. با این وجود در کش��ور ما هر س��اله و در مسیر 

موضوع هایی  بودج��ه،  تصویب 
ثب��ات  ک��ه  می ش��ود  ذک��ر 
تصمیم گیری و سیاست گذاری 
را عملا از می��ان می برد. یا هر 
روز، بخش��نامه جدیدی صادر 

می ش��ود و روند صادرات ی��ا واردات را تحت تاثیر قرار 
می دهد. در چنین فضایی نمی توان برای افق میان مدت 
و بلندمدت برنامه ریزی ک��رد. همین موضوعات نیز به 

عدم موفقیت در جذب سرمایه خارجی منجر می شود.
کاووسی در پایان اظهار کرد: از مجموع موارد یادشده 
می ت��وان این طور نتیج��ه گرفت که راه ان��دازی بورس 
بین المللی در شرایطی که فعالیت های اقتصادی با آزادی 
عمل همراه باش��د، دولتمردان در روند س��رمایه گذاری 
دخالت نکنند، تحریم و چالش های ناشی از محدودیت 
در تعاملات بین المللی بر اقتصاد س��ایه نیندازد، بسیار 
کمک کننده خواهد ب��ود. در غیر این صورت، نمی توان 

به اثرات مثبت و درخشان آن امید داشت.

بستریبرایتوسعه

همایون دارابی، کارش��ناس بازار سرمایه در گفت وگو 
ب��ا  اظه��ار ک��رد: ب��ورس بین الملل��ی اب��زاری 
شناخته شده برای جذب سرمایه های خارجی به کشور 
اس��ت. جذب سرمایه در هر اقتصادی از اهمیت ویژه ای 
برخوردار اس��ت، این موضوع در کش��ور ما که با چالش 
کمبود س��رمایه در بخش های گوناگون روبه رو است و 
تامین س��رمایه به پاشنه آشیلی برای توسعه صنعتی و 

اقتصادی بدل شده، اهمیت بیشتری دارد.
وی اظه��ار کرد: بس��یاری از بنگاه ه��ای تولیدی در 
کشور با کمبود سرمایه روبه رو هستند و همین موضوع 
آسیب هایی را به فرآیند تولید و توسعه تحمیل می کند. 
همزم��ان نظام بانکی نیز با چالش های متعددی روبه رو 
است و از توان لازم برای تامین سرمایه برخوردار نیست. 
دارابی افزود: براساس آمار، میزان تشکیل سرمایه در 
کش��ور طی ۵ سال گذشته، منفی بوده است. به همین 
دلیل در حال حاضر با کمبود ش��دید س��رمایه گذاری 
روب��ه رو هس��تیم. درنتیج��ه اص��لاح ای��ن ش��رایط با 

راهکارهای گوناگون ضروری به نظر می رسد.
این کارشناس بازار سرمایه گفت: منظور از راه اندازی 
ب��ورس بین المللی در کش��ور، بورس منطقه ای اس��ت. 
کشور در طول سال های گذشته با تحریم و محدودیت 
در تعام��لات بین الملل��ی روبه رو بوده اس��ت. در چنین 
شرایطی، بس��یاری از اقتصادهای بزرگ جهان تمایلی 
به همکاری و ورود س��رمایه خود به کشور ما را ندارند، 
چراک��ه چالش های ناش��ی از این س��رمایه گذاری برای 
طرف ه��ای خارجی در مقایس��ه با س��ودی ک��ه از این 

س��رمایه گذاری به دس��ت می آورند به مراتب بیش��تر 
اس��ت؛؟ بنابراین نبای��د به بین المللی ش��دن و حضور 
فراگیر صاحبان سرمایه خارجی در چنین بورسی امید 
چندانی داش��ت. ت��ا جایی که می توان ب��ه جای بورس 
بین المللی از آن با عنوان بورس منطقه ای نیز نام برد. 

وی گفت: با وجود چالش های یادشده انتظار می رود 
اجرای این طرح به بس��یاری از صنایع و تولیدکنندگان 
در اج��رای پروژه ه��ای توس��عه ای و همچنی��ن جذب 

نقدینگی در اوراق بدهی کمک کند. 
دارابی گف��ت: راه اندازی ب��ورس بین المللی ممکن و 
ش��دنی اس��ت، هرچند اجرای آن نیاز به سطح بالایی 
از هم��کاری و تعام��ل در میان مس��ئولان و نهادهای 
اقتصادی کش��ور از جمله سازمان بورس و اوراق بهادار، 
وزارت ام��ور اقتصادی و دارایی، س��ازمان امور مالیاتی، 

بانک مرکزی، وزارت صنعت، معدن و تجارت دارد. 
در ادامه پذیرش اس��تانداردهای بین المللی و اجرایی 
کردن آن نیز ضرورتی برای راه اندازی بورس بین المللی 
اس��ت. با این وجود باید بپذیریم که از اس��تانداردهای 
جهان��ی در این بخش فاصله داری��م و همین فاصله از 

جذابیت سرمایه گذاری خارجی در کشور می کاهد.
دولتیکیازموانع�

دارابی در ادامه با اش��اره به دخالت دولت در اقتصاد 
م��ا گفت: دخالت دولت در اقتصاد ما قابل توجه اس��ت؛ 
همین موضوع نیز بارها به عنوان مانع در مسیر فعالیت 
صنعتگران واقع ش��ده اس��ت. بدون ایجاد مرزی دقیق 
میان دولت و بخ��ش خصوصی و همچنین رگولاتوری 

مس��تقل ک��ه اصلی رقاب��ت را در ب��ازار ایج��اد کند و 
همچنین مانع از رقابت های ناسالم و تصمیمات ناگهانی 
ش��ود، نمی توان به بهبود ش��رایط بازار سرمایه کشور و 
به دنبال آن جذب س��رمایه در بس��تری به عنوان بورس 

بین المللی، امید داشت.
وی با اش��اره به دخالت های دولت در عملکرد صنایع 
گف��ت: در موارد متعددی ش��اهدیم ک��ه دولت قیمت 
محصولات گوناگون را با اس��تراتژی دس��توری کنترل 
می کن��د. یا قوانی��ن و مقررات حاکم ب��ر یک بخش را 
تغیی��ر یا با تصویب مقررات جدی��د، عملکرد صنایع را 
برای یک ب��ازه زمانی تحت تاثیر ق��رار می دهد. صنایع 
داخلی در طول س��ال های گذش��ته خ��ود را با چنین 
مق��ررات و تغییرات ناگهانی وف��ق داده اند، هرچند این 
تغیی��رات خود ضربه هایی جدی به آنها تحمیل کرده و 

حتی از سودآوری آنها کاسته است.
دارابی گفت: با این وجود، صاحبان س��رمایه خارجی 
پذیرش چنین مقررات دست وپاگیری را ندارند؛ بنابراین 
ی��ک اصل مهم برای جذب س��رمایه خارجی به بورس 
بین المللی، تجدیدنظر دولت در سیاست های خود است. 
وی گف��ت: به عن��وان مثال، کش��ور چی��ن در طول 
سال های گذشته توانسته سرمایه خارجی قابل توجهی 
را اخ��ذ کند. اما این اق��دام با تغییر در رویکردهای این 
کش��ور حاصل شده اس��ت. حال لازمه موفقیت چنین 
طرحی در ایران نیز تغییر رویکرد سیاست گذاران است.

داراب��ی گفت: اجرایی ش��دن این ط��رح مزیت های 
بس��یاری برای اقتصاد م��ا به هم��راه دارد که از جمله 

مهم تری��ن آنها بای��د به تامین 
سرمایه ارزان اش��اره کرد. این 
موضوع می توان��د زمینه تداوم 
فعالی��ت پروژه ه��ای صنعت��ی 
و توس��عه ای را فراه��م کن��د؛ 

بنابرای��ن امید می رود با تغیی��ر رویکرد مدیران، اهداف 
یادشده محقق شوند.

مزیتهایجذبسرمایه

در هفته های نخست سال ۱۴۰۱ سعید محمد، دبیر 
ش��ورای عالی مناطق آزاد از پیگیری مقدمات راه اندازی 
ب��ورس بین المل��ل در مناطق آزاد خب��ر داد. وی تاکید 
کرد: برای تش��کیل بورس بین الملل منتظر هستیم که 
مس��ئولان سازمان بورس، صدور مجوز را در دستور کار 

خود قرار دهند. چندی پیش نیز محمدرضا پورابراهیمی، 
رئیس کمیس��یون اقتصادی مجلس ش��ورای اسلامی 
درب��اره راه ان��دازی بورس بین المللی گف��ت: با توجه به 
درخواست دبیرخانه ش��ورای عالی مناطق آزاد کشور، 
قرار است بستر تشکیل بورس بین الملل در منطقه آزاد 

کیش مراحل نهایی خود را طی کند.
وی از راه ان��دازی ب��ورس بین المل��ل به عنوان خبری 
خوش برای مردم نام برد و تصریح کرد: این موضوع در 
سازمان بورس کشور تصویب شده و در یک تا دو هفته 
آینده به ش��ورای عالی بورس می رو؛. از این رو پیش بینی 

می ش��ود در یک ماه آینده مصوبه ش��ورای عالی بورس 
درباره تش��کیل بورس بین الملل ارائه ش��ود. بی تردید 
ب��ورس بین الملل ظرفیت واردات ارزی دارد و در حوزه 
اوراق نیز فعال خواهد بود. حتی با توجه به فعالیت هایش 

می تواند در حوزه های کالایی نیز ورود پیدا کند.

آیابورسبینالمللدرکیشافتتاحمیشود؟
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براس��اس گزارش ه��ای موجود اقتص��ادی منطقه منا 
)اصطلاحی برای نامیدن کش��ورهای عمده تولیدکننده 
نفت که در منطقه خاورمیانه و شمال افریقا قرار دارند(، 
ارزش کل پروژه های زیرساختی و ساختمانی در منطقه 
ش��ورای همکاری خلیج فارس در اواسط سال ۲۰۲۱ به 
حدود ۳.۲ تریلیون دلار رس��یده و انتظار می رود بخش 
بزرگی از آن از طریق ش��راکت عمومی � خصوصی، اجرا 
ش��ود. این اتفاق، فرصت عظیمی ب��رای بازیکنان بزرگ 

منطقه ایجاد می کند.
public– ی��ا PPP( ،ش��راکت عموم��ی � خصوصی

private partnership( س��ازکاری است که با کمک 
آن، دولت ه��ا با همکاری ش��رکت های بخش خصوصی، 
زیرس��اخت های موردنیاز، برای ارائ��ه خدمات به عموم 

جامعه را گسترش می دهند.
براس��اس پیش بینی ش��رکت پرایس واترهاوس کوپرز 
ش��رکت  )PricewaterhouseCoopers(ی��ک 
چندملیتی که در زمینه ارائه خدمات مش��اوره مدیریت، 
مشاوره مالی و سرمایه گذاری، مشاوره حقوقی و مالیاتی، 
بیم س��نجی، خدمات حس��ابداری و حسابرس��ی فعالیت 
می کند؛ هزینه های زیرساختی در سراسر جهان در حال 
افزایش است و در سال ۲۰۲۵ به ۹ تریلیون دلار فزونی 

خواهد یافت.
کارشناس��ان صنعت ساخت وس��از در نشست ۲ روزه 
مش��ارکت عمومی و خصوصی ح��وزه منطقه منا که در  
۲۳ فوریه امسال در ش��هر دبی انجام شد، عنوان کردند 
که ۲۴۲ پروژه مشارکتی به ارزش ۲۲۳ میلیارد دلار در 
منطق��ه خاورمیانه � خلیج فارس و ش��مال خاورمیانه در 

درست اقدام و توسعه است.
آنه��ا اعلام کردند ک��ه این رقم با بازگش��ت به حالت 
ع��ادی، افزایش اجرای پروژه ه��ا و بالاتر رفتن نرخ نفت، 
رش��د اقتصادی در خاورمیانه را افزایش می دهد و بخش 

شراکت عمومی � خصوصی را تحت فشار قرار می دهد.
به گفت��ه کارشناس��ان، این پیش بینی، ک��م و بیش با 
نظرات بانک جهانی مطابقت دارد که در برآوردی اظهار 
کرده اس��ت؛ منطقه منا طی ۲۰ سال آینده برای تامین 
نیازهای خود بین ۷۵ تا ۱۰۰ میلیارد دلار سرمایه گذاری 

نیاز دارد.
مجمع PPP منا، تاکن��ون بیش از ۳۰۰ مقام دولتی، 
صاحب��ان پروژه ه��ا، کارشناس��ان، رهب��ران تج��اری و 
مقام��ات نظارت��ی را جذب کرده که درب��اره کم و کیف 
این فرصت های اقتصادی بحث خواهند کرد و همچنین 
انتظار م��ی رود در این رویداد ب��ر موضوعات کلیدی در 

بخش توسعه تاکید شود.
حامیان این رویداد عبارتند از: وزارت بهداش��ت و کار 
عربستان س��عودی، انجمن جهانی واحدها و متخصصان 
وزارت کار، امور شهرداری ها و برنامه ریزی شهری بحرین، 
وزارت دارایی اردن و مصر، مرکز توسعه مشارکت عمومی 

و خصوصی استانبول و مقامات کویت.
ام��ا واحده��ای معدن��ی و ف��رآوری صنع��ت س��نگ 
ساختمانی ایران برای بهره برداری از این فرصت نیازمند 

چه رویکردی هستند؟
تردیدی نیس��ت ک��ه فهرس��تی از الزام��ات، از جمله 
تقویت بنیه کیفی تولید و سازماندهی چیدمان صادراتی 
موردنیاز اس��ت که به طورخلاصه شامل موارد زیر است: 
ادغام مشارکتی چند معدن و کارخانه فرآوری، بکارگیری 
شرکت های خدمات صادراتی که دارای تعهد پاسخگویی 
تا تحویل محصولات به انبار مش��تری هس��تند، داشتن 
ش��ریک تجاری محلی، امکانات انبار و ایجاد دسترس��ی 

آسان در بازار هدف و مانند آن.
 باید توجه داش��ت ک��ه بازاره��ای صادراتی با مصرف 
پروژه مح��ور، بازاره��ای موقت ی��ا فصلی نیس��تند. رمز 
موفقی��ت در این گونه بازارها حضور می��ان و بلندمدت، 
ص��رف هزین��ه تبلیغاتی و تلاش برای شناس��اندن خود 
به منظور تضمین حضور در بازار هدف است. اعتمادسازی 
و ایجاد اطمینان، فرآیندی کوتاه مدت نیس��ت و در بازه 

زمانی طولانی تری به دست می آید.
 صنعت س��نگ ای��ران، برای اس��تفاده بهین��ه از این 
فرصت نیازمند دگردیسی عمیقی در نگرش به بازارهای 
صادراتی مصرف س��نگ س��اختمانی است. برای ورود به 
بازار مصرف هر کش��ور، کانال های مشخصی متناسب با 
فرهنگ مصرف و س��اختار تجاری آن کشور وجود دارد. 
برای دسترس��ی به این کانال ها، استراتژی های متعددی 
را می ت��وان تعریف ک��رد؛ به عنوان مث��ال بهره گیری از 
فرآینده��ای بی توبی )B2B( یا بی توس��ی )B2C(، اما 
به طورکل��ی برای متصل ش��دن به کانال ه��ای توزیع در 
یک کش��ور دیگر، باید با دقت، صرف هزینه، برندسازی 
و معرفی و اعتمادس��ازی حرکت کرد و در این مس��یر با 
ش��یب ملایم و به طور پایدار و مستمر گام برداشت و در 
بازارهای هدف ورود کرد؛از این نظر سنگ همانند فرش 
است؛ مشتریان باید از نزدیک آن را ببینند و لمس کنند.
کوتاه سخن اینکه با تغییر نگرش به بازارهای صادراتی، 
س��اختار، چیدم��ان و روش بازاریابی ب��ا آنچه در فروش 
داخلی براس��اس ذائقه و فرهنگ مش��تری شکل گرفته 
است، متفاوت خواهد شد و دستخوش تغییراتی اساسی 
می شود و امروزه این تغییر نگرش، ضرورت و الزامی برای 

بقا و ماندگاری است.
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چاره ای جز ایمن سازی نیست
نگاهی به وضعیت راه های دسترسی به معادن پس از مونسون اخیر

بارش های تابستانی امسال، بلای سیل را در بخش زیادی از کشور جاری کرد. پیش از 
 monsoon این، بیشترین اخبار این نوع بارش های سنگین و سیل آسا که به مونسون
rain معروف هس�تند، از شبه جزیره هند به گوش می رسید، اما امسال بخش بزرگی از 
منطقه خاورمیانه هم درگیر این حادثه شد. مونسون تابستانی بین فروردین تا شهریور 
هر س�ال رخ می دهد و علت آن هوای گرمی است که با پایان زمستان از اقیانوس هند 
به سوی کشورهای دیگر جریان می یابد و اقلیم وسیعی را مستعد سیلاب می کند. گفته 
می شود کشاورزی و دامداری در هند و کشورهای جنوب شرق آسیا وابسته به مونسون 
تابس�تانی اس�ت و موجب افزایش ذخیره چاه ها می شود، علاوه بر این، بخش زیادی از 
برق کشورهای جنوب شرق آسیا هم از طریق این بارش ها تامین می شود، اما گاهی که 
میزان این نعمت بیش از اندازه می ش�ود، مصیبت به بار می آورد؛ اتفاقی که امس�ال در 
کش�ور ما رخ داد و سیلی که خسارت های جانی و مالی فراوانی به دنبال آورد، جلوه ای 
فاجعه ب�ار از این پدیده بود. آنچه پای ای�ن موضوع را به صفحه معدن روزنامه باز کرد، 
خس�ارت هایی است که این س�یلاب ها به جاده ها و به تبع آن به زیرساخت های معدنی 
کش�ور وارد کرده اند. آسیب و تخریب زیرساخت های موجود، هزینه بالای جاده سازی 
و آس�فالت مس�یرهای دسترس�ی به معدن و در نهایت محدودیت ها و ممنوعیت هایی 
که برای ساخت مس�یرهای دسترسی معدنی وجود دارد، موضوع گزارش امروز  
اس�ت. محمدعلی مهرافش�ان، معدن�دار قدیمی و امین گندمکار، کارش�ناس حقوق و 

معدنکار به پرسش های  در این زمینه پاسخ گفته اند.

بس��یاری از راه ه��ا و جاده ه��ای دسترس��ی ب��ه مع��ادن در مناطق 
دورافتاده، صعب العبور و کوهستانی قرار دارد، بنا بر این هزینه ها 
به مرات��ب بالاتر اس��ت و تعمی��ر و نگهداری، اهمیت بیش��تری پیدا 

می کند

فرمان��دار کوهبنان از آس��یب جدی س��یل اخیر به معدن هش��ونی 
شهرس��تان کوهبنان خب��ر داد و میزان خس��ارت وارده را حدود ۲۷۰ 
میلیارد ریال ذکر کرد. شهرستان کوهبنان در شمالی ترین نقطه استان 
کرمان واقع اس��ت و معدن زغال س��نگ هش��ونی که ۹۰ کارگر در آن 
مشغول به فعالیت هستند، در ۳۰ کیلومتری این شهرستان قرار دارد. 
به گزارش فارس، س��یل اخیر به ۲۰ کیلومت��ر راه اصلی، ۲ پل و ۱۵۰ 
کیلومتر راه فرعی روس��تایی در شهرستان کوهبنان خسارت وارد کرد. 

مجید توکلی، فرماندار این شهرستان بااشاره به خسارت سیل به معابر 
ش��هری، راه های فرعی و تخریب زیرس��ازی معابر در حوزه شهرداری 
کوهبنان و شهرداری کیانشهر عنوان کرد: در حوزه میراث فرهنگی نیز 
به قلعه ده علی، قلعه خانمکان، قلعه رتک، قلعه الله آباد، حمام نجف آباد 
و خانقاه ش��یخ ابوسعید خسارت هایی وارد شده است. توکلی گفت: در 
صورت تامین هزینه ماش��ین آلات راهس��ازی در کوهبنان و راهداری 
اس��تان کرمان، می توانیم نسبت به بهسازی مس��یرهای خسارت دیده 

اقدام کنیم. فرماندار کوهبنان ابراز کرد: پیگیری موضوع تبصره ۴ ماده 
۱۵ برای کمک به بهس��ازی جاده کوهبن��ان به زرند و پیگیری معادن 
تخریب شده هشونی غربی از مصوبات در حوزه صنعت، معادن و تجارت 
است. توکلی گفت: در بهداشت و درمان نیز مصوب شد، رئیس دانشگاه 
علوم پزشکی کرمان به کوهبنان سفر کند و نامه ای به معاون استاندار 
در راستای فراهم آمدن تجهیزات موردنیاز با امضای فرماندار کوهبنان 

برای پیگیری تنظیم و ارسال شود.

سیل کوهبنان 
۹۰ کارگر معدن 
هشونی را 
خانه نشین کرد

ج��اده  معدن�دار:  مهرافش�ان،  محمدعل�ی 
دسترسی به معدن، قدم اول اکتشاف و بهره برداری 
از معدن است و در واقع کلید ورود به معدن به شمار 
م��ی رود. کیفیت و کمی��ت راه دسترس��ی، تاثیری 
مس��تقیم هم بر نرخ تمام شده ماده معدنی و هم بر 
کرای��ه حمل م��واد معدنی تا بازار مص��رف دارد. در 
ح��ال  حاضر باتوجه ب��ه بالا رفتن نرخ لاس��تیک و 
سایر عوامل موثر بر حمل ونقل، کرایه حمل به شکل 
چش��مگیری افزایش پیدا ک��رده و اهمیتی بیش از 

پیش یافته است.
هزینه ه��ای تعمی��ر و نگهداری راه ب��ر نرخ تولید 
اثرگذار اس��ت و کیفیت و کمیت راه در کرایه حمل 
و در پ��ی آن در فروش ماده معدنی، برد بازار فروش 
و بزرگ��ی ب��ازار و تعداد خریداران م��اده معدنی اثر 
مس��تقیم دارد و می تواند به عن��وان عاملی مثبت یا 

منفی برای رقابت در بازار ایفای نقش کند.
معادن به طورمعمول در مناطق دورافتاده و کمتر 
توسعه یافته قرار دارند و باتوجه به اهمیت دسترسی 
به محل ماده معدنی، مس��یرها در ش��رایط سخت و 
مناطق صعب العبور ساخته می شوند و به این ترتیب 
امکان انتخاب مس��یر اقتصادی از بین چند مس��یر 

احتمالی، کمتر است.
مجموع این عوامل سبب می شود که راه دسترسی 
به مع��ادن به ش��کل معمول با هزینه های��ی بالاتری 

احداث شود. 
پ��س از بهره برداری نیز هزین��ه تعمیر و نگهداری 
این مسیرها به مراتب بیشتر از جاده های بین شهری 
اس��ت، زیرا از مناطق صعب العبور و کوهستانی عبور 

و بارندگی، س��یل و سایر ش��رایط جوی و محیطی 
بیشتر به آنها آسیب وارد می کند.

جاده ای که آب برد �
ج��اده مع��دن س��نگ گچ دهزیر جه��رم به طول 
۱۳کیلومت��ر را اینجان��ب برای دسترس��ی به معدن 
مذکور احداث کرده بودم که حدود ۵ کیلومتر از آن 
آس��فالت شده بود که بر اثر بارندگی و سیلاب اخیر 
کامل آس��یب دیده و آس��فالت روی آن نیز به کلی 
تخری��ب ش��ده و از بین رفته اس��ت. در حال  حاضر 
کمتر از ۲ کیلومتر از آس��فالت س��الم باقی مانده و 
در قس��مت هایی نیز زیرسازی راه، تخریب و بیش از 

۱۰میلیارد تومان خسارت وارد شده است.
مع��دن س��نگ گچ دهزیر جهرم در س��ال ۱۳۷۲ 
به عن��وان معدن نمونه کش��وری ش��ناخته ش��د و 
اینجانب به عن��وان معدنکار نمونه کش��وری از وزیر 
وق��ت معادن و فلزات لوح تقدی��ر دریافت کردم، اما 
امروز فعالیت این معدن باوجود ذخیره بالا وکیفیت 
و درص��د خلوص بالای م��اده معدن��ی به دلیل بالا 
بودن هزینه های حمل ونقل و خرابی راه دسترس��ی، 
با مش��کل جدی روبه رو ش��ده ک��ه نیازمند توجه و 

حمایت جدی مسئولان است.
افزای�ش احتم�ال تلفات و خس�ارت های  �

حوادث
در صورتی که مس��یر دسترسی معادن قطع شود، 
علاوه ب��ر تعطیلی معدن و ایجاد خس��ارت به راه و 
 امکان تولید نداشتن، ممکن است کارگران حاضر در 
محیط معدن محبوس شوند یا جان کارگران معدن 
به دلیل دسترس��ی نداش��تن به امکانات بهداشتی و 

خوراکی به خطرافتد.
براس��اس آماره��ای موج��ود می ت��وان گفت هر 
س��ال تنه��ا با صرف هزین��ه ای مع��ادل ۷ درصد از 
کل هزین��ه س��اخت راه، می توان اق��دام به تعمیر و 
نگهداری جاده های بین ش��هری کرد و تا حد زیادی 
از خسارت احتمالی جلوگیری به عمل آورد و به این 
ترتی��ب رقمی بیش از ۳۰ درص��د از ارزش کل راه، 

صرفه جویی خواهد شد.
 درباره مسیرهای دسترسی به معدن این موضوع 
بیش��تر اهمی��ت دارد. باتوجه به اینکه بس��یاری از 
راه ها و جاده های دسترس��ی به مع��ادن در مناطق 
دورافتاده، صعب العبور و کوهس��تانی قرار دارند، این 
هزینه ه��ا به مراتب بالاتر می رود و تعمیر و نگهداری 
اهمیت بیشتری پیدا می کند، اما متاسفانه باید گفت 
حمایت در این موضوع از س��وی دولت مغفول مانده 

است.
مهم ترین مشکل احداث جاده �

هزینه ه��ای ب��الای عملی��ات راهس��ازی از قبیل 
کوه بری و ترانش��ه و زیرس��ازی و هزینه های بالای 
آس��فالت و گران بودن قی��ر وmc ۲۵۰، که نزدیک 
به نرخ جهانی است و در بورس کالا عرضه می شود، 
از جمله مس��ائل و مش��کلات مهم زیرساخت راه در 

معادن است.
ب��ا در نظ��ر گرفت��ن این نکت��ه ک��ه هزینه های 
استحصال و استخراج نفت خام در ایران بسیار پایین 
اس��ت و حدود ۲۰درصد نرخ استخراج نفت توسط 
کشورهای اروپایی انجام می شود، ما معدنکاران توقع 
داریم که به همان نس��بت، قیر ارزان تر و با سهمیه 

دولت��ی )مانند ده��ه ۶۰ و 
اختی��ار  در  شمس��ی(   ۷۰
معادن قرار گیرد، همچنین 
باتوج��ه به بالا ب��ودن دوره 
معادن  در  سرمایه  بازگشت 

و پایین بودن نرخ س��ود حاصل از س��رمایه گذاری، 
انتظار می رود دولت برای بهس��ازی راه های معادن، 
کمک ه��ای بلاعوض یا وام هایی با ن��رخ بهره پایین 

اختصاص دهد.
 در مت��ن م��اده ۲۸ قان��ون معادن و م��اده ۱۱۳ 
آیین نام��ه اجرایی قان��ون مع��ادن، تمهیداتی برای 
حمایت از معادن درباره زیرس��اخت، با بهره گیری از 
امکانات و ماشین آلات سایر ارگان ها و وزارتخانه های 
دولتی اندیش��یده ش��ده که از س��وی دولت مغفول 
مانده اس��ت، بنابراین به نظر می رسد دولت باید نگاه 
ویژه ای به معادن کوچک و متوسط بخش خصوصی 

داشته باشد.
کمک های موردنیاز برای احداث جاده �

وزارت صم��ت به عنوان متول��ی بخش معدن باید 
تمهیداتی برای حمایت از معدنکاران، به ویژه معادن 
کوچک بخش خصوصی بیندیش��د و با پایین آوردن 
هزینه های حمل کمک کند که فروش مواد معدنی، 

اقتصادی و توجیه پذیر شود.
در این راستا حمایت و اجرای صحیح در استفاده 
از م��اده ۲۸ قانون مع��ادن و م��اده ۱۱۳ آیین نامه 
اجرایی و کمک های بلاعوض مالی یا وام های با نرخ 
بهره پایین بانکی و اقدام عملی در بهس��ازی راه های 

معادن می تواند بسیار گره گشا باشد.

امین گندمکار، کارشناس حقوق و معدنکار:
ش��کی نیست که امروزه برای اس��تخراج سودمند 
و اقتص��ادی یک م��اده معدنی، گریزی جز توس��ل 
ب��ه روش های علمی و اس��تاندارد نیس��ت، علاوه بر 
ای��ن، برای انج��ام فعالیت های معدنی و اس��تخراج، 
چ��اره ای ج��ز اح��داث راه دسترس��ی ایمن تا س��ر 
معدن وجود ندارد. مطاب��ق آیین نامه ایمنی معادن، 
ایجاد و نگهداری راه دسترس��ی ب��ه معدن، مقررات 
و اس��تانداردهای خ��اص خ��ود را دارد. در مواردی 
محدود، س��ازمان محیط زیس��ت ی��ا منابع طبیعی و 
آبخی��زداری کش��ور در راس��تای تش��دید و تخریب 
مطلق عرصه های طبیعی و جنگلی با احداث راه های 
دسترس��ی به معدن مخالفت می کنند که لازم است 
مکتشف قبل از آغاز عملیات اکتشافی به این فاکتور 
حائزاهمیت توجه کند، زیرا ممنوعیت های پی در پی 
و تعیین خسارت های س��نگین از سوی کارشناسان 
دس��تگاه های اجرایی مزبور، می تواند برای وی بسیار 

گران تمام شود.
راه های معدنی به ۲ دس��ته کلی تقسیم می شوند 
که عبارتند از: راه های داخلی )مس��یرهای داخلی در 
معادن سطحی و زیرس��طحی با هم تفاوت دارند( و 

راه های دسترسی به خود معدن.

قواعد حقوقی چه می گویند؟ �
مطابق قانون معادن متقاضی پیش از آغاز فعالیت 
اکتش��افی در عرصه ه��ای معدن��ی بای��د یک ب��ار از 
دستگاه های اجرایی ذی صلاح مجوز فعالیت دریافت 
و آنچ��ه در این قانون اس��تنباط می ش��ود، حاکی از 

منجز )قطعی( و غیرمشروط بودن این امر است.
از طرف دیگ��ر، در ماده ۱۰۴ قان��ون مدنی ایران 
آمده اس��ت: »حق الارتفاق مس��تلزم وسایل انتفاع از 
آن حق نیز خواهد بود«. حق ارتفاق حقی اس��ت که 
به موج��ب آن صاحب ملکی به اعتب��ار مالکیت خود، 
می توان��د از ملک دیگری اس��تفاده کند، مانند حق 
عبور یا حق داشتن ناودان و پنجره؛ برای مثال کسی 
ب��رای آبیاری یا رفتن به ملک خود، می تواند از ملک 

دیگری عبور کند؛ این حق از آثار مالکیت است.
به عبارت س��اده تر این قانون می گوید: »اگر کسی 
حق شرب از چشمه یا حوض یا آب انبار غیر را دارد، 
ح��ق عبور تا آن چش��مه یا ح��وض و آب انبار را هم 
برای برداش��تن آب دارد« و حکم این ماده بر قاعده 

ملازمه استوار است.
بدیهی اس��ت وقتی پاسخ س��ازمان منابع طبیعی 
یا محیط زیست به اس��تعلام متقاضی، برای فعالیت 
در یک محدوده معدنی، مثبت اس��ت، با احداث راه 

دسترسی برای اکتش��اف و بهره برداری نیز به صورت 
ضمنی، که در پاس��خ استعلام مستتر است، موافقت 
کرده اس��ت، زیرا براساس آنچه گفته شد و در قانون 
تصریح شده، موافقت یک دستگاه اجرایی با فعالیت 
در یک محدوده معدنی بدون داشتن راه دسترسی به 
آن، در عمل نقض غرض و فاقد هرگونه وجاهت است 
و از س��وی دیگر، استعلام مجدد متقاضی یا سازمان 
صمت برای اح��داث راه، با صراحت قانون معادن در 

تضاد آشکار است.
قواعد فقهی چه می گویند؟ �

 براس��اس قاع��ده فقه��ی ملازم��ه تصریح ش��ده 
اس��ت »اذن در ش��یء ب��ا اذن در لوازم آن« اس��ت، 

قاعده  این  به عبارت دیگ��ر، 
می گوی��د ه��رگاه صاح��ب 
مال یا قائم مقام ش��رعی او، 
ب��ه دیگ��ری به نح��وی اذن 
در تص��رف بدهد، ش��خص 

اخیر در کلیه لوازم آن اذن هم، ماذون خواهد ش��د، 
بنابرای��ن نظر ب��ه قاعده فقهی؛ اج��ازه ابتدایی برای 
عملیات معدنی در یک محدوده معدنی مورداستعلام 
باید اجازه نهایی برای دخل و تصرف برای استخراج 
قلمداد شود و از این حیث هرگونه شروط مضاعف بر 
اصل موض��وع و بارکننده هرگونه تعهد غیرمقدور بر 

متقاضی غیرقانونی است.

قدم اول اکتشاف و بهره برداری

چاره ای جز احداث راه ایمن نیست

سخن پایانی
مدیرکل بحران و تجهیز ماشین آلات سازمان راهداری و حمل ونقل جاده ای از خسارت ۱۲۸۰ میلیارد 

تومانی سیل به راه های کشور خبر داد.
غلام عباس بهرامی نیا در گفت وگو با ایس��نا اعلام کرد: ۲۴ استان تحت تاثیر سیل قرار گرفته اند که ۷۹ 

محور شریانی و غیرشریانی در بارش های شدید و سیل اخیر درگیر شده اند.
وی بااش��اره به آس��یب دیدن ۲۳۸۰ کیلومتر انواع راه های روس��تایی، فرعی و اصلی افزود: براس��اس 
برآورده��ای اولیه صورت گرفته، تاکنون بیش از ۱۲۸۰میلیارد تومان خس��ارت به راه های اصلی، فرعی و 

روستایی کشور وارد شده، اما هنوز برآورد اصلی مشخص نیست و نیاز به بررسی بیشتری دارد.
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دانشبنیان

نقش رسانه 
در توسعه و 

پیشرفت یک 
استارت آپ 
انکارنشدنی 

است و هماهنگی 
و تعادل میان 
بازار، مردم 
و رسانه برگ 
برنده توسعه 
کسب وکارها 

است

چه
ری

د

 رکن چهارم دموکراسی 
در خدمت تولید ملی

رس��انه ها می توانن��د س��هم بخش های مه��م تولید 
)صنعت، کش��اورزی و خدم��ات( و تاثی��ر هرکدام بر 
روند توس��عه را به جامعه نش��ان دهند تا عوامل تولید 
به نس��بت صحیحی در این بخش ه��ا توزیع و بهترین 
اس��تفاده ممکن از آنها به عمل آید. نقش رس��انه ها در 
توس��عه علمی و انسانی و رسیدن به توسعه همه جانبه 
و شناخت نیازمندی های مردم، ضرورتی اجتناب ناپذیر 
است. گاه مردم با اولویت نیازها آشنا نیستند، بنابراین 
رس��انه ها در این زمین��ه نقش مهمی برعه��ده دارند. 
نظریه پ��ردازان می گویند یکی از ش��رط های توس��عه 
اقتصادی، توسعه ارتباطات و اطلاعات است، به گونه ای 
که تاثیرات رس��انه ها در حوزه اقتصاد تا اندازه ای است 
که رسانه های جدید مانند )اینترنت و به صورت کلی تر 
فن��اوری تبادل اطلاعات( با کارکرد اقتصادی و تجاری 

شکل گرفته اند.
به گزارش س��ایت تحلیلی حوزه، رسانه ها می توانند 
س��هم بخش های مهم تولی��د )صنعت، کش��اورزی و 
خدم��ات( و تاثیر هرکدام بر روند توس��عه را به جامعه 
نش��ان دهند ت��ا عوامل تولید به نس��بت صحیحی در 
ای��ن بخش ها توزیع و بهترین اس��تفاده ممکن از آنها 
به عمل آید. از س��وی دیگر، ترغیب مردم به استفاده از 
کالاهای داخلی و معرف��ی کالاهای باکیفیت و اصلاح 
فرهنگ و الگوی مص��رف کالاهای خارجی یکی دیگر 
از وظایف خطیر رسانه ها اس��ت، چرا که اطلاع رسانی 
در این زمینه می توان��د در تنظیم بازار و جلوگیری از 
تضییع حق��وق تولیدکنندگان و مصرف کنندگان موثر 
باش��د و با حرکتی ملی لطم��ات وارده از جانب قاچاق 
ب��ه تولید داخلی و حق��وق مصرف کنندگان را کاهش 
دهد. حمایت از تولید و س��رمایه ملی مستلزم پیشبرد 
صحیح سیاست راهبردی اصل ۴۴ قانون اساسی است، 
چنانچه این سیاس��ت به درستی و به نحوی پیش نرود 
که بخش خصوصی واقعی و مردمی درگیر آن شود، در 
این صورت نمی توان انتظار زیادی درباره تقویت تولید 
و سرمایه ملی داشت، در این راستا، اگر تولیدکنندگان 
داخلی به ش��عار »ایران��ی جنس خوب بس��از« عمل 
کنن��د، »ش��عار ایرانی جن��س ایرانی بخر« س��ریع تر 
تحقق خواه��د یافت و مدیری��ت واردات و حمایت از 
تولید داخل تس��هیل خواهد شد. کاهش بروکراسی و 
تسهیل جریان تولید و بهبود فضای کسب وکار، ایجاد 
مرکز اطلاع رسانی درباره فرصت های تجاری با استفاده 
از شبکه س��ازی و تجمیع اطلاعات رایزن های تجاری، 
کمیسیون های مشترک، اتاق های بازرگانی مشترک با 
کش��ورها و سایت های اطلاع رسانی در اینترنت، کمک 
ش��ایانی به توس��عه صادرات و حمایت از تولید داخلی 
خواهد کرد. از دیگر راهکارهای حمایت از تولید داخلی 
می توان به تعیین و تخصیص نرخ ارز و بهره ترجیحی 
برای گس��ترش صنایع در مناطق محروم و نرخ تعرفه 
پایین ت��ر برای مواد اولیه مصرفی این صنایع، تعیین و 
پیگیری اهداف مربوط به رشد بهره وری و کاهش نرخ 
تمام شده در شرکت ها، موسسات و سازمان های دولتی 
و لحاظ کردن کاه��ش هزینه و زمان لازم برای تولید 
کالا و ارائه خدمات در عملکرد این قبیل س��ازمان ها و 
موسسات که منجر به بهبود فضای کسب وکار می شود، 

اشاره کرد.
 ایجاد فرهنگ صادراتی و عزم ملی در زمینه توسعه 
صادرات و قطع وابس��تگی به درآمده��ای نفتی امری 
اجتناب ناپذیر است که رسانه ها می توانند در این زمینه 
فعالیت های گس��ترده ای انجام دهن��د، چرا که هرچه 
مطبوع��ات در زمینه اطلاع رس��انی و گزارش عملکرد 
دس��تگاه های دولتی و موسس��ات غیردولتی دقیق تر 
عم��ل کنن��د، زمینه فس��اد و رانت جویی در کش��ور، 
محدودتر، خادمان دلگرم و متخلفان دلسرد می شوند. 
رسانه ها می توانند با معرفی فرصت های سرمایه گذاری 
در کش��ور، نقش مهمی در جذب سرمایه های داخلی 
و خارجی و افزایش اش��تغال ایفا کنند. آنان با معرفی 
شیوه های جدید تجاری و منافع حاصل از آن می توانند 
بر تقویت مزیت رقابتی و کاهش نرخ تمام ش��ده موثر 
باش��ند. از سوی دیگر، رش��د فناوری های ارتباطی در 
دهه های اخیر و همه گیرش��دن آن در بین عموم مردم 
و کس��ب وکارهای مختلف آثار انکارناپذیری بر اقتصاد، 
تجارت، تولید، فرهنگ و ارتباطات جمعی داش��ته که 
از جمل��ه اثرات آن در بخ��ش تولید و تجارت می توان 
به ش��کل گیری مدل های جدید تجاری، بهبود کارآیی 
و اثربخشی مدل های تجاری س��نتی و زنجیره تامین 
کالاهای اساس��ی، ش��فافیت در بازار و... اش��اره کرد. 
بخش های مختلف تج��اری و تولیدی نیز می توانند با 
اس��تفاده از فناوری های یادش��ده، کارآیی فرآیندهای 

تجاری خود را بهبود بخشند.
اس��تفاده از فناوری اطلاع��ات و ارتباطات در تولید 
و تجارت، س��بب کاهش نرخ تمام شده، بهبود کیفیت 
تصمیم گیری، توس��عه صادرات با پیاده س��ازی پنجره 
واح��د تج��اری، ورود ب��ه بازاره��ای جدی��د و بهبود 
مکانیزم ه��ای حاک��م بر بازار از طری��ق افزایش رقابت 

می شود.
بر این اس��اس می توان گفت ک��ه اهمیت مطبوعات 
ت��ا ب��دان جا اس��ت ک��ه از آن به عنوان رک��ن چهارم 
دموکراسی یاد می ش��ود. امروزه جامعه ای توسعه یافته 
تلقی می شود که بتواند در کنار شاخص های اقتصادی 
بر معیار آموزش و اطلاعات و در حقیقت عنصر دانایی 

اجتماعی تاکید کند.

مهتاب دمیرچی
editor@smtnews.ir

هدایت مسیر توسعه با قلم
 نقش رسانه در ترویج مفهوم دانش بنیان در جامعه را بررسی کرد

ارتب�اط میان دانش�گاه و صنعت، حلقه مفقودی بود ک�ه اروپایی ها در یک 
س�ده اخیر فهمیدند باید با ایجاد مراکزی این اتص�ال را برقرار کنند. آنها با 
ایج�اد مراکزی نظیر پارک های علم و فناوری تلاش کردند این ش�کاف را پر 
کنند، به همین دلیل، ش�رکت ها و موسسات دانش بنیان نقش مهمی در رشد 
اقتصادی و ایجاد اش�تغال فارغ التحصیلان دانش�گاهی در هر کش�وری ایفا 
می کنند؛ به گونه ای که از آنها به عنوان موتور محرکه اقتصاد در هر کش�وری 
یاد می ش�ود، به همین سبب، تلاش های زیادی انجام گرفته تا میزان موفقیت 
ای�ن ش�رکت ها افزایش و پویایی و ق�وام آنها تداوم یابد. یک�ی از مهم ترین 
ش�یوه ها برای تحقق این امر، ترویج رسانه ای دستاوردها است. کارشناسان 
معتقدند رس�انه باید خود را همچون عنصری مهم در کنار چرخه تولید قرار 
دهد و در راستای ترویج حمایت از تولید داخلی، گفتمان دانش بنیان را پمپاژ 
کند.  به مناس�بت روز خبرنگار به اهمیت نقش رسانه و خبرنگاران در 

ترویج و عمومی سازی مفهوم دانش بنیان در جامعه پرداخته است.
هرچن��د الگوی نوآوری که تقلیدی از کش��ورهای غربی بود، در 
کشورهای در حال توسعه شکست خورد، اما نقش مهم ارتباطات 

و رسانه در چرخه توسعه حتی موردتردید هم قرار نگرفت

سامانه »داشبورد هوش��مند تحلیل اخبار« به کمک هوش مصنوعی 
می توان��د فعالی��ت هر رس��انه را تحلی��ل و ارزیابی کن��د و یک تحلیل 
همه جانب��ه و دقی��ق از فعالی��ت آن رس��انه در فض��ای وب ارائه دهد. 
به گزارش صمت، س��امانه »داش��بورد هوش��مند تحلیل اخبار« که در 
پژوهش��کده فناوری اطلاعات جهاد دانش��گاهی خواجه نصیر طراحی و 
تولید ش��ده، به تحلیل متون خبری خبرگزاری ها، سامانه های خبری و 
پیام رس��ان ها با اس��تفاده از ابزارهای پردازش زب��ان طبیعی می پردازد. 
حبیب الله اصغری، طراح این س��امانه گفت: چندی پیش، پروژه بزرگی 

در این زمینه در اتحادیه اروپا با عنوان EMM انجام شد؛ در این پروژه 
علاوه بر آنکه تمامی اخبار رس��انه های این اتحادیه به زبان های مختلف 
ترجمه می ش��د، وظیفه پی��دا کردن نقطه اوج و پیگی��ری قدرت نفوذ 
اخبار هم تعریف شده بود. ما هم در اقدامی مشابه در سامانه »داشبورد 
هوش��مند تحلیل اخبار« بررسی کردیم که کدام یک از ویژگی های یک 
خبر باعث می ش��ود که در رسانه ها بیشتر منتشر شود، همچنین دیگر 
ویژگ��ی که از کاربردی کردن این س��امانه می ت��وان دریافت کرد، این 
است که یک رس��انه چه زمانی متوجه انتشار یک خبر مهم می شود تا 

بتواند به س��رعت آن را بازنشر دهد، در واقع زمان تاخیر یک رسانه چه 
مدت زمان است؟

وی ادامه داد: ویژگی دیگری که توس��ط این س��امانه از یک رس��انه 
می توان فهمید، این اس��ت که به ارزیابی رس��انه در انتشار اخبار خاص 
می پردازد. در این فرآیند، 2 مولفه زمان انتش��ار و رتبه رسانه در انتشار 
آن خب��ر خاص را با ه��م ارزیابی می کند، حال اگر عدد به دس��ت آمده 
پایین باش��د، نش��ان می دهد که این رسانه در انتش��ار آن خبر موفق تر 

عمل کرده است.

تحلیل 
هوشمند اخبار 
با یک سامانه

عبدالعلی علی عس��کری، رئیس اس��بق رسانه ملی 
در جلس��ه ای که ب��ا فعالان ش��رکت های دانش بنیان 
مس��تقر در پ��ارک عل��م و فن��اوری پردیس داش��ت، 
بااش��اره به همراهی مجدانه رس��انه ملی ب��ا نیروهای 
خ��لاق و ش��رکت های دانش بنیان گفت: رس��انه ملی 
می توان��د با برنامه های تخصصی در حوزه کش��اورزی 
و صنع��ت، راه را برای آش��نایی مخاطبان با محورهای 
توس��عه و فناوری بگش��اید. به نقل از مه��ر، وی افزود: 
ش��بکه های رادیویی و تلویزیون��ی در خدمت تولیدات 
علم محور هستند و در این میان، شبکه 3 که مخاطب 
اصل��ی اش جوانان هس��تند، در حوزه برنامه س��ازی با 
محور علم، آمادگی لازم را همواره داش��ته که به ترویج 
دس��تاوردهای دانش بنیان ها بپردازد. علی عس��کری 

گفت: بی ش��ک تلاش خبرنگاران و رسانه های عمومی 
در ترویج دس��تاوردهای دانش بنیان انکارنشدنی است. 
از گزارش های چند س��ال اخیر رسانه های تراز نخست 
کشور می توان فهمید که امروزه مفهوم دانش بنیان در 
رس��انه جا افتاده اس��ت. اکنون نیاز به جریان سازی در 
حوزه های مشخص در اکوسیستم دانش بنیان هستیم 
و برای مثال اینکه از دس��تاوردهای دانش بنیان در نانو 
یا دیگر عرصه های علم و فناوری سخن می گوییم، باید 
این تفکر از طریق قلم خبرنگاران نهادینه و موفقیت ها 
به ش��رط تجاری سازی آن موجب رفاه و آسایش بیشتر 

شهروندان شود.
رئیس رس��انه ملی، تولید فیلم، س��ریال و مستند را 
بستر دیگری برای معرفی محتواهای موجود در عرصه 

علم و فناوری دانس��ت و گفت: زب��ان تصویر و نمایش 
برای نشان دادن توانمندی های ایرانی ها در عرصه علم 
و فناوری زبان جذابی است و می توانیم در قالب سریال، 
حق مطلب را ادا کنیم و این جریان س��ازی را توس��عه 
دهیم. علی عسکری بااشاره به مسیر دشوار رسیدن به 
فناوری در ایران گفت: قبل از انقلاب، شکاف علمی  بین 
ایران و کشورهای پیشرفته بسیار زیاد بود. انقلاب باعث 
ش��د ما به خودکفایی و استقلال در زمینه های مختلف 
از جمله علم و فناوری دس��ت یابیم. این مسیر از زمان 
قاجار تا پهلوی پر از مانع بود و با شهادت امیرکبیر در 
دوران قاج��ار و نفوذ اس��تعمار در دوران پهلوی، دیگر 
امیدی به خوداتکایی و پیش��رفت های علمی در ایران 
نمی رفت. وی انقلاب اسلامی را نقطه شروع خودکفایی 

و خلاقیت در حوزه های علمی 
دانست و تصریح کرد: یکی از 
عوام��ل بق��ا و موفقیت ما در 
صنای��ع دفاع��ی، رش��د این 
ش��رکت ها و خودکفای��ی در 

عل��م و فناوری بود که آث��ارش در دوران پس از جنگ 
هم دیده ش��د. وی بااشاره به تاکید رهبر معظم انقلاب 
)مدظله العالی( بر فراگیر ش��دن گفتمان تولید علم در 
کش��ور متذکر شد: براس��اس این گفتمان، امروز شاهد 
بالندگ��ی نیروه��ای جوان و ش��رکت های دانش بنیان 
هستیم و این مرکز مهم ترین نشانه پدیدار شدن نتایج 
عملی این گفتمان است. بی شک یکی از ابزارهای مهم 

این گفتمان قلم خبرنگاران و اهالی رسانه است.

اشکان چکاک، مدیر یک ش��تاب دهنده در گفت وگو با 
 بااشاره به تفاوت نقش رسانه و فعالیت خبرنگاران 
در توسعه ش��رکت های نوپا نسبت به شرکت های باسابقه 
گفت: نقش رسانه در شرکت های نوپا نسبت به شرکت های 
باس��ابقه تا حدی متفاوت اس��ت، در حقیق��ت این نقش 
حیاتی تر اس��ت. اگر استارت آپ ش��بیه بدن انسان باشد، 
واح��د تولید، قل��ب آن و واحد مدیریت و اس��تراتژی، مغز 
آن به حس��اب می آید، حال هرچقدر این دو منظم فعالیت 
کنن��د، اما رس��انه که چهره و صدای آحاد م��ردم و نهادها 
است، وجود نداشته باش��د یا خوب کار نکند، در نهایت به 
هدف خود که توس��عه در بازار است، نمی رسد، به طور کلی 
بدون رسانه و اشاعه اطلاعات، استارت آپ ها نمی توانند از 
ظرفیت های خود بهره کافی بگیرند، از آنجایی که همواره 
اس��تارت آپ ها دارای یک حاش��یه امن هستند، نخستین 
اشتباه، آخرین اشتباه است، بنابراین باید سنجش دقیقی 
در فعالیت های خود به خرج دهند، چرا که اشاعه اطلاعات 

در رسانه به ویژه رسانه های جمعی شوخی بردار نیست.
 یک نقش انکارناپذیر �

وی افزود: آمارها نش��ان داده که بیش��ترین آسیبی که 
اس��تارت آپ ها متحمل ش��ده اند، فناوری و نیروی انسانی 
نبوده بلکه به دلیل نبود نقش��ه منس��جم در بخش ترویج 
دستاوردها در رسانه، شکس��ت خورده اند، به همین دلیل 
نقش رس��انه در توس��عه و پیش��رفت یک اس��تارت آپ، 
انکارنش��دنی اس��ت. بیش��تر رهبران اس��تارت آپ ها در 
کش��ور ما این گونه تصور می کنند ک��ه ایده و نحوه معرفی 
توانمندی ها آن اهمیت بیشتری دارد، در حالی که حاصل 
فعالیت رسانه های فعال را می توان در پیروزی در بازار دید. 

به طورمعمول این افراد در حوزه فناوری تبحر زیادی دارند، 
اما از فقدان انتشار دستاوردهای خود در رسانه ضربه های 

بسیاری می خورند.
تعادل میان بازار، مردم و رسانه �

چکاک بااش��اره ب��ه اس��تانداردهای مه��م در فعالیت 
رس��انه ها برای توسعه کس��ب وکارهای نو گفت: به اعتقاد 
من، هماهنگ��ی و تعادل میان بازار، مردم و رس��انه، برگ 
برنده توسعه کسب وکارها است. مردم در این مثلث اهمیت 
زی��ادی دارند. عموم مردم باید درب��اره یک برند حتی اگر 
جامعه هدف آن محصول خاص هم نباش��ند، دید مثبتی 
داشته باشند و اگر این اتفاق نیفتد، بی شک آن کسب وکار 
در مس��یر نزولی قرار می گیرد، از س��وی دیگر، رسانه هم 
اهمی��ت دارد؛ مدی��ر روابط عموم��ی ی��ک مجموعه باید 
بداند که چه رس��انه هایی داریم و چند درصد آنها توس��ط 

مخاطبان هدف آن استارت آپ هستند.
یک نقش حیاتی �

ای��ن کارش��ناس اف��زود: در ای��ن زمین��ه نبای��د نقش 
روابط عمومی ه��ا و تعاملات آنها با رس��انه و خبرنگاران را 
نادیده انگاشت. نداشتن سرمایه یکی از ویژگی های اصلی 
اس��تارت آپ ها به ویژه در بدو تاس��یس آن است، به همین 
دلی��ل صاحبان و رهبران آن بای��د در هزینه کرد تبلیغات 
خود، دقت بالایی داش��ته باشند. از آنجایی که شاید هزینه 
تبلیغ��ات گران نرخ نظی��ر تبلیغات تلویزیونی را نداش��ته 
باش��ند، باید خودش��ان مخاطب ه��دف را پی��دا و کانال 
رس��انه ای بهینه را رصد کنند که ای��ن فعالیت ها همه در 
حوزه روابط عمومی اس��ت. به اعتق��اد من، روابط عمومی و 
تعامل آن با رس��انه و خبرنگاران در ش��رکت های بزرگ تر 

به طورقط��ع پر کارتر و وس��یع تر اس��ت، اما نق��ش آن در 
استارت آپ ها و شناخت آنها در بازار حیاتی تر است. وظیفه 
روابط  عمومی در استارت آپ ها یا شرکت های دانش بنیان 
عبارت اس��ت از شناسایی رس��انه های حوزه کسب وکار، 
تولی��د رپورتاژ آگه��ی در حوزه های تاثیرگ��ذار و مرتبط، 
شناس��ایی کمپین ها، دوره ها، نمایش��گاه ها و رویدادهای 
مختلف، تقویت ارتباط با خبرنگاران و کارشناسان حوزه، 
تامین محتوای ماهانه مناس��ب با نوع کسب وکار، آشنایی 
با قوانین و مدیریت ش��بکه اجتماعی استارت آپ ها است، 
همچنین تولید محتوای منظم در کانال های رس��انه ای و 
آرش��یو کردن ارتباطات و مرتبط با سازمان ها برای کسب 
حمایت هم، از دیگر وظایف روابط عمومی به شمار می رود.
وی گفت: از س��وی دیگر، روابط ش��رکت های نو با بازار 
بس��یار مهم اس��ت که این فرآین��د هم از کانال رس��انه و 
روابط عموم��ی می گذرد؛ چرا که این ش��رکت ها به عنوان 
تازه کاره��ای ب��ازار فعالیت می کنند و باید خود را نش��ان 
بدهند تا روابط خود را با فعالان بازار شکل بدهند و تصویر 
استانداردی از خود، به جای بگذارند، به عبارت دیگر، برای 
شکل گیری زنجیره تامین، این رسانه است که می تواند اثر 

زیادی داشته باشد.
اهمیت بالای »معرفی« تولید �

وی ادام��ه داد: افزون بر اینکه یک ش��رکت دانش بنیان 
باید دارای تولیدات خوب و درجه باش��د، نحوه معرفی آن، 
باز هم اهمیت دارد. به اعتقاد من، اگر کس��ب وکارهای نو از 
نی��روی روابط عمومی برخوردار و از ظرفیتی که رس��انه و 
خبرنگاران به دلیل رسالت کارشان دارند، بهره مند نباشند، 
ممکن است که رقبای قوی تری پیدا و آنها را از میدان به در 

کنند، همچنین اگر نتوانند، در 
بازه مناس��ب خ��ود را به هدف 
مدنظر قرار داده شده برسانند، 
ممکن اس��ت ورشکس��تگی و 
بح��ران مالی را تجرب��ه کنند و 

رقیب های جدید با ایجاد ش��بکه در بازار، گوی سبقت را از 
آنها بگیرن��د، به همین دلیل علاوه بر تولید محصول خوب 
و باکیفیت، باید معرفی اس��تانداردی هم در بازار به واسطه 

بخش روابط عمومی و رسانه داشته باشند.

جریان سازی، گام مهم توسعه دانش بنیان ها

شکوفایی یک استارت آپ از رسانه می گذرد

ش��رکت های دانش بنیان و محصولات آنها مهره ه��ای اصلی تحقق 
اقتصاد مقاومتی به شمار می آیند. برهمین اساس، بر پیشتازی اقتصاد 
دانش بنیان برای ارتقای جایگاه جهانی کش��ور و افزایش س��هم تولید 
و ص��ادرات محص��ولات دانش بنیان و دس��تیابی به رتب��ه اول اقتصاد 

دانش بنیان در منطقه تاکید شده است. 
چشمگیر بودن رشد ش��رکت های دانش بنیان آنجایی خود را نشان 
می دهد که از ۵۵ ش��رکت در س��ال ۱3۹2 به ۶ هزار شرکت در سال 
۱۴۰۰ رس��یده اس��ت، همچنین درآمد ش��رکت های دانش بنیان از 2 

هزار میلیارد ریال در س��ال ۱3۸۹ به ۹۰۰ هزار میلیارد ریال در سال 
۱۴۰۰ رسیده است. 

طبق فرمایش��ات رهبر معظم انقلاب، نکته مهم این اس��ت که این 
چرخه باتوجه به رش��د چش��مگیر، آنچنان که باید در کشور شناخته 
نش��ده، بسیاری در استان ها و حتی پایتخت از وجود پارک های علم و 
فناوری و شرکت های دانش بنیان مطلع نیستند و ماهیت دانش بنیان ها 
و نقش مهم ش��ان در ش��کوفایی اقتصادی، تولید و خودکفایی، تبیین 
نش��ده است، در واقع رسانه، حلقه مفقوده این چرخه است و نتوانسته 

نقش کلیدی خود را به خوبی ایفا کند. 
نقش ارتباطات و رسانه های نوشتاری و دیداری در توسعه از اواسط 
قرن بیس��تم موردتوج��ه قرار گرفت و اصطلاح های »خبر توس��عه« و 
»ارتباطات برای توس��عه« مطرح شد و پارادایم نوآوری مقطعی حرف 
اول را در کش��ورهای در حال توس��عه زد، هرچن��د الگوی نوآوری که 
تقلید از کش��ورهای غربی بود، در کش��ورهای در حال توسعه شکست 
خ��ورد، اما نق��ش مه��م ارتباطات و رس��انه در چرخه توس��عه حتی 

موردتردید هم قرار نگرفت.

دانش بنیان و شکوفایی اقتصادی

سخن پایانی
باتوجه به موارد یادشده و بنا به فرمایشات رهبر 
معظم انقلاب، این رسانه است که می تواند اولویت ها 
را ب��رای مخاط��ب تعیین کند و ب��ا »همصدایی و 
همه جایی ب��ودن« به مخاطب بگوی��د، درباره چه 
بیندیش��د و چ��ه چیزی را در اولوی��ت فکری قرار 
دهد، در واقع باید نهضت دانش بنیان را در رسانه ها 
کلید زد تا رس��انه به عنوان عنص��ر مهم ارتباطات، 
نقش خود را در رسیدن به سعادت جمعی، توسعه 
هرچه بیش��تر و رسیدن به اهداف اقتصاد مقاومتی 
بردارد. باید شکل گیری حوزه تخصصی دانش بنیان 
در رس��انه های ب��زرگ کش��ور و تربی��ت خبرنگار 
متخصص این حوزه در اولویت باشد؛ حال این توپ 
در زمین رسانه است، باید بدانیم آنچه می خواهیم 
در آینده اقتصاد برداش��ت کنیم، به طورمستقیم به 

فعالیت های کنونی ما بستگی دارد.
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باجه خبر

بیم��ه مس��ئولیت مدن��ی رس��انه همگانی، 
ش��کل خاصی از نوع بیمه شخص ثالث است 
که رس��انه همگان��ی مس��ئولیت مدنی خود 
را در خس��ارات احتمال��ی ناش��ی از خطاها و 
تقصیرهای عوامل رس��انه دیداری و شنیداری 
خود اعم از مدیرمس��ئول، نویسنده، ویراستار، 
خبرنگار و ناشر به اشخاص ثالث بیمه می کند.
هدف بیمه های مس��ئولیت اص��ولا جبران 
خس��ارت های مال��ی و جانی ناش��ی از فعل و 
ترک فعل وارده به اشخاص ثالث بر اثر اعمال 

بیمه گذار است.
 حمایت دوس��ویه این نوع بیم��ه، به معنی 
حمایت از اموال و دارایی های بیمه گذار از یک 
س��و و حمایت از زیان دی��ده از طریق تضمین 

جبران خسارت از سوی دیگر است.
بیمه مس��ئولیت رس��انه می تواند پوش��ش 
مناس��بی در برابر افترا و ادعاهای نقض حریم 
خصوصی و همچنین کپی رایت و دیگر حقوق 

حمایت شده مالکیت معنوی باشد.
همچنین نقض علامت تجاری و خس��ارت 
ناش��ی از خطا، ح��ذف، تحریف ی��ا اظهارات 
گمراه کننده در برابر دعاوی ناش��ی از نمایش، 
ارتباطات، انتقال یا تدارک اطلاعات که ممکن 
اس��ت حقوق دیگران را نق��ض کند، در قالب 

پوشش ریسک بیمه مسئولیت قرار می گیرد.
 لازم به ذکر است پوشش های بیمه رسانه، 
شکل استاندارد و یکس��انی ندارد و باتوجه به 
نیازهای بیمه گذار قابل تنظیم و توافق اس��ت؛ 
به گونه ای که برخی از شرکت های بیمه ای در 
کش��ورهای دیگر حتی خسارات ناشی از هک 
و ویروس��ی کردن اطلاعات در فضای رسانه را 

بیمه می کنند.
شرکت های بیمه گر باتوجه به دامنه پوششی 
که برعهده می گیرند حوزه عملکردشان گاهی 
چنان گس��ترده می ش��ود که ق��درت جبران 
خسارت رااز دست می دهند در نتیجه حیات 
رسانه را به خطر می افتد. در این صورت حق 
بیمه یا همان تضمین های بیمه ای ضامن بقای 

رسانه و جبران زیان های وارده است.
ب��ا این اوص��اف این ن��وع بیم��ه در مفهوم 
حقوقی به عنوان »تعهد به نفع ثالث« شناخته 
می ش��ود، چراک��ه بی ش��باهت ب��ه بیمه های 
مس��ئولیت مدن��ی دارن��دگان وس��ایل نقلیه 
موتوری زمینی در برابر اشخاص ثالث نیست.

مبن��ای ایج��اد تعهد ب��ه نفع ثال��ث تجویز 
قانون گذار اس��ت که گاه��ی اوقات جنبه الزام 

و تضمین نیز دارد.
شایان ذکر اس��ت این نوع بیمه نامه به دلیل 
صادر نش��دن در ایران در صورتی که از طرف 
اصحاب رس��انه درخواست ش��ود، باید مطابق 
آیین نامه ۹۴ ش��ورای عالی بیمه موارد مربوط 
به اکچوئری و محاس��به ریسک و تعرفه آن به 
بیمه مرکزی جمهوری اسلامی ایران ارسال و 

از این نهاد مجوز لازم کسب شود. 
اعمال بیمه گذار )رسانه( همیشه جنبه افترا 
و توهی��ن یا هتک حرمت ن��دارد و باتوجه به 
دامنه وس��یع فعالیت رس��انه های همگانی و 
نقش آنها در نش��ر تبلیغات تج��اری و امکان 
بروز خسارت های مادی و جسمی به اشخاص 
ثالث، پوش��ش خسارت های ناشی از تبلیغاتی 
ک��ه دارای دوگانگ��ی باش��د از دیگ��ر اهداف 
بیمه های مس��ئولیت رسانه همگانی محسوب 

می شود.
اش��خاص ثالثی که موضوع انتفاع احتمالی 
از این ن��وع بیمه ها قرار می گیرند، نامحدودند 
و نمی ت��وان مصداق��ی از آنه��ا را تعیین کرد، 
اما برای هر رس��انه همگان��ی باتوجه به دامنه 
فعالی��ت که می تواند محل��ی، منطقه ای، ملی 
ی��ا بین الملل��ی باش��د، می ت��وان برآوردها و 
ارزیابی های متفاوتی از نظر مدیریت ریس��ک 
و تخصیص ح��ق بیمه و همچنی��ن خطرات 

قابل پوشش داشت.
بیمه مسئولیت مدنی رسانه  همگانی باتوجه 
به دامنه فعالیت  رس��انه  ه��م از نظر نوع اعم 
از ش��نیداری و نوش��تاری و تصویری، چه در 
فض��ای حقیقی و چ��ه مجازی و ه��م از نظر 
دامنه جغرافیایی اعم از محلی، ملی، منطقه ای 
یا بین المللی، ریس��ک بیش��تری نس��بت به 
 دیگر بیمه های مس��ئولیت مدن��ی را در خود

 دارد.
نکت��ه مهم دیگر، ضرورت رعایت حد اعلای 
حس��ن نیت است. در بیمه مس��ئولیت مدنی 
رسانه همگانی مسلما شخص بیمه گذار حقی 
ب��ر دریافت خس��ارت ندارد و فقط خس��ارت 
شخص ثالث از طریق تعهدات بیمه ای جبران 

می شود.

مریم غدیرپور 
editor@smtnews.ir
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سنگاندازیپیشپایبازنشستگی۲۰ساله
چالش های بیمه بازنشستگی خبرنگاران بررسی شد

مهلت سررسید بیمه تکمیلی خبرنگاران پایان شهریور ۱۴۰۱ بود که براساس 
گ��زارش صندوق اعتباری هنرمندان پس از آن امکان ثبت نام جدید از خبرنگاران 
متقاضی پوشش بیمه  تکمیلی صندوق فراهم خواهد شد. به گزارش ایرنا، پیش از 
این بیمه تکمیلی صندوق اعتباری هنر برای خبرنگاران در ۳ طرح »امید، آرامش 
و رفاه« عرضه ش��ده و بسته به سطح خدمات ارائه شده در هر یک از این طرح ها به 
ترتی��ب ۱۱۰ هزار تومان، ۵۰۰ هزار توم��ان و یک میلیون و ۱۰۰ هزار تومان حق 

بیمه در نظر گرفته ش��ده اس��ت. البته مبلغ ۹۵ هزار تومان نیز به صورت اجباری 
در هر یک از این طرح ها به عنوان پوش��ش بیمه عمر از بیمه شده دریافت می شود. 
سررس��ید این بیمه تکمیلی در هر ۳ طرح، پایان ش��هریور سال ۱۴۰۱ خواهد بود 
و پ��س از آن ام��کان ثبت نام جدید از خبرنگاران متقاضی پوش��ش بیمه  تکمیلی 
صندوق فراهم خواهد شد. اعضای صندوق اعتباری هنر با پرداخت بخشی از حق 
بیمه، مش��مول بهره مندی از خدمات بیمه درمان تکمیلی خواهند ش��د و مابقی 

هزینه توس��ط صندوق، تامین و پرداخت می شود. اهتمام ویژه به سلامت جامعه 
فرهنگ��ی و هنری کش��ور و توجه به نگرانی آنها باب��ت هزینه های مختلف درمان 
از مهم ترین اولویت های صندوق اعتباری هنر وزارت فرهنگ و ارش��اد اس��لامی 
محسوب می شود که این مهم همواره مورد پیگیری های مجدانه قرار گرفته است. 
تمامی خدمات به صورت الکترونیکی و از طریق سامانه مذکور به اعضا ارائه می شود 
و ارائه هرگونه خدمات منوط به عضویت متقاضی در صندوق اعتباری هنر است.
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خبرنگاران
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زیان آوری شغل 
خبرنگاران یکی 
از دغدغه های 
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بیمه رسانه 
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عسل اشتری
کارشناس امور بیمه

سخن پایانی
همیش��ه اصحاب رسانه بلندگویی برای انعکاس مشکلات 
آحاد جامعه و مطالبه گ��ر حق مردم بوده اند، اما گاهی گوش 
ش��نوایی برای حل مش��کلات این کوزه گرِ در ک��وزه افتاده، 
نیس��ت. از جمله مش��کلات قشر خبرنگار س��خت و زیان آور 
محسوب نشدن این حرفه توس��ط عده ای از صاحبان رسانه 
اس��ت؛ اش��خاصی که مناف��ع ف��ردی را به آین��ده خبرنگار 
ترجی��ح می دهند و از پرداخت حق بیمه ۴ درصدی س��خت 
و زیان آورب��ودن این رش��ته س��ر ب��از می زنن��د. خبرنگاران 
سال هاس��ت که با این مش��کل مواجهند اما هنوز نهادی پیدا 

نشده تا گره از این مشکل قدیمی خبرنگاران باز کند.
این قش��ر تنها داش��تن چت��ر حمایتی بیم��ه را تضمینی 
برای آینده خ��ود می دانند اما برای تحقق این خواس��ته نیز 

با کم لطفی روبه رو می شوند.

کامبیز لعل، کارشناس امور بیمه با اشاره به اینکه خبرنگاری 
از نگاه بیمه جزو مش��اغل س��خت و زیان آور است، به  
گف��ت: در قان��ون کار، کاره��ای س��خت و زی��ان آور این  گونه 
تعریف می ش��ود: »مش��اغلی که عوامل فیزیکی، ش��یمیایی، 
مکانیکی و بیولوژیکی محیط کار، غیراس��تاندارد باش��د و در 
اثر اش��تغال کارگر در آن تنشی به مراتب بالاتر از ظرفیت های 
طبیعی )جس��می و روان��ی( در وی ایجاد ش��ود که نتیجه آن 
بیماری ش��غلی و عوارض ناش��ی از کار اس��ت.« باتوجه به این 
تعریف، شاغلان در بخش خبر به دلیل قرار گرفتن در موقعیت 
اس��تثنایی، هیجانات و اضطراب های ناش��ی از شرایط تولید 
محت��وای خبر و البته بروز مخاطرات فیزیکی در موقعیت های 
اس��تثنایی مانند جنگ، آتش س��وزی، تنش ه��ای مرتبط با 
آس��یب های اجتماع��ی، آلودگی های محیط زیس��تی و... در 
وضعیت سخت و زیان آوری قرار می گیرند که نیازمند مراقبت 
و حفاظ��ت و آینده نگری هس��تند. این کارش��ناس امور بیمه 
درباره بازنشستگی روزنامه نگاران توضیح داد: طبق قانون کار، 
فرد ش��اغل در موقعیت س��خت و زیان آور می تواند با سابقه ای 
کمتر از س��ایر مشاغل و در حدود تعیین  ش��ده ای، بازنشسته 
ش��ود که روزنامه نگاری هم با تصمیم و نظر کارشناسان تامین 

اجتماعی به این گروه اضافه شده است.
۲۰ سال متوالی یا 2۵ سال متناوب �

وی ادامه داد: براس��اس بخش اول بند »ب« تبصره ۲ قانون 
بازنشستگی پیش از موعد در مشاغل سخت و زیان آور، افراد با 
داشتن حداقل ۲۰ سال متوالی یا ۲۵ سال متناوب اشتغال در 
کارهای س��خت و زیان آور که در هر مورد حق بیمه مدت مزبور 
را نیز به صندوق تامین اجتماعی پرداخت کرده باش��ند، بدون 
ش��رط سنی می توانند درخواس��ت خود را به ادارات کار و امور 
اجتماع��ی برای طرح در کمیته های بازنشس��تگی ارائه کنند. 
لعل با تاکید بر اینکه بی ثباتی ش��غلی و ابهام در تصدی ش��غل 
خبرنگاری )یا کارمندی تحریریه( باعث شده مسیر خبرنگاران 
برای بهره گیری از این امتیازات بیمه ای چندان هموار نباشد، 
گفت: در جامعه خبرنگاری هس��تند افرادی که پس از سال ها 
کار و تلاش س��خت برای بازنشستگی اقدام می کنند، اما چون 
سابقه منظم بیمه خبرنگاری ندارند با درخواست شان موافقت 
نمی شود؛ در نتیجه نمی توانند در موعد مقرر بازنشسته شوند.

سوءاستفاده از غفلت خبرنگار �
این کارش��ناس امور بیمه معتقد اس��ت ط��رح طبقه بندی 
مشاغل در حوزه روزنامه نگاری و خبرنگاری رعایت نمی شود. 

اغلب صاحبان رس��انه اگ��ر خبرنگاران را بیمه کنن��د، آنها را 
به عن��وان کارمن��د روزنامه بیمه می کنند که مش��مول قانون 
خبرنگاری )مش��اغل س��خت و زی��ان آور( نیس��ت و مزایای  
بازنشستگی مشاغل سخت و زیان آور برای آن وجود ندارد، این 
در حالی است که در اغلب موارد خبرنگاران از این ماجرا مطلع 
نیس��تند. وی در پاسخ به این پرس��ش که چرا صاحبان رسانه 
در لیس��ت های بیمه ای به جای خبرنگاری شاغلان این حرفه 
را کارمن��د معرفی می کنند، گف��ت: از آنجایی که خبرنگاری 
جزو مشاغل س��خت و زیان آور است، هر یک سال کار افراد در 
این حوزه، در بیمه یک س��ال و نیم محاسبه می شود؛ بنابراین 
صاحب رس��انه باید حق  بیمه بیش��تری بپردازد، اما متاسفانه 
در بس��یاری از رس��انه ها این موضوع به بهانه پشت میزنشینی 

اعضای تحریریه از سوی مدیران رسانه رعایت نمی شود.
بی توجهی به رتبه بندی �

لع��ل ادام��ه داد: به نظ��ر می رس��د بی توجه��ی ب��ه طرح 
»رتبه بندی مش��اغل« در حوزه خبرن��گاری یکی از مهم ترین 
دلایل نابس��امانی وضعی��ت خبرنگاران اس��ت، چراکه طبق 
چارچ��وب مصوب قانون کار، فرد ش��اغل طب��ق توافق حقوق 
دریافت می کند و مش��مول بیمه می شود که گاهی این توافق 

در نهایت کاملا به ضرر آینده شغلی 
خبرنگار تمام می شود.

وی با اش��اره به اینکه بسیاری از 
روزنامه نگاران نیز به طور مس��تقل 
فعالیت می کنند و تحت پوش��ش 

بیمه ای هیچ رسانه ای نیس��تند، گفت: براساس توافقنامه ای 
که س��ال ۹۲ میان س��ازمان تامین اجتماعی و وزارت ارش��اد 
منعقد ش��د، روزنامه نگاران مستقل می توانستند با ارائه آثار به 
این وزارتخانه مش��مول بیمه خبرنگاری شوند که این موضوع 
نیز با حجم بالای بدهی وزارت ارشاد به تامین اجتماعی بعد از 
مدتی کوتاه به تعلیق در آمد. این کارش��ناس امور بیمه تامین 
اجتماع��ی بر این باور اس��ت که در حال حاضر بازنشس��تگی 
۲۰ساله اصحاب رس��انه چندان به مذاق بسیاری از مسئولان 
کشور خوش نمی آید و باوجود گشایش های زیادی که در این 
زمینه ایجاد ش��ده، هنوز س��نگ اندازی هایی وجود دارد. وی 
تاکید ک��رد: طبق قانون وزارت کار و توافق با س��ازمان تامین 
اجتماع��ی، خبرنگاری ش��غلی س��خت و زیان آور محس��وب 
می ش��ود و ش��اغل در این حرفه باید با ۲۰ سال سابقه متوالی 

کار، فارغ از محدودیت سنی بازنشسته شود.

حرفه ای با هیجانات و ریسک بالا

محمدتق��ی اهورایی، کارش��ناس ام��ور بیمه درب��اره بیمه 
خبرنگاری و تاثیر آن بر زمان بازنشس��تگی تامین اجتماعی به 
 گفت: در صورتی که کارفرما لیست حق  بیمه خبرنگاران 
را عادی رد نکند، تقاضای فرد در کمیته بازنشس��تگی مش��اغل 
س��خت و زیان آور وزارت کار و امور اجتماعی موردبررس��ی قرار 
می گی��رد و خبرنگارانی که ۲۰ س��ال س��ابقه فعالیت متوالی یا 
۲۵ س��ال سابقه فعالیت متناوب به عنوان خبرنگار داشته باشند 
و جزو مش��اغل س��خت و زیان آور محسوب ش��وند، می توانند 
حکم بازنشس��تگی دریاف��ت کنند. وی افزود: ش��اغلان حرفه 
روزنامه ن��گاری به خاطر س��خت و زی��ان آور ب��ودن این حرفه 
می توانن��د ب��ه ادارات کار و کمیت��ه کارهای س��خت و زیان آور 
مراجعه و تقاضای بازنشستگی خود را ارائه کنند که پس از تایید 
آنها، س��ازمان تامین اجتماعی اقدام به صدور حکم بازنشستگی 
خبرنگار مربوطه خواهد کرد. وی درباره کارمند محسوب شدن 
خبرنگاران در لیس��ت بیمه ارائه شده ازسوی برخی رسانه ها به 
سازمان و مشکلات به وجود آمده برای آنان در زمان بازنشستگی 
اظهار کرد: خبرنگاران در طول مدت اشتغال به کار باید نوع بیمه 
خود را از طریق سامانه رصد کنند. اهورایی ادامه داد: چنانچه در 
سوابق فرد خللی به علت کارمند بودن وجود داشته باشد، او با ۲۵ 

سال سابقه کاری متناوب می تواند اقدام به بازنشستگی کند.
ملاک راستی آزمایی، لیست کارفرما است �

وی در ادام��ه توضی��ح داد: س��ازمان تامی��ن اجتماعی برای 

بازنشس��تگی خبرنگاران با شرایط اشاره شده محدودیتی ندارد 
و در صورت ارائه درخواس��ت متقاضیان به دبیرخانه کمیته های 
رس��یدگی، مراتب توسط این کمیته  مورد تطبیق قرار می گیرد 
و در صورت احراز ش��رایط بازنشس��تگی، مستمری آنها توسط 
س��ازمان تامین اجتماعی برقرار می ش��ود. این کارشناس امور 
بیمه نبود سامانه دقیق س��نجش نیرو برای ورود به تحریریه ها 
ازس��وی س��ازمان تامین اجتماعی را از جمله مشکلات صنعت 
بیم��ه در این حرفه دانس��ت و گف��ت: در حال حاض��ر در کادر 
تامین اجتماعی، کارشناسان دارای تخصص لازم برای تفکیک 
خبرن��گار از غیرخبرنگار در تحریریه ه��ا، وجود ندارد و این نهاد 
اصل را بر اظهار کارفرما در لیست بیمه قرار داده است. متاسفانه 
مش��کل بین صاحب رسانه و خبرنگار و سازمان تامین اجتماعی 

به راهروهای دیوان عدالت اداری هم کشیده شده است.
امکان اعتراض به عنوان شغلی �

وی متذکر ش��د: درب��اره خبرنگارانی که عنوان ش��غلی آنها 
در لیس��ت بیمه ارائه شده ازس��وی کارفرما به سازمان، عادی و 
کارمندی ذکر ش��ده، به تازگی ظرفیتی توس��ط سازمان تامین 
اجتماعی ایجاد ش��ده که عنوان شغلی شان با ارائه سند و تایید 
س��ازمان تامین اجتماعی اصلاح شود. وی تصریح کرد: بخشی 
از مش��کل عدم تطبیق عنوان ش��غل خبرنگاران با ش��غل اصلی 
آنها به کارفرمایان برخی رس��انه ها برمی گردد که عنوان شغلی 
خبرن��گاران خود را کارمند یا کارگر به س��ازمان اعلام می کنند 

و بخش��ی از این مش��کل نیز به صندوق بیمه گ��ذار برمی گردد 
که باید عنوان ش��غلی خبرنگاران را با ش��رح خدمات اصلی آنها 

تطبیق دهد.
چالش خبرنگاران آزاد �

اهورایی خاطرنش��ان کرد: موضوع سخت و زیان آوری شغل 
خبرنگاران یکی از دغدغه های فعالان مطبوعات است؛ بنابراین 
کارفرمایان و مدیران رس��انه و صندوق بیمه گذار باید نسبت به 
رفع این چال��ش اقدام کنند. وی همچنین درب��اره خبرنگاران 
آزاد و خبرنگارانی که به دلیل تخطی کارفرما مجبور به پرداخت 
حق بیمه به صورت خویش فرما هس��تند، گفت: سازمان تامین 
اجتماعی باید برای برقراری عدالت در بخش مش��اغل س��خت 
و زی��ان آور از جمل��ه در حوزه خبرنگاری حتم��ا رابطه کارگر و 
کارفرمایی را در لیس��ت بیمه ارائه شده طلب کند. اهوایی افزود: 
اگ��ر فرد خبرنگار به صورت آزاد تحت پوش��ش بیمه قرار گیرد و 
در قالب خویش فرمایی ح��ق بیمه خود را پرداخت کند، امکان 
بهره ب��رداری از مزی��ت بازنشس��تگی پیش از موعد و س��خت و 
زیان آوری ش��غل خود را از دست می دهد و این چالشی است که 
برای خبرنگاران آزاد وجود دارد. وی علت اصلی کارمند معرفی 
ش��دن خبرنگاران ازسوی صاحبان رس��انه را استنکاف کارفرما 
از پرداخ��ت ۴ درصد حق بیمه س��خت و زیان آوری خبرنگاری 
اظه��ار کرد و گف��ت: اگر در موعد بازنشس��تگی تخطی صاحب 
رس��انه از پرداخت ۴ درصد حق بیمه مش��اغل سخت و زیان آور 

مح��رز ش��ود، خبرن��گار می تواند با 
پرداخ��ت حق بیمه س��هم کارفرما، 
از امتیاز بازنشس��تگی پیش از موعد 
برخوردار ش��ود و بعد با دادخواست 
علی��ه صاحب رس��انه، این س��هم را 

طلب کند.

نوع بیمه را از طریق سامانه رصد کنید

بیمه نامه مسئولیت مدنی »آسیا« �
بیمه آس��یا، بیمه نامه مس��ئولیت مدنی هیات های عزاداری در قبال خدام و عزاداران در سال 
۱۴۰۱ را برای ماه های محرم و صفر ارائه می کند. روابط عمومی بیمه آسیا در اطلاعیه ای ضمن 
عرض تس��لیت ایام سوگواری و شهادت س��رور و سالار شهیدان حضرت ابا عبدالله الحسین )ع( 
اعلام کرد: مدیریت بیمه های مس��ئولیت بیمه آس��یا در بیمه نامه مسئولیت مدنی هیات های 
عزاداری در قبال خدام و عزاداران، به منظور همراهی با خیل عظیم عزاداران و ایجاد تامین خاطر 
خادمان درگاه اهل بیت، مسئولیت مدیر یا هیات امنای هیات عزاداری در قبال خسارات جانی 
وارده به خدام، عزاداران و عوامل اجرایی در محدوده مکانی هیات را تحت پوشش قرار داده است. 
در این اطلاعیه آمده اس��ت: این بیمه نامه در ۳ طرح با تعهدات و ش��رایط متفاوت شامل غرامت 

فوت و صدمات جسمانی و همچنین پوشش هزینه های پزشکی ارائه می شود.
بیمه »ما« در رتبه نخست توانگری مالی �

طبق اعلام بیمه مرکزی جمهوری اس��لامی ایران، ش��رکت بیمه »ما« برای یازدهمین سال 
پیاپی، رتبه یک توانگری مالی را کسب کرد. به گزارش روابط عمومی بیمه »ما« نسبت توانگری 
مالی این ش��رکت برای س��ال ۱۴۰۱ معادل ۱۶۸ درصد و در س��طح یک توس��ط بیمه مرکزی 
جمهوری اس��لامی ایران تایید شده است. براساس این گزارش، استقرار بیمه »ما« در بالاترین 
س��طح توانگری مالی در بین ش��رکت های بیمه علاوه بر تحکیم توان شرکت در ایفای تعهدات 
و افزایش اطمینان ذی نفعان به جایگاه ش��رکت، موجب دس��تیابی بیشتر این بیمه به بازارهای 

جدید و درنتیجه رشد و سودآوری منتج به توسعه برای آن خواهد بود.

مشارکت بانک توسعه صادرات در اشتغالزایی �
بیش از ۲ هزار ش��غل مستقیم در نتیجه مشارکت بانک توس��عه صادرات ایران در طرح های 
صنعتی طی ۲ سال اخیر ایجاد شده است. به گزارش روابط عمومی بانک توسعه صادرات ایران، 
مجید تفته، رئیس اداره کل صادرات خدمات فنی و مهندس��ی و طرح های سرمایه گذاری بانک 
توسعه صادرات ایران گفت: طرح های یادشده عمدتا در حوزه های صنعت و معدن و پتروشیمی 
بوده و از محل منابع صندوق توسعه ملی، منابع بانک و همچنین فاینانس تامین مالی شده اند.  
وی بیان کرد: ش��رکت هایی چون فولاد کاوه جنوب کیش، مجتمع فولاد اردکان، سولیکو کاله، 
دستکش گیلان، زرین چوب آرتاویل، پتروشیمی بوشهر و کیمیا پارس خاورمیانه از تسهیلات 

بانک توسعه صادرات ایران بهره مند شده اند.

داغ از دس�ت رفت�ن دو ت�ن از همکاران که اتوبوس آنها در بازدی�د خبری از دریاچه ارومیه 
واژگون ش�د، هنوز تازه اس�ت. در این حادثه ناگوار دو تن از خبرنگاران جوان فوت کردند و 
عده ای هم به ش�دت آس�یب دیدند. علاوه بر فوت این دو تن، خبرنگاران زیادی آسیب دیده 
بودند و نیاز به درمان داشتند. آنها باید برای شکستگی، کوفتگی، دررفتگی و… تحت درمان 
و معالجه قرار می گرفتند. در کنار آسیب های روحی و اجتماعی این حادثه، درمان خبرنگاران 
نی�از به پرداخت هزینه گزافی داش�ت. برخ�ی از خبرنگاران از طریق ش�بکه ها، روزنامه ها و 
رس�انه ها در این برنامه ش�رکت ک�رده بودند اما عده ای هم فریلنس )خبرن�گار آزاد( بودند و 
همین امر نقش بیمه در این حرفه سخت و زیان آور را بیش از پیش نمایان کرد.  در این 

گزارش به مشکلات بیمه خبرنگاران پرداخته است.

بی��ش از ۲۰۰ س��ال از انتش��ار نخس��تین نش��ریه عمومی و آغ��از فعالیت 
مطبوعات در ایران می گذرد، اما هنوز روزنامه نگاران باوجود نزدیک ش��دن به 
مرز فعالیت ه��ای حرفه ای، در برخی از ابتدایی ترین حقوق خود ازجمله بیمه 
و مس��ائل بازنشستگی با چالش های اساسی مواجهند؛ مشکلاتی که مسئولان 

امر، از جمله مس��ئولان وزارت فرهنگ و ارش��اد اس��لامی ب��ر آن واقفند. اگر 
سری به تحریریه رسانه های ایران بزنید و از وضعیت بیمه خبرنگاران بپرسید، 
بی تردید بس��یاری از روزنامه نگاران پاس��خ هایی مش��ترک خواهن��د داد. آنها 
می گویند ناپایداری این شغل و جابه جایی زیاد از این رسانه به آن رسانه آنها 

را مضطرب کرده یا  اینکه از مجموع سال هایی که در یک رسانه کار کرده اند 
تنها چند س��ال سابقه بیمه دارند و اغلب بدون بیمه کار کرده  و گاهی از این 
مس��ئله مطلع نبوده اند. این اتفاقی اس��ت که اغلب دوستان باتجربه تحریریه 
 طی سال های کاری خود در رسانه های مختلف آن را تجربه کرده اند.

چالش های اساسی خبرنگاران
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ام��روزه ان��رژی خورش��یدی پ��ای خ��ود را 
بیش ازپیش در ساختمان های مسکونی باز کرده 
اس��ت. با توجه به اینکه ۲۵ تا ۴۵ درصد مصرف 
انرژی مربوط به بخش س��اختمان اس��ت، تامین 
انرژی از خورش��ید در س��اختمان های مسکونی 
اهمیت بس��یار زیادی پیدا می کند. با استفاده از 
انرژی خورشیدی بخش زیادی از انرژی هر خانه 
قابل تامین است. اس��تفاده از انرژی خورشیدی 
اگر در تمام یا بخش وس��یعی از س��اختمان های 
ش��هری اس��تفاده ش��ود، تاثیر بس��یار مهمی بر 
محیط زیست و کاهش انتشار گازهای گلخانه ای 
خواهد داش��ت. دس��تیابی به این هدف، نیازمند 
نکات��ی مانن��د هماهنگی بخش ه��ای گوناگون، 
دانش فنی بالا، درک ساختار پیچیده ساختمانی 
و س��رمایه گذاری اولیه است. اس��تفاده از انرژی 
خورش��یدی در بخ��ش س��اختمانی می تواند در 
۳ جنب��ه از جمل��ه تامین گرمایش و س��رمایش 
س��اختمان، سیس��تم های فتوولتائیک در تامین 
انرژی الکتریس��یته در س��اختمان و بهره گرفتن 
از ن��ور طبیعی خورش��ید برای ایجاد روش��نایی 
طی روز برای س��اختمان مورداس��تفاده باش��د. 
مکان هایی که می توانیم سیستم های خورشیدی 
را در آنها نصب کنیم ش��امل س��قف و بالکن ها، 
دیواره��ای خارجی و مکان هایی که در آن آفتاب 
فراوان وجود دارد، می ش��ود. اس��تفاده از انرژی 
خورش��یدی در تامین گرمایش و سرمایش برای 
اهداف گوناگونی می تواند قابل اس��تفاده باشد که 
از جمل��ه آن تامین آب گرم و همچنین گرمایش 
و س��رمایش فضای ساختمان در فصول گوناگون 
اس��ت. کلکتور خورشیدی صفحه تخت برای این 
هدف مناس��ب اس��ت، چراکه از سازگاری بالایی 
برخ��وردار ب��وده و نصب و ترکی��ب راحت تری با 
س��اختمان دارد و می ت��وان از آن در زیرزمی��ن، 
بالک��ن و... اس��تفاده کرد. سیس��تم دیگری که 
برای تامین انرژی ساختمان از انرژی خورشیدی 
مورداس��تفاده ق��رار می گی��رد، سیس��تم های 
فتوولتائیک اس��ت. از این سیستم ها برای تامین 
انرژی الکتریس��یته موردنیاز در ساختمان به دو 
صورت اس��تفاده می ش��ود. در یکی از ساختمان 
به عنوان پایه استفاده می شود و در مورد دیگر، آن 
را  به عنوان بخشی از ساختمان در نظر می گیرند. 
اداره اطلاع��ات انرژی امریکا صفحات یا پنل های 
خورش��یدی را به ۳ دسته صفحات خورشیدی با 
قدرت کم، متوس��ط و زیاد تقسیم بندی می کند. 
صفحات خورش��یدی با قدرت کم قابل اس��تفاده 
برای گرم کردن آب اس��تخر ی��ا در تهویه و گرم 
کردن محیط است، صفحات خورشیدی با قدرت 
متوس��ط صفحاتی مس��طح با مصرف مسکونی و 
تجاری است و صفحات خورشیدی با قدرت زیاد 
نیز قدرت بالایی برای تولید گرما یا برق داشته و 
معمولا در نیروگاه های تولید انرژی خورش��یدی 
استفاده می ش��ود. از مزایای استفاده از پنل های 
خورشیدی می توان به پاک بودن انرژی تولیدی 
آنها اشاره کرد. گرچه نباید ردپای کربن در تولید 
ای��ن پنل ها را نادیده گرفت. انرژی خورش��یدی 
تجدیدپذیر است و برخلاف سوخت های فسیلی 
تمام نمی ش��ود. این موضوع برای کشورهایی که 
فاقد منابع س��وخت های فسیلی هستند، اهمیت 
زیادی دارد. این پنل های خورشیدی برای نصب 
نیاز به محدوده خاصی ندارند و می شود به راحتی 
آن را روی س��قف خانه نصب کرد. البته از معایب 
صفحات خورش��یدی می توان به این اش��اره کرد 
ک��ه باید فاقد آلودگی بوده و مرتب تمیز ش��وند 
و بس��ته ب��ه ش��رایط محیط��ی روزی یک بار تا 
هفت��ه ای یک بار نیاز ب��ه نظافت دارند. در اقتصاد 
س��رمایه داری همین مس��ئله یکی از معایب آن 
شمرده می شود، چراکه برای این اقتصاد بیش از 
اینکه تامین نیاز افراد مطرح باش��د، انباشت سود 
و سرمایه مطرح است و ترجیح می داد امکان این 
وجود داش��ت که کنتوری هم بر خورشید نصب 
کند. پنل های خورش��یدی نیاز به ش��رایط جوی 
مناس��ب داش��ته و در تمامی مناطق آب و هوایی 
قابل استفاده نیست. از سویی هم، هزینه سرویس 
سالانه و خرید و نصب اولیه آن به نسبت بالاست. 
ب��ه همین دلیل اس��ت که در رون��د کنونی بازار 
مس��کن ایران خیلی نمی ت��وان امید به همه گیر 
شدن آن داشت، مگر اینکه دولت تصمیمی جدی 
برای پرداخت یارانه های تشویقی داشته باشد و از 
سوی دیگر، به تدریج استفاده از انرژی های ناپاک 
را کنار بگذارد. با توجه به اینکه ایران دارای منابع 
عظیمی از نفت و گاز اس��ت و از س��وی دیگر در 
بح��ث مقابله با تغییر اقلی��م رویکردی منفعلانه 
دارد، نمی ت��وان به همه گیر ش��دن خانه هایی با 
ان��رژی پ��اک در ایران امیدوار ب��ود، مگر با ایجاد 

تحول و تغییر رویه ای در سطح کلان. 

 خورشید 
خالق خانه های 
پاک

کامیار فکور
خبرنگار

آبخیزداری،زهرسیلابرامیگیرد
 در گفت وگو با کارشناسان آبخیزداری بررسی کرد

علاوه ب�ر تغییر رژیم بارش ها بر اثر گرمایش جهانی، یکی از دلایل 
ایجاد س�یلاب های اخی�ر در ای�ران، تغییر کاربری  اراض�ی و نابودی 
پوشش گیاهی اس�ت. آبخیزداری به عنوان روشی برای احیای منابع 
آب وخ�اک، نقش ج�دی در کنترل س�یلاب ها دارد. با ای�ن همه، در 
۶0 س�ال گذش�ته از 12۵ میلی�ون هکتار زمین نیازمن�د آبخیزداری 
در کش�ور، فقط در 33 میلی�ون هکتار، عملیات آبخی�زداری انجام 
ش�ده اس�ت. به گفته معاون آبخیزداری س�ازمان جنگل ه�ا، مراتع و 
آبخی�زداری، در هر حوضه ای ک�ه عملیات آبخیزداری انجام ش�ده، 
خطرات و خس�ارت های س�یل تا ۷0 درصد کاهش پیدا کرده اس�ت. 
 در این گزارش به نقش آبخیزداری در کنترل سیلاب پرداخته 

است.
در دو هفت��ه اخیر ب��ا بارش هایی روبه رو بودی��م که دبی های آن و 
رسوباتی که به همراه داش��ته، شکل بارندگی های جدیدی را نشان 
می ده��د و باید در برنامه ریزی ویژه خود برای آبخیزداری، آن را در 

نظر بگیریم

در حال حاضر به 
جای آبخیزداری 

بیشتر 
آبراهه داری به 
صورت سازه ای 
از طریق سدهای 
کنترل سیلاب 
انجام می شود، 

چراکه سود 
مالی برای افراد 

دارد و برای 
تبلیغات بیشتر 
به چشم می آید

مدیرکل دفتر آبخیزداری و حفاظت خاک س��ازمان منابع طبیعی کش��ور 
ب��ا تاکید بر اینکه آبخی��زداری آب را ذخیره و نگهداری نمی کند و تنها برای 
کنترل ش��دت و ضربه س��یل اس��ت، گفت: در زمان وقوع س��یل، سازه های 
آبخیزداری ضربه سیل را کنترل می کنند تا با سرعت کمی در حوضه حرکت 

کند.
به گزارش ایسنا، هوشنگ جزی در یک برنامه تلویزیونی درباره آبخیزداری 
اظه��ار کرد: آبخی��زداری؛ یعنی مدیریت حوضه آبخی��ز و حوضه آبخیز، یک 

عرصه جغرافیایی در کش��ور است و ما حدود ۶ حوضه آبخیز اصلی در کشور 
داریم. این آب ها یا وارد دریاچه ها خواهند شد یا از کشور خارج می شوند. اگر 
این عرصه جغرافیایی در زمینه ایجاد پوش��ش گیاهی و... به درستی مدیریت 
شود، می توان گفت یک مدیریت خوب در زمینه آبخیزداری انجام شده است.
مدیرکل دفتر آبخیزداری و حفاظت خاک س��ازمان منابع طبیعی کش��ور 
درب��اره وجود یک برنامه جامع در زمینه آبخیزداری اظهارکرد: ما یک برنامه 

منظم نداریم، چراکه نظم برنامه ریزی کشور براساس نظام سیاسی است.

وی اف��زود: هنگام برنامه ریزی یک برنامه مش��خص پنج س��اله برای تمام 
مسائل تعیین می ش��ود، در صورتی که کشور دارای تنوع است و برنامه برای 
بخش های گوناگون نیز باید متفاوت باشد. اگر از هر نهادی به صورت جداگانه 
بپرسیم که آیا مدیریت به خوبی انجام شده، اظهار می کند که به خوبی انجام 
ش��ده، اما در یک سال گذش��ته کشور ما دچار خشکسالی، نابودی تالاب ها و 
وقوع س��یل شده و برای هر کدام خسارت می پردازیم. این مدیریت ها تبدیل 

به یک مدیریت درست نشده است. 

کارکرد 
آبخیزداری 
 ذخیره آب 
نیست

ابوالفض��ل میرقاس��می، کارش��ناس مناب��ع طبیعی و 
آبخیزداری در گفت وگو با  گفت: افزایش سیلاب ها 
در کشور چند عامل دارد که نخستین آن، بحث گرمایش 

زمین و تاثیر آن بر تغییر رژیم بارندگی است. 
در گذش��ته نزولات جوی بیش��تر به صورت بارش برف 
ب��ود که به تدریج آب می ش��د و در خاک نفوذ می کرد، اما 
الان بارندگی بیش��تر به شکل باران های سیل آسا درآمده 
اس��ت. از س��ویی، خاک نفوذپذیری محدودی دارد و اگر 
زمان بارندگی طولانی یا ش��دت آن بیشتر از نفوذپذیری 

خاک باشد، به تبع باران تبدیل به رواناب می شود.
وی اف��زود: در بالادس��ت حوضه های آبخیز به اش��کال 
گوناگ��ون تخریب س��رزمین وج��ود دارد و مراتع به دلیل 
چرای بی رویه یا تغییر کاربری دچار تخریب ش��ده است. 
همچنی��ن به دلیل اینکه در این مراتع، ش��خم زدن ها در 
جهت ش��یب بوده، مرتع تبدیل به دیم زار ش��ده اس��ت. 

دیم زارها به شدت دچار فرسایش خاک می شوند. 
ب��ا این روند، پس از آس��یب زمین و خ��روج از ظرفیت 
کش��ت، رها شده و به دلیل نبود پوشش گیاهی، فرسایش 
خاک و به تبع آن فرسایش آبی، بیشتر می شود. علاوه بر 
این مسئله، یکی از معضلات موجود افزایش ویلاسازی ها 
و نابودی پوشش گیاهی بر اثر تغییر کاربری است. طبیعی 
است زمانی که پوشش گیاهی از بین می رود، امکان ایجاد 

سیلاب نیز بیشتر می شود.
عملیات آبخیزداری �

میرقاس��می گفت: آبخیزداری شامل عملیات مدیریتی، 
بیولوژیک��ی، بیومکانیک��ی و مکانیکی می ش��ود. عملیات 
مدیریتی روی مدیریت اراض��ی کار می کند و مثلا تاکید 
دارد ش��خم زدن در جهت ش��یب اقدام اشتباهی است و 
زمین باید در خطوط تراز ش��خم زده ش��ود. همچنین در 
ای��ن عملیات تاکید برآن اس��ت که برای تقویت پوش��ش 
گیاهی باید کودپاشی در زمان مناسب انجام شود. یا اینکه 
اگر در یک منطقه ای مرتع تخریب ش��ده باید آن را برای 
مدتی غرقاب کرد تا دام وارد این محوطه نشود و طبیعت 
فرصت خوداحیایی پیدا کن��د. عملیات بیولوژیکی نیز در 

جهت تقویت پوشش گیاهی است که درختان و بوته ها و 
گیاهان چندساله را شامل می شود.

وی ادام��ه داد: عملیات بیومکانیکی ترکیبی از کارهای 
مکانیکی و سازه ای با کارهای تقویت پوشش گیاهی است. 
به  عنوان مثال در خطوط تراز شیاری ایجاد و آب باران در 
آن جمع آوری می ش��ود. در این ش��یار یک بوته یا درخت 
می کاری��م که در نهایت ه��م درختکاری و هم جمع آوری 
آب باران است اما عملیات مکانیکی بیشتر تمرکز خود را 
بر کنترل آبراهه ها توس��ط اقدامات سازه ای می گذارد که 
شامل انواع و اقس��ام چکدم هایی می شود که در آبراهه ها 

احداث می کنیم.
این کارش��ناس منابع طبیعی و آبخی��زداری گفت: هر 
بارانی که می آید، بخش��ی از آن نفوذ می کند، بخش��ی از 
آن تبخی��ر و بخش دیگر تبدیل به رواناب می ش��ود. این 
رواناب ابتدا بر دامنه ها حرکت می کند که جریان قش��ری 

در سطح زمین شکل می دهد. 
اگر این رواناب ش��تاب بگیرد، باعث شسته شدن خاک 
می ش��ود. خاکی که با آب ترکیب شده و تبدیل به رسوب 
می شود، قدرت تخریب بیش��تری دارد. آب های دامنه به 
جوی ها، نهرها و رودخانه ه��ای کوچک می ریزد و جریان 
آبراهه ایجاد می کند. رودخانه های کوچک نیز به یکدیگر 
وصل می ش��ود. هر چ��ه آبراهه پایین ت��ر می آید، حجم و 

قدرت آن بیشتر می شود.
عملیات های آبخیزداری در کنار هم �

میرقاس��می گفت: اگر می خواهیم سیل را کنترل کنیم 
هم بای��د عملیات های بیولوژیک��ی و مدیریتی بر دامنه ها 
انج��ام دهیم و هم اقداماتی در آبراهه ها داش��ته باش��یم. 
در واق��ع زمان��ی اقدامات آبخیزداری ج��واب می دهد که 

مجموعه ای از این عملیات ها انجام شود. 
در حال حاضر در س��ازمان منابع طبیعی و آبخیزداری 
کش��ور، بخش ه��ای گوناگ��ون مرت��ع، جن��گل، بیاب��ان، 
آبخی��زداری و حفاظت وجود دارد. همه این بخش ها باید 
در یک عرصه با هم همکاری کنند تا اقدامات آبخیزداری 

موثر باشد.

وی اضافه کرد: کنترل سیل به طور کلی شامل اقداماتی 
اس��ت که در بالادس��ت، میان دس��ت و پایین دست انجام 
می ش��ود. اقدامات پایین دس��ت ش��امل پخش سیلاب ها 

می شود. 
در این مرحله باید آبی که اقدامات آبخیزداری نتوانسته 
مه��ار کند، کنترل ش��ود. م��ازاد آبی که در بالادس��ت از 
سدهای کنترل سیل یا س��دهای کنترل رسوب گذشته، 
زمانی که از کوه خارج می ش��ود و پیش از اینکه به دشت 
برس��د، باید در مخروط افکنه ها پخش ش��ود. به این کار، 
پخش س��یلاب یا تغذی��ه آبخوان ها گفته می ش��ود. نکته 
مثبت پخش س��یلاب این اس��ت که هم جلوی خس��ارت 
س��یل در پایین دست را می گیرد و هم به تغذیه آبخوان ها 

و سفره های آب زیرزمینی کمک می کند.
ای��ن کارش��ناس منابع طبیع��ی و آبخی��زداری گفت: 
معمولا فعالیت های آبخیزداری در ایران بخش��ی نگر است 
و مجموع��ه عملیات ها را با هم پیش نمی برند و به همین 
دلیل است که کمتر از آن جواب می گیریم. زمانی که یک 
بیمار به دکتر مراجعه می کند ممکن است دکتر کپسول، 
قرص، ش��ربت و آمپول را باهم تجویز کند و اگر همه این 
داروها با هم مصرف نش��ود، بیمار هم به موقع س��لامتی 

خود را به دست نمی آورد.
میرقاس��می اظهار کرد: مشکل این اس��ت که در حال 
حاضر به جای آبخیزداری بیش��تر فعالیت آبراهه داری به 
صورت س��ازه ای از طریق س��دهای کنترل سیلاب انجام 
می ش��ود، چراکه فعالیت های سازه ای س��ود مالی داشته 
و برای تبلیغات فعالیت مدیران بیش��تر به چش��م می آید 
اما عملیات احیای پوش��ش گیاهی در دامنه ها چندان به 

چشم نمی آید.
تاثیرات احیای پوشش گیاهی �

وی با اش��اره به اینکه اگر پوش��ش گیاهی احیا ش��ود، 
تاثیرات مثبت بسیار زیادی به جا می گذارد، گفت: احیای 
پوش��ش گیاهی به نفوذ بهتر باران کمک می کند. گیاه با 
س��اقه ها و برگ های خود جلوی برخ��ورد قطرات باران با 

خاک را می گیرد. 

فرسایش��ی به اس��م فرسایش 
پاش��مانی وج��ود دارد ب��ه این 
معن��ا که وقت��ی قط��رات باران 
با نرم��ی به کلوخه ه��ای خاک 
می خورد به دلیل س��نگین بودن 

کلوخه خ��اک، آب نمی تواند آن را حم��ل کند، اما وقتی 
این قطره باران مثل یک موش��ک ب��ه خاک برخورد کند 
و کلوخه خاک متلاش��ی ش��ود، ذرات کوچک خاک را با 
خود حمل می کند و با رس��وب خاک در پایین دست سد 
مواج��ه می ش��ویم. در صورت وجود پوش��ش گیاهی یک 
چتر و س��پر برای خاک ایجاد می شود که جلوی برخورد 
مس��تقیم قطرات باران ب��ا کلوخه های خاک و متلاش��ی 
ش��دن آن را بگیرد. از س��وی دیگر، این پوش��ش گیاهی 
باعث می شود بخشی از آب روی گیاه مانده و بعدا تبخیر 
شود. این فرآیند مانع از بروز سیلاب خواهد شد. به علاوه 
اینکه، ریشه گیاه باعث نفوذ آب در دل خاک شده و ساقه 
گیاهان مانع س��رعت گرفتن آب می ش��ود. در صورتی که 
نبود پوش��ش گیاهی در یک دامنه آب با س��رعت جاری 

شده و فرسایش ایجاد می کند.
میرقاس��می اضافه کرد: به عبارتی اقدام��ات بیولوژیک 
و احیای پوش��ش گیاهی چندمنظوره اس��ت؛ هم جلوی 
فرس��ایش خاک را می گیرد و هم به کنترل س��یل کمک 
می کن��د. علاوه ب��ر اینم��وارد، هم رطوبت خ��اک اضافه 
می ش��ود و هم با تقویت پوشش گیاهی معیشت دامداران 

پایدارتر و بهتر خواهد شد.
 از س��وی دیگر، پوش��ش گیاهی باعث ترس��یب کربن 
و جلوگی��ری از گرمایش زمین می ش��ود. زمانی که گیاه 
فتوس��نتز می کند، دی اکسید کربن را از اتمسفر می گیرد 
و اکسیژن می دهد. علاوه بر این، با احیای پوشش گیاهی 
یک منطقه می توانیم ب��ه زیبایی یک منطقه کمک کرده 
و گردش��گری را رونق ببخش��یم. با وجود همه مزیت های 
احیای پوشش گیاهی، تنها به آبراهه داری بسنده کرده ایم 
و این در حالی اس��ت که تجربه ثابت کرده کار سازه ای به 

تنهایی جواب نمی دهد.

تاخت وتاز سیل در نبود پوشش گیاهی

پرویز گرشاسبی، معاون آبخیزداری سازمان جنگل ها، 
مرات��ع و آبخیزداری کش��ور در گفت وگو با  بیان 
ک��رد: در ۶۰ س��ال گذش��ته عملی��ات آبخی��زداری در 
بهترین ش��رایط در س��طحی معادل ۳۳ میلیون هکتار 
از ۱۲۵ میلی��ون هکت��ار حوضه های آبخیز انجام ش��ده 
که نش��ان دهنده سرعت کم و گس��تردگی پایین اجرای 

عملیات آبخیزداری در کشور است.
 عمده ترین دلیل فعالیت پایین آبخیزداری در کش��ور 
کمبود مناب��ع مالی برای حفظ و احیای آبخیزهاس��ت. 
با ای��ن همه، براس��اس تحلیل ه��ای انجام ش��ده در هر 
حوضه ای که عملیات آبخیزداری انجام ش��ده، خطرات و 
خسارات س��یل تا ۷۰ درصد کاهش پیدا کرده؛ بنابراین 
اگر عملی��ات آبخیزداری در کش��ور توس��عه پیدا کند، 
 نقش بس��یار مهمی در احیای حوضه های آبخیز خواهد 

داشت.

گرشاس��بی گف��ت: تحلیل ه��ای م��ا نش��ان می دهد 
بارش های دو هفته اخیر بی سابقه بوده و در فصل غیرقابل 
وق��وع اتفاق افتاده اس��ت. ش��اید در اکثر ایس��تگاه های 

حوضه ها چنین بارش هایی تا کنون نداشته ایم.
 عملی��ات آبخی��زداری تابعی از میزان ب��ارش، حجم 
بارش، س��رعت بارش و زمان بارش اس��ت. ما از سازمان 
هواشناسی خواس��ته ایم تا این بارندگی ها را تحلیل کند 
تا بفهمیم چقدر این بارش ها در این فصل س��ابقه داشته 
و آی��ا در آینده تکرار خواهد ش��د؟ پ��س از دریافت این 
اطلاع��ات نیازمند این هس��تیم که ی��ک بازطراحی در 
 طرح ه��ای آبخی��زداری و طرح ه��ای آبی کش��ور انجام 

دهیم.
مع��اون آبخی��زداری س��ازمان جنگل ه��ا، مرات��ع و 
آبخیزداری کش��ور افزود: در دو هفته اخیر با بارش هایی 
روب��ه رو بودیم که دبی های آن و رس��وباتی که به همراه 

داش��ته ش��کل بارندگی های جدیدی را نشان می دهد و 
آبخیزداری نس��بت به آن نیازمن��د برنامه ریزی ویژه ای 
اس��ت. س��ازمان منابع طبیعی براس��اس تحلیل آماری 
۴۰ س��اله ای که بر بارش ها داش��ته، توانس��ته اقدامات 

آبخیزداری در سطح حوضه های آبخیز را توسعه دهد. 
خوش��بختانه در سیل اخیر که حدود ۶ میلیون هکتار 
از س��طح این حوضه ه��ا را در برگرفته، آب و رس��وبات 

زی��ادی در بالادس��ت کنت��رل 
شد. به  عنوان مثال در بالادست 
س��ازه   ۳۰ داوود  ام��ام زاده 
آبخیزداری قرار داشت که همه 
آنها از رسوبات پر شده بود. اگر 

این رسوبات به امام زاده داوود می رسید کل محوطه را از 
جا می کند و با خود می برد.

کاهش ۷۰ درصدی خسارت ها با آبخیزداری

سخن پایانی
در مجموع کارشناس��ان بر این باورند که عملیات آبخیزداری، نقش بس��یار جدی در کنترل سیلاب دارد اما 
نباید نسبت به آن نگاه بخشی نگر داشت، چراکه مجموع عملیات در کنار هم تاثیر مثبت خواهند گذاشت. در 
حال حاضر، اغلب نگاه ها به عملیات  آبخیزداری بیش��تر سازه ای است، چراکه بیشتر از سایر عملیات ها، اعتبار 

مالی جمع آوری می کند و از طرفی هم بیشتر به چشم می آید و می تواند بعُد تبلیغاتی پیدا کند. 



امیدعلی مس��عودی، اس��تاد ارتباطات دانشگاه 
س��وره، درب��اره دغدغه ه��ای خبرنگاران ب��ه ایرنا 
می گوید: پس از پیروزی انقلاب اسلامی، خبرنگاران 
چ��ه به لحاظ کم��ی و چه کیفی توس��عه یافته اند و 
تعداد نشریات ما افزایش پیدا کرده است؛ با این حال 
»خبرنگاری« به عنوان حرفه ای مس��تقل در جامعه 
چندان ش��ناخته شده نیست و تشکل صنفی ندارد. 
ما همچنان نتوانس��ته ایم س��ازکاری برای حمایت 
از خبرنگاران فراهم کنی��م. اگر به قانون مطبوعات 
نگاهی بیندازی��م، می بینیم که یک فصل آن افتاده 
و آن »حق��وق خبرن��گاران« اس��ت. وی ب��ا تاکید 
ب��ر اینکه اگر خبرنگاران تش��کل صنفی داش��تند، 
می توانستند بسیاری از مشکلات خود را حل کنند، 
ادامه می دهد: مشاغلی مانند پزشکی یا مهندسی به 
اندازه خبرنگاری بر افکار عمومی تاثیرگذار نیستند، 

اما تشکل صنفی دارند و اگر مشکلی برای شان پیش 
بیاید آن را درون خود حل می کنند. در کش��ورهای 
پیش��رفته دنیا، خبرنگاری در صنف مشاغلی چون 
پزش��کی یا مهندس��ی ق��رار می گیرد. مس��عودی 
خبرن��گاری را ش��غلی مهم و مورد احت��رام معرفی 
می کن��د که با بیداری جامعه س��روکار دارد. وی در 
این زمینه به گفته یکی از اس��اتید مطبوعات اشاره 
می کند و می افزاید: اگر پزشکی در درمان بیمار خود 
مرتکب اش��تباه شود، یک نفر کشته می شود، اما اگر 
خبرنگاری مطلبی را بنویسد که ذهن خوانندگان را 
آلوده کند، به هزاران نفر آسیب می رساند. مسعودی 
بر این اعتقاد اس��ت که خبرن��گاران ما به طور جدی 
نیازمند آن هس��تند که در قان��ون مطبوعات دیده 
ش��وند. وی در این زمینه اظه��ار می کند: هم اکنون 
در قان��ون نظام مطبوعات، صن��وف مختلفی چون 

مدی��ران، توزی��ع، چ��اپ 
و نش��ر و... حض��ور دارند. 
بهتر اس��ت ای��ن بخش ها 
ب��ا هم��کاری یکدیگر و در 
کنار نمایندگانی از دولت، 

ق��وه قضاییه و مجلس، »ش��ورای عالی مطبوعات« 
را تش��کیل دهن��د، چراک��ه ای��ن ش��ورای عالی 
بس��یاری از آس��یب های ج��دی را ک��ه مطبوعات 
ما دچار آن هس��تند، به وس��یله منش��ور اخلاقی و 
دس��تورالعمل هایی ک��ه خود صن��ف مطبوعات و 
خبرنگاران در تنظیم آنها نقش اساس��ی دارند، رفع 
می کند. این اس��تاد ارتباطات از اینکه در کش��ور ما 
مطبوعات رکن چهارم دموکراس��ی است، اما هنوز 
رابطه خبرن��گاران با دولت، مجل��س و قوه قضاییه 

تعریف نشده، ابراز تأسف می کند.

احم��د یحیای��ی ایل��ه ای، اس��تاد ارتباط��ات و 
روزنامه ن��گاری نیز از دیگر کارشناس��انی اس��ت که 
معتقد است در نخستین اقدام باید »قانون مطبوعات 
جای��گاه خبرن��گاران را ش��فاف کن��د«. به گفته این 
کارش��ناس ارتباطات خبرنگاران جای��گاه معناداری 
در قان��ون مطبوع��ات م��ا ندارن��د. در ضم��ن قانون 
مطبوعات ما ش��فاف نیس��ت و کلی اس��ت؛ به طوری 
که دس��ت بس��یاری از قضات را برای تفس��یر قوانین 
باز می گذارد و مش��کلات فراوانی را برای خبرنگاران 
به وجَود می آورد. این اس��تاد دانش��گاه با اظهار اینکه 
کار کردن در شرایطی که قوانین شفاف نیست، دشوار 
است، می افزاید: بسیاری از خبرنگاران آینده مبهمی 
دارند و از اقش��ار ضعیف جامعه هس��تند؛ از اقش��اری 
که بیش��ترین خط��رات، زندگی خانوادگ��ی آنان را 
تهدید می کن��د. نکته مهم دیگری ک��ه ایله ای بر آن 
تاکید می کن��د، بازنگری در روندهای اطلاع رس��انی 
در کل کش��ور است. این اس��تاد روزنامه نگاری بر این 
باور اس��ت که دنیای امروز، دنیای اطلاعات باز است. 
خبرن��گار نباید آنقدر عقب باش��د که م��ردم در زمان 
کمتری نسبت به او کسب اطلاعات کنند. خبرنگاران 

باید این امکان را داش��ته باشند که از نظر حرفه ای به 
اطلاعاتی که حق مردم است دسترسی داشته باشند؛ 
در نتیجه بهتر اس��ت دایره قرمز اطلاع رسانی را برای 
خبرنگاران کوچک تر کنیم. این استاد روزنامه نگاری 
ادام��ه می دهد: اگر در روزنامه های ما فضا باز باش��د و 
خبرنگاران بتوانند به درس��تی اطلاع رس��انی کنند، 
م��ردم به جای کس��ب اطلاعات غیررس��می از منابع 
خبری نامشخص به روزنامه ها رو می آورند؛ اطلاعاتی 
که در بس��یاری از مواقع ممکن است درست نباشد و 
منجر به تش��ویش اذهان عمومی ش��ود. در واقع این 
خبرنگاران نیستند که موجب تشویش اذهان عمومی 
می شوند، چراکه تشویش اذهان عمومی زمانی اتفاق 
می افتد که فضا را می بندیم و نمی گذاریم اطلاعات از 

کانال رسمی که رسانه است، به مردم برسد.
قوانین�شفاف�برای�خبرنگاران��

براس��اس گفته ایل��ه ای اگ��ر روند اطلاع رس��انی 
در جامع��ه بهب��ود پیدا کن��د و قوانین ش��فافی برای 
مطبوعات و خبرنگاران تعریف ش��ود، به طور خودکار 
اقتصاد خبرنگاری رش��د می کند و در پی آن بسیاری 
از دغدغه های این ش��غل رفع می شود. وی همچنین 

بی��ان می کند: در ش��رایط 
امروز مردم به روزنامه نگاری 
تحلیل��ی و تحقیقی تمایل 
دارن��د. خبرن��گاران بای��د 
توانای��ی تحلی��ل آین��ده را 

داش��ته باش��ند و بتوانند ابعاد اقتصادی، سیاس��ی و 
فرهنگ��ی ی��ک خب��ر را پیش بینی کنن��د، چراکه از 
س��ال ۵۹ )۱۹۸۰ می��لادی( روزنامه نگاری تحقیقی 
و تحلیل��ی در دنیا رواج پیدا ک��رده، اما روزنامه نگاری 
م��ا همچنان روزنامه نگاری عینی اس��ت؛ از همین رو 
از رس��انه های دیجیتال عقب می افتد. وی »تشکیل 
انجم��ن صنف��ی آزاد« را از دیگ��ر اقدام��ات مهمی 
می داند که دغدغه های خبرنگاران را کاهش می دهد 
و می افزاید: انجمن های خودس��اخته، دگرس��اخته 
و دولت س��اخته هرگز مش��کلات صنف خ��ود را حل 
نخواهن��د ک��رد؛ همان طور که در هی��چ جای جهان 
هم حل نکرده اند. باید انجمنی تش��کیل شود که خود 
خبرنگاران اعض��ای آن را انتخاب کنند و حق دفاع از 
خبرنگاران را داشته باشند که البته جایگاه این انجمن 

صنفی نیز در قانون مطبوعات باید مشخص باشد.

خبرنگاری،�حرفه�ای�مستقل

شفاف�سازی�جایگاه�خبرنگاران

سخن�پایانی
گرچه تغییری اساس��ی به لحاظ کمی و کیفی 
در وجوهات مختلف عرصه خبرنگاری ایجاد شده، 
اما مش��کلات خبرنگاران همچن��ان به قوت خود 
باقی است. نبود تش��کل صنفی برای خبرنگاران 
براب��ر با انباش��ت مش��کلات فراوان اس��ت. نبود 
تضمی��ن و امنیت ش��غلی از دیگ��ر مصائب این 
قش��ر اس��ت؛ به طوری که خبرنگار درصدد اقناع 
و ارضای اهداف سیاس��ی اح��زاب برمی آید و این 

به معنای آن اس��ت که خبرنگار با فرو گذاش��تن 
ش��أن خبرنگاری، اس��تقلال خود را از دست داده 
اس��ت. مس��ائل و مش��کلات مالی برجسته ترین 
دغدغه خبرنگاران اس��ت. این مسئله جدی ترین 
آس��یب در عرصه خبرن��گاری تلقی می ش��ود و 
مدیران عرصه مطبوعات نیز خود با این مش��کل 

دست وپنجه نرم می کنند.
 مش��کل مال��ی مدی��ران منجر ب��ه ناپایداری 

مجموعه رس��انه ای و تحت الش��عاع قرار گرفتن 
زندگی خبرنگاران می شود. 

مش��کلات ذکرشده این شائبه را در ذهن مردم 
ایجاد می کند که گردش اخبار یا انتشار اطلاعات 
آزاد در چنی��ن فضای��ی بعی��د به نظر می رس��د؛ 
به ع��لاوه اینک��ه هنوز ه��م برخی از مس��ئولان، 
 ش��ناخت صحیح��ی از هویت صنف��ی خبرنگار

 ندارند.
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حلقه گمشده دنیای رسانه
۱7 مرداد روزی اس��ت که در تقویم کش��ورمان با عنوان روز 
خبرن��گار نام گذاری ش��ده و در ای��ن روز برخ��ی از خبرنگاران 
برای بیان دغدغه های خود دس��ت به قلم می ش��وند تا یک روز 
را از خود و از س��ختی های حرفه ش��ان بگویند.  ۱7 مرداد سال 
۱۳77 به دنبال اش��غال ش��هر مزار ش��ریف افغانس��تان ازسوی 
طالبان، عده ای از اش��غالگران به کنس��ولگری ایران در این شهر 
هج��وم آورده و ۸ دیپلمات ایرانی به همراه خبرنگار خبرگزاری 
جمهوری اس��لامی را زیر رگبار گلوله به ش��هادت رساندند. در 
بحران ه��ای مختلف همچون زلزله، س��یل و کرون��ا خبرنگاران 
کسانی هستند که جان شان را در طبق اخلاص گذاشته و زمانی 
که باید فکر س��لامت خود و خانواده شان باشند، لباس خطر به 
تن کرده و به دل خطر می روند تا انعکاس دهنده درست وضعیت 
بحران و در واقع صدای مردمی که هیچ صدایی ندارند، باش��ند. 
خبرنگاران که ثانیه ثانیه های عمرشان را به نگاشتن آلام بشری 
و دردها و مش��کلات جامعه سپری می کنند، بیش از همه چیز 
نیازمند امنیت ش��غلی هستند و این همان حلقه گمشده دنیای 
رسانه است. البته دامنه مسئله امنیت شغلی در فضای رسانه ای 
مانند یک نش��ریه، تنها به خبرنگار برنمی گردد و سایر عوامل و 
بخش های تولید یک نش��ریه را در بر می گیرد. از همکاران فنی 
)صفحه آرایی و ویراس��تاری و عکاسی( گرفته تا نیروهای اداری 
و توزیع و... . هر س��ال خبرنگاران در روز خبرنگار از مش��کلات، 
دردها و مسائل خود می گویند و سال بعد دوباره همان مشکلات 
تکرار و بازگو می شود. تنها یک خبرنگار می داند دلیل اینکه شغل 
خبرنگاری از مشاغل سخت جامعه محسوب می شود، چیست و 
استرس، سختی، تخصص، مهارت، درگیری فکری برای نگاشتن 
یک خبر یا گزارش را تنها خود خبرنگاران و فعالان عرصه رسانه 
درک می کنند. خبرنگار همان فردی است که بیشتر از ۸ ساعت 
کار می کنند. در س��فر، خانه، مراسم عروسی و عزا تلفنش زنگ 
می خورد و باید پاس��خگو باش��د. گاهی مجبور است تا دیروقت 
کار کن��د و گاه��ی زودتر از همه مردم بیدار می ش��ود. تا جایی 
که به او اجازه داده ش��ود، س��عی می کند صدای مردم باش��د و 
دردهای اقش��ار مختلف را فریاد بزن��د و در نهایت هم به حقوق 
بخور و نمیری که می گیرد راضی باشد. خبرنگاران پای صحبت 
م��ردم و مس��ئولان می نش��ینند، اما کمتر کس��ی پای صحبت 
آنها می نش��یند. در حالی ک��ه درددل های زی��ادی دارند، همه 
حرف های شان گفتنی نیس��ت. بیشتر آنها درد مشترک دارند و 
از تجربیات یکس��ان در روزنامه ه��ا و خبرگزاری هایی که در آن 
کار می کردند ی��ا همچنان کار می کنند، می گویند اما دوس��ت 
ندارند نامی از رس��انه یا خودش��ان بیاید چون معتقدند امنیت 
ش��غلی ندارند. شاید همین شما که به اینجای مطلب رسیده اید 
یادداشت را در مدت چند دقیقه خوانده و درک کرده اید، اما یک 
خبرنگار برای نوش��تن گزارش، خبر و یادداشت و تهیه گزارش 
تصویری و فیلم و... باید چندین ساعت از صفر تا صد ماجرا وقت 
بگ��ذارد تا موضوع و مطلب به صورت دقیق و بدون کم وکاس��ت 
به مخاطب منتقل ش��ود.  اگر همین ی��ک جمله را درک کرده 
و خ��ود را جای خبرنگار بگذارید و ب��ه مواردی که در بالا گفته 
ش��د فکر کنید به بسیاری از مش��قت های این شغل حساس و 

دوستداشتنی پی خواهید برد.

شتاب دهنده ها، استارت آپ ها و 
روابط عمومی

چهارمی��ن نشس��ت انجمن 
در  ای��ران  روابط عموم��ی 
س��خنرانی  ب��ا  س��ال ۱۴۰۱ 
اس��تاد  کریم��ی،  آص��ف 
برجس��ته دانش��گاه ته��ران با 
»ش��تاب دهنده ها،  موض��وع 
استارت آپ ها و روابط عمومی« 
م��ورخ  چهارش��نبه  روز 
۱۴۰۱/۰۵/۰6 س��اعت ۱7 تا 
۱۹ برگزار می ش��ود. براساس 
در  انجام شده  برنامه ریزی های 
این همایش گواهی آموزش��ی 

نشس��ت های قبلی در مح��ل انجم��ن روابط عموم��ی ایران به 
ش��رکت کنندگان این دوره ها اهدا می ش��ود. چهارمین نشست 
انجمن روابط عمومی ایران نیز در محل ش��رکت مدیریت منابع 
آب ایران به نش��انی خیابان فلسطین شمالی، پایین تر از خیابان 

زرتشت، پلاک ۵۱7 برگزار می شود. 

طرح: حسین علیزاده بدونشرح

کارتون  روز
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روز خبرنگار را به همه خبرنگاران، روزنامه نگاران، دس��ت اندرکاران، فعالان و همکاران 
حوزه رس��انه تبریک می گویم. خبرنگاری رش��ته ای دقیق، حس��اس، پویا و ش��غلی پر از 
س��ختی های ریزودرشت است؛ پر از هیاهو و س��کوت، پر از بایدها و نبایدها، پر از خطوط 
قرمز و س��بز و س��یاه و بنفش و س��فید و خطوط ناپیدا، پر از دردها و رنج های فروخفته و 
خشم ها و بغض های در گلو مانده است؛ پر از نوشته های منتظر و نانوشته های در پستوی 
ذهن مانده. خبرنگاری راه رفتنی مداوم و طاقت فرس��ا در جاده های پر از پس��تی و بلندی 
اس��ت؛ راه رفتنی در مس��یرهای جدید، بی تکرار و بی پایان؛ ب��دون امکان و فرصت تاخیر 
و اس��تراحت و ایستادن؛ حرکتی مداوم و مستمر اس��ت در جاده هایی به نظر مین گذاری 
ش��ده و در طرفین این جاده پر پیچ وخم دره ه��ا، کوه ها و پرتگاه هایی طبیعی وجود دارد؛ 
موانعی که عبور از آن برای آنهایی میسر است که هوشیارند و باتجربه. اشتباه در این مسیر 
به تحمیل و تحمل بهای س��نگینی ختم خواهد ش��د. پس چنین اس��ت که خبرنگاران و 
فعالان رس��انه ها، با عش��ق و علاقه و پذیرش این سختی کار، پا به عرصه رسانه می گذارند. 
خبرن��گار نه تنه��ا باید گوش ش��نوا، نگاه تیزبین، ذهن هوش��یار و تحلیلگ��ر و کلام و قلم 
ش��یوا داشته باش��د، بلکه باید نقش موثر رکن چهارم دموکراسی، یعنی »رسانه« را نیز بر 
گُرده خود حمل کند. در حقیقت ناظر بر این مس��ئولیت، خبرنگاران س��فیران رسانه ها و 
نماینده رسمی افکار عمومی و منعکس کننده و بازتاب دهنده صدای مردم و خواسته های 
آنها هس��تند؛ بنابراین ب��ا تکیه بر این امکان و مس��ئولیت، باید مقتدر و اس��توار، قادر به 
پاس��خگو کردن جریان های قدرت، دولت و حاکمیت در مقابل ملت باش��ند. خبرنگاران، 
روزنامه نگاران و فعالان رس��انه های مختلف با ابزارها و فضاهای متنوع فیزیکی و مجازی 
ت��لاش می کنند به موقع و در س��ریع ترین زمان، اخبار وقایع و تح��ولات جاری را با دقت 
و صح��ت در اختی��ار افکار عمومی قرار دهن��د و با بهره گیری از نظ��رات صاحب نظران و 
متخصصان، ابعاد گوناگون موضوعات را بشکافند و در درک بهتر و عمیق تر مسائل ازسوی 
مخاطبان موثر باش��ند. شاید سخت ترین کارها آن باشد که مسائل و مشکلات بی پایان و 
ریزودرشت مردم را ببینی و به عنوان خبرنگار ناچار باشی در انعکاس دردها و مصائب، هم 
رس��الت خود را به بهترین وجه انجام دهی و از خودسانس��وری حذر کنی و هم با مراقبت و 
احتیاط قلم بزنی و س��اکت، بی تفاوت و منفعل نمانی. چگونه می توان از فقر نوش��ت، اما از 
بانیانش نگفت؟ چگونه می توان فساد را نوشت و مفسدان را نادیده گرفت؟ چگونه می توان 
از ازدیاد فقر و اعتیاد و دزدی خرد و کلان، از گرانی پایان ناپذیر، از وعده های بی س��رانجام 
نگفت و ننوش��ت. چگونه می توان از خط فقر، بی��کاری، فرار مغزها، نابودی منابع طبیعی 
و ذخایر ملی، اش��تباهات پرتکرار ریزودرش��ت مدیران گفت و به س��وء مدیریت مدعیان 
پرگوی بی محتوا اش��اره نکرد. چگونه می توان درد را دید و بیماری را تشخیص داد، اما نام 
بیماری را نگفت. چگونه می توان سفره های خالی و دیدگان غمزده کارگر و کارمند شاغل 
و بازنشس��ته را برای تامین معیش��ت دید و هیچ نگفت. گاهی برخی نقد را دوست ندارند؛ 
حتی اگر مبتنی بر انصاف و عدالت باش��د. گاهی هیچ کس س��عی نمی کند نقد را بشنود و 
مش��کل را حل کند، راه ساده پاک کردن صورت مسئله است. پرواضح است که آنچه گفته 
ش��د گوشه ای از سختی ها و مسئولیت خبرنگاران است و در این بین نه تنها قوانین نوشته 
و نانوش��ته بس��یاری محدودیت هایی را برای خبرنگاران و رس��انه ها ایجاد می کنند، بلکه 
تحلیل ها و تفس��یرهای گوناگون از قوانین، گاهی روح این فعالیت را در موقعیت راه رفتن 
روی لبه تیغ قرار می دهد. خبرنگاران هم مانند هر انس��ان و ش��هروند دیگری، به زندگی 
ک��ردن، به حقوق و مزایای کافی، امنیت و مصونیت حرفه ای و اجتماعی، امنیت ش��غلی، 
بیمه خدمات درمانی کارآمد و تامین دوران بازنشس��تگی، آسایش متعارف، سقف بالای 
س��ر، تغذیه مناسب، امکان اداره خود و خانواده و همه آنچه سایر جامعه برای داشتن یک 
زندگی اس��تاندارد نیازمند آن هستند، نیاز دارند، این در حالی است که گاهی بی توجهی 
و بی مهری دولت ها و ش��رایط روز، رسانه ها را در وضعیتی قرار می دهد که قادر به حمایت 
از خبرنگاران، آن طور که شایس��ته و منطبق با س��ختی این حرفه اس��ت نیستند و هر روز 
ش��اهد س��خت تر شدن وضع هس��تیم.  تنگ تر ش��دن حلقه  خودی ها و اختصاص منابع 
مالی و فرصت های اقتصادی مکمل بیش��تر به آنها، بس��یاری از رس��انه های مستقل را در 
فش��ارهای بیشتری برای تامین معیش��ت خبرنگاران و تیم رسانه ای شان قرار می دهد. با 
این حال برای بودن و باقی ماندن در این مسیر و رسیدن به روزی که هر خبرنگاری بتواند 
ب��دون هرگونه دغدغه ای با آرامش فعالیت تخصصی خود را دنبال کند، باید س��ختی ها و 
ناملایم��ات روزافزون حرفه ای را به ش��وخی گرفت و از آن عبور کرد؛ باید تحمل داش��ت 
و آس��تانه درد را افزایش داد. این تحمل کردن ها بس��یار سخت است و شاید بیشتر شبیه 
ش��عار باش��د، اما شاید تنها راه همین تلاش و تحمل بیشتر باشد. معتقدم روزی که خیلی 
دور نخواه��د بود همه در هوایی پاک، طلوع خورش��ید را نظاره گ��ر خواهیم بود و به پرواز 
آزادانه پرنده ها در آسمان آبی می نگریم. افق را پاکیزه می بینیم و خاطرات روزهای تلخ را 
فراموش می کنیم و از تجربیات خوش زندگی می گوییم. قلم هایتان مستدام و قدم هایتان 
اس��توار باد. روزهای سخت و ش��ب های ظلمات پایان پذیر است؛ صبح های بهتری در راه 

است، نور را خواهیم دید.
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همه، از یک قبیله ایم

انجمن روابط عمومی ایران به مناس��بت روز خبرن��گار بیانیه ای صادر کرد. در متن این 
بیانیه آمده است: 

جان نباشد جز خبر در آزمون
هر که را افزون خبر، جانش فزون

برای کسانی که نوشتن و قلم به دست گرفتن، ارتباط با مردم، آگاهی بخشیدن به آنها و 
س��تاندن داد مردم را انتخاب کرده اند و برای کسانی که با این قلم مقدس، رسالت خویش 
را حرکت در مس��یر عدالت انتخاب کرده اند و تلاش می کنند به یاری قلم، به قلب سیاهی 

و ناراستی بزنند، انتخاب یک روز، کافی نیست.
برای کس��انی که پروردگار، به قلم در دست شان سوگند خورده باید بیش از این ها، ارج 

و اعتبار و ارزش قائل شد و جایگاه و مرتبت آنها را اعتلا بخشید.
و باید گفت همه ما، از یک قبیله ایم؛ چه کس��ی که قلم می زند و چه کس��ی که در عرصه 

روابط عمومی فعال است، همه هدفی یکسان و مشابه داریم.
همگی  به دنبال برقراری ارتباط با مخاطب، آگاهی رس��انی و اعتلای جامعه هس��تیم و 
همگ��ی  برای اینکه بهتر و زودتر به هدف برس��یم به ه��م نیاز داریم و لازم و ملزوم یکدیگر 

هستیم.
به امید روزی که روز خبرنگار، فقط یک روز تشریفاتی نباشد.

به امید روزی که روز خبرنگار، روزی برای تقدیر از قلم به دستان واقعی باشد.
ب��ه امید روزی که روز خبرنگار، روزی ب��رای تثبیت و تقویت آنها در عرصه مطبوعات و 

فعالیت بدون دغدغه آنها برای آگاهی رسانی باشد.
و ب��ه امی��د روزی که روز خبرن��گار، روزی پر از خبرهای خوب ب��رای کار و فعالیت این 

عزیزان باشد.
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فرازوفرودهای حرفه خبرنگاری

قلم هایتان  
 مستدام

 و قدم هایتان 
استوار باد

پدرامباقرنژاد
روزنامهنگار

خبرنگار کس��ی است که با اتکا به ذوق و اس��تعداد شخصی، پس از گذراندن دوره آموزش تخصصی 
و همچنی��ن باتوجه به مس��ئولیت اجتماعی که این حرفه بر عهده او می گذارد، وظیفه کس��ب، تهیه، 
جمع آوری و تنظیم اخبار و انتقال آنها از طریق وس��ایل ارتباط جمعی )مطبوعات، رادیو، تلویزیون و 
خبرگزاری( به مخاطبان را بر عهده دارد. کسب آگاهی و تزریق آن به اجتماع انسانی وظیفه ای دشوار 
اس��ت که خبرنگاران آن را بر دوش می کش��ند؛ به طوری که پرنفوذترین اهرم آگاهی رسانی در جامعه 
محس��وب می ش��وند. آنان به طور مس��تقیم بر روح و روان مردم تاثیر می گذارند و از ش��غلی حساس و 
پرمس��ئولیت برخوردارند. براساس آمار رسمی، روزنامه نگاری و خبرنگاری در کشورهای پیشرفته در 
زمره مش��اغل معتبری قرار می گیرد که از درجه اهمیت قابل توجهی برخوردار است. این جایگاه برای 
اهالی خبر و خبرنگار، به دلایلی چون سختی و فشردگی کار، خطیر بودن، در مظان اتهام قرار گرفتن و 
بسیاری موارد دیگر بدیهی به نظر می رسد، اما در کشور ما خبرنگاران با مشکلات بسیاری دست وپنجه 
نرم می کنند. هیچ تضمینی برای آینده و امنیت شغلی آنها وجود ندارد و حتی نهادی همچون »انجمن 
صنف��ی روزنامه نگاران و خبرنگاران ایران« که بتواند در جهت اس��تیفای حق و حقوق خبرنگاران گام 
بردارد، وجود ندارد. این خلأ، انباشتی از مصائب و مشکلات را برای این گروه به بار آورده است. این یعنی 

روزنامه نگاران همچنان در حسرت استقلال صنفی هستند و این داستان ادامه دارد.
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