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ریزش ادامه‌دار قیمت‌ها در شیب ملایم
بررسی   از وضعیت بازار خودرو در هفته نخست مرداد نشان داد

ریزش قیمت‌ها در بازار خودرو تیرماه به مرداد نیز سرایت کرده و با شیب ملایم‌تری ادامه 
دارد. فراز‌ونشیب‌های بازار خودرو در یکی دو ماه اخیر متاثر از ادامه‌دارشدن فعالیت سامانه 
یکپارچه فروش و جدی‌‌تر ش��دن روند ازس��رگیری واردات کمتر ش��ده است. البته کمبود 
خودرو در بازار، تکاپوی خریداران و فروش��ندگان را به حداقل رس��انده و شرایط تا حدودی 

برای مصرف‌کنندگان واقعی مس��اعد است تا برای خرید خودرو اقدام کنند. در ظاهر ثبات 
و آرامش موقتی بر بازار خودرو حکمفرما ش��ده، اما واقعیت این اس��ت که این بازار هنوز با 
مش��کلات دس��ت‌وپنجه نرم می‌کند و چندان نمی‌توان به تداوم این وضعیت امیدوار بود. 
البته این روند فعلا بر بازار خودرو حاکم است و پیش‌بینی می‌شود جریان رکود و ثبات نرخ 

خودروها در ماه آینده هم ادامه یابد. در این میان، برخی مسئولان هم مدعی شده‌اند که نرخ 
خودروها تا پایان سال، بیش از این کاهش خواهد داشت. با قانونی شدن واردات خودروهای 
کارکرده، بسیاری از خریداران هم منتظر عرضه این خودروها هستند که به‌طور قطع هم بر 

4و7قیمت خودروهای داخلی و هم ‌مونتاژی تاثیر خواهد گذاشت.

تـراژدی غـذایـی
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 هر سال شروع تابستان با چالش‌های آب و برق 
همراه می‌ش��ود و همکاری م��ردم امری الزام‌آور 
برای پایداری شبکه‌های آب و برق است تا از این 
فصل پرچالش عبور کنیم. روز گذشته، سخنگوی 
صنع��ت برق از رکورد جدید تقاضای مصرف برق 
کش��ور با ۷۲ هزار و ۷۰۰ مگاوات سخن گفت و 
آبف��ای تهران در اطلاعیه‌ای از مصرف بی‌س��ابقه 

پایتخت‌نشینان خبر داد. 
همچنین افزایش دما، مصرف روزانه آب ش��هر 
تهران را ب��ه رکورد بی‌س��ابقه 3 میلیارد و ۸۰۰ 
میلیون لیتر در ش��بانه‌روز رساند که گویا، نقطه 
هش��دار برای پایتخت‌نش��ینان اس��ت. باید دید 
وزارت نی��رو برای این روزها چ��ه تدابیری را در 
نظ��ر گرفته و در صورت عدم‌رعایت هش��دارهای 
صرفه‌جویی باید منتظر قطعی برق و جیره‌بندی 

آب تهران باشیم.
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عزم چادرملو برای دستیابی به ذخایر 
جدید سنگ‌آهن به ثمر نشست

ذخیره 40 میلیون تنی 
سنگ‌آهن در اختیار چادرملو 

قرار گرفت

معابر جای رهاسازی ظروف یکبار مصرف نیست

فرش پلاستیکی بر سطح شهر

8و 10



می��راث هر خانواده به‌ مقدار خ��ود آن خانواده، منحصربه‌فرد 
است. خانواده و میراث دست به‌دست هم می‌دهند و خانواده‌ها 
در کس��ب‌وکار، اغلب تمایل ب��ه اتصال و کمک به حفظ میراث 
خ��ود در طول نس��ل‌ها دارن��د. یکی از راه‌های انج��ام این کار، 
به‌اش��تراک‌گذاری و حفظ چیزهایی اس��ت که برای‌مان ارزش 
دارد؛ مانن��د ی��ک ن��ام، داس��تان‌های خانوادگی، اس��طوره‌ها، 
مصنوعات، س��نت‌های مهم، تاریخچه ش��خصی، وصایا، باورها 
و اصول خانواده. در کس��ب‌وکار خانوادگی، میراث بافتی اس��ت 
که هدف اصلی کس��ب‌وکار، ارزش‌های خانواده و دستاوردهای 
معن��ادار را در چندی��ن نس��ل پیون��د می‌ده��د. ای��ن موضوع 
نشان‌دهنده دارایی‌های ملموس و نامشهود یک خانواده و ارزش 
مالی، اجتماعی و عاطفی است که طی زمان انباشته کرده است. 
کسب‌وکار و میراث خانوادگی به‌طور جدایی‌ناپذیر در هم تنیده 
می‌شوند. میراث نه‌تنها نگاه کردن به آنچه از دیدگاه کسب‌وکار 
و خانوادگی ارزش��مند اس��ت، بلکه درباره ن��گاه کردن به آنچه 
خانواده‌ه��ا را ترغیب می‌کند که بخواهند این ارزش��مندی در 
نس��ل‌های بعدی‌ش��ان ادامه یابد، اس��ت. اصولا انتقال میراث، 
مس��ئولیت بزرگی برای خانواده اس��ت. بدترین چیز این اس��ت 
که میراثی به نسل بعدی منتقل کنیم که کمتر از چیزی است 

که دریافت کرده‌ایم!
خان��واده بنا به ماهیت خود یک گروه اجتماعی پایدار اس��ت 
و انتظ��ار م��ی‌رود که همواره در جامعه پای��دار بماند. گرچه در 
طول زمان دگرگونی‌هایی به‌وجود می‌آید، اما خانواده همچنان 
وحدتی اس��ت که آن را از سایر اش��کال سازمان‌های اجتماعی 
متمایز می‌کند. در مقابل، کس��ب‌وکارها ثب��ات کمتری دارند. 
میراثی که برای نس��ل‌های آینده باقی می‌ماند عموما به‌عنوان 
ی��ک »هدی��ه« پذیرفته می‌ش��ود. اما تعهد به پیش��برد میراث 
می‌تواند توس��ط برخی به‌عنوان یک بار تلقی ش��ود. روز به روز 
آشکار می‌شود که مشارکت خانواده در تداوم میراث و چگونگی 
حفظ و مدیریت آن، می‌تواند به یک مسئولیت سنگین و منبع 
تنش تبدیل ش��ود. این مسئولیت و تعهد برای نسل‌های جوان 
س��نگین‌تر اس��ت و ضرورت دارد تا آن را درک کنند. به‌هرحال 
ماهی��ت عملگرایانه کس��ب‌وکار خانوادگی و رونق درازمدت آن 
ب��ا ماهیت »مول��د« و زیربنای عاطفی میراث خان��واده ارتباط 
تنگاتنگ��ی دارد، در واقع بای��د دید که خانواده‌ها چگونه میراث 
خود را در چندین نس��ل کدگذاری، منتقل و توصیف می‌کنند. 
وقتی میراث به‌عنوان وس��یله‌ای برای عبرت گرفتن از گذش��ته 
مورداس��تفاده قرار می‌گیرد، در فرآیندهای کسب‌وکار به‌شکل 
مس��تمر بهبود ایجاد و ارتباط عاطفی بین خانواده و کسب‌وکار 
را تقویت می‌کند. کسب‌وکار خانوادگی ثروتی است که در یک 
مقطع زمانی خاص دارای ارزش اس��ت، در حالی‌ که میراث آن 
ارزش نسلی است که خانواده کسب‌وکار در چندین دوره زمانی 
ب��ه ایجاد آن کمک کرده اس��ت. این میراث چیزی نیس��ت که 
به‌سادگی به نسل بعدی انتقال داده شود، بلکه مسئولیتی است 
که از آنها خواس��ته می‌ش��ود تا موفقیت کس��ب‌وکار و شهرت 
خان��واده را حفظ کنند. دریافت یک میراث، اغلب به‌عنوان یک 
افتخار و امتیاز تلقی می‌شود و یک گفت‌وگوی میراثی می‌تواند 
در زمینه »به جلو بردن« و رشد آن، بسیار موثر باشد. فکر کردن 
درب��اره آنچه والدین یا پدربزرگ و مادربزرگ با داش��تن منابع 
کمتر توانسته‌اند به‌دس��ت آورند، می‌تواند چالش‌برانگیز باشد. 
آی��ا هرگز به خوب��ی آنها خواهیم بود؟ چگونه می‌توانیم به آنچه 

آنها خلق کرده‌اند، احترام بگذاریم؟
از س��وی دیگر، مس��ئولیت یک مالک و مباشر خوب به نسل 
بع��دی به‌طورتصاعدی افزایش می‌یابد. بنیان‌گذارانی که با یک 
ایده شکس��ت می‌خورند، اغلب به نقطه اول بر می‌گردند و از نو 
شروع می‌کنند. دارایی‌هایی که نسل‌های بعدی مسئول پیشبرد 
آن هس��تند، معمولا افراد بیش��تری را تحت‌پوشش دارند و در 
نتیجه، تاثیر موفقیت یا شکست آنها تاثیرگذارتر است. بازگشتی 
وجود ندارد، اما حرکت به جلو نیز همیشه آسان نیست. اگرچه 
ممکن اس��ت دیدگاه‌های متفاوتی در میان نس��ل‌های مختلف 
درباره نحوه مدیریت کس��ب‌وکار وجود داش��ته باش��د، اما یک 
چیز ثابت می‌ماند: تمایل به حفظ و اعتلای کسب‌وکار و میراث 
خانواده. حتی برای اعضای خانواده که در شرکت شاغل نیستند، 
میراث مس��ئولیتی اس��ت که هر نس��ل باید آن را حفظ کند تا 
اص��ول و ارزش‌های خانواده، کس��ب‌وکار و تعهدات مالک بودن 

را منتشر کند.
بس��یاری از کس��ب‌وکارهای خانوادگ��ی، میراث خ��ود را با 
کمک‌ه��ای معن��ادار ب��ه جوامع اط��راف خود ایج��اد و حفظ 
می‌کنند. بیشترشان به شکل فعالیت‌های بشردوستانه از طریق 
کمک‌های مالی به س��ازمان‌هایی که برای آنها مهم هستند، به 
جامع��ه کمک می‌کنند. بس��یاری نیز با اه��دای وقت خود و به 
اشتراک گذاشتن تخصص خود در انجمن‌ها و هیات‌های خیریه، 

هدایای قابل‌توجهی تقدیم می‌دارند.
بسیاری از ما دوست داریم، بدانیم آیا به دنیا و زندگی دیگران 
کمکی کرده‌ایم که ارزش به‌خاطر س��پردن و ادامه دادن داشته 
باش��د؟ مانند بسیاری از جنبه‌های کسب‌وکار خانوادگی، ایجاد 
و حفظ یک میراث معنادار اهمیت بیشتری دارد. میراث نه‌تنها 
دس��تاوردهای کس��ب‌وکار را نش��ان می‌دهد، بلک��ه بازتابی از 
ش��خصیت کل خانواده و آنچه می‌خواهند به نس��ل‌های بعدی 
ب��رای حف��ظ و تطبیق انتقال دهند، اس��ت. تعبی��ه انگیزه‌ها و 
ارزش‌ه��ای خانوادگ��ی در کس��ب‌وکار نه‌تنها برای گس��ترش 
می��راث خانوادگی و کس��ب‌وکار، بلکه برای پ��رورش و هدایت 

تکامل مستمرشان ضروری است.
درک چگونگی استفاده از ثبات خانواده به‌عنوان یک سازمان 
اجتماع��ی ب��رای حمایت و حف��ظ کس��ب‌وکارهای خانوادگی 
تقویت‌کننده است. واضح است که میراث خانوادگی و کسب‌وکار 
برای یکدیگر و برای هر نسلی که آنها را به‌عنوان هدیه دریافت 
می‌کند، مهم اس��ت. این امر برای همسویی اهداف کسب‌وکار و 
ارزش‌ه��ای خانواده برای خلق میراث��ی ماندگار که الهام‌بخش 

نسل‌های بعدی است، اهمیت فراوانی دارد.

براس��اس گزارش مرکز آم��ار ایران، تورم نقطه به نقط��ه تیر ۱۴۰۲، در 
مقایس��ه با ماه قبل، ۳.۲ واحد درصد کاهش یافته اس��ت و به ۴۷.۵ درصد 

رسید.
به‌گزارش ایلنا، در تیر ۱۴۰۲ شاخص نرخ مصرف‌کننده خانوارهای کشور 
به عدد ۱۹۳.۰ رس��یده که نس��بت به ماه قبل، ۲.۰ درصد افزایش، نسبت 
به ماه مش��ابه س��ال قبل، ۳۹.۴ درصد افزایش و در 12ماهه منتهی به ماه 

جاری نسبت به دوره مشابه سال قبل، ۴۷.۵ درصد افزایش داشته است.
منظور از تورم نقطه به نقطه، درصد تغییر عدد شاخص نرخ نسبت به ماه 
مشابه سال قبل است. در تیر ۱۴۰۲، تورم نقطه به نقطه خانوارهای کشور، 

۳۹.۴ درصد ب��وده؛ یعنی خانوارهای کش��ور به‌طورمیانگین، ۳۹.۴ درصد 
بیش��تر از تیر ۱۴۰۱، برای خرید یک »مجموعه کالاها و خدمات یکسان« 
هزینه کرده‌اند. تورم نقطه به نقطه تیر ۱۴۰۲ در مقایس��ه با ماه قبل، ۳.۲ 

واحد درصد کاهش یافته است.
منظور از تورم ماهانه، درصد تغییر عدد شاخص قیمت، نسبت به ماه قبل 
اس��ت. در تیر ۱۴۰۲، تورم ماهانه خانوارهای کشور برابر ۲.۰ درصد بوده و 
تورم ماهانه برای گروه‌های عمده »خوراکی‌ها، آش��امیدنی‌ها و دخانیات«، 
۱.۲ درص��د و برای گ��روه عمده »کالاهای غیرخوراک��ی و خدمات«، ۲.۴ 

درصد بوده است.

همچنین، منظور از نرخ تورم سالانه، درصد تغییر میانگین اعداد شاخص 
نرخ در یک س��ال منتهی به ماه جاری، نس��بت به دوره مش��ابه قبل از آن 
اس��ت. در تیر ۱۴۰۲، نرخ تورم س��الانه برای خانوارهای کش��ور به ۴۷.۵ 
درصد رس��یده که نس��بت به همین اطلاع در ماه قب��ل، ۱.۰ واحد درصد 

کاهش یافته است.
دامن��ه تغییرات نرخ تورم تیر، برای دهک‌های مختلف هزینه‌ای از ۴۷.۱ 
درصد برای دهک‌های نهم و دهم تا ۵۰.۲ درصد برای دهک اول است. بر 
این اساس، فاصله تورمی دهک‌ها در این ماه به ۳.۱ واحد درصد رسید که 
نسبت به ماه قبل )۵.۲ واحد درصد( ۲.۱ واحد درصد کاهش داشته است.

نرخ تورم سالانه به ۴۷.۵ درصد رسید
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افزایش چشمگیر مصرف آب در تهران

ویژه‌تر از خبر

افزای��ش دما، مص��رف روزانه آب ش��هر تهران را 
به رکورد بی‌س��ابقه 3 میلیارد و ۸۰۰ میلیون لیتر 
در ش��بانه‌روز رس��اند که گویای نقطه هشدار برای 

پایتخت‌نشینان است.
به‌گ��زارش مه��ر، هر س��ال ش��روع تابس��تان با 
چالش‌ه��ای آب و برق همراه می‌ش��ود و همکاری 
م��ردم امری الزام‌آور برای پایداری ش��بکه‌های آب 
و برق اس��ت تا از این فص��ل پرچالش عبور کنیم. 
روز گذشته، سخنگوی صنعت برق از رکورد جدید 
تقاض��ای مصرف برق کش��ور با ۷۲ ه��زار و ۷۰۰ 
مگاوات س��خن گفت و روز جاری آبفای تهران در 
اطلاعیه‌ای از مصرف بی‌سابقه پایتخت‌نشینان خبر 

داد.
در ای��ن اطلاعیه آمده اس��ت که با مصرف روزانه 
آب ش��هر تهران در حدنصابی بی‌س��ابقه از مرز 3 
میلیارد و ۸۰۰ میلیون لیتر در شبانه‌روز عبور کرد 
ک��ه این روند مص��رف، می‌تواند تامی��ن پایدار آب 
ش��رب ش��هر تهران را با مخاطره مواجه کند. این 
در حالی اس��ت که چندی پی��ش البته مدیرعامل 
آبف��ای تهران راه��کار جلوگی��ری از جیره‌بندی و 
قطعی آب را همراهی مردم عنوان کرد و گفته بود: 
اگر همراهی مش��ترکان از ۴ به ۱۰ درصد افزایش 
یابد، می‌توانیم بگوییم هیچ مش��کلی در تامین آب 

وجود ندارد.
هفته دوم تیر بود که مصرف آب در تهران از ۵۵ 
هزار لیتر بر ثانیه نیز عبور کرد و رکورد مصرف آب 
را در س��ال‌های اخیر به خود اختصاص داد،چراکه 
در سال‌های گذشته، بیش��ترین مقدار مصرف ۵۲ 
هزار لیتر بر ثانیه بوده و از این رقم عبور نکرده بود، 
اما حالا با افزایش بی‌س��ابقه دمای هوا در تهران و 

کش��ور، مصرف آب در پایتخت به ۵۷ هزار لیتر در 
ثانیه رسیده و رکورد بی‌سابقه‌ای را به‌ثبت رسانده 

است.
براساس آخرین آمار اعلام‌شده از مخازن سدهای 
پنج‌گانه استان تهران تا ۳۱ تیر، حجم مخازن این 
س��دها ۳۱ میلیون مترمکعب کاهش یافته اس��ت 
و س��دهای پنج‌گانه اس��تان ته��ران ۵۴۷ میلیون 
مترمکع��ب آب دارد که نس��بت به س��ال قبل که 
عددی مع��ادل ۵۷۸ میلیون مترمکع��ب بود، ۳۱ 

میلیون مترمکعب کاهش را نشان می‌دهد.
ش��اید برای همین اس��ت ک��ه آبفای ته��ران از 
پایتخت‌نشینان درخواس��ت کرده است با مدیریت 
مص��رف آب و انج��ام برخی اقدامات س��اده مانند 
رفع نش��تی احتمال��ی کولره��ای آب��ی، پرهیز از 
شست‌وش��وهای غیرض��روری، بررس��ی‌های فنی 
اتصالات و لوله‌های آب ساختمان و… از هدررفت 

آب پیشگیری کنند.
پیش‌بینی‌ه��ای هواشناس��ی حاکی از آن اس��ت 
ک��ه هفته آینده قرار اس��ت، گرم‌ترین هفته س��ال 
را تجربه کنیم که به‌تب��ع آن، مصرف برق افزایش 
پیدا می‌کند. ش��اید برای همین است که مصطفی 
رجبی‌مش��هدی، س��خنگوی صنعت برق نس��بت 
به این مس��ئله هش��دار داد و گفت: براساس اعلام 
گزارش‌های مرکز ملی راهبری ش��بکه برق کشور، 
میزان تقاضای مصرف برق به نصاب جدید ۷۲ هزار 

و ۷۰۰ مگاوات رسید.
باید دید وزارت نیرو برای این روزها چه تدابیری 
را در نظر گرفته و در صورت عدم‌رعایت هشدارهای 
صرفه‌جویی باید منتظر قطع��ی برق و جیره‌بندی 

آب تهران باشیم.

احتمال جیره‌بندی آب تهران افزایش یافت

عکس: میزان

سخنگوی دولت:
روند نزولی نرخ ارز و تورم ادامه دارد

رئیس کل بانک مرکزی:
قیمت مسکن با مدیریت انتظارات تورمی نزولی شد

موسسات خیریه باید مالیات بپردازند

انتقال ۶ سازمان به وزارت بازرگانی جدید

س��خنگوی دولت از تداوم روند نزولی ن��رخ ارز خبر داد و گفت: 
براس��اس گزارش اخیر مرکز آمار، روند نزولی نرخ رش��د تورم ادامه 
داشته و تورم نقطه به نقطه خانوارهای کشور که در خرداد ۱۴۰۲، 
۴۲.۶ درصد بوده، در تیر در مقایس��ه با ماه قبل کاهش یافته و به 

زیر ۴۰ درصد رسیده است.
وی افزود: در حالی که پرداخت تسهیلات در شبکه بانکی در سال 
گذشته رشد ۴۵.۳ درصدی و در سه‌ماهه اول ۱۴۰۲ نیز رشد ۲۵.۸ 
درصدی داشته است. حجم نقدینگی در مرداد ۱۳۹۲ معادل ۶۴۰ 
هزار میلیارد تومان بود که در پایان ش��هریور ۱۴۰۰ این رقم به ۴ 

هزار و ۶۸ هزار میلیارد تومان رسید.
علی بهادری‌جهرمی در نشس��ت خب��ری اخیر ادامه داد: همه اینها در کنار رش��د اقتصادی بیش از ۴ 
درصدی است. نرخ بیکاری فصل بهار نیز طبق اعلام مرکز آمار ایران به عدد بی‌سابقه ۸.۲ درصد )نسبت 

به بهار سال گذشته( کاهش یافته است.
بهادری‌جهرمی همچنین درباره وضعیت تجارت خارجی دولت، گفت: طبق گزارش س��ازمان توس��عه 
تجارت صادرات ما به ۱۵ کشور همسایه در سال توافق هسته‌ای ۲۲ میلیارد دلار و در سال پایانی دولت 
قبل ۲۰ میلیارد دلار بوده، اما در س��ال ۱۴۰۱ و باوجود تحریم‌های ظالمانه به بیش از ۳۰ میلیارد دلار 

رسید.
بهادری‌جهرمی یادآور شد: حجم کل تجارت خارجی ما با همسایگان نیز از ۳۲ میلیارد دلار در اجرای 
برجام و ۳۶ در سال پایانی دولت گذشته به ۵۸ میلیارد دلار در سال ۱۴۰۱ رسیده است. تجارت با افریقا 
نیز 2برابر شد و از ۶۰۰ میلیون دلار به ۱۲۰۰ میلیون دلار رسید. حجم کل تجارت خارجی از ۷۳ میلیارد 

دلار در سال ۱۳۹۹ به ۱۱۲ میلیارد دلار در سال ۱۴۰۱ رسید.
وی درباره وضعیت حقوق بازنشس��تگان گفت: ش��خص رئیس‌جمهوری به وضعیت معیش��تی و حقوق 
بازنشس��تگان بس��یار حساس است و در جلسه‌ای تاکید داش��ت که هزینه‌های یک فرد بازنشسته از یک 
کارمند ش��اغل بیشتر اس��ت. دولت به‌هیچ‌وجه موافق کاهش حقوق بازنشس��ته‌ها نیست و اگر برداشتی 

اینچنین از لایحه برنامه هفتم توسعه شده، صحیح نیست.
سخنگوی دولت با بیان اینکه اطمینان می‌دهم، اجازه نمی‌دهیم هیچ‌گونه تعرضی به حقوق بازنشستگان 
صورت بگیرد، اظهار کرد: دولت به‌دنبال تامین و پرداخت حقوق پایدار و متناسب بازنشستگان است؛ در 
عین حال، تلاش خود را برای اصلاح وضعیت ناترازی صندوق‌های بازنشس��تگی به کار خواهیم بس��ت تا 
شاهد تعادل منابع و مصارف در صندوق‌ها و ثبات و پایداری در نظام بیمه اجتماعی کشور و حل مشکلات 

کلان اقتصادی از طریق خاموش کردن موتورهای خلق تورم و نقدینگی باشیم.

رئیس کل بانک مرکزی در جلس��ه دوره‌ای هم‌اندیشی 
با اقتصادانان از اس��تمرار روند کاهش��ی نرخ تورم در ماه 
ج��اری خبر داد و گفت: با نزولی ش��دن نرخ تورم و ثبات 
بازار ارز، ش��اهد کاهش نرخ مس��کن هس��تیم. به‌گزارش 
مهر، محمدرضا فرزین بااش��اره به کاهش نرخ تورم گفت: 
از خ��رداد، نرخ تورم روند نزولی ب��ه خود گرفت و در ماه 
جاری نیز، پیش‌بینی‌ها حاکی از کاهش نرخ تورم اس��ت. 
درضمن با محقق ش��دن نرخ تورم نقطه به نقطه در کانال 

۳۰ درصد، نرخ تورم سالانه نیز کاهش می‌یابد.
فرزین با تاکید بر اینکه کنترل نوس��انات نرخ ارز توسط 

بانک مرکزی موجب ثبات و آرامش در بازارهای مختلف شده است، گفت: 
با اس��تمرار سیاست‌های پولی و ارزی کنونی، امیدواریم نرخ تورم و ارز به 
کانال‌های پایین‌تری سوق داده شود. با پیگیری سیاست‌های فعلی در سال 

آینده، شاهد کاهش نرخ تورم نیز خواهیم بود.
فرزین با بیان اینکه گزارش‌های موجود حاکی از این اس��ت که متوسط 
نرخ یک مترمربع زیربنای واحدهای مس��کونی معامله‌‎شده شهر تهران در 
تیر نسبت به ماه‌های گذشته کاهش قابل‌توجهی داشته و بررسی اطلاعات 
مناطق ۲۲ گانه تهران هم نش��ان می‌دهد که نرخ مس��کن در ۱۵ منطقه 
کاهش��ی بوده اس��ت و این امر متعاقبا تاثیر قابل‌توجه��ی بر کاهش نرخ 
مسکن در تمامی مناطق کشور می‌گذارد، افزود: این امر در کنار معاملات 
مس��کن، حاکی از خروج تقاضای س��فته‌بازانه از بازار مس��کن و برقراری 
آرامش در این بازار است. این دستاورد ناشی از ثبات در بازار ارز و مدیریت 
انتظ��ارات تورمی اس��ت و امیدواریم ضمن ثبات بازارهای طلا، مس��کن و 
خودرو ش��اهد رونق در بخش واقعی و کاهش تقاضای سفته‌بازانه و تامین 

نیاز داخلی مردم در این بازارها باشیم.
هدف‌گذاری نرخ رشد ۲۵ درصدی نقدینگی��

فرزین در ادامه به هدف‌گذاری بانک مرکزی برای میزان رشد نقدینگی 
پرداخت و گفت: برای نقدینگی نیز برنامه‌ریزی نرخ رش��د ۲۵ درصد برای 
امسال شده، البته باید یادآور شد که کاهش یکباره نقدینگی کاری سخت 
است، زیرا اقتصاد ایران بانک‌محور است و بخش اعظم تامین مالی توسط 

بانک‌ها انجام می‌گیرد.
وی اف��زود: در چند ماهه اخیر، رش��د نقدینگی به‌نحو 
موثری کنترل شده است، اگر نرخ رشد نقدینگی را باتوجه 

به شرایط اقتصادی کنترل کنیم، ثبات استمرار می‌یابد.
ضرورت تامین مالی��

فرزی��ن در پاس��خ ب��ه س��والی در زمینه تامی��ن مالی 
بنگاه‌ه��ای اقتصادی توس��ط بانک‌ها گف��ت: به‌دلیل نیاز 
نقدینه‌خواهی از جانب دولت و بنگاه‌های اقتصادی، تامین 
مالی به شبکه بانکی تحمیل می‌شود، در حالی که انتظار 
این اس��ت؛ نظام تامین مالی از طرق مختلف دیده ش��ود 
و فش��ار آوردن به نظ��ام بانکی در این زمینه به‌ویژه ب��ا بانک‌های ناتراز و 
بانک‌هایی که دارای کفایت س��رمایه پایینی هس��تند، نتیجه‌ای جز خلق 

پول در پی نخواهد داشت.
وی افزود: براس��اس گزارش‌ها، در چند س��ال اخیر به طوردائم، س��هم 
تامین مالی توس��ط بانک‌ها افزایش پیدا می‌کند؛ این عدد در سال ۱۴۰۰، 
به ۸۰.۶ درصد رس��یده بود اما در مقابل سهم بورس دائم در زمینه تامین 
مالی در حال کاهش اس��ت، ضمن آنکه س��هم سرمایه‌گذاری خارجی نیز 

روند نزولی دارد.
تدوین برنامه اصلاحی برای بانک‌های ناتراز��

رئی��س کل بانک مرکزی در زمینه برنامه اصلاحی نظام بانکی در حوزه 
بانک‌های ناتراز گفت: بانک‌های ناتراز به 2 دسته بانک‌های »ناتراز ناسالم« 
و »ناتراز قابل‌احیا« تقسیم می‌شوند که برای بانک‌های ناتراز قابل‌احیا یک 
برنامه اصلاحی تدوین ش��ده و برای بانک‌های ناتراز ناسالم، ضمن تدوین 
برنامه اصلاح، زمان‌بندی اصلاح نیز دیده شده و در نتیجه اجرای آن، این 
بانک‌ها را به‌س��مت ش��فافیت و حل مشکلات س��اختاری و ناترازی سوق 
می‌دهیم. فرزین با بیان اینکه مش��کلات ناترازی بانک‌ها در کش��ور ناشی 
از عوامل مختلفی اس��ت، گفت: هر بانکی دلیل ناترازی‌اش متفاوت است، 
به‌همین‌دلیل نمی‌توان با یک مدل واحد، بحث ناترازی همه بانک‌ها را حل 
کرد؛ بر این اس��اس، برنامه اصلاحی برای هر بانک باید مطابق با ش��رایط 

موجود آن بانک تدوین و اجرا شود.

سخنگوی سازمان امور مالیاتی اظهار کرد: موسسه خیریه به‌مثابه نهادی که اقدامات 
خیری��ه انجام می‌دهد، معاف از مالیات اس��ت، اما این موسس��ه خیری��ه اگر بخواهد 

فعالیت‌های اقتصادی هم انجام دهد، مشمول قوانین مالیاتی خواهد شد.
مه��دی موحدی بک‌نظ��ر در گفت‌وگو ب��ا ایرنا درب��اره ادعاهایی مبن��ی بر اعمال 
مالیات‌های جدید و تعریف پایه‌های مالیاتی جدید اظهار کرد: به‌هیچ‌وجه پایه مالیاتی 
جدیدی را نس��بت به س��ال‌های گذش��ته اضافه نکرده‌ایم و این‌گونه نبوده اس��ت که 
مالیاتی در سال‌های گذشته نباشد و برای نخستین‌بار از امسال به اجرا رسیده باشد.

وی با بیان اینکه ردیف مالیاتی جدیدی نبوده که در سال‌های گذشته مابه‌ازای آن 
را نداش��ته باش��یم، گفت: این موضوع را که ردیف درآمدهای مالیات‌های جدیدی به 

نظام مالیاتی اضافه شده باشد، تکذیب می‌کنم.
موحدی بک‌نظر تاکید کرد: نه‌تنها افزایش پایه‌های مالیاتی نداش��تیم، بلکه فش��ار 
مالیاتی بر برخی فعالیت‌های کس��ب‌وکار نیز کاهش یافت. به‌طوری‌که برای بررس��ی 
عملکرد مالیاتی اش��خاص حقوقی سال ۱۴۰۱ به‌جای نرخ مالیاتی ۲۵ درصد موضوع 
ماده ۱۰۵ قانون مالیات‌های مس��تقیم این عدد را به ۱۸ درصد رس��اندیم و ۷ درصد 

کاهش در نرخ مالیاتی را اعمال کردیم.
موح��دی بک‌نظر درباره اخذ مالیات از موسس��ات خیریه تاکید کرد: هر ش��خصی 
از جمله اش��خاص حقوقی که فعالیت انتفاعی داش��ته باشد، مشمول پرداخت مالیات 
می‌ش��ود، مگر اینکه قانون مالیات‌های مس��تقیم آنها را مستثنا از مالیات کرده باشد. 
به‌طبع موسسه خیریه به‌مثابه نهادی که اقدامات خیریه انجام می‌دهد، معاف از مالیات 
است، اما این موسسه خیریه اگر بخواهد فعالیت‌های اقتصادی هم انجام دهد، مشمول 

قوانین مالیاتی خواهد شد.

رئیس امور س��اختارهای سازمانی س��ازمان اداری و استخدامی کشور اعلام کرد که 
براس��اس لایحه تش��کیل وزارت بازرگانی، ۶ سازمان و شرکت به این وزارتخانه جدید 
واگذار می‌ش��وند. بعضی دیگر از دس��تگاه‌های مرتبط نیز ممکن است پس از بررسی 

بیشتر به وزارت بازرگانی اضافه شوند.
علیرض��ا ش��اهپری در گفت‌وگو با ایس��نا، درباره جزئیات و فرآیند تش��کیل لایحه 
وزارت بازرگانی اظهار کرد: براس��اس لایحه تش��کیل وزارت بازرگانی برخی سازمان‌ها 
و ش��رکت‌هایی که به‌صراحت در حوزه بازرگانی وظایفی برعهده دارند و ماموریت آنها 
حول این محور اس��ت، به وزارت بازرگانی منتقل خواهند ش��د، اما درباره دس��تگاهی 

مانند ش��رکت پشتیبانی امور دام که بخشی از وظایفش در حوزه تولید و بخش دیگر 
در حوزه کش��اورزی تعریف می‌شود، تصمیمی متفاوت گرفته خواهد شد. به این معنا 
که دولت این اجازه را از مجلس خواسته است که در این ارتباط تعیین‌تکلیف کند تا 
اگر دولت تش��خیص داد؛ عمده این وظایف که در حوزه بازرگانی اس��ت، به وزارتخانه 
جدید منتقل ش��ود و وظایف دیگر که در حیطه متولی دیگر )جهاد کشاورزی( است، 

در همان وزارتخانه تمشیت شود.
وی افزود: در این راس��تا، 6 س��ازمان و ش��رکت به وزارت بازرگان��ی جدید منتقل 
می‌شوند. مطابق لایحه، سازمان توسعه تجارت، نمایشگاه بین‌المللی، سازمان حمایت 

تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان، موسس��ه مطالع��ات و پژوهش‌های بازرگانی، مرکز 
توس��عه تج��ارت الکترونیک و صندوق ضمان��ت صادرات ای��ران به‌طورقطع به وزارت 
بازرگانی منتقل می‌شوند. درباره مواردی که روی آنها ابهامی وجود داشت نیز، دولت 
و هیات‌وزی��ران در قال��ب لایحه تقدیم��ی از مجلس تقاضا کرد که بت��وان با تصویب 
هیات‌وزیران، آنها را در وزارت بازرگانی تمش��یت کند. البته انتقال بعضی از س��ازمان 
و دس��تگاه‌های دیگر هم در مجلس مطرح و قرار ش��د که مطالعات بیشتری روی آنها 
انجام ش��ود و در فرصت مقتضی، ش��اید برخی سازمان‌ها و ش��رکت‌های دیگر هم به 

وزارت بازرگانی اضافه شوند.

له
مقا

سر
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تجارت صنعت
صنعت

چالش واردات خودرو از اوایل سال گذشته به یکی از داغ‌ترین موضوعات در سطح جامعه 
تبدیل ش�د، تا جایی که دولتمردان و نمایندگان موافق آن بودند و در نهایت با چراغ س�بز 
مجلس، آیین‌نامه واردات خودرو از س�وی دولت ابلاغ ش�د. در ادامه، اما سنگ‌اندازی‌هایی 
را ش�اهد بودیم و سرانجام با اصلاح ایرادات مطرح از سوی رئیس مجلس، آیین‌نامه واردات 

خودرو سروشکل رسمی و قانونی به خود گرفت.

سیاست واردات قطره‌چکانیواردات از مسیر پرپیچ و خم

مردم، خودروساز و قطعه‌ساز ناراضی هستند

داستان بی‌سرانجام 
واردات خودرو

در حالی‌که بازار خودرو همچنان فراز و نشیب‌های زیادی داشت 
و نابسامان بود، فاطمی امین، وزیر وقت صمت بارها وعده واردات 
خ��ودرو را داد و تاکی��د داش��ت، تمرکز وزارت صم��ت بر واردات 
خودروه��ای اقتصادی اس��ت تا در س��بد خودروی��ی خانواده‌های 
متوس��ط و کم‌درآمد جای داشته باش��د، اما آنچه در نهایت، رنگ 
و ب��وی عملیاتی به خود گرفت، خودروهایی بودند با مش��خصاتی 
غیراقتصادی؛ موضوعی که سخنگوی وقت وزارت صمت نیز به آن 
اشاره داشت و دلیل آن را این‌گونه بیان کرد: کاهش قدرت خرید 
مردم موجب شده تا خودروهای استاندارد اقتصادی جهان نیز در 

کشور نرخ بالایی داشته باشند.
بنابراین بسیاری از مردم ناامید از این وعده خودرویی مسئولان، 
چش��م‌انتظار واردات س��ایر خودروهای خارجی به کش��ور بودند؛ 
انتظاری که چند ماهی طول کش��ید و در نهایت در اوایل اس��فند 
س��ال گذشته اعلام ش��د متقاضیان خودروهای خارجی با مسدود 
کردن ۵۰۰ میلیون تومان در حس��اب بانکی، اقدام به ثبت‌نام در 
سامانه مربوطه وزارت صمت کنند؛ اتفاقی که در نهایت با گذشت 
چند هفته انتظار، با حذف بسیاری از متقاضیان روبه‌رو شد و دلیل 
آن اشتباه کارمندان بانک در ثبت درخواست متقاضیان اعلام شد 

و بسیاری از متقاضیان را شوکه کرد!
این اتفاق در حالی رقم خورد که پیش‌تر سخنگوی وقت وزارت 

صنعت، معدن و تجارت از برنامه‌ریزی این وزارتخانه برای واردات 
۲۰۰ هزار دس��تگاه خودرو ظرف 6ماه آینده )از ابتدای زمس��تان 
۱۴۰۱ تا پایان بهار ۱۴۰۲( خبر داده بود. طبق اعلام امید قالیباف 
به ایسنا، برای واردات ۲۰۰ هزار دستگاه خودرو ظرف 6 ماه آینده 
برنامه‌ریزی ش��د که در ‌3ماهه باقیمانده تا پایان س��ال گذش��ته، 
۱۰۰هزار دس��تگاه و به همین تعداد هم در ‌3ماهه نخس��ت سال 

۱۴۰۲ خودرو از طریق واردات تامین می‌شود.
ای��ن وع��ده ۲۰۰ هزارتای��ی واردات خ��ودرو ت��ا ح��دودی در 
کش‌وقوس اس��تیضاح فاطمی امین به فراموشی سپرده شد، چون 
نس��بت به رقم ۲۰۰ هزار خودرو، تنها تعداد کمی خودرو چانگان 

وارد کشور شده است. 
به‌بیان‌دیگر، با گذش��ت حدود ۱۶ ماه از صدور فرمان آزادسازی 
واردات خودرو از س��وی رئیس‌جمهوری، ورود خارجی‌ها به کشور 

همچنان روندی کند و قطره‌چکانی دارد.
طبق گفته سرپرس��ت س��ازمان توس��عه تجارت، حدود ۴ هزار 
دس��تگاه خودرو تاکنون وارد گمرک شده و تعدادی از خودروهای 
وارداتی نیز در انتظار دریافت تاییدیه اس��تاندارد است که با توجه 
به تغییرات در استانداردهای خودرویی به‌زودی تاییدیه استاندارد 
را خواهن��د گرفت؛ بنابراین، هنوز ب��ا ۲۰۰ هزار خودروی وارداتی 

فاصله زیادی داریم.

برخ��ی فعالان بازار معتقدند سیاس��ت واردات قطره‌چکانی به‌عمد از س��وی 
سیاس��ت‌گذار دنبال می‌شود و ریشه در مسئله تامین ارز دارد؛ موضوعی که با 

واکنش سرپرست سازمان توسعه تجارت مواجه شد. 
مهدی ضیغمی تاکید کرد: این خودروها بنا نیست ارز نیمایی دریافت کنند 
و نیاز آنها از طریق ارز حاصل از صادرات تامین می‌شود که این فرآیند به سود 
صادرکننده و واردکننده خواهد بود. تاکنون تعدادی از این ش��رکت‌ها فرآیند 
تامین ارز خود را نهایی کرده‌اند و دیگر ش��رکت‌ها نیز پیگیر نهایی ش��دن آن 

هستند.
بای��د توجه داش��ت، با در نظ��ر گرفتن سیاس��ت‌های ارزی بانک مرکزی در 
خصوص تامین ارز کالاهای اساس��ی و مهم، ش��رایط ارزی کش��ور در وضعیت 
حساس��ی ق��رار دارد و تامین ارز موردنیاز خودروس��ازان کش��ور نیز با چالش 
مواجه اس��ت، به‌گونه‌ای که حدود یک م��اه قبل معاون حمل‌ونقل وزیر صمت 
برای حل کردن مشکل ارزی خودروسازان به رئیس‌کل سازمان توسعه تجارت 
نامه نوش��ت و خواس��تار لغو محدودیت سیس��تمی تخصیص ارز برای صنعت 

خودرو شده بود.
مسلما در شرایط کنونی و با توجه به تغییر وزیر صمت، انتظار می‌رود وزارت 
صنعت، معدن و تجارت در این باره، پیگیری بیش��تری داش��ته باشد تا شاهد 
س��رعت گرفتن واردات خودرو به کشور باش��یم و با مشکل تامین ارز از سوی 

بانک مرکزی، ضرورت دارد تا در این باره شفاف‌سازی شود.
هرچن��د عباس علی‌آبادی، وزی��ر جدید صمت نیز به‌تازگ��ی درباره موضوع 

واردات خودرو گفته که واردات یک ظرفیت جدی برای مدیریت بازار به‌منظور 
جلوگیری از رانت و انحصار است، در حوزه کالاهای تک و راهبردی و کالاهایی 
که کش��ور باید در زمینه آنها اس��تقلال داشته باش��د، سیاست دیگری حاکم 
اس��ت که مطابق با آن سیاست باید عمل شود، اما در موضوعاتی که نه مزیت 

اقتصادی و نه مزیت رقابتی داریم، باید به سمت تعامل با دنیا رویم.
وی با بیان اینکه واردات یکی از وس��ایل و قواعد تنظیم مناسبات بین‌المللی 
است، ادامه داد: من به یک ژئواکونومی معتقدم که در این ژئواکونومی یک کالا 

می‌دهیم و کالای دیگری می‌گیریم و این یعنی صادرات و واردات.
مشکل اصلی کجاست؟��

با توجه به اظهارات مسئولان دولتی که رنگ و بوی آزادسازی واقعی واردات 
خودرو را دارد، در حال‌حاضر پرسش اساسی درباره از سرگیری واردات خودرو 
بعد از حدود یک س��ال و نیم این است که چه کسی مانع واردات خودرو شده 
اس��ت؟ در ای��ن زمینه متولیان باید به‌صورت ش��فاف اعلام کنند که مش��کل 
اصل��ی در واردات و ترخیص خودرو کجاس��ت که باوجود ای��ن وعده‌ها، هنوز 
هم ش��اهد ورود خودروهای خارجی به بازار نیس��تیم. اینکه مس��ئولان اعلام 
می‌کنند واردات تسهیل شده و خودرو پشت در گمرک رسیده، اما از این طرف 
خودروهای خارجی نه‌تنها وارد بازار نش��ده بلکه ترخیص هم نشده‌اند ابهامات 
را پررنگ‌تر می‌کند. به نظر می‌رسد بهتر است مسئولان به‌صورت شفاف موانع 
ورود خودروهای خارجی را به مردم و البته متقاضیان خرید خودروی خارجی 

اعلام کنند.

رئی��س کمیس��یون صنایع و معادن مجلس گف��ت: باوجود اینکه از 
تصویب قانون س��اماندهی صنعت خودرو یک سال و نیم می‌گذرد اما 

نتیجه آن مشخص نیست و به‌درستی اجرا نشده است.
عزت‌ال��ه اکبری تالارپش��تی به تس��نیم اظهار کرد: ح��وزه خودرو 
دارای چند مش��کل است؛ نخس��ت آنکه دخالت‌های وزارت صمت در 
دولت‌های مختلف در فرآیند تولید در ش��رکت‌هایی که س��هام دارد و 
حتی در خودروسازی‌های بخش خصوصی یکی از این مشکلات است؛ 
به‌ط��ور مث��ال در زمان وزارت وزیر قبل خودروس��ازان ملزم به عرضه 
خودرو بورس شدند از آنجا که اساس بورس دلار است با این اقدام نرخ 
خودرو چندبرابر ش��د، در ادامه خودروس��ازان ملزم به خروج از بورس 

شدند و مقرر شد شورای رقابت مسئول قیمت‌گذاری شود.
رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس ادامه داد: در حوزه خودرو 
فضای آش��فته‌ای حاکم اس��ت. تصمیمات متناقض، دخالت‌هایی که 
منجر به خس��ارت‌های س��نگین می‌شود و... موجب ش��ده که مردم، 
تولیدکننده و قطعه‌س��از از ش��رایط موجود ناراضی باش��ند؛ چرا باید 

این‌گونه باش��د؟ براس��اس اعلام خانه ملت، اکبری‌تالارپش��تی افزود: 
دولت باید در موضع حمایت، هدایت و نظارت باش��د؛ ازآنجاکه دولت 
با فعالیت واحدهای تولیدی در حوزه‌های اشتغال، مالیات و… منتفع 
می‌شود باید از تولیدکنندگان حمایت کند، از سوی دیگر، دولت باید 
با تعیین میزان نیاز و مس��یر حرکت، بس��تر هدایت این شرکت‌ها را 
فراهم کند. همچنین نظارت نیز به این معناس��ت که آیا تولید به نفع 

مردم است یا خیر؟
اکبری‌تالارپش��تی تصریح کرد: درحال‌حاضر شرایط به‌گونه‌ای است 
که مردم، خودروسازان و قطعه‌سازان از وضعیت گلایه‌مند هستند، تا 
چه زمانی این مس��یر باید ادام��ه پیدا کند؟ وزارت صمت باید دخالت 
کرده و وضعیت مدیریت آش��فته‌ای که به همه خسارت وارد می‌کند 

را سامان دهد. 
رئیس کمیس��یون صنایع و معادن مجلس با اشاره به تصویب قانون 
ساماندهی صنعت خودرو مبنی بر واردات خودرو، گفت: باوجود اینکه 
از تصویب این قانون یک س��ال و نیم می‌گذرد، اما نتیجه آن مشخص 

نیست و به‌درستی اجرا نشده است، 
دول��ت باید ب��ا آماده کردن بس��تر 

مناسب، این قانون را اجرایی کند.
وی افزود: منظور ما واردات خودرو 
ی��ا تامی��ن ارز موردنیاز آن توس��ط 
دولت نیست، بلکه منظور این است 
که بس��تر واردات فراهم شود، برای 

تحق��ق این مهم بای��د از ظرفیت بخش خصوصی و اف��راد حقیقی و 
حقوقی اس��تفاده ش��ود. در واقع می‌توان ارز در اختیار مردم یا ارز با 
منش��أ خارجی را به‌کار گرفت؛ بانک مرکزی و دولت ارز منشأ خارجی 
موجود را با ظرافتی مناس��ب شناسایی کنند و اجازه دهند این ارز از 

مسیر واردات خودرو، وارد کشور شود.
رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس گفت: در حال‌حاضر تولید 
خودرو متناس��ب با تقاضای بازار نیس��ت و دول��ت باید این موضوع را 

حل کند.
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سخن پایانی

براساس اظهارات کارشناسان و فعالان بازار خودرو، واردات وقتی به بازار خودرو 
کش��ور کمک می‌کند که چارچوب و س��ازکار آن مشخص باشد. پس از مشخص 
ش��دن چارچوب واردات، نخس��ت باید برای آن تامین ارز کنیم، سپس وضعیت 
ب��ازار و امکان‌پذیر بودن واردات را بس��نجیم و به‌طور دقیق مش��خص کنیم چه 
تعداد خودرو می‌توانیم وارد کنیم. می‌توانیم از کشورهایی که درحال‌حاضر با آنها 
روابط حس��نه داریم، خودرو وارد کنیم که البته به‌دلیل تحریم به طبع برندهای 

دست‌اول وارد بازار ایران نمی‌شود. 
با تمام اینها، با توجه به شرایط مبهمی که در اقتصاد کشور با آن روبه‌روهستیم 
نباید قول واردات را به مردم بدهیم، چون واردات زمانی محقق می‌ش��ود که هم 
ارز کافی داش��ته باشیم و هم ارتباطات جهانی. در این زمینه به‌طور خاص تاکید 
بر این اس��ت که واردات خودرو در حجم زیاد و پیوس��ته انجام شود. البته اینکه 
بخواهیم بازار و مسائل آن را تنها با واردات خودرو حل کنیم، شدنی نیست. فقط 
یک بخش از بازار خودرو تحت‌تاثیر واردات است و چالش‌های بسیار زیاد دیگری 

در بازار خودرو وجود دارد که به مسائل سیاسی و اقتصاد کلان برمی‌گردد.
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خودرو و قطعه

علی خس��روانی، تحلیلگر و فعال بازار خ��ودرو درباره وضعیت این 
ب��ازار در هفته نخس��ت مرداد به  گفت: وضعیت ریزش��ی نرخ 
خودروها در تیرماه به مرداد نیز س��رایت کرده و ما همچنان ش��اهد 
ریزش قیمت‌ها در بازار خودرو هس��تیم. بازار خودرو آرامش ندارد و 
آنچه در این بازار ش��اهدیم تداوم ریزش ن��رخ به‌ویژه در خودروهای 
مونتاژی و خارجی است. ش��یب ریزش نرخ خودروها هم ادامه‌دار و 
ملایم اس��ت. موض��وع دیگری که در حال ‌حاض��ر در بازار خودرو به 
چش��م می‌خورد، انتظار متقاضیان خودرو برای تعیین‌تکلیف نهایی 
واردات خودرو اس��ت که به‌تازگی هم واردات خودروهای دس��ت‌دوم‌ 
قانونی ش��ده و به‌طور جدی‌تر از س��وی متولیان امر دنبال می‌شود. 
بخش��ی از متقاضیان بازار برای خرید خ��ودرو منتظر ابلاغ آیین‌نامه 
واردات خ��ودرو هس��تند تا براس��اس قیمت‌ تمام‌ش��ده خودروهای 

وارداتی تصمیم بگیرند. 
خسروانی ادامه داد: به‌نظر من روند ریزشی قیمت‌ها در بازار خودرو 
تا اعلام آیین‌نامه واردات خودرو و روش��ن ش��دن نرخ تمام‌شده این 

خودروها ادامه‌دار خواهد بود.
سرمایه‌ها در حال خروج از بازار��

ای��ن فعال بازار خ��ودرو درباره عوامل اصلی وضعی��ت کنونی بازار 
خودرو اظهار ک��رد: یکی از اصلی‌ترین عوامل ریزش��ی بودن قیمت 

خودروها این است که پول‌هایی که به قصد سرمایه‌گذاری و با هدف 
حفظ ارزش س��رمایه وارد این بازار می‌ش��د، به‌دلیل ریزش ادامه‌دار 
قیم��ت خودروها در بازار به‌نوعی در حال خروج از آن اس��ت. اغلب 
کس��انی که خودروهایی را برای کسب سود در بلند‌مدت خریداری و 
دپو کرده بودند با مشاهده وضعیت کنونی بازار خودرو اقدام به عرضه 

خودروهای خود کرده‌اند.
خس��روانی در پاسخ به این پرس��ش که چرا در حال‌ حاضر باوجود 
روند کاهش��ی قیمت‌ها در بازار خودرو، خریدار چندانی در این بازار 
وجود ندارد، خاطرنش��ان کرد: وقتی روند ری��زش قیمت‌ها در چند 
ماه متوالی ادامه‌دار باش��د، طبیعتا خریداران منتظر کاهش بیش��تر 
قیمت‌ه��ا می‌مانن��د و به همین دلیل در حال حاض��ر با وجود اینکه 
ریزش قیمت‌ها با ش��یب ملایم��ی ادامه دارد و کفه عرضه نس��بت 
 ب��ه تقاضا س��نگین‌تر اس��ت، متقاضیان خ��ودرو برای خری��د اقدام 

نمی‌کنند.
وی با اش��اره به وضعیت عرضه و تقاضا در ب��ازار خودرو ادامه داد: 
خریدوفروش در بازار خودرو به‌ش��دت کاهش یافته و می‌توان گفت 
فروش در بازار خودرو به یک‌پنجم س��ال گذش��ته کاهش پیدا کرده 
اس��ت. کس��انی که در حال‌ حاضر خریدار خودرو هس��تند، به قصد 
س��رمایه‌گذاری اق��دام به خرید خ��ودرو نمی‌کنند و برای اس��تفاده 

به‌دنب��ال خرید خ��ودرو موردنظر 
خود هستند. به‌نوعی می‌توان گفت 
مصرف‌کنندگان  برای  خودرو  بازار 

واقعی مساعد است.
واردات �� انتظ�ار  در  ب�ازار 

خودرو
خسروانی در پیش‌بینی وضعیت 

ب��ازار خودرو در ماه‌های آینده نیز اظهار کرد: نمی‌توان وضعیت بازار 
خ��ودرو را به‌طور قطعی پیش‌بینی ک��رد. در حال‌ حاضر بازار منتظر 
اعلام آیین‌نامه واردات خودرو اس��ت و اگر جزئی��ات واردات خودرو 
اعلام و به‌درستی شروع شود، حباب بازار خودرو کاهش پیدا می‌کند 
و قیم��ت داخلی این خودروها مجم��وع نرخ خارجی خودرو و تعرفه 
واردات و هزینه‌های قانونی اس��ت. با این شرایط می‌توان امیدوار بود 

در آینده حباب قیمتی بازار خودرو تا حدی کم شود. 
خس��روانی در پایان با اش��اره ب��ه اینکه کاهش قیمت‌ها نش��ان از 
کاه��ش حباب قیمت در بازار خودرو دارد، گفت: در برخی خودروها 
کاه��ش قیمت‌ها تا ۳۰ درصد و در اع��داد و ارقام قابل‌توجهی بوده 
اس��ت. ریزش قیمت‌ها از فروردین تاکنون ادامه‌دار بوده و مونتاژی‌ها 

و خارجی‌ها بیشترین میزان ریزش نرخ را داشته‌اند. 

فری��دون عط��ارد، فعال بازار خودرو درباره وضعیت این بازار در هفته 
نخست مرداد به  گفت: بازار خودرو در شرایط نسبتا خوبی به‌سر 
می‌ب��رد و میزان عرضه و قیمت‌ها مناس��ب اس��ت. البت��ه باوجود روند 
کاهش��ی نرخ خودروها همچنان بازار در رکود اس��ت. در این وضعیت 
فروش��نده زیاد، اما خریدار خودرو بس��یار کم است. موضوع مهمی که 
منج��ر ب��ه ادامه یافتن وضعیت حاکم بر بازار تیرماه در مرداد ش��ده به 
ثب��ات نس��بی نرخ ارز برمی‌گردد و اینک��ه در این مدت اگر هم نرخ ارز 
نوس��ان داشت در محدوده‌ای مش��خص و البته کم بود.  عطارد درباره 
عوامل تاثیرگذار بر بازار خودرو که ش��رایط کنونی آن را رقم‌زده اظهار 
کرد: عرضه خودرو در یک ‌روند مناسب، عدم‌ورود تقاضاهای سرمایه‌ای 
در نتیجه شروع ریزش قیمت‌ها و اینکه تعداد خریداران خودرو در بازار 
کم ش��ده و کمتر ش��دن دپو خودرو برای عرضه آن با س��ود بیشتر، از 
مهم‌ترین عواملی هستند که دست‌به‌دست هم داده و باعث شده‌اند بازار 
آرام شده و روند قیمت‌ها کاهشی باشد. در این میان، خریداران واقعی 
هم با آرامش بیش��تر به‌دنبال خودرو موردنظر خود هستند. تمام اینها 
به ثبات نسبی شاخص‌های گوناگون در بازار خودرو منجر می‌شود. این 
فعال صنعت خودرو در پاسخ به این پرسش که متقاضیان بازار خودرو 
در حال ‌حاضر بیش��تر از چه دس��ته‌ای هس��تند، اظهار کرد: بیشترین 

متقاضیان و خریداران خودرو در بازار مصرف‌کنندگان واقعی هس��تند 
که خودرو را برای مصرف روزانه و شخصی نیاز دارند. یکی از اصلی‌ترین 
دلایل کم ش��دن تعداد خریداران خودرو، وضعیت ریزش��ی قیمت‌ها 
اس��ت. وقتی قیمت‌ها در بازار خودرو روند صعودی دارد، افراد با هدف 
حفظ دارایی و ارزش پول و اینکه خودرو کالایی اس��ت که به‌س��رعت 
تبدیل به پول می‌ش��ود، تمایل بیش��تری برای خرید خودرو دارند و از 
آنجایی که اکنون قیمت‌ها ریزشی و در برخی موارد ثابت‌شده کسانی 
ک��ه با نگاه س��رمایه‌ای به این بازار نگاه می‌کنن��د، کنار رفته‌اند. تاکید 
می‌کنم آزاد شدن واردات خودرو، به‌ویژه واردات خودروهای دست‌دوم 

و ثبات نس��بی نرخ دلار از مهم‌ترین 
عوام��ل تاثیرگذار ب��ر وضعیت بازار 
خود کشور اس��ت. عطارد در پاسخ 
ب��ه اینکه این ریزش قیمت‌ها تا کی 
ادامه‌دار خواهد بود، اظهار کرد: اگر 
نرخ دلار نوس��ان نداشته باشد و در 

محدود کنونی بماند و عرضه خودروها در یک روند مشخص انجام شود، 
احتمال ادامه روند کاهش��ی نرخ خودروها وجود دارد و در نهایت هم 

قیمت‌ها در یک سطح مشخص ثابت می‌ماند.

کاهش چشمگیر فروش خودرو 

بازار همچنان در رکود است

شهناز صفایی 
editor@smtnews.ir

ریزش ادامه‌دار قیمت‌ها در شیب ملایم
  از وضعیت بازار خودرو در هفته نخست مرداد نشان داد بررسی 

بازار خودرو همچنان در انتظار واردات است

ری�زش قیمت‌ه�ا در بازار خ�ودرو تیرماه ب�ه مرداد 
نیز س�رایت ک�رده و با ش�یب ملایم‌تری ادام�ه دارد. 
فراز‌ونش�یب‌های ب�ازار خ�ودرو در یک�ی دو ماه اخیر 
متاثر از ادامه‌دارشدن فعالیت سامانه یکپارچه فروش 
و جدی‌‌تر ش�دن روند ازس�رگیری واردات کمتر شده 
است. البته کمبود خودرو در بازار، تکاپوی خریداران و 
فروش�ندگان را به حداقل رسانده و شرایط تا حدودی 
ب�رای مصرف‌کنن�دگان واقعی مس�اعد اس�ت تا برای 
خرید خ�ودرو اقدام کنن�د. در ظاهر ثب�ات و آرامش 
موقت�ی بر ب�ازار خودرو حکمفرما ش�ده، ام�ا واقعیت 
این اس�ت که این بازار هنوز با مش�کلات دست‌وپنجه 
ن�رم می‌کند و چندان نمی‌توان ب�ه تداوم این وضعیت 
امیدوار بود. البته ای�ن روند فعلا بر بازار خودرو حاکم 
اس�ت و پیش‌بینی می‌ش�ود جریان رکود و ثبات نرخ 
خودروه�ا در ماه آین�ده هم ادامه یاب�د. در این میان، 
برخی مسئولان هم مدعی ش�ده‌اند که نرخ خودروها 
تا پایان س�ال، بی�ش از این کاهش خواهد داش�ت. با 
قانون�ی ش�دن واردات خودروهای کارکرده، بس�یاری 
از خری�داران هم منتظر عرضه این خودروها هس�تند 
ک�ه به‌طور قطع هم بر قیم�ت خودروهای داخلی و هم 
‌مونت�اژی تاثیر خواهد گذاش�ت.  در این گزارش 
درباره وضعیت بازار خودرو و پیش‌بینی روزهای آینده 
این ب�ازار با فعالان بازار خ�ودرو گفت‌وگو کرده که در 

ادامه می‌آید.

سخن پایانی
بازار خریدوفروش خودرو به‌طور تقریبی از ابتدای س��ال با رکود روبه‌رو 
شده و معاملات در این بازار به حداقل ممکن رسیده، این در حالی است که 
ش��اهد ریزش محسوس قیمت‌ها در این بازار هستیم. فعالان بازار خودرو 
قانونی ش��دن واردات خودروه��ای کارکرده، خب��ر ترخیص خودروهای 
واردات��ی و ثبات نس��بی ن��رخ دلار را عامل روند نزول��ی قیمت‌ها در بازار 
خودرو می‌دانند و این‌گونه اذعان می‌کنند که این روند ریزشی شامل تمام 

خودروها می‌ش��ود اما در محصولات خارجی و مونتاژی کاهش قیمت‌ها 
قابل‌توجه و چشمگیر بوده است. در این میان، روند نزولی قیمت‌ها عاملی 
شده تا خریداران دست از خرید کشیده و منتظر ثبات وضعیت بازار بمانند. 
البته دس��تور رئیس‌جمهوری مبنی بر تغییر نرخ خودروهای مونتاژی نیز 
در توقف خرید این خودروها بی‌تاثیر نبوده و مش��تریان به‌نوعی همچنان 

متاثر از آن در انتظار کاهش بیشتر نرخ خودروها هستند.

 به‌نظر می‌رس��د در ری��زش ادامه‌دار قیمت‌ه��ا در بازار 
خودرو، جدا از انتظارات تورمی و خوش‌بینی که به‌واسطه 
خبرهای مثبت از مذاکرات و انتظارات مثبت جامعه ایجاد 
ش��ده، سه عامل تاثیرگذار است؛ نخستین موردی که افت 
قیمت خودروها در بازار را رقم زد، موضوع ساماندهی بازار 
خودرو ازسوی وزارت صمت بود. اینکه این اتفاق برای بازار 
خودرو ما خوب اس��ت یا بد، ج��ای بحث دارد، اما اینکه با 
راه‌اندازی سامانه یکپارچه عرضه خودرو، روش قرعه‌کشی 
حذف ش��د و به‌نوع��ی نظر مصرف‌کنن��ده را جلب کرد تا 
برای خرید خودرو موردنیاز در این سامانه ثبت‌نام کند، بر 

وضعیت بازار خودرو بسیار تاثیرگذار بود.
 البته کارشناس��ان نقدهایی هم بر روند اجرای س��امانه 
یکپارچه فروش خودرو و ش��رایط آن دارند و معتقدند این 
روش‌ه��ا منجر ب��ه ایجاد صف‌های طولانی ب��رای دریافت 
کالاهای ضروری می‌ش��ود و ب��ه ناهنجاری‌های اقتصادی 

دامن می‌زند.
 باوج��ود تمام این انتقادات، ای��ن روش یکی از اقدامات 
مهمی بود که بر بازار خودرو تاثیر گذاشت و قیمت‌ها را در 

این بازار کاهشی کرد.
عام��ل دوم تاثیرگذار بر بازار خودرو و ریزش��ی ش��دن 
قیمت‌ها، تصویب قانون مالیات بر عایدی س��رمایه اس��ت. 
براس��اس این مصوبه، خریدوفروش خودرو در شرایطی که 
ذیل این قانون آمده، مش��مول مالیات می‌ش��ود. این نوع 
مالیات بیشتر از اینکه برای دولت درآمدزایی داشته باشد، 
یک نوع مالیات بازدارنده اس��ت تا واس��طه‌گری و دلالی از 

بازار خودرو حذف شود. 
این مالیات س��نگین، جذابیت خریدوف��روش خودرو را 
برای دلالان از بین می‌برد و کمکی اس��ت در راس��تای به 
تعادل رس��یدن بازار خودرو. س��ومین و اصلی‌ترین عامل 
ریزش قیمت‌ها را کاهش نرخ ارز است. نرخ ارز یک رابطه 
مس��تقیم با اقتص��اد دارد و کاهش نرخ ارز نش��ان‌دهنده 
افزایش ارزش پول ملی است؛ به‌عبارتی با کاهش نرخ ارز، 

پایه پولی قدرتمندتر می‌شود. 
طبق نظر میدل فریدمن، وقتی رشد پایه پولی متناسب 
با رشد تولید ناخالص داخلی است، به‌طبع وجه رایج کشور 
در برابر سایر ارزها، قدرتمندتر و تورم کاهشی خواهد شد. 
ای��ن کاهش هم به‌نوعی ش��اید متاث��ر از خوش‌بینی آحاد 
جامع��ه به رفع تحریم‌ها، برقراری روابط بین‌المللی، امکان 
واردات و همچنین صادرات نفت و میعانات نفتی و به‌طبع 

افزایش درآمدهای ارزی باشد.
 خوش‌بین��ی ک��ه در جامع��ه متاثر از خبره��ای مثبت 
ش��کل گرفته، بدون ش��ک بر وضعیت کنونی بازار خودرو 
و روند ریزش��ی قیمت‌ها در این بازار تاثیرگذار بوده است. 
وی ادام��ه داد: س��ه عامل یادش��ده در کنار ه��م بر رفتار 
مصرف‌کننده تاثیر گذاشته و نتیجه آن را در کاهش موقت 

قیمت خودروها شاهد بوده‌ایم.
 درب��اره موقتی یا ادام��ه‌دار بودن ای��ن وضعیت باید به 
جنبه‌های متعددی توج��ه کنیم. یکی از این موارد عرضه 
خودرو اس��ت. آی��ا در این م��دت عرضه افزایش داش��ته 
اس��ت؟ آیا تولید مشترک خودرو داشته‌ایم تا عرضه بیشتر 
ش��ود؟ خیر؛ این م��وارد اتفاق نیفت��اده و صرفا صحبت از 
واردات، به‌ویژه خودروهای دس��ت دوم است. تاثیر واردات 
خودروهای دس��ت دوم بر بازار خ��ودرو هم موقتی خواهد 
بود. این راهکار کوتاه‌مدت و ابزاری در اختیار دولت اس��ت 
که ب��رای بازگرداندن تعادل موقتی به ب��ازار خودرو از آن 

استفاده می‌کند. 
همان‌ط��ور که بارها تاکید ش��د، مهم‌تری��ن اقدامی که 
می‌توان��د تعادل و ثبات را به‌معن��ای واقعی به بازار خودرو 
بازگردان��د، افزایش تولید خودرو، چ��ه تولید داخل و چه 
مونتاژی است. بر همین اساس هم در یکی، دو روز گذشته 
حتی ش��اهد افزایش قیمت‌ه��ا هم بوده‌ای��م. افت قیمت 
خودرو در شرایطی که خبرهای مثبتی به گوش می‌رسد و 
آحاد جامعه خوش‌بین به رفع تحریم‌ها و امیدوارند شاهد 
واقعی ش��دن قیمت‌ها باشند، شروع ش��د، اما واقعیت این 
اس��ت که این ریزش‌ه��ا متاثر از خبر رسانه‌هاس��ت. تاثیر 
قیمت‌گذاری دس��توری و واردات موقتی اس��ت و تا زمانی 
که سیاس��ت‌گذاری‌ها به س��مت حمایت واقع��ی از تولید 
برنگردد، ش��اهد اتفاق مثبت و قابل‌توجهی در بازار خودرو 
کش��ور نخواهیم بود. در ش��رایط کنون��ی کاهش قیمت‌ها 
رویه موقت اس��ت و تاثیر دائمی هم نخواهد داش��ت و در 
بلندم��دت باز هم بازار خ��ودرو چالش‌های خود را خواهد 

داشت.
البته من مخالف واردات خودروهای دس��ت دوم مخالف 
هس��تم، چراکه توان و ظرفیت داخلی ب��رای تولید وجود 
دارد و ب��ا حمایت واقع��ی از صنعت خودرو می‌توان کمک 

بزرگی به آن کرد. 
واردات هم یک راهکار موقت است؛ چه‌بسا کمک‌کننده 
نباش��د و آسیب‌هایی هم بر پیکره صنعت کشور وارد کند. 
پ��س تاکید می‌کنم تنها افزایش تولید و عرضه اس��ت که 
بازار را به آرامش می‌رس��اند. باید از صنعت خودرو کش��ور 
حمایت ش��ود تا بتواند افزایش تیراژ داشته باشد و توسعه 

یابد.
 البت��ه ۴۰ تا ۵۰ س��ال اس��ت همیش��ه از این صحبت 
می‌شود که از صنعت خودرو حمایت می‌شود، اما کسی از 
این حمایت‌ها نام نمی‌برد. به‌راس��تی کجا از صنعت کشور 
حمایت ش��ده و چه خروجی داشته است؟ آیا در دور زدن 
یا رفع تحریم‌ها به صنعت خودرو کمک شده که به دانش 
روز دس��ت یابد یا قرارداد بین‌الملل��ی منعقد کند؟ آیا در 
نوسانات نرخ ارز به این صنعت کمک شده تا مواد اولیه را 
با قیمت مناس��ب وارد کند؟ آیا در تامین نقدینگی به آنها 
کمک شده است؟ به‌راستی کجا به‌معنای واقعی از صنعت 

خودرو حمایت شده است؟
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برخ��ی از صاحب‌نظ��ران حوزه خ��ودرو روند 
محس��وس و چش��مگیر کاه��ش قیمت‌ه��ا در 
ب��ازار خودرو در یکی دو ماه گذش��ته که به‌طور 
متوس��ط بین ۳۵ تا ۴۵ درص��د در خودروهای 
گوناگون داخلی و مونتاژی بوده را نش��ان‌دهنده 
نتیجه‌بخ��ش ب��ودن برنامه‌های تحول��ی دولت 
س��یزدهم در حوزه تولی��د و تنظیم بازار خودرو 
می‌دانند. به‌گزارش ایرنا، بررسی نرخ محصولات 
پرتی��راژ خودروس��ازان نش��ان می‌ده��د به‌طور 
متوس��ط نرخ خودروه��ای تولید داخ��ل از ۲۱ 
فروردی��ن ۱۴۰۲ )زمان افزایش نرخ خودروهای 
تولید داخلی( تا پای��ان خرداد حدود ۳۵ درصد 
و ن��رخ خودروه��ای مونتاژی ح��دود ۴۵ درصد 
کاهش داش��ته، این در حالی اس��ت که در این 
مدت، نرخ دلار فقط ۴ درصد کاهش یافته است.

بررس��ی قیمت برخ��ی از خودروهای منتخب 
داخل��ی و مونت��اژی نش��ان می‌ده��د در 3 ماه 
نخس��ت امس��ال، قیمت‌ها از حداکثر ۵۸ درصد 

در ج��ک تی ۸ گ��روه کرمان موت��ور تا حداقل 
۲۹ درص��د در آریزو ۵ مدیران خودرو با کاهش 
مواجه ش��ده است. این کاهش نرخ در دیگنیتی 
پرایم ۴۸ درصد، فیدلیتی هفت‌نفره ۴۶ درصد، 
لاماری ۴۵ درصد، جک جی ۴ حدود ۴۳ درصد، 
تیگو ۷حدود ۴۲ درصد و ام‌وی‌ام ایکس ۲۲ پرو 
۳۳ درص��د بوده اس��ت. همچنین بررس��ی نرخ 
خودروهای منتخب داخلی نشان‌دهنده کاهش 
۳۸ درصدی قیمت س��ورن پلاس )تیپ ۱(، ۳۷ 
درصدی دنا‌پلاس توربو، ۳۷ درصدی ش��اهین، 
۳۶ درص��دی پ��ژو ۲۰۷ پانورام��ا، ۳۵ درصدی 
راناپلاس، ۳۴ درصدی تارا، ۳۲ درصدی کوئیک 
اس، ۳۱ درص��دی پژو پارس ب��ا موتور تی‌یو ۵، 
۳۱ درصدی ساینا اس و ۳۱ درصدی کوئیک‌آر 
در مدت یادش��ده اس��ت. در این زمینه، عبدالله 
توکلی‌لاهیجانی، مدیرکل صنایع خودرو وزارت 
صنعت، معدن و تجارت به افزایش تولید خودرو 
در 3 ماه نخس��ت امس��ال اش��اره کرد و گفت: 

سیاست‌های افزایش تولید و شفاف‌سازی عرضه 
از طریق س��امانه یکپارچه جواب داده و در عمل 
ب��ا کاهش قیمت‌ه��ا مواجهیم. وی با اش��اره به 
تولید حدود ۳۲۵ هزار دستگاه خودرو از ابتدای 
امس��ال تا پایان خرداد، گف��ت: تولید این تعداد 
خودرو به‌صورت عبور مس��تقیم و بدون ناقصی 
انجام ش��ده و ش��اهد به ثمر نشستن برنامه‌های 
تحولی دولت س��یزدهم در حوزه تولید و تنظیم 
بازار خودرو هس��تیم. توکلی‌لاهیجانی همچنین 
خاطرنشان کرد: روندی که درباره افزایش تولید 
از س��ال گذشته آغاز شده بود، در 3 ماه نخست 
امسال نیز با شدت بیشتری تداوم یافته و برنامه 
افزای��ش عرضه خودرو و توس��عه صنعت خودرو 
کشور در دس��تورکار است. وی معتقد است این 
روند در نهایت منجر به رقابتی شدن بازار خودرو 
کشور می‌ش��ود. رئیس اتحادیه نمایشگاه‌داران و 
فروش��ندگان خودرو تهران نی��ز درباره وضعیت 
بازار خودرو در هفته‌های اخیر گفت: بازار خودرو 

در رکود کامل اس��ت، مش��تری کمت��ر مراجعه 
می‌کند و معاملات تقریبا صفر شده است. سعید 
موتمنی درباره دلایل رک��ود بازار خودرو عنوان 
کرد: در حال حاضر باتوجه به اینکه بحث واردات 
خودروهای ن��و و کارکرده داغ اس��ت، خیلی‌ها 
منتظر تاثیرات این طرح هستند. موتمنی درباره 
تاثیر واردات خودروهای خارجی نو و کارکرده بر 
بازار خودروهای داخلی نیز عنوان کرد: زمانی که 
واردات خودرو انجام ش��ود، تاثیر خود را بر بازار 
خودروهای داخلی هم خواهد گذاش��ت که البته 
نخست روی خودروهای مونتاژی تاثیر می‌گذارد. 
به‌عن��وان مثال، خودروهای مونتاژی که در حال 
‌حاض��ر در بازار ۵۰ ه��زار دلار فاکتور و ۳۰۰ تا 
۴۰۰ میلیون تومان بالاتر از نرخ مصوب فروخته 
می‌شوند، زمانی که واردات به‌صورت واقعی انجام 
شود، حتی اگر نرخ مصوب آنها هم پایین نیاید، 
اتوماتیک‌وار در بازار ۳۰۰ تا ۴۰۰ میلیون تومان 

زیر قیمت فروخته می‌شوند.

بازار خودرو در آرامش موقتی

تجارت صنعت
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تجارت صنعت
صنایع معدنی

اصلاحیه قانون معادن ماه‌ها اس�ت که مابین کمیس�یون صنعت و معدن مجلس و بخش‌های دولتی و خصوصی معدنی کش�ور 
دست‌به‌دس�ت می‌ش�د و مراحل تصحیح و تکمیل را پشت سر می‌گذاشت. تا سرانجام هم‌اکنون درصف تصویب قرارگرفته است.

اما به باور برخی از کارشناسان و فعالان حوزه معدن اصلاحیه فوق نقاط قوت و ضعفی دارد که نباید از چشم ناظران و متخصصان 
، ضمن مرور اولویت نمایندگان کمیس�یون صنایع و معادن در تدوین و تنظیم اصلاحیه قانون  پنهان بماند. در گزارش امروز 

معادن، نگاهی گذرا به نقاط قوت و ضعفی می‌اندازیم که برخی از کارشناسان این حوزه به آن وارد دانسته‌اند.

اوج و فرودهم تامین تجهیزات؛ هم حمایت از تولید 

بازخوانی اصلاحیه قانون معادن 
پیش از ورود به صحن

حجت‌الله فیروزی، عضو کمیسیون صنایع و معادن مجلس درباره اصلاحیه 
قانون معادن به  گفت: بر اس��اس مباحثاتی که در ش��ورای‌عالی معادن 
انجام شده است و آنچه ما رصد کرده‌‌ایم اولویت اول دولت فعال کردن مجدد 
معادن راکد است، بنابراین با تمرکز بر این موضوع تلاش کردیم گره‌هایی که 
در این زمینه در حوزه معدن به وجود آمده اس��ت، گش��وده ش��ود. وی افزود: 
بر این اس��اس مقرر ش��د موضوعاتی که به‌عنوان گرهی کور مطرح می‌ش��ود و 

تعیین تکلیف آنها در استان‌های مربوطه امکان‌پذیر نیست، به شورای‌عالی معادن ارجاع داده شود تا در این نهاد 
موردبررسی قرار گیرد و حل‌وفصل شود.فیروزی اظهار امیدواری کرد که با تصویب اصلاحیه قانون معادن در مجلس 
و فعال‌س��ازی معادن راکد و غیرفعال و گره‌گش��ایی از مش��کلات گوناگون معادن، در شورای‌عالی معادن کشور یا 
شورای‌عالی استان‌ها، به‌زودی شاهد تغییر و تحولی در این حوزه باشیم. فیروزی در ادامه با اشاره به اینکه یکی از 
سیاست‌های کلی دولت و مجلس گسترش و توسعه صادرات است گفت: این هدف به‌منظور تقویت اقتصاد کشور 
و ایجاد رونق دوباره به حوزه تولید مورد تاکید قرار داش��ته اس��ت. وی ادامه داد: به این منظور آنچه به‌طور خاص 
موردتوجه و تاکید قرار گرفت تسهیل تامین نیازها و ملزومات چه در حوزه سخت‌افزاری و چه در حوزه نرم‌افزاری 
ب��ود. فی��روزی مهم‌ترین نیاز این بخش درحال‌حاضر را تامین ماش��ین‌آلات معرفی کرد و ادامه داد: این موضوعی 
است که هم دولت و هم مجلس به آن توجه ویژه‌ای داشته است و منابعی که مجلس در قالب تبصره‌های مختلف 
بودجه ازجمله تبصره‌ ۱۸ برای امر تولید در نظر گرفته، منابع بسیار خوبی است و امید می‌رود که این حوزه را فعال 
کند.فیروزی ادامه داد: نکته مهم دیگر تاکید مجلس و دولت بر تکمیل زنجیره ارزش‌افزوده بوده است، بنابراین هم 
در برنامه توسعه هفتم توسعه مورد تاکید قرارگرفته و هم در سیاست کلان دولت و مجلس )به‌ویژه در کمیسیون 
صنایع و معادن( دیده شده است تا از خام فروشی جلوگیری شود. اما واقعیت این است که با سازکار فعلی، که از 
یک‌سو درگیر محدودیت‌های بروکراتیک است و از سوی دیگر با مشکلات جدی در زمینه تامین امکانات و تجهیزات 
ازجمله ماش��ین‌آلات دس��ت‌وپنجه نرم می‌کند، این هدف محقق نخواهد شد. فیروزی گفت: درحال‌حاضر مجلس 
تلاش می‌کند تا با س��رعت بخش��یدن به اقدامات خود، زمینه تامین تجهیزات مورد نیاز معدن را فراهم کند. حال 
آنچه بر اس��اس توان تولید‌کنندگان داخل کش��ور می‌توان تامین کرد، فراهم آورده شود و مابقی از تولید‌کنندگان 
خارج از کشور تهیه شود تا فعالیت در این بخش رونق گیرد. وی افزود: نباید برای رونق توسعه بخش معدن منتظر 
و معطل بمانیم تا برخی اتفاقات در کشور رخ دهد و مثلا ماشین‌سازی‌های ما بتوانند تولید خود را افزایش دهند. 
به گفته این نماینده مجلس ازآنجایی‌که توان تولید داخلی در عرصه تجهیزات و ماشین‌آلات معدنی محدود است 
و چشم‌انداز خودکفایی در کوتاه‌مدت وجود ندارد چاره‌ای جز این نیست که از تمام توان امکاناتی که در داخل و 

خارج از کشور وجود دارد، استفاده شود تا سرعت رشد و پیشرفت در حوزه معدن و صنایع وابسته افزایش یابد.

محمدتقی رادمان، کارش��ناس و فعال معدن در بررس��ی اصلاحیه جدید مواردی دیگری را به‌عنوان نقاط 
قوت برجسته‌‌تر دانسته که به شرح زیر است: توجه و حل چالش‌های فی‌مابین معدن و سازمان انرژی اتمی، 
توجه به توس��عه ظرفیت‌های اکتشافی کشور، توجه به مدیریت خوراک زنجیره ارزش، توجه به تقویت رکن 
نظارت در عملکرد معادن و صنایع معدنی، توجه به مدیریت وجوه قانونی معادن نزد خزانه با سکانداری بخش 
معدن، کاهش تخفیف حقوق دولتی مربوط به تبصره ۵ ماده ۱۴ قانون معادن، الزام قانونی به محاسبه‌ شفاف و 
هوشمند حقوق دولتی معادن، هوشمند‌سازی معادن و تامین اعتبار آن، تکلیف ایجاد اشتغال برای بومیان به 
معادن، ارتقای  کیفی رفاه کارکنان وزارت صمت از محل یک‌ درصد از ۶۵ درصد حقوق دولتی، نگاه جدی به 
انتفاع نس��ل‌های آینده از طریق اختصاص ۵۰ درصد از حقوق دولتی به صندوق توسعه ملی، توسعه عملکرد 
انتظامی در ظرفیت قانون معادن با ورود ضابطان قضایی، عدم نیاز مکتش��فین و صاحبان پروانه اکتش��اف به 
اجازه‌  پی‌جویی و شناس��ایی از منابع طبیعی و محیط‌زیست، تکلیف به تدوین آیین‌نامه حریم معادن، الحاق 
نظامی‌ها به استعلام ماده ۲۴، توجه به توسعه صندوق بیمه، محدود کردن رانت کارکنان دولتی، تامین مالی 

همکاری‌های نظارتی سازمان نظام‌مهندسی با وزارت صمت.
کم‌توجهی به ارکان��

اما ازنظر این کارش��ناس حوزه معدن، نقاط ضعف اصلاحیه فوق را باید به ۲ بخش تقس��یم کرد. بخش اول 
مربوط به ارکان سیاس��ت‌های ابلاغی رهبر انقلاب در برنامه هفتم است که کمتر موردتوجه قرارگرفته است. 
ایرادات��ی که رادمان به این بخش از اصلاحیه وارد دانس��ته ش��امل کم‌توجهی یا بی‌توجه��ی به موارد زیر در 
بخش معدن است: پیشرفت اقتصادی عدالت محور، ثبات اقتصادی و جهت‌دهی نقدینگی، اصلاح ساختاری 
بودجه، مالیات محوری اقتصاد معدن، حمایت اقتصادی و اجتماعی از نیروی انسانی زنجیره ارزش، مدیریت 
منابع آب، تکمیل زنجیره ارزش، اجرای طرح‌های ملی و پیشران و زیرساختی و آینده محور، تسهیل مقررات 
ب��رای قدرت‌گیری اقتصاد معدن و هاب ش��دن ایران در حوزه تجارت مواد معدنی، تحقق آمایش س��رزمین 
ب��ا محوریت دریا، تجاری‌س��ازی طرح‌های معدنی با محوریت دانش‌بنیان‌ه��ا، تقویت رویکرد اقتصاد معدن 
محور در سیاس��ت خارجی به‌خصوص ارتباط با همس��ایگان، تحول در نظام اداری و اصلاح س��اختار با تاکید 
بر هوشمند‌س��ازی، اصلاح مقررات و روش‌ها و رفع فس��اد، پیشگیری از وقوع جرم، تحقق حدنگاری، امنیت 

اقتصادی و بهبود محیط کسب‌وکار.
بی‌توجهی به تامین ملزومات تخصصی��

در بخ��ش دیگری از تحلیل این فعال معدنی نقاط ضعف دیگر اصلاحیه قانون معادن به موارد کم‌توجهی به 
ملزومات تخصصی بخش معدن و صنایع معدنی مربوط می‌شود که به‌صورت تیتروار عبارت است از: استقلال 
مدیری��ت مناب��ع معدنی از صنعت، اس��تقلال صندوق ذخیره مع��ادن از خزانه، طراحی و اج��رای برنامه‌های 

صیان��ت از مواد معدنی، مردمی‌س��ازی اقتصاد مع��دن، اصلاح قوانین و 
مق��ررات به‌وی��ژه در مورد فعالیت مع��ادن و معارضی��ن، احیای معادن 
کوچک‌مقی��اس، اصلاح نظام نظارت ب��ر فعالیت‌های معدنی، حمایت از 
تولید داخلی ماش��ین‌آلات استخراج و تاسیسات فرآوری، الزام به توسعه 
معادن و صنایع معدنی در اس��تان‌هایی که در2 دهه گذش��ته موردتوجه 
نبوده‌اند، تدوین برنامه جامع توس��عه معدن با توجه به اسناد بالادستی و 

ظرفیت‌های آمایشی کشور، توسعه صنایع پایین‌دستی و دانش‌بنیان، توسعه زنجیره ارزش عناصر نادر خاکی، 
فلزات کمیاب و اس��تراتژیک و گوهرسنگ‌ها، تدوین آیین‌نامه اصلاح واگذاری و راهبری پروژه‌های توسعه‌ای 
ملی به بخش خصوصی، تدوین برنامه جامع توسعه زیرساخت‌های مورد نیاز، تدوین برنامه اولویت‌های مورد 
نیاز معدن و صنایع معدنی استان‌ها، مدیریت منابع به سمت برنامه آمایشی معدن استان‌ها، تنقیح قوانین لازم 
برای جذب س��رمایه از منابع غیردولتی، تنقیح قوانین لازم برای تس��هیل تجارت خارجی مواد معدنی، تعریف 
نقش��ه راه اقتصاد سیاسی بخش معدن و صنایع معدنی، تدوین آیین‌نامه تعامل معدنی و صنعتی با کشور‌های 
دوس��ت، تنقیح قوانین لازم برای تعریف راه‌های تبادل ارزی غیر دلاری، صادرات خدمات فنی و مهندس��ی، 
برند‌س��ازی و رقابت‌پذیری محصولات معدنی، تقویت ژئوتوریسم، فرهنگ‌سازی عمومی و تخصصی، احیای 
سطوح مختلف آموزش علوم و فنون مربوط به معدن، افزایش جذابیت‌های شغلی معدنی، ارتقای کیفی و کمی 
خدمات تخصصی، اتوماسیون کل فرآیندهای مربوط به منابع انسانی، حمایت از استارت‌آپ‌ها و دانش‌بنیان‌ها 

‌و تنقیح قوانین الزام‌آور در زمینه بکارگیری نیروی انسانی و نظارت بر آن.

سخن پایانی
از س��ویی، برخی موارد برش��مرده ش��ده در نقاط ضعف اصلاحیه قانون معادن، ازجمله ثبات اقتصادی و 
جهت‌دهی نقدینگی، اصلاح ساختاری بودجه، مالیات محوری اقتصاد معدن، مدیریت منابع آب، تکمیل 
زنجیره ارزش، اجرای طرح‌های ملی و پیشران و زیرساختی و... بسیار پایه‌ای و زیربنایی است. برخی دیگر 
از مواردی که زیر عنوان نقطه‌ضعف قرارگرفته اس��ت را  )به‌عنوان‌مثال تس��هیل تجارت خارجی، حمایت 
از تولید و تامین ماشین‌آلات، تکمیل زنجیره ارزش و...(، ازجمله مواردی می‌توان دانست که مورد تاکید 
کمیسیون صنایع و معادن مجلس هم بوده است، به نظر می‌رسد رفع سوءتفاهم‌ها و شفاف‎سازی در این 
موارد بس��یار ضروری اس��ت و پیش��نهاد می‌ش��ود اصلاحیه موردبحث پیش از مطرح‌شدن در صحن علنی 

مورد بازخوانی دقیق و موشکافانه قرار گیرد تا مجبور نباشیم راه‌رفته را دوباره بپیماییم.
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مهدی رستمی‌معز ـ فعال معدن از استان همدان:
نبای��د گفت ش��انس بلک��ه این فرصتی نابرابر اس��ت، زی��را وقتی 
می‌توانیم از عبارت ش��انس استفاده کنیم که فرصت افراد و احتمال 
انتخاب ش��دن آنها کاملا برابر باشد، اما در اینجا شرایط به‌هیچ‌وجه 
مساوی نیست و با حذف و محدود شدن متقاضیان، احتمال موفقیت 

افرادی که امکانات مالی بیشتری دارند، چندبرابر می‌شود.
با افزایش امتیاز س��رمایه نقدی در موضوع صلاحیت فنی و مالی، 

پای دلال‌ها بیش از گذشته به این حوزه باز می‌شود.
عم��ده افراد متخصصی که در بخش معدن فعال هس��تند، چه در 
بخش پژوهش��ی باش��ند، چه تولیدی یا مهندس��ی، معمولا سرمایه 
نقد در دس��ترس ندارند. این دسته از افراد اگر سرمایه‌ای هم داشته 
باش��ند، صرف تامین ماش��ین‌آلات و اماکن اعم از مسکونی، اداری، 

آزمایشگاهی و... می‌شود.
 در حالی که س��رمایه نقدی به‌وفور در دسترس دلالان است و در 
شرایط موجود، خواه‌ناخواه پای این افراد بیش‌ازپیش به حوزه دلالی 
پروانه‌های معدنی باز می‌ش��ود و تنها با اتکا به پرینت حس��اب خود، 
وارد ش��راکت در معادن و ثبت محدوده‌ها می‌ش��وند و متاس��فانه با 
ذی‌حق شدن آنان کار معدن بیش‌ازپیش گره می‌خورد، زیرا معادن 
وارد دلال‌بازی می‌شوند و دلال به فکر تولید نیست، بلکه تنها به فکر 

افزایش سود سرمایه خود در بازه زمانی کوتاه‌مدت است.
راهکارهای جلوگیری از دلال‌بازی��

همان‌طور که گفته شد، این تغییرات موجب افزایش دادوستد امتیاز 
پروانه‌های معدنی و رونق بازار خریدوفروش‌های کاذب می‌ش��ود. در 
حال��ی‌ که می‌توان با راهکاری‌هایی مانن��د منع خریدوفروش معادن 
از زمان ثبت مح��دوده تا زمان دریافت پروانه بهره‌برداری، یا باتوجه 
به طبقه و گروه ماده معدنی، بعد از گذش��ت یک فاز اس��تخراجی و 
برخورد قانونی جدی‌تری با این افراد و...تاحدودی این بازار کاذب را 

مدیریت کرد.
علاوه بر این، باید در بدو ثبت به متقاضی تذکر داده شود که ثبت 
محدوده به‌معنای مالکیت آن نیست، بلکه به‌معنای تقاضا برای شروع 
فعالیت و کار کردن است تا وی به امید اینکه مبلغی هزینه می‌کند و 
پروانه اکتشاف و بهره‌برداری می‌گیرد و بعد آن را به قیمتی گزاف و 
گاه تا ده‌ها و صدها برابر به فروش می‌رساند، به این بخش اقتصادی 

وارد نشود.
به نام ما و به کام شما��

البت��ه در این زمینه باید حس��اب س��رمایه‌گذارانی را که از طبقه 

بازرگانان و تجار هس��تند، از دلالان جدا کرد، زیرا آنان دارای صنف 
و پایبن��د ارزش‌هایی هس��تند و با افرادی ک��ه از طریق دلال‌بازی و 
حضور در بازارهای پرس��ودی مانند خودرو، سکه، ارز، طلا و... انتفاع 
مالی فراوانی داش��ته‌اند، بدون هیچ سابقه فعالیت تولیدی و به‌صرف 
موج‌س��واری بر التهابات اقتصاد، ش��انس حضور در این بخش را هم 

به‌دست آورده‌اند.
به‌طبع با مشاهده شرایط ثبت محدوده‌های معدنی، با سوءاستفاده 
از امتیاز معدل حس��اب خود به‌س��مت این معاملات هجوم می‌آورند 
و به‌علت عطش س��ودجویی باعث قفل شدن محدوده‌ها، راکد ماندن 

آنها و جلوگیری از فعالیت تولیدی خواهند شد.
مشکل دیگر این است که اگر از این میان، فرد یا افرادی هم قصد 
فعالیت داشته باشند، چه‌بس��ا بدون توجه به ضرورت‌های مهندسی 
در باز کردن معادن، اقدام به برداشت و استخراج غیراصولی از منابع 
معدنی دردسترس و معدن را به‌اصطلاح »کور« می‌کنند و شاهد این 
مدعی تعداد زیادی از معادن، به‌ویژه معادن کوچک‌مقیاسی است که 

با این مشکل روبه‌رو شده‌اند.
از دیگر آسیب‌های این رویه، باز گذاشتن دست کلاهبرداران است 
که در قالب اش��خاص حقیقی و حقوقی و به‌قصد س��ودجویی اقدام 
به حساب‌س��ازی و مستندسازی می‌کنند و به‌این‌ترتیب، برای برخی 
اف��راد موردنظر خود صلاحیت مالی دریاف��ت می‌کنند و با پرداخت 
مبالغی جزئی به آن فرد، محدوده را تحت‌س��یطره خود می‌گیرند و 
به‌قولی »به نام ما و به کام شما« که باید با این رویه هم برخورد جدی 
شود، چراکه بیشتر در راستای سودجویی، دلال‌بازی و خریدوفروش 

محدوده‌ها است، نه به‌قصد تولید و راه‌اندازی معدن جدید.
چقدر و چگونه؟��

هدف از تغییر امتیاز مالی، سنجش تاب‌آوری مالی متقاضیان است 
ت��ا مانع ورود افرادی ش��وند که از توان مالی کافی ب��رای راه‌اندازی 
معدن برخوردار نیستند، اما روشن نیست که چگونه و با چه فرمولی 

به این اعداد می‌رسند.
گفته می‌ش��ود که افزایش تورم، علت اصلی افزایش ضریب امتیاز 
مالی اس��ت، اما س��وال اینجاس��ت که مگ��ر هزینه‌های اکتش��اف و 
اس��تخراج در معادن گروه یک تا 4، چقدر تغییرات ایجاد ش��ده که 
باید صلاحیت مالی به‌صورت جهشی افزایش یابد و دیگر اینکه عدد 
ش��اخص P چقدر تغیی��ر پیدا کرده که نتیجه آن، افزایش��ی به این 

بزرگی در امتیاز مالی است.
به‌گم��ان من، این س��بک مدیریت با منوی��ات رهبر معظم انقلاب 

که چند سال اخیر را با شعار تولید 
همراه کرده‌اند، همخوانی ندارد.

ای��ن مصوب��ه عاملی بر س��ر راه 
تولید و تس��هیل مجوز و راه‌اندازی 
کسب وکار است، زیرا با این مصوبه 
علاقه‌مندان واقعی نمی‌توانند وارد 

این حوزه ش��وند و در عمل از قدم اول حذف می‌شوند. این در حالی 
اس��ت که در قانون معادن برای اکتش��اف و گواهی کش��ف و پروانه 
بهره‌برداری مدت‌زمان مشخصی برای ایفای تعهدات متقاضی تعیین‌ 
شده است و اگر فردی به هر دلیل نتواند وظایف خود را انجام دهد، 
سلب صلاحیت می‌شود و بنابراین نیاز به فیلتر در ابتدای امر نیست.
ام��ا اگر قصد اولیه، اطمینان از این موضوع اس��ت که کار تولیدی 
انجام شود، چه تضمینی وجود دارد که فرد با معدل بالا یا پایین کار 
را آغ��از کند یا نکند و تنها به خریدوفروش دامن بزند یا باعث ایجاد 
سیس��تم ارباب‌ ـ رعیتی ش��ود که صاحبان پروانه می‌توانند به اراده 

خود محدوده‌ها را به معدنکاران واگذار کنند.
همه این آسیب‌ها موجب افزایش بهای تولید و نرخ تمام‌شده ماده 

معدنی می‌شود.
محرومیت افرادی ذی‌صلاح��

پ��س هیچ منطق عقلانی ب��رای افزایش بار مالی وجود ندارد، بلکه 
به‌گم��ان من، باید اعداد امتیاز مصوبه قبلی هم کاهش پیدا می‌کرد، 
زیرا با این ش��رایط، چه‌بس��ا علاقه‌مندان برخ��وردار از توان علمی و 
تخصصی، توان تامین یک امتیاز را ندارند و ناچار از حق خود محروم 

می‌شوند.
این در حالی است که قانون و مصوبات آن باید حامی صاحب حق 
باشد، نه طرفدار عده خاص از صاحبان سرمایه. با این روش، بسیاری 

از دانش‌آموختگان و شاغلان بخش معدن در عمل حذف شده‌اند.
به‌عقیده من، باید به‌جای تغییر مدام عدد امتیاز س��رمایه، به اصل 
۴۳ قانون اساسی توجه شود و به تشکیل شرکت‌های تعاونی توسط 
دانش‌آموختگان این رش��ته و شاغلان تحصیلکرده امتیاز تعلق گیرد 
تا بتوان ش��اهد توس��عه فعالیت‌های معدنی بود، نه اینکه با گذاشتن 
س��دی دیگر راه را بر همه ببندند. در واقع به‌جای اینکه ارائه صوری 
مدارک به س��ایر شرکت‌ها برای دریافت امتیاز تخلف و جرم قلمداد 
شود، راه را بر افراد سالم هم‌بسته شده است، چراکه تنبیه و ممانعت 
باید با هم تناسب داشته باشند، نه اینکه مانعی بر سر همه افراد قرار 

دهیم تا شاید متخلف پیدا شود.

باز هم بار مالی

محمد دهجو ـ فعال حوزه معدن در خراسان‌جنوبی:
بهت��ر این اس��ت که حداقل در ظاهر ارزش��ی ب��رای علم و دانش 
و دانش‌آموخت��گان و متخصصان این رش��ته و کس��انی ک��ه پروانه 

نظام‌مهندسی دارند، قائل شوند.
ف��ردی که به مراتب��ی از توانایی، دانش و تجربه‌دس��ت پیدا کرده 
است، باید بتواند از تسهیلات مربوط به آن استفاده کند، اما در حال 
‌حاضر ش��رایطی ایجاد شده است که افراد متخصصی که پول ندارند 
یا از بازی کنار گذاش��ته می‌شوند، یا باید از ابتدا سرمایه‌گذاری برای 

حمایت از فعالیت خود داشته باشند.
البته نمی‌توان منکر اهمیت جذب سرمایه در حوزه معدن شد، زیرا 
توس��عه این صنعت بدون منابع مالی امکان‌پذیر نیست، اما به‌گمان 
من، کسی که صلاحیت فنی و دانش این کار را دارد، باوجود هزینه 
بالای فعالیت در حوزه معدن، می‌تواند با سرمایه اندکی که به چشم 
سیاست‌گذاران نمی‌آید، محدوده معدنی را به حدی برساند که بتواند 
از تسهیلات استفاده کند یا حتی جذب سرمایه‌گذار را در فاز بعدی 

انجام دهد.
صلاحیت مالی و کمی هم فنی!��

هرچند بررس��ی صلاحیت فنی و مالی معادن موضوعی اس��ت که 
در قانون پیش‌بینی‌ ش��ده اس��ت، اما به‌تازگی ش��نیده می‌ش��ود که 
بخ��ش مربوط به صلاحیت فنی و مالی دوباره دس��تخوش تغییرات 
گس��ترده‌ای ش��ده و به‌این‌ترتیب، ثبت معدن برای افراد حقیقی هم 
بسیار دشوارتر شده ؛ به‌عبارت‌دیگر، می‌توان گفت موضوع صلاحیت 
فن��ی و مال��ی به صلاحیت »مالی« و کمی هم »فنی« تبدیل ش��ده 
اس��ت. به‌نظر من، این تغیی��رات هم نتایج مثبتی خواهد داش��ت و 
ه��م منفی. البته این تغییرات نتایج مثبت��ی هم دارد. به‌عنوان‌مثال، 
سختگیری برای س��رمایه‌گذاری در حوزه معدن موجب می‌شود که 
افرادی وارد گود ش��وند که توانایی تامین اع��داد موردنیاز را دارند و 

به‌این‌ترتیب، جلوی موضوع دلالی یا حبس معادن گرفته می‌شود.
علاوه ب��ر این، دانش‌آموختگان این رش��ته را به‌س��وی تاس��یس 
ش��رکت‌های خصوص��ی، تعاون��ی، س��هامی و مانند آن س��وق داده 
می‌شوند. البته به‌شرط اینکه امتیازات و تسهیلاتی برای تاسیس این 

ش��رکت‌ها در نظر بگیرند تا فارغ‌التحصیلان که دارای پروانه اشتغال 
از نظام‌ مهندس��ی هستند، در کنار هم جمع ش��وند و به‌این‌ترتیب، 
هم‌افزای��ی آنها ه��م از نظر علمی و هم فنی مفید واقع خواهد ش��د 
و مش��کل صلاحیت مالی و فنی به‌این‌ترتیب از پیش‌پای متقاضیان 

برداشته می‌شود.
ثروت بهتر از علم است��

اما درباره نتایج منفی باید گفت که وقتی بحث مالی پررنگ‌تر شود، 
در درجه اول افراد تشویق می‌شوند که سرمایه خود را در حساب نگه 
دارند و به گردش نیندازند تا شانس بالاتری برای ثبت محدوده‌های 

معدنی داشته باشند.
از س��وی دیگر، اگر افرادی که تمک��ن مالی کافی ندارند، بخواهند 
وارد این حوزه ش��وند، باید یا به س��رمایه‌داران ب��اج دهند یا آنها را 
به‌نوعی در کار خود سهیم کنند. به‌عبارت ساده‌تر، وقتی یک شخص 
حقیقی مح��دوده‌ای ثبت کند، امتیاز فعالیت ب��ه نام او خواهد بود، 
اما وقتی به‌واس��طه نداش��تن تمکن مالی نتواند محدوده‌ای را برای 
خود ثبت کند، ش��انس معدنکاری را از دس��ت می‌دهد؛ این موضوع 

بیشترین فشار را بر فارغ‌التحصیلان و جوانان باانگیزه وارد می‌کند.
مش��کل دیگر این است که باوجوداینکه عنوان این بند »صلاحیت 
فنی و مالی« اس��ت، اما موضوع توان مالی همیش��ه وزن بیش��تری 
دارد و پیام ضمنی‌اش این اس��ت که ثروت بهتر از علم اس��ت. چون 
اگر دانش کافی هم نداش��ته باشید، می‌توانید با مقداری پول امتیاز 

بگیرید، اما اگر پول نداشته باشید، راه به‌جایی نخواهید برد.
خواب سرمایه��

وقتی میانگین س��ه‌ماهه سپرده حس��اب باید رقم مشخصی باشد، 
خودبه‌خود مش��وق نگهداری س��رمایه در بانک است. به‌عبارت‌دیگر، 

به‌جای اینکه پول وارد چرخه تولید 
ش��ود، باید در حس��اب بانکی فرد 
راکد بماند تا فرد بتواند براس��اس 
آن، امتیاز کسب کند. به‌این‌ترتیب، 
س��رمایه نقدی که مح��رک اصلی 
بخش اقتصاد اس��ت، از دور خارج  

و در پستو ذخیره می‌شود.
حتی اگر کس��ی با سرمایه خود ماش��ین‌آلات یا تجهیزات معدنی 
تهی��ه‌ کرده باش��د، امتی��ازی دریاف��ت نمی‌کند، در حال��ی ‌که این 
ماش��ین‌آلات بیشتر از پول بلوکه‌شده در حساب بانکی، می‌توانند به 

چرخه معدن کمک کنند.
همین‌طور اگر کسی معدن فعالی با قدمت ده‌ساله و 10 نفر نیروی 
کار داشته باشد، در نهایت ۷ امتیاز می‌گیرد. به‌این‌ترتیب، قانون‌گذار 
ح��وزه معدن، افراد را ترغی��ب می‌کند که پول خ��ود را روی تولید 
سرمایه‌گذاری نکنند، آن را در بانک نگه دارند تا علاوه بر اینکه سود 
ماهان��ه دریافت می‌کنند، بتوانند امتیاز معدن بگیرند و در نهایت آن 

را به فروش برسانند.
از ط��رف دیگ��ر هم، فرد صاح��ب دانش در حوزه مع��دن به‌جای 
اینکه دنبال س��رمایه‌گذاری برای راه‌اندازی معدن باش��د، باید دنبال 

سرمایه‌گذاری بگردد که اول معدن او را ثبت کند.
به‌این‌ترتیب، س��رمایه‌گذاری در بخش معدن دو ،س��ه پله عقب‌تر 
می‌رود. علاوه بر این، هم متخصصان معدنی دلس��رد می‌شوند و هم 
باعث رکود س��رمایه در بانک‌ها می‌شویم که به روند تولید و اشتغال 
در کش��ور لطمه زی��ادی وارد می‌کند، اما متاس��فانه ای��ن نکات در 

هیچ‌کدام از دستورالعمل‌ها موردتوجه قرار نگرفته است.

سرمایه‌هایی که به چشم نمی‌آید

گیتا جاودانی 
editor@smtnews.ir

معدنکاری در تنگنای علم و ثروت
  تبعات تغییر احتمالی امتیاز مالی در ثبت محدوده‌های معدنی را بررسی کرد

در قوانین بالادس�تی آمده اس�ت که ه�ر فرد ب�رای ورود به فعالیتی 
تخصصی، باید صلاحیت خود را اثبات کند. برای مثال، اگر به‌عنوان یک 
پزش�ک بخواهد مطبی دائر کند، باید در آن رش�ته تحصیل کرده باشد 
و گواهی طبابت ارائه دهد. اگر می‌خواهد ساخت‌وس�از کند، باید س�ازه 
زیرنظر نظام‌مهندس�ی یا یک معمار و مهندس و آرش�یتکت طراحی و 
اجرا شود. بخش معدن هم از این قاعده مستثنا نیست و فردی می‌تواند 
برای این کار پیشقدم شود که از صلاحیت فنی و تمکن مالی برخوردار 
باشد. از سوی دیگر، باز در قانون آمده است که هر فرد ایرانی می‌تواند 
از منابع‌معدن�ی یا طبیعی این کش�ور ک�ه تحت‌عنوان انف�ال از آن یاد 

می‌شود، بهره‌برداری کند.
کارشناس�ان معتقدند که تفس�یر این 2 بند قانونی، کار را برای بخش 
مع�دن تا حدی پیچیده ک�رده و برقراری توازن می�ان صلاحیت فنی و 
مالی دشوار شده است. شنیده‌های تاییدنشده‌ای، حاکی از آن است که 
به‌تازگی نحوه محاسبه امتیازات صلاحیت مالی دوباره دستخوش تغییر 
و تحولاتی ش�ده است و ازاین‌پس، به هر ۱۴۵ میلیون تومان بلوکه‌شده 

در حساب، یک امتیاز به متقاضی تعلق می‌گیرد.
، نظر مهدی رس�تمی‌معز و علی دهجو؛ 2 تن از  در گزارش امروز 

کارشناسان و فعالان معدن را در این زمینه می‌خوانیم.

سخن پایانی
سال گذش��ته هم، موضوع تغییرات دس��تورالعمل ثبت محدوده 
معدنی دوباره داغ شده بود و افزایش ۲۰ برابری کف امتیازات مالی 
ثب��ت محدوده، صدای اعتراض بس��یاری از فعالان این حوزه را بلند 

ک��رد و حتی کارزاری اینترنتی از س��وی مخالف��ان این تغییرات به 
راه افتاد ت��ا مراتب اعتراض خود را به گوش قانون‌گذاران این حوزه 

برسانند. آیا امسال هم همین روند پیش‌رو خواهد بود؟

حوزه معدن و صنایع‌معدنی، مدت‌های مدیدی است که 
مورد ظلم و بی‌مهری قرار گرفته اس��ت و به‌نظر می‌رس��د 
که حتی متولیان امر هم نس��بت به سرنوش��ت آن اعتنای 

چندانی ندارند.
این معضل، آنقدر ریش��ه‌دار و عمیق ش��ده که مجریان 
وزارت صمت را هم نسبت به حقوقی که براساس قوانین به 
این بخش تعلق می‌گیرد، بی‌تفاوت کرده است. شاهد مثال 
آن ه��م فراوان اس��ت. به‌عنوان‌مثال، می‌ت��وان به حمایت 
نکردن از معدنداران در برابر معارضان محلی یا سکوت در 
برابر زیاده‌خواهی‌های س��ازمان‌های معارض اشاره کرد که 
امنیت س��رمایه‌گذاری را در این حوزه به‌شدت تحت‌تاثیر 

قرار داده است.
یکی دیگر از معضلات بزرگ معدنداری امروز در کشور، 
چالش‌های تامین مالی اس��ت. همان‌طور که می‌دانیم، در 
ماده ۹ قانون معادن به‌صراحت آمده که پروانه بهره‌برداری 
معدن سندی رسمی، لازم‌الاجرا، قابل‌معامله و قابل‌توثیق 
است. بنابراین، قاعدتا باید به‌عنوان وثیقه برای دریافت وام 
پذیرفته ش��ود، اما متاس��فانه بانک‌ها از اجرای این قانون 
سرپیچی می‌کنند. البته اگر این موضوع را از زاویه دیگری 
هم بررس��ی کنیم، تا حدودی می‌توان به بانک‌ها حق داد. 
وقتی خود وزارتخان��ه به‌راحتی اعتبار پروانه‌های معدن را 
زیر س��وال می‌برد، نمی‌توان انتظار داش��ت بانک‌ها به این 

اسناد اعتماد کنند.
برای روش��ن شدن موضوع، می‌توان مثالی آورد. از زمان 
ریاست قبلی سازمان صمت اصفهان، اعضای اتاق بازرگانی 
اصفهان، پیگیر اجرایی ش��دن بخشنامه‌ای بودند که جزو 
مصوبات شورای‌عالی معادن به‌شمار می‌رود. در این مصوبه 
آمده است که معادن برای تضمین پرداخت حقوق دولتی 
و تکمیل مدارک خود، می‌توانند چک یا سفته ارائه دهند. 
این مصوبه از سوی رضا محتشمی‌پور، معاونت امور معادن 
و صنایع‌معدنی وزارت صمت به‌درس��تی ابلاغ شده است، 
ام��ا با این‌هم��ه ادارات صمت تنها ضمانتنام��ه بانکی را از 
معدنداران را قبول می‌کنند و متاس��فانه چون مصوبه فوق 
مهر محرمانه دارد، تا امروز کس��ی نتوانس��ته اس��ت آن را 

منتشر کند و در معرض دید عموم قرار دهد.
اجبار معدندار برای اینکه عدد درشتی از سرمایه خود را 
به بانک بسپارد تا ضمانتنامه‌ای تامین کند و تضمین دهد 
ک��ه حقوق دولتی را پرداخت خواه��د کرد، هیچ توجیهی 
ندارد و حداقل انتظار می‌رفت که دستورالعمل شورای‌عالی 
معادن برای معدنداران خوش‌حس��اب به‌کاربرده شود، اما 
ت��ا جایی ک��ه من در جریان هس��تم، به‌وی��ژه در اصفهان 
ذی‌حس��ابی به‌هیچ‌وجه زی��ر بار انجام این دس��تورالعمل 

نمی‌رود و هیچ‌گونه همکاری نمی‌کند.
همان‌طور که اشاره ش��د،این موضوع را از زمان ریاست 
س��ازمان صمت قبلی در جلس��ات متع��ددی موردبحث و 
بررس��ی و در دول��ت فعلی هم، مج��دد موردپیگیری قرار 

داده، اما تاکنون به هیچ نتیجه روشنی نرسیده‌ایم.
در نتیج��ه وقت��ی متولی این حوزه، خود حاضر نیس��ت 
تسهیلاتی برای معدندار قائل شود، چه انتظاری از غریبه‌ها 

می‌توان داشت؟
وقتی معدنداری که قصد دارد، پروانه‌ای را که در دس��ت 
دارد، به‌عن��وان تضمین ارائه ده��د یا مهلت خود را تمدید 
کند، با انواع و اقس��ام موانع روبه‌رو اس��ت و حتی چک یا 
س��فته او را هم نمی‌پذیرن��د و هیچ‌گونه کمک یا همراهی 
دریاف��ت نمی‌کن��د، چگونه می‌توان امیدوار بود که س��ایر 
بخش‌ها پای معدنکار بایس��تد یا ب��ه طریقی به این بخش 

کمک کنند.
به‌گمان من، با این روند ترسناکی که در پیش گرفته‌ایم، 
هر روز بر محدودیت‌ها و حواشی مخرب معدنکاری افزوده 
می‌ش��ود، دیگ��ر س��رمایه‌گذاری وارد این ح��وزه نخواهد 
ش��د و قطع به‌یقین در آینده نتیج��ه خوبی نخواهیم دید 
و خواه‌ناخ��واه باع��ث می‌ش��ویم معدن��کاران واقعی کنار 
زده ش��وند و کس��انی پا به میدان بگذارن��د که فقط قصد 
بهره‌ب��رداری اقتصادی دارن��د و می‌خواهند با دلال‌بازی از 

این نمد برای خود کلاهی بدوزند.
رف��ع موانع و تحق��ق حقوق معدن��داران، اراده‌ای جدی 
نی��از دارد و به‌نظر من، واح��د حقوقی وزارتخانه و معاونت 
معدن��ی حتما باید آن را موردبررس��ی ق��رار دهند و امید 
اس��ت که به‌این‌ترتیب، قوانینی که به‌نفع معدندار است و 
به‌نوعی آنها را موردحمایت قرار می‌دهد، احیا شود تا بتوان 
حداقل امنیت سرمایه‌گذاری در حوزه معدن را تامین کرد 
و بدیهی است که این روند نه به‌نفع معدندار است و نه در 

نهایت به سود مصرف‌کننده خواهد بود.
اگر از مصرف‌کنندگان تولی��دات معدنی آماری بگیریم، 
به‌روش��نی دیده می‌ش��ود که بین ۵۰ تا ۷۰ درصد صنایع 
در بخش‌های گوناگون وابس��تگی مستقیم به مواد معدنی 
دارند. به‌عنوان‌مث��ال، حتی بس��یاری از کارخانجات مواد 
غذای��ی از مواد معدنی برای تصفیه‌کنن��ده یا فیلر و امثال 

آن استفاده می‌کنند.
پس ای��ن نتیجه‌گیری که همه صنای��ع به‌نوعی نیازمند 
بخش معدن هس��تند، حرفی به‌ گزاف نیس��ت. به‌نظر من، 
این بی‌مهری که به بخش معدن روا داش��ته شده، طبیعی 
نمی‌نماید و گمان می‌کنم دست‌هایی در کار است تا بخش 
مع��دن را از پا بیندازد. در پایان، باید بر این موضوع تاکید 
شود که این رویه، بی‌شک حوزه معدن را به سمت‌وسویی 
هدایت می‌کند که نه به‌فوریت، اما به‌تدریج و در درازمدت، 
حاش��یه سود و امنیت خود را از دس��ت بدهد و از میدان 

رقابت خارج و در عمل، حذف شود.

هدف از 
تغییر امتیاز 

مالی، سنجش 
تاب‌آوری مالی 

متقاضیان 
است تا مانع 
ورود افرادی 
شوند که از 
توان مالی 
کافی برای 
راه‌اندازی 

معدن 
برخوردار 

نیستند، اما 
روشن نیست 
که چگونه و 

با چه فرمولی 
به این اعداد 

می‌رسند

پیام ضمنی 
افزایش وزن 
مالی در ثبت 

محدوده‌ها این 
است که »ثروت 

بهتر از علم 
است«، چون اگر 
دانش کافی هم 
نداشته باشید، 

می‌توانید با 
مقداری پول 

امتیاز بگیرید، 
اما اگر پول 

نداشته باشید، 
راه به‌جایی 
نخواهید برد

س: 
عک

 دست‌هایی 
در کار است...
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 خـبر واردات
 با بازار خـودرو چه کرد؟ 

 بازار خودرو 
 مرداد
 بازار خودرو 1402

 اسفند
1401

کیمیا ملکی:
 از ابتدای  س�ال 1402 تاکنون قیمت خودروها در بازار روندی کاهش�ی داشته است. با وجود 
اینکه برخی از متقاضیان خودرو امیدوارند که قیمت‌ خودروها به قدرت خرید آنها نزدیک شود 
با این حال هنوز خرید خودرو برای افراد بس�یاری همچنان دور از انتظار است. این روزها دیگر 
خرید یک خودرو معمولی کار هر کس�ی نیس�ت و باید سال‌ها برای مبلغ مورد نیاز آن پس‌انداز 
کرد. هر چند در بسیاری از موارد پس از سال ها نیز با وجود نابسامانی‌های بازار آشفته خودرو 
نمی‌ت�وان چن�دان  به خرید خودرو امیدوار بود. با این حال دولت هر س�ال در تلاش اس�ت که 
س�ر و سامانی به این آش�فته بازار بدهد و به عقیده بسیاری از کارشناسان تاکنون این تلاش‌ها 
ثمره‌ای نداش�ته است. این در حالی است که قیمت‌ها در بازار خودرو غیر قابل پیش‌بینی است 
و وزارت صمت به‌عنوان متولی اصلی صنعت خودرو تا کنون نتوانس�ته این بازار نابس�امان را به 

سامان برساند. 
از طرفی نیز هر خبری به طور مستقیم و غیر مستقیم بازار خودرو را تحت تاثیر قرار می‌دهد 
ک�ه یک�ی از موضوعاتی که این روزها تاثیر چش�م‌گیری بر وضعیت عرض�ه و تقاضا و همچنین 
ری�زش قیمت‌ها در بازار خودروها داش�ته موضوع واردات و به‌ویژه واردات خودروهای دس�ت 

دوم است که به تازگی شکل قانونی پیدا کرده و به طور جدی در دستور کار دولت قرار دارد. 
ب�ا این حال در روزهای گذش�ته با توجه به اینکه بح�ث واردات خودروهای نو و کارکرده داغ 
اس�ت، خیلی‌ها منتظر تاثیرات این طرح بر بازار خودرو هس�تند و ش�اید همین صحبت‌ها نیز 

تکانی به بازار داده باشد. 
این در حالی اس�ت که سعید موتمنی، رییس اتحادیه نمایشگاه‌داران و فروشندگان خودروی 
ته�ران درباره تاثیر واردات خودروه�ای خارجی نو و کارکرده بر بازار خودروهای داخلی عنوان 
می‌کن�د: زمان�ی که واردات خودرو انجام ش�ود، تاثیر خود را بر خودروه�ای داخلی هم خواهد 
گذاشت. به این صورت که ابتدا روی خودروهای مونتاژی تاثیر می‌گذارد، برای مثال خودروهای 
مونت�اژی ک�ه در حال حاضر در ب�ازار ۵۰ هزار دلار فاکت�ور و ۳۰۰ تا ۴۰۰ میلی�ون تومان بالاتر 
از قیم�ت مصوب فروخته می‌ش�وند، زمانی که واردات آزاد ش�ود حتی اگ�ر قیمت مصوب آنها 
ه�م پایین نیاید، به صورت اتوماتیک‌وار در بازار ۳۰۰ ت�ا ۴۰۰ میلیون تومان زیر قیمت فروخته 

می‌شوند.
در حالی اس�ت که  چه قیمت‌ها در بازار خودرو صعودی باش�د یا نزولی؛ تفاوت چندانی برای 
مصرف‌کننده واقعی ندارد و این بازار همچنان مبتلا به اما و اگرهای بسیار است که یکی از آنها 
واردات خودرو اس�ت. در نهایت باید منتظر ماند و دید چه زمانی قرار اس�ت این آشفته بازار به 

سامان برسد!
 در راس�تای تاثیر واردات خودرو بر بازار به بررس�ی قیمت‌ خودروها در اسفند 1401 و 
پیش از قطعی شدن موضوع واردات خودرو با قیمت خودرو در تیر سال جاری پرداخته است. 

340 میلیون تومان

540 میلیون تومان

700 میلیون تومان

580 میلیون تومان

665 میلیون تومان

340 میلیون تومان

595 میلیون تومان

800 میلیون تومان

650 میلیون تومان

720 میلیون تومان

250 میلیون تومان
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275 میلیون تومان

ویژه نامه صنعت ساختمان را منتشر می کند
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عزم چادرملو برای دستیابی به ذخایر جدید سنگ‌آهن به ثمر نشست

ذخیره 40 میلیون تنی سنگ‌آهن در اختیار چادرملو قرار گرفت
در جهت تامین پایدار س��نگ‌آهن به‌عنوان خوراک کارخانجات چادرملو، ذخیره سنگ‌آهن آنومالی شماره 10 در ایران 

مرکزی در قالب قرارداد  مشارکت بخش عمومی و خصوصی در اختیار چادرملو قرار گرفت. 
به گزارش روابط عمومی چادرملو، ذخیره این آنومالی براس��اس مطالعات اولیه معادل 40 میلیون تن سنگ‌آهن با عیار 
44 درصد برآورد گردیده و در فاصله 30 کیلومتری مجتمع معدنی چادرملو قرار گرفته است که طی یک دوره 15 ساله 

)قابل تمدید( مورد اکتشاف و بهره‌برداری قرار خواهد گرفت.
با انجام این مش��ارکت، بخشی از نیاز س��نگ‌آهن  چادرملو با توجه به طرح‌های در دست اجرای این شرکت در زنجیره 

فولاد کشور مرتفع خواهد شد.
گفتنی اس��ت ش��رکت چادرملو در س��ال ۱۴۰۱ با تولید 11.042.266 تن کنسانتره  س��نگ‌آهن در بین شرکت‌های 
تولیدکننده این محصول جایگاه نخست در کشور را کسب نمود و با تکیه بر افزایش تولید در انتهای زنجیره ارزش ایجاد 
ش��ده در شرکت و افزایش بهره‌وری توانست علی‌رغم شرایط محدودکننده‌ای نظیر قطعی برق و گاز برای تولیدکنندگان 
زنجیره فولاد کشور، عملکرد قابل قبولی در حوزه تولید و سودآوری از خود نشان دهد. اقدام  این شرکت برای مشارکت در 
معادن و پتانسیل‌های بزرگ سنگ‌آهن را می‌توان نشان از جهت‌گیری چادرملو  به منظور پایدار نمودن خوراک سنگ‌آهن 
جهت مصرف در خطوط تولید و تضمین نمودن سودآوری طرح‌های توسعه خود دانست. ایجاد شرکت اکتشافی با مالکیت 
صد درصدی و تجهیز این شرکت به دستگاه‌های حفاری به منظور تمرکز بر روی امر اکتشاف با اعمال نظر کامل بر روی 

عملکرد شرکت مزبور، از دیگر اقدامات این شرکت در دوره اخیر در این حوزه بوده است.
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اکبر مش��هدی‌زاده، رئیس اتحادیه س��ازندگان و فروش��ندگان 
پلاس��تیک، نایل��ون و ملامی��ن ته��ران درباره موج��ودی ظروف 
یکبارمص��رف در ب��ازار باتوجه به افزایش تقاض��ا در ماه محرم به 
 گف��ت: در هیچ یک از اقلام ظ��روف یکبارمصرف در محرم 
س��ال ۱۴۰۲ کمبود نداریم.  وی با مقایس��ه تقاضا در محرم سال 
۱۴۰۱ و ۱۴۰۲ بی��ان ک��رد: ب��ا نگاهی به اطراف ش��اهد کاهش 
نذورات غذا هس��تیم و افراد ترجیح می‌دهن��د نذورات خود را در 
قالب پرداخت نقدی به افراد مستمند ادا کنند و برخی نیز به‌دلیل 
کهولت س��ن قادر به ادای نذورات نیس��تند؛ در نتیجه در س��ال 

۱۴۰۲ کمبودی در بازار ظروف یکبارمصرف نداریم.
افزایش قیمتی نداشتیم��

رئیس اتحادیه س��ازندگان و فروش��ندگان پلاس��تیک، نایلون و 
ملامین ته��ران درباره افزایش نرخ ظروف یکبارمصرف در س��ال 
جاری گفت: در هیچ یک از اقلام ظروف یکبارمصرف افزایش نرخ 
آنچنانی نداریم و شاید این افزایش نرخ تنها حدود ۵ درصد باشد. 
البته بازار هم باوجود افزایش سرسام‌آور هزینه‌های تولید، به‌دلیل 

کمبود تقاضا فضایی برای افزایش نرخ ندارد. 
چالش‌ اصلی ��

مش��هدی‌زاده در تش��ریح یک��ی از چالش‌ه��ای اصل��ی صنف 
پلاس��تیک، نایل��ون و ملامی��ن اظهار ک��رد: یک��ی از اصلی‌ترین 

چالش‌ها، قیمت‌گذاری دس��توری اس��ت. قیمت‌گذاری دستوری 
ک��ه ازس��وی دولت به ط��رق گوناگ��ون در بازار و ب��ر محصولات 
تولی��دی داخلی اعمال ش��ده، به معضل بزرگی تبدیل ش��ده که 
صنع��ت را گرفتار کرده اس��ت. وی تاکید ک��رد: خریداران ظروف 
یکبارمص��رف حتما ظ��روف را از فروش��گاه‌های معتبر خریداری 
و به کد س��یب حک‌ش��ده روی ظروف دقت کنند. معمولا اس��م 
تولیدکننده و کارخانه روی ظروف حک ش��ده و وزارت بهداش��ت 
تاکی��د زیادی ب��ر تولید محصول س��الم دارد. همچنین باتوجه به 
اینکه ظروف یکبارمصرف تخریب‌پذیر نیس��تند و به محیط‌زیست 
آسیب می‌رس��انند باید در بازیافت این محصولات نیز دقت شود. 
از بازیافت این کالاها می‌توان در تولید قطعات پلاستیکی خودرو، 

صندلی، زیره کفش و... استفاده کرد.
استفاده بهینه از کیسه‌های پلاستیکی��

رئیس اتحادیه س��ازندگان و فروش��ندگان پلاس��تیک، نایلون و 
ملامین تهران با بیان اینکه در تمام کش��ورهای دنیا از کیسه‌های 
پلاستیکی اس��تفاده بهینه می‌کنند، اظهار کرد: صنف پلاستیک، 
نایلون و ملامین به هیچ وجه راضی نیست از کیسه‌های پلاستیکی 
اس��تفاده غیراصولی ش��ود و واحدهای تولی��دی زیرمجموعه این 
صن��ف به هیچ عن��وان در جه��ت مصرف غیراصولی کیس��ه‌های 
پلاس��تیکی تبلیغ نمی‌کنن��د. تولیدکنندگان صنف پلاس��تیک، 

نایلون و ملامین هیچ پس��ماند و 
ضایعاتی را در محیط‌زیس��ت رها 
نمی‌کنند، چراکه مواد اولیه صفر 
تا صد در محیط کارخانه مصرف 

می‌شود.
قوانین دست‌وپاگیر��

مش��هدی‌زاده همچنین با بیان 
اینکه اتحادیه سازندگان و فروشندگان پلاستیک، نایلون و ملامین 
در ش��هر تهران 3 هزار و ۲۰۰ عضو دارد، اظهار کرد: متاسفانه در 
حال ‌حاضر با بروکراسی کاذب اداری، قوانین دست‌وپاگیر، افزایش 
نرخ مواد اولیه، هزینه‌های سربار مثل برق، بیمه، مالیات، دستمزد 
و مواردی از این دس��ت کس��ی در مملکت راغب به تولید نیست.  
سیستم سخت و پیچیده اداری و بروکراسی زائد از جمله مشکلات 
مهم بر س��ر راه تولید در کشور اس��ت. متاسفانه این پیچیدگی‌ها 
در مواردی به حدی عرصه را بر فعالان اقتصادی تنگ می‌کند که 
در نهای��ت عطای فعالیت‌ را به لقایش می‌بخش��ند. در حال ‌حاضر 
کس��ی متقاضی ایجاد واحدهای تولیدی نیس��ت و به یک معنا با 
بروکراسی‌های زائد اداری و کاغذبازی‌های بی‌حساب‌وکتاب کسی 
تمایل به ورود به حوزه تولید را ندارد. بروکراس��ی اداری و قوانین 
دست‌وپاگیر مانع تولید داخلی، رونق اقتصادی و اشتغالزایی است.

ظروف یکبارمصرف گران نشد 

امی��ن یاراحم��دی، کارش��ناس صنعت ظ��روف یکبارمص��رف درباره 
ش��نیده‌هایی مبن��ی بر افزایش ن��رخ ۵۰ درصدی ظ��روف یکبارمصرف 
در س��ال ۱۴۰۲ ب��ه  گف��ت: یک��ی از ظ��روف پرمص��رف در ایام 
مح��رم، ظ��رف یکبارمص��رف فومی اس��ت ک��ه در محرم س��ال ۱۴۰۱ 

ب��ا ن��رخ ۷۰۰ توم��ان از کارخان��ه خریداری می‌ش��د و در محرم امس��ال با نرخ ۷۵۰ توم��ان به فروش 
 می‌رس��د؛ در نتیجه افزایش نرخ ۵۰ درصدی ظروف یکبارمصرف نس��بت به س��ال ۱۴۰۱ اصلا درست
 نیس��ت. وی ضمن تاکید بر کمبود ش��دید ظرف یکبارمصرف فومی در بازار اظهار کرد: در حال ‌حاضر 
به‌دلی��ل قطع برق مکرر کارخانه‌ها ش��اهد کمبود ش��دید برخ��ی ظروف یکبار مص��رف از جمله ظرف 
یکبارمص��رف فومی در بازار هس��تیم. البته این کمبود در بازار با جایگزین ش��دن ظروف آلومینیومی و 
گیاهی جبران خواهد ش��د؛ البته تهیه و اس��تفاده از ظ��روف آلومینیومی و گیاه��ی در تعداد بالا برای 
مصرف‌کننده صرفه اقتصادی ندارد و این نوع ظروف تفاوت قیمت چش��مگیری با ظروف فومی دارند. بر 
این اس��اس می‌توان گفت هر بار قطع برق در صنایع ضرر س��نگینی به تولیدکننده و متعاقب آن مصرف 

کننده وارد می‌کند. 
چرا ظروف فومی کم است؟ ��

یاراحم��دی با اش��اره به دلای��ل کمبود ظرف یکبارمص��رف فومی اظهار کرد: مهم‌تری��ن دلیل کمبود 
ظروف فومی در بازار تعداد کم تولیدکننده ظرف یکبارمصرف فومی در کش��ور اس��ت. همچنین بیشتر 
تولیدکنندگان این ظروف در شهرس��تان هستند و به‌دلیل هزینه سنگین حمل‌ونقل ارسال بار به تهران 
توجیه اقتصادی ندارد. در یک ماشین باری تعداد کمی ظرف فومی جای می‌گیرد؛ در نتیجه باید هزینه 
سنگینی برای انتقال این بار پرداخته شود، به همین دلیل بیشتر فروشندگان ظروف یکبارمصرف ترجیح 
می‌دهن��د اقلام موردنیاز خود را از تولیدکنن��دگان تهران یا حومه دریافت کنند تا حمل‌ونقل آن هزینه 

کمتری داشته باشد.
تولید بیشتر به‌دلیل هزینه کم ��

این کارش��ناس صنعت ظروف یکبارمصرف با اش��اره به اینکه برخی از ظروف مانند لیوان یکبارمصرف 
به‌وفور در بازار یافت می‌ش��ود، گفت: دلیل وفور لیوان یکبارمصرف و نرخ مناس��ب آن، هزینه کم تولید 
اس��ت که در نتیجه تولیدکنندگان بیشتری به تولید این محصول می‌پردازند. برای مثال با هزینه تولید 

یک ظرف غذای یکبارمصرف، ۸ لیوان یکبارمصرف تولید می‌شود. 
ظروف یکبارمصرف چقدر گران شد؟ ��

یاراحم��دی درب��اره تغییر نرخ ظروف یکبارمص��رف نیز بیان کرد: ظروف یکبارمصرف فومی در س��ال 
جاری افزایش نرخ حدود ۳۰ درصدی را تجربه کردند و ش��اهد افزایش نرخ چشمگیری نبوده‌ایم. لیوان 

یکبارمصرف نیز با افزایش نرخ ۴۰ درصدی به فروش می‌رسد.

چندی پیش قاسمعلی اس�المی فیض‌آبادی، رئیس اتحادیه صنف تولیدکنندگان پلاستیک 
مش��هد بیان کرد: به‌طور معمول تقاضا برای ظ��روف یکبارمصرف در ماه‌های رمضان، محرم و 
صفر هر س��ال به‌دلیل برپایی مراس��م و مناسبت‌های مذهبی افزایش می‌یابد و به همین دلیل 
از میزان وفور آن در بازار کاس��ته می‌ش��ود که این موضوع به گرانی و افزایش قیمت‌ها دامن 

می‌زند.
وی  بی��ان کرد: بعد از ماه مبارک رمضان که تقاضا ب��رای ظروف یکبارمصرف کاهش یافته 

و به تعداد زیاد از این نوع کالا در مغازه‌ها باقی خواهد ماند، قیمت‌ها فروکش خواهد کرد.
علت گرانی چیست؟��

رئیس اتحادیه صنف تولیدکنندگان پلاس��تیک مش��هد ادامه داد: در سال ۱۴۰۱ نرخ لوازم 
پلاستیکی افزایش داشته که منشأ این رشد قیمتی بورس و محصولات پتروشیمی عرضه‌شده 

در آن است و بی‌شک در سال جاری نیز شاهد افزایش نرخ هستیم. 
اس�المی افزود: تولیدکنندگان لوازم پلاس��تیکی مواد اولیه فعالیت خود ش��امل محصولات 
پتروشیمی را از بورس خریداری می‌کنند که نرخ این نوع محصولات به‌دلیل افزایش نرخ نفت، 

تغییر کرده و با قیمت بالاتری نسبت به گذشته عرضه می‌شود.
ب��ه گ��زارش ایرن��ا، وی اظهار کرد: در س��ال ۱۴۰۱ از یک س��و ن��رخ ۲۰ نوع م��اده اولیه 
تولیدکنندگان پلاس��تیک بین ۳۰ تا ۴۰ درصد افزایش یافته و از س��وی دیگر به‌دلیل نوسان 

بورس، مواد پتروشیمی به حد نیاز به‌دست تولیدکنندگان نمی‌رسد.
رئیس اتحادیه صنف تولیدکنندگان پلاستیک مشهد با اشاره به فعالیت ۵۰۰ کارگاه تولیدی 
زیر پوش��ش این اتحادیه اظهار امیدواری کرد مواد پتروش��یمی با نرخ مناس��ب‌تری در اختیار 

تولیدکنندگان قرار گیرد.

�کمبود شدید 
ظروف یکبارمصرف فومی 

افزایش نرخ مقطعی است 

کیمیا ملکی 
editor@smtnews.ir

هیچ افزایش قیمتی وجود ندارد
  از وضعیت بازار ظروف یکبارمصرف در ایام محرم  بررسی 

ظ�روف یکبارمصرف یک�ی از مهم‌ترین اقلام 
موردنیاز پذیرایی در هر مراس�می اس�ت و در 
برخی از ماه‌های س�ال، مانند مح�رم و رمضان 
ش�اهد افزای�ش مص�رف ظ�روف یکبارمصرف 
هس�تیم. به‌عقی�ده فع�الان این صن�ف در ماه 
مح�رم و صفر مصرف ظ�روف یکبارمصرف ۱۰۰ 
درص�د افزایش پیدا می‌کن�د و معمولا با تعداد 
بالا به فروش می‌رس�د. البته این افزایش تقاضا 
بر نرخ نیز تاثیرگذار اس�ت و در مواردی شاهد 
افزایش قیمت ۵۰ درصدی ظروف یکبارمصرف 
در برخی از ایام س�ال هستیم. براساس شواهد 
بازار، اوج مصرف ظروف یکبارمصرف در تاسوعا 
و عاش�ورا و همچنین دهه آخر ماه صفر اس�ت. 
در این ایام برخ�ی از افراد از تقاضای زیاد بازار 
اس�تفاده و اقدام به تولید غیراستاندارد لیوان 
یکبارمص�رف می‌کنند.  در این گزارش به 
بررسی وضعیت بازار فروش ظروف یکبارمصرف 

در ماه محرم پرداخت. 

سخن پایانی
بازار ظروف یکبارمصرف به‌عنوان یکی از بخش‌های مهم صنعت مواد غذایی در س��ال‌های 
اخیر به‌دلیل ویژگی‌هایی چون قابلیت اس��تفاده آس��ان، تمیزی و نرخ مناسب، رونق گرفته 
اس��ت. تولیدکنندگان ظروف یکبارمصرف چالش‌های بسیاری دارند که یکی از این چالش‌ها 
مربوط به نحوه تهیه مواد اولیه از بورس است. اما در زمینه بازار ظروف یکبارمصرف، ظاهرا 
در سال ۱۴۰۲ این بازار شاهد افزایش نرخ نبوده و دیگر از افزایش تقاضای شدید در برخی 

از ماه‌های سال خبری نیست. 
در پایان این گزارش ذکر این نکته ضروری است که استفاده از ظروف یکبارمصرف ممکن 
است مشکلاتی برای محیط‌زیست ایجاد کند؛ بنابراین بهتر است برای کاهش اثرات مخرب 

این نوع کالا بر محیط‌زیست ظروف قابل‌شست‌وشو و استفاده مجدد را جایگزین کنیم.

صنعت لوازم‌خانگی ای��ن روزها در یکی از مهم‌ترین 
دوران حیات خود قرار دارد. 

داخل��ی  تولیدکنن��دگان  معتقدن��د  صاحب‌نظ��ران 
بای��د خودش��ان را به‌گونه‌ای اثبات کنن��د که مردم به 
س��مت کالاهای ایرانی س��وق پیدا کنن��د و این اتفاق 
 جز ب��ا ارتق��ای کیفی��ت و همچنین تغیی��ر قیمت‌ها 

نمی‌افتد.
 باتوجه ب��ه اینکه قدرت خرید مردم بس��یار کاهش 
پی��دا کرده و توان خری��د یا تعویض ل��وازم خانگی را 
ندارند، کس��ب‌وکار این صنف در رکود به‌س��ر می‌برد. 
البته کاهش تقاضا به‌دلیل افزایش نرخ است، اما گرانی 
اگ��ر وجود دارد باید چیزی که باعث آن ش��ده را پیدا 

کرد.
 ما گرانفروش��ی نداریم، بلکه گرانی کالا داریم. شاید 
برخی تصور کنند گران شدن کالاها به‌نفع تولیدکنندگان 
و توزیع‌کنندگان است، در حالی که هیچ توزیع‌کننده‌ و 
تولیدکننده‌ای نه‌تنها از افزایش قیمت‌ها سود نمی‌برد، 
بلکه ضرر می‌کند، چون سرمایه‌اش را از دست می‌دهد. 
 بر همین اساس متاس��فانه فروشندگان همه سردرگم 

هستند. 
وضعیت بازار اصلا قابل‌پیش‌بینی نیست؛ همان‌طور که 
وضعیت بازارهای دیگر قابل‌پیش‌بینی نیست. متاسفانه 
س��ازمان حمای��ت مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان 
لیس��ت نرخ شرکت‌ها را بررسی نکرده تا تاییدیه یا رد 
آن را به فروش��ندگان لوازم خانگ��ی تحویل دهد و در 
 س��امانه ۱۲۴ نیز قیمت‌های جدید را بارگذاری نکرده 

است.
 پیش از عید برخی از شرکت‌های لوازم خانگی بدون 
مجوز بین ۵ تا ۲۰ درص��د افزایش نرخ اعمال کردند، 
اما درباره سال جدید هیچ چیز مشخص نیست و کاملا 

در سردرگمی به سر می‌بریم. 
حتی نمی‌توان آمار درس��تی از افزایش قیمت‌ها داد. 
واحدهای صنفی گرانفروش��ی نمی‌‌‌کنند و از سود خود 

برای پاس کردن چک‌‌‌های آخر ماه می‌‌‌زنند.
 قانون نظام مالیاتی س��ود فروش یخچال س��اید بای 
ساید را ۵ ‌درصد در نظر گرفته است. حال این پرسش 
مطرح می‌ش��ود ک��ه آیا می‌توان با ‌۵ درصد س��ود این 
محصول را در بازار عرضه کرد؟ پاس��خ به این پرس��ش 
منف��ی اس��ت، چراکه فروش��ندگان بازار ب��رای جذب 
مش��تری میزان سود خود را کاهش می‌دهند و با سود 

یک تا ‌۲درصد این محصول را عرضه می‌کنند. 
کاس��ب‌‌‌ها یارانه دریافت نمی‌‌‌کنند، اما حداقل 2 بار 
یارانه به دولت پرداخت می‌کنند و وقتی رکود در بازار 
حاکم می‌شود دولت باید به آنها کمک کند؛ هم‌اکنون 

تمام صنوف درگیر مسائل دارایی هستند.
 نکت��ه دیگر این اس��ت که خری��داران توقع دارند با 
کاه��ش ‌هزار تومانی نرخ ارز کالاها نیز به همان میزان 
افت نرخ را تجربه کنند، این در حالی اس��ت که قواعد 
بازار متفاوت است و باید به‌صورت همزمان چند اتفاق 
رخ دهد تا ش��اهد ریزش قیمت‌‌‌ها باشیم. قدرت خرید 
مردم کاهش پیدا کرده و قدرت خرید لوازم خانگی در 

بازار چندان مطلوب نیست. 
برای پایین آوردن نرخ لوازم خانگی در مرحله نخست 
باید نرخ مواد اولیه کاهش یابد و تثبیت ش��ود. این در 
حالی اس��ت که امسال تنها س��الی بود که در ایام عید 
نیز همه فروشندگان چشم به راه مشتری بودند، چون 
کالا آنقدر گران ش��ده که م��ردم قدرت خرید ندارند و 

تقاضا به‌شدت پایین آمده است.
 امروز بیشتر فروشندگان دنبال مشتری هستند؛ در 
نتیجه نمی‌توان گفت کالا نیس��ت یا کم اس��ت، بلکه 
قدرت خرید مردم بس��یار پایین آمده و همین کاهش 
ق��درت خرید خانواره��ا، عامل اصل��ی مراجعه نکردن 

مشتریان به بازار و رکود حاکم بر آن است. 
در این ش��رایط، تخصیص نیافتن ارز و تامین نشدن 
مواد اولیه دو مش��کل اصلی کارخانج��ات تولیدکننده 
است و این مسئله در آس��تانه فصل گرما به‌ویژه برای 
کارخانجات کولرسازی که نرخ ورق موردنیاز آنها دائم 

دچار تغییر و نوسان می‌شود، مشکل‌سازتر است. 
در ش��رایط فعلی اقتصاد کشور، باید از تولید حمایت 
ش��ود و مواد اولیه با نرخ مناسب به‌دست تولیدکننده 
برس��د؛ در این صورت اس��ت که بازار خ��ود را کنترل 

می‌کند.
یک��ی از راهکارهای بهبود وضعیت بازار لوازم خانگی 
این اس��ت که س��ازمان حمایت یک کارگروه به‌منظور 
بررسی فاکتورهای خرید مواد اولیه برای اقلام پرتقاضا 
که از طرف تولیدکنن��ده نیز تقاضای افزایش نرخ آنها 
وجود دارد، تش��کیل ده��د و اگر حق ب��ا تولیدکننده 
اس��ت، اجازه افزایش نرخ را صادر کند، اما متاس��فانه 

اکنون تکلیف تولیدکننده معلوم نیست.
در حال‌ حاض��ر قیمت‌‌گذاری دس��توری روند تولید 
صنعت لوازم خانگی را مختل کرده و این مشکل بارها 
با وزارت صمت مطرح ش��ده اس��ت. بی‌شک مکانیسم 
 عرضه و تقاض��ا بهترین روش برای تعیین نرخ در بازار

 است.
 حت��ی اگر س��تاد تنظیم ب��ازار مج��وز افزایش ۶۰ 
درصدی نرخ بدهد امکان‌پذیر نیس��ت، چون رقابت در 
بازار وج��ود دارد، چراکه در هر گروه کالایی بالای ۲۰ 

تولیدکننده فعال هستند.

در هیچ یک از 
اقلام ظروف 
‌یکبارمصرف 

افزایش 
نرخ آنچنانی 

نداریم و شاید 
افزایش نرخ 
تنها حدود ۵ 
درصد باشد
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یکبارمصرف 
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نیست

اکبر پازوکی- رئیس اتحادیه 
فروشندگان لوازم خانگی تهران

در ایام محرم به‌دلیل تقاضای بالا برای خرید ظروف یکبارمصرف 
سایت‌های اینترنتی طرح‌های ویژه‌ای را برای فروش بیشتر ارائه 
می‌دهند؛ از تخفیفات ۵۰ تا ۷۰ درصدی تا بسته‌های ویژه! یکی 
از سایت‌های اینترنتی، ظروف یکبارمصرف خود را با طراحی‌های 
گوناگ��ون و تخفیفات ویژه عرضه می‌کند؛ لیوان کاغذی کوچک 
۹۰ سی‌س��ی ترکیب رنگی، بس��ته ۵۰ عددی با ن��رخ ۳۸ هزار 
تومان، ظرف فوم یکبارمصرف درب جدا بس��ته ۱۰۰۰ عددی با 

ن��رخ ۶ میلیون و ۷۰۰ هزار تومان، ظرف آلومینیوم یکبارمصرف 
۳ خان��ه کبابی با درب مقوا بس��ته ۵۰۰ تایی ب��ا نرخ ۴ میلیون 
و ۴۰۰ ه��زار تومان، ظرف مش��کی مایکرووی��وی یکبارمصرف 
کباب��ی کارت��ن صدتایی با ن��رخ ۲ میلیون و ۴۸۰ ه��زار تومان، 
ظرف یکبارمصرف ش��له‌زرد ۲۲۰ سی‌سی کارتن ۱۲۰۰ عددی 
ب��ا نرخ یک میلیون و ۶۰۰ هزار تومان، ظرف رویال یکبارمصرف 
۵ قفل کارت��ن ۲۵۰تایی با نرخ یک میلیون و ۵۰۰ هزار تومان، 

ظرف یکبارمصرف مایکروویوی مس��تطیل ۱۵۰ سی‌سی با درب 
ب��ا نرخ یک میلیون و ۵۰۰ هزار تومان، ظرف خورش��تی با درب 
یکبارمص��رف ۱۰۰ عددی با نرخ یک میلیون و ۲۶۰ هزار تومان 

به فروش می‌رسد. 
مش��اهدات حاکی از آن اس��ت که نرخ ظروف یکبارمصرف در 
س��ال ۱۴۰۲ نسبت با سال گذشته با تغییرات کمی روبه‌رو بوده 

است. 
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نظرگاه

احس�ان تش�کری- مس�ئول فنی س�امانه جامع 
گارانت�ی: یکی از مش��کلاتی که در گذش��ته مش��اهده 
می‌ش��د و اکنون نیز به‌طورکامل رفع نشده و وجود دارد، 
ارائ��ه خدم��ات به کالاه��ای قاچاق اس��ت؛ از جمله این 
خدمات این اس��ت که بخش��ی از کالاهای قاچاق توسط 
تعدادی از شرکت‌های غیرمجاز گارانتی می‌شوند و گاهی 
مش��کلاتی را نیز برای خریداران ایجاد می‌کنند، بنابراین 
س��امانه جامع گارانتی تشکیل شد تا یکی از سامانه‌های 
کمک‌کننده در حوزه شناسایی، جلوگیری و پیشگیری از 

عرضه کالای قاچاق باشد.
پی��ش از ای��ن در خدمات پ��س از فروش هیچ س��ند 
بالادس��تی در کشور وجود نداشت، اما از سال ۹۸ باتوجه 
به جدیتی که در کار وجود داش��ت و همکاری س��ازمان 
حمایت، طرح اولیه کار نوش��ته و ضوابط و آیین‌نامه‌های 
لازم در این حوزه تدوین شد. بر همین اساس نیز، سامانه 
جام��ع گارانت��ی با ه��دف یکپارچه‌س��ازی خدمات پس 
از فروش در کش��ور راه‌اندازی ش��د. مخاط��ب اصلی این 
سامانه در درجه اول مصرف‌کنندگان و در درجه دوم نیز 

شرکت‌های خدمات پس از فروش هستند.
در این سامانه، مصرف‌کننده می‌تواند از اصالت گارانتی 
کالای خ��ود اطمین��ان حاصل کند. یک‌س��ری از کالاها 
دارای کد یا شناس��ه رهگیری و کالاهای سیم‌کارت‌خور 
دارای )IMEI( هس��تند و مصرف‌کنن��ده قبل از خرید، 
می‌تواند در سامانه جامع گارانتی با استعلام این کدهای 
رهگیری از اصال��ت گارانتی کالای خود اطمینان حاصل 

کند. 
ش��رکت‌های گارانتی‌کننده نیز در این سامانه می‌توانند 
شناس��نامه‌های گارانت��ی که طرفین ق��رارداد آنها یعنی 
واردکنن��ده و تولیدکنن��ده به آنها واگذار کرده اس��ت و 
کالاهای گارانتی‌شده را به تفکیک هر سریال و شناسنامه 

گارانتی مشاهده و مدیریت کنند.
یک��ی از اولویت‌ه��ای س��امانه جامع گارانت��ی، معرفی 
ش��رکت‌های گارانتی‌کنن��ده معتب��ر اس��ت و ای��ن جزو 
خدماتی است که از طریق سامانه ارائه می‌شود، اطلاعات 
شرکت‌های گارانتی‌کننده معتبر و دارای مجوز موردتایید 
س��ازمان حمایت مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان در 
س��امانه جامع گارانتی قابل جس��ت‌وجو و مشاهده است، 
بنابراین هر گارانتی‌کننده‌ای که اطلاعات آن در فهرست 
شرکت‌های س��امانه گارانتی موجود نباش��د، قابل‌اعتماد 

نیست.
همچنین امکان ثبت ش��کایت در سامانه گارانتی نیز از 
ابتدای امسال فراهم شده است و شکایات، توسط سامانه 
بررس��ی و به شرکت گارانتی‌کننده ارس��ال می‌شود. اگر 
مشکل طی ۷ روز حل نشود، شکایت به‌صورت سیستمی 
به س��ازمان بازرسی ارس��ال می‌ش��ود. البته تاکنون ۹۰ 

درصد شکایات به صلح ختم شده است.
از آغاز به کار س��امانه جام��ع گارانتی تاکنون، خدمات 
پ��س از فروش گروه کالاهایی مانند موبایل، لوازم‌خانگی، 
اقلام دیجیتال و برخی از لوازم یدکی خودرو مانند باتری 
در س��امانه ثبت ش��ده‌اند، اما یکی از کالاهای سرمایه‌ای 
که طیف بس��یار وس��یعی از مردم با آن سر و کار دارند، 
خودرو اس��ت، بنابراین باتوجه به مش��کلاتی که در حال‌ 
حاض��ر مردم در حوزه گارانتی خودرو دارند و بس��یار هم 
زیاد هم است، سامانه جامع گارانتی، امسال این حوزه را 

نیز پوشش خواهد داد.
در ح��وزه لوازم‌خانگ��ی، به‌جای کد IMEI، شناس��ه 
رهگیری را تعریف کرده‌ایم که این شناسه روی محصول، 
روی کارتن محص��ول و همچنین در کارت ضمانت درج 
می‌ش��ود. تاکنون نزدی��ک به ۳۰ میلیون ک��د رهگیری 
توس��ط خدمات پس از فروش لوازم‌خانگی‌ها در س��امانه 

جامع گارانتی درج شده است.
این کد منحصر به فرد اس��ت و برای ثبت کد شناس��ه 
لوازم‌خانگ��ی )تولی��دی و واردات��ی( در س��امانه گارانتی 
فرآیند خاصی وجود دارد و این‌طور نیس��ت که هر فردی 

بتواند آن را در سامانه ثبت کند.
در ای��ن فرآیند، خری��دار می‌تواند شناس��ه رهگیری و 
س��ریال آن را از روی جعبه )بس��ته‌بندی(، بدنه یا کارت 
گارانتی برداش��ته و از ۳ روش اس��تعلام ک��رده و پس از 
پاسخ اس��تعلام، مشخصات کالا و گارانتی آن را با کالای 

موردنظر برای خرید مطابقت دهد. 
ب��رای اس��تعلام می‌ت��وان از درگاه وب س��امانه جام��ع 
گارانتی به آدرس www.Irangs.ir )اس��تعلام با شناسه 
رهگیری و سریال کالا( از اپلیکیشن سامانه جامع تجارت 
 https: //cafebazaar.ir/app/ir.ntsw با لینک دانلود
)استعلام با شناسه رهگیری( با شماره‌گیری کد دستوری 
#۷۷۷۷*۴* و انتخ��اب گزینه »س��امانه جامع گارانتی« 
)اس��تعلام با شناس��ه رهگیری(، اطلاع��ات لازم را درباره 

اصالت کالا حاصل کرد.

تح�ول  پژوهش�گر  روش�ن‌ضمیر،  امیرحس�ین 
دیجیتال�ی و برندس�ازی: بازاریابی، مجموع��ه نهادها، 
فعالیت‌ه��ا و فرآیندهای��ی اس��ت ک��ه ب��ه خل��ق، ارتباط 
)اطلاع‌رس��انی و کسب اطلاع(، تحویل و تبادل پیشنهادها 
مربوط است. مبادله‌هایی که برای مشتریان، کارفرما، شرکا 
و در مقیاس بزرگ‌تر، جامعه، ارزشمند محسوب می‌شوند. 
مطابق تعریف انجمن بازاریابی امریکا، بازاریابی، دانش و 
هنر کشف، خلق و ارائه ارزش، با هدف تامین نیازهای یک 

بازار هدف، همزمان با کس��ب سود اس��ت. بازاریابی، نیازها و خواسته‌های 
تامین‌نش��ده را تش��خیص می‌دهد؛ بازار آنها را تعریف و حجم این بازار را 
اندازه‌گیری و س��ود بالقوه‌اش را برآورد می‌کند. مش��خص می‌کند که کدام 
بخش از بازار را می‌تواند بهتر تامین و سپس محصولات و خدمات مناسب 

را طراحی و ترویج کند. این دانش، مطابق نظر فلیپ کاتلر، 
روند تکاملی خود را در 5 نس��ل طی کرده، به‌طوری‌که این 
کشف، خلق و ارائه ارزش از محصول‌محور به مشتری‌محور 
و س��پس ارزش‌محور، هوادارمحور و در نهایت، فناوی‌محور 
تکامل یافته و س��یر این تکامل و معیارهای مربوطه به‌شرح 

زیر است:
نس�ـل اول بازاریابی ۱.۰: محصول‌محور؛ متمرکز روی 

تولید
نس�ـل دوم بازاریابی ۲.۰: مش��تری‌محور یا مش��تری‌مدار متمرکز بر 

فناوری اطلاعات
نسـل سوم بازاریابی ۳.۰: ارزش‌محور متمرکز بر انسان و 3 بعد ذهن، 

احساس، معنویت

نس�ل چهارم بازاریابی ۴.۰: هوادارمحور متمرکز بر جذب مش��تری با 
چشم‌انداز کسب‌وکار افقی‌تر، انحصاری‌تر و اجتماعی‌تر

نس�ل پنجم بازاریابی ۵.۰: فناوری‌محور متمرکز بر بهبود تجربه/سفر 
مشتری با فناوری‌های مقلد انسان

نسل پنجم بازاریابی در ژانویه ۲۰۲۱ توسط فیلپ کاتلر، پدر علم بازاریابی 
با کتابی تحت همین عنوان معرفی شد. در یک تعریف ساده؛ این بازاریابی 
به‌معنای به‌کار بس��تن فناوری‌های مقلد انس��ان برای تولید، انتقال، ارائه و 

ارتقای کیفیت مسیر پیش‌روی مشتریان است. 
فناوری‌ه��ای مقلد انس��ان که توس��ط هوش‌مصنوعی و تقوی��ت و ارائه 
می‌ش��ود، قابلیت‌های بی‌ش��ماری را در اختیار بنگاه‌ها قرار می‌دهد که با 
تحلیل داده‌های کلان و کشف الگوهای ارتباطی بین آنها، رفتار مشتریان 
و می��زان اس��تقبال آنه��ا را از محصولات بررس��ی و پیش‌بینی کند. به این 

ترتیب، می‌توان مناس��ب‌ترین پیشنهاد را به‌صورت شخصی‌سازی‌شده، به 
هر مش��تری ارائه کرد تا کیفیت مس��یر و تجربه مش��تری در اس��تفاده از 
محص��ولات به‌طرزفوق‌العاده‌ای ارتقا یاب��د. فرآیندی که در اصطلاح به آن 

بازاریابی جزء از کل گفته می‌شود. 
یکی از نکات کلیدی در بازاریابی نس��ل پنجم این اس��ت که مجموعه‌ای 
از فناوری‌ه��ا ش��امل هوش‌مصنوع��ی، پ��ردازش زبان‌طبیع��ی، رباتیک، 
واقعیت‌اف��زوده، واقعیت‌مجازی، اینترنت‌اش��یا و بلاک‌چین با توانایی‌های 
انس��انی ب��رای بازاریابی به رقابت می‌پردازن��د و آنها را تکمیل می‌کنند. در 
نس��ل پنجم بازاریابی تبدیل به پدیده‌ای ش��خصی، اجتماعی و تجربه‌ای 
می‌شود و محصول ارائه‌شده با استفاده از ابزارهایی مانند ربات و حسگرها 
وارد زندگی مش��تری می‌ش��ود و قرار گرفتن در همه‌جا و همه‌وقت، تجربه 

جدیدی از همزیستی بین مشتری و هوش‌مصنوعی را برجای می‌گذارد.
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بازاریابی نسل ۵ ، تجربه جدید ارزش‌آفرین
در دومین کنفرانس بین‌المللی بازاریابی صنعتی عنوان شد
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سخن پایانی
براس��اس موارد مطرح در این همایش، نس��ل پنجم بازاریابی در 
اصطلاح به‌معنای اس��تفاده از فناوری‌های مقلد انس��ان برای خلق، 
اعلان، ارائه و ارتقای ارزش در سرتاس��ر س��فر مشتری است. یکی 
از مضامی��ن مهم نس��ل پنج��م بازاریابی چیزی اس��ت ک��ه به آن 
فناوری آینده می‌گوییم؛ یعنی گروهی از فناوری‌ها که هدف‌ش��ان، 

شبیه‌سازی توانایی‌ها و قابلیت‌های بازاریابان انسانی است.
بن��ا بر این گ��زارش، در بخش دیگ��ری از این همای��ش از زهره 

دهدشتی، مولف کتاب تحقیقات بازاریابی که نام او به‌عنوان یکی از 
افراد تاثیرگذار بر مدیریت ثبت ش��ده است، با رونمایی از سردیس، 
تجلیل ش��د. در این کنفرانس علمی ـ بین‌المللی، پروفسور فیلیپ 
کاتل��ر، پدر بازاریابی مدرن درباره محص��ول، مکان، نرخ و تبلیغات 
برای برندسازی مدرن به‌صورت ویدئویی به‌سخنرانی پرداخت. علاوه 
ب��ر این، کارگاه‌ه��ا و پنل‌های علمی مختلف��ی در زمینه موضوع و 

محورهای کنفرانس تشکیل شد.

بازاریابی نس��ل ۵ اس��تفاده از فناوری‌های تقلید از انسان برای 
ایجاد، برق��راری ارتباط، تحول و افزایش ارزش در طول ارتباط با 
مش��تری است. یکی از موضوعات مهم در بازاریابی نسل ۵، همان 
چی��زی اس��ت که ما آن را فن��اوری آتی می‌نامیم ک��ه گروهی از 
فناوری‌ها اس��ت و هدف آن تقلید از توانایی‌های بازاریابان انسانی 
اس��ت که ش��امل: هوش مصنوع��ی، NLP، حس��گرها، رباتیک، 
واقعیت‌اف��زوده )‌AR(، واقعیت‌مج��ازی )‌VR(، اینترنت اش��یا و 

بلاک‌چین است.
ترکیبی از این فناوری‌ها، توانمندی بازاریابی نس��ل ۵ اس��ت. از 

طرفی، در بازاریابی ‌H۲H نظریه‌پردازان روی تعریف مجدد نقش 
بازاریابی با تغییر جهت دادن به ذهنیت تصمیم‌گیرندگان و ادغام 
مفاهیم طراحی تفکر، منطق حاکم بر خدمات و دیجیتالی‌س��ازی 

تمرکز دارند. 
نه‌تنه��ا در پیش��رفت‌های تکنولوژیکی، بلکه ضروری اس��ت که 
درباره طرز فکر همه درباره بازاریابی نیز بازنگری کنیم. مشتری‌ها 
و بازاریاب‌ه��ا به‌عن��وان تصمیم‌گیرندگان انس��انی، در حال تغییر 
هس��تند. بنابراین، داش��تن یک تفکر صحیح، رویک��رد مدیریتی 
صحی��ح و فرآینده��ای اجرای بس��یار پویا، کلید ایج��اد اقدامات 

ارزشمند و معنادار برای همه ذی‌نفعان است.
در ای��ن فض��ا، از بازاریابی محص��ولات جدید ب��ا الگوریتم‌های 
پیش‌بینی با موفقیت بالاتری به مشتریان پیشنهاد می‌شود و این 

اتفاق نسبت به روش‌های سنتی با موفقیت بالاتری همراه است.
 اهمیت این نس��ل از بازاریابی در دنی��ای فناورانه‌محور و تاکید 
بر دقت تکنولوژی برای ش��رکت‌ها و بازاریابان اثبات می‌ش��ود. در 
ای��ن فرادرس، باتوجه ب��ه مولفه‌های بازاریاب��ی و به‌ویژه بازاریابی 
نس��ل پنجم با رویکرد و نگرش اساسی بازاریابی انسان به انسان، 
دانشجویان با روند اجرای این بازاریابی و مزایای آن آشنا می‌شوند.

ویژگی‌های نسل پنجم بازاریابی

 دومین کنفرانس بین‌المللی بازاریابی صنعتی به‌عنوان بزرگ‌ترین 
رویداد علمی در حوزه بازاریابی صنعتی کشور، با موضوع بازاریابی 
صنعتی نس�ل ۵.۰ با مش�ارکت س�ازمان مدیریت صنعتی و انجمن 

علمی بازاریابی ایران برگزار شد.
به‌گزارش روابط‌عمومی سازمان مدیریت صنعتی، در این کنفرانس 
که با حضور اندیش�مندان ملی و بین‌المللی برگزار ش�د، ابوالفضل 
کیانی‌بختی�اری، مدیرعامل س�ازمان مدیریت صنعت�ی، با موضوع 
بازاریابی نسل ۵ به سخنرانی پرداخت. وی ضمن گرامیداشت یاد و 
خاطره استاد احمد روستا، پدر بازاریابی نوین ایران، دانشگاه نسل 

۵.۰ را دانشگاهی انسان‌ساز و تمدن‌ساز نامید.

کیانی‌بختی��اری در دومین کنفرانس بین‌الملل��ی بازاریابی صنعتی 
نس��ل ۵.۰ اظهارکرد: جامعه ۵.۰ یک جامعه انس��ان‌محور اس��ت که از 
طریق سیستمی که فضای سایبر و فیزیکی را یکپارچه می‌کند، میان 
پیشرفت‌های اقتصادی و فناورانه و حل مسائل اجتماعی تعادل برقرار 
می‌کند. وی افزود: نس��ل پنجم بازاریابی صنعت، اهداف و گس��تره‌ای 
فراتر از تولید کالاها و خدمات و س��ودآوری دارد و مبتنی بر 3 عنصر 

انسان، پایداری و تاب‌آوری است.
مدیرعامل سازمان مدیریت صنعتی تصریح کرد: بازاریابی نسل ۵.۰ 
با استفاده از فناوری‌های تقلید از انسان برای ایجاد و برقراری ارتباط و 

همچنین ارائه و افزایش ارزش برای مشتری تعریف می‌شود.
وی یادآور شد: بازاریابی نسل ۵.۰ ترسیم آینده بازاریابی از طریق لنز 
فناوری؛ توسعه فناوری برای بشریت؛ تبیین آینده بازاریابی و فناوری 
و همچنین تعیین مرز فناوری و انس��ان و نحوه همکاری میان انس��ان 

و ماشین است.
کیانی‌بختی��اری تاکید کرد: بازاریابی نس��ل ۴.۰ حرکت از بازاریابی 
سنتی به دیجیتال تعریف می‌شود و در این حرکت، تمرکز بر افزایش 
تجربه جدید مش��تری، ظهور اینترنت موبایل، رس��انه‌های اجتماعی و 
تجارت الکترونیک؛ مسیر مشتری را برای خرید تغییر داد و بازاریابان 
ب��ا برق��راری ارتباط و ارائه محص��ولات و خدمات از طری��ق بازاریابی 

چندکانالی با این تغییر سازگار شدند.
تمرکز بر تجربه مشتری��

وی اف��زود: در واق��ع بازاریاب��ی نس��ل ۴.۰ با فعال ک��ردن اهرم‌های 
دیجیتال��ی متعدد برای جذب کردن، متقاعد کردن و پیش‌بینی رفتار 

مصرف‌کننده، بر تجربه مشتری تمرکز می‌کند.

مدیرعامل س��ازمان مدیریت صنعتی اذعان داشت: در بازاریابی ۵.۰، 
بازاریابی وارد مرحله‌ای می‌ش��ود که در آن از فناوری‌های پیشرفته در 
بازاریابی مانند هوش‌مصنوعی، کلان داده، رباتیک و اینترنت اشیا برای 
تعمیق بیش��تر فعالیت‌های بازاریابی، اس��تفاده می‌شود و در واقع، در 
بازاریابی ۵.۰ ،2رویکرد قبلی با استفاده از فناوری‌های پیشرفته تقلید 

از انسان، ترکیب می‌شوند.
وی درب��اره علت رویکرد به بازاریابی نس��ل ۵.۰ گفت: مردم به‌دلیل 
مواجهه با جنبه‌های مختلف منفی و مثبت دیجیتالی شدن در دوراهی 
انتخ��اب و اس��تفاده قرار گرفته‌اند و کارهای مختلفی که در گذش��ته 

امکان‌پذیر نبود، اکنون به‌دلیل بلوغ فناوری امکان‌پذیر شده است.
تهدیدها و فرصت‌های بازاریابی دیجیتال��

وی ضم��ن تش��ریح تهدیده��ا و فرصت‌ه��ای بازاریاب��ی دیجیتال، 
فناوری‌ه��ای اصل��ی بازریابی ۵.۰ را ش��امل هوش‌مصنوعی، پردازش 

طبیعی زبان، واقعیت ترکیبی و اینترنت اشیا عنوان کرد.
مدیرعامل س��ازمان مدیری��ت صنعتی فناوری سنس��ورها، فناوری 
بلاک‌چین و ابزارهای اتوماسیون رباتیک را از دیگر فناوری‌های اصلی 

بازاریابی ۵.۰ معرفی کرد.
وی گفت: در بازاریابی ۵.۰، 5 مولفه کلیدی در مسیری که مشتریان 
هن��گام خری��د و مص��رف کالاها و خدم��ات در دنی��ای دیجیتال طی 
می‌کنند، وجود دارد که ش��امل کسب آگاهی، جذب شدن، پرسیدن، 

عمل خرید و حامی شدن مشتری است.
بازاریابی داده‌محور��

کیانی‌بختی��اری ب��ا تش��ریح بازاریاب��ی داده‌مح��ور و بازاریاب��ی 
پیش‌بینی‌کنن��ده اف��زود: بازاریابی داده‌محور؛ ایجاد یک اکوسیس��تم 

داده ب��رای هدایت و بهینه‌س��ازی 
تصمیم��ات بازاریاب��ی اس��ت و در 
بازاریاب��ی پیش‌بینی‌کننده با تهیه 
براس��اس  ایجادش��ده  داده‌ه��ای 
سوابق گذش��ته، اقدامات بازاریابی 
گذش��ته، عملکرد تجاری گذشته و 
... و قابلیت‌های یادگیری ماشینی، 

می‌توان پیش‌بینی‌های آینده و نتایج عملکرد شرکت را پیش‌بینی کرد.
همزیستی تکنولوژی و انسان��

مدیرعام��ل س��ازمان مدیریت صنعتی در جمع‌بندی س��خنان خود 
اظهار کرد: در بازاریابی نس��ل ۵.۰، همزیس��تی و همکاری تکنولوژی 
و انس��ان، برپایه تقلید از نگرش، رفتار و ارزش‌های انس��ان، موردتوجه 
قرار می‌گیرد. فناوری‌های نوظهور در پردازش موثر داده‌ها، اس��تخراج 
اطلاعات و ایجاد الگوهای خوب براساس تجارب مشتریان ایفای نقش 

می‌کنند.
وی تاکی��د کرد: بازاریابی نس��ل ۵ به کم��ک فناوری‌های دیجیتال، 
ش��رایط را ب��رای بازاریابی چابک از طریق تجزی��ه و تحلیل در لحظه، 
درک س��ریع بازار، اعتبارس��نجی محص��ولات و کمپین‌های بازاریابی 

فراهم می‌کند.
کیانی‌بختی��اری در پای��ان تاکید ک��رد: بازاریابی نس��ل ۵ به کمک 
فناوری از طریق ۵ مولفه کلیدی آگاهی‌رسانی، جذب مشتری، تقویت 
حس کنجکاوی، کمک به تصمیم‌گیری مش��تری برای خرید و تقویت 
حس‌تعلق، وفاداری و حمایت مس��یر مشتری را هموار و تجربه جدید 

ارزش‌آفرین برای مشتریان ایجاد می‌کند.

آینده بازاریابی از لنز فناوری

 دیگر سخنران دومین کنفرانس بین‌المللی بازاریابی صنعتی، محمد 
خزای��ی، دبیر کمیت��ه ایرانی اتاق بازرگانی بین‌المل��ل بود و با موضوع 
ظرفیت‌ه��ای بین‌الملل��ی برای توس��عه تج��ارت در بازاره��ای بین 2 

کسب‌وکار به سخنرانی پرداخت.
خزای��ی با بیان این نکته که وضعیت 
دنی��ا از نظر اقتصاد و ظهور بازارهای 
جدید به‌ش��دت در حال تغییر است، 
گف��ت: 2 تح��ول عظی��م در حوزه 
اقتصاد و سیاست در دنیا در حال رخ 
دادن اس��ت. وی وظیفه بازاریابی در 
ش��ناختن  را  تح��ول  وضعی��ت 
ظرفیت‌ه��ای جهان��ی و حض��ور در 
پروژه‌های بین‌المللی دانست. دبیر کمیته ایرانی اتاق بازرگانی بین‌الملل 
همچنین بر نیاز بازاریابی به شاخت نظام حقوقی و قرادادهای بین‌المللی 
تاکی��د کرد و خبر از راه‌اندازی کمیس��یون بازاریاب��ی در اتاق بازرگانی 

بین‌الملل داد.
بازاریابی بین 2 کسب‌وکار��

دیگر سخنران کلیدی دومین کنفرانس بین‌المللی بازاریابی صنعتی، 
محمدمه��دی برادران‌خلخالی، معاون صنایع عمومی وزارت صمت بود 
ک��ه درب��اره بازاریابی بین 2 کس��ب‌وکار و ارتباط ب��ا صنایع کوچک به 

سخنرانی پرداخت.
برادران‌خلخالی طی سخنانی اظهار 
ک��رد: در فرآیند زنجیره خلق ارزش 
در صنای��ع کش��ور بای��د مزیت‌ها را 
تقوی��ت و موان��ع را برط��رف کنیم. 
معاون صنایع عمومی وزارت صمت، 
وظیف��ه دول��ت را در زنجی��ره خلق 
ارزش، اصلاح و تسهیل امور دانست 
و تاکی��د کرد که دول��ت در زنجیره 
خلق ارزش اقتصادی نباید به تصدیگری روی آورد. وی با بیان این نکته 

که یک زنجیره خلق ارزش پایدار باید در تمام حلقه‌ها متوازن باش��د، 
خاطرنش��ان ک��رد: س��ود زنجیره ارزش بای��د عادلانه و پایدار باش��د و 
قراردادهای بلندمدت میان شرکت‌ها می‌تواند به ایجاد این پایداری در 
زنجیره ارزش کمک کند. برادران‌خلخالی یادآور شد: در بازاریابی نباید 
فقط به فروش و منافع کوتاه‌مدت فکر کرد، بلکه باید به این فکر کنیم 
که مش��تری باید در کنار ما حرکت کند و منتفع ش��ود. معاون صنایع 
عموم��ی وزارت صمت، عدم‌ایج��اد رانت، عدم‌ایجاد انحصار و دارا بودن 
نگاه مسئولیت اجتماعی را برای تولیدکنندگان بزرگ ضروری دانست 
و گف��ت: برای رس��یدن به نظام اقتصادی پای��دار باید از نگاه‌های دفعی 

برحذر باشیم و به‌سمت تکمیل زنجیره خلق ارزش حرکت کنیم.

استفاده از ظرفیت‌های بین‌المللی برای توسعه تجارت

تجارت صنعت

نسل پنجم بازاریابی یا فناوری برای بشریت

 سامانه‌ای برای 
حمایت از حقوق مصرف‌کننده



کاهش زمان صدور 
پروانه ساختمانی 
با هوشمندسازی

حمیدرضا صارمی، معاون شهرسازی
 و معماری شهرداری تهران

بخ��ش نظ��ارت فن��ی ش��هرداری ته��ران، ب��ه‌زودی 
سیس��تماتیک و هوشمند خواهد شد که این اقدام به‌ویژه 
در بحث نظام س�لامت اداری در ۲۰ س��ال اخیر بی‌سابقه 

بوده است.
هوشمندسازی یکی از مهم‌ترین برنامه‌ها و سیاست‌های 
مدیریت ش��هری تهران اس��ت و هوشمندسازی در حوزه 
شهرس��ازی و معم��اری، یکی از گام‌های اصلی ما اس��ت. 
براس��اس آمار، بی��ش از ۸۵ درصد مراجعات ش��هروندان 
تهرانی به شهرداری، مربوط به موضوعاتی همچون صدور 
پروانه، عدم‌خلافی، پایان‌کار، اخذ گواهی و... است که اگر 
تمام ای��ن امور و مراحل آنها به‌صورت کاملا هوش��مند و 
الکترونی��ک انجام ش��ود، دیگر نیازی ب��ه حضور فیزیکی 
ش��هروندان در دفاتر و مراکز مختلف و مرتبط با این حوزه 
نیست و این موضوع با کاهش روزانه هزاران سفر شهری در 
پایتخت، تاثیر مستقیم و ملموسی بر کاهش ترافیک شهر 
و ارتق��ای رفاه ش��هروندان دارد؛ از جمله آثار مثبت دیگر 
این اتفاق، می‌توان به کاه��ش زمان صدور پروانه، ارتقای 
سلامت اداری، به‌صفر رساندن خطاهای محاسباتی، کوتاه 
کردن دست واسطه‌ها و دلال‌ها در حوزه جواز و همچنین 
صرفه‌جویی در زمان ش��هروندان اشاره کرد، اما برای نیل 
به این هدف، باید تمام فرآیندهای مربوط به کمیس��یون 
ماده ۵، کمیس��یون م��اده ۱۰۰، کمیته‌های نما و س��ایر 
فرآیندهای مرتبط با حوزه شهرسازی و معماری به‌سمت 
هوشمندس��ازی و الکترونیکی ش��دن پیش برود که برای 
تحقق این مهم، کارهای خوب و مناسبی نیز انجام شده یا 

در دست اقدام است.
در همین راس��تا، بخش نظارت فنی ش��هرداری تهران، 
به‌زودی سیستماتیک و هوشمند خواهد شد که این اقدام 
به‌وی��ژه در بحث نظام س�لامت اداری در ۲۰ س��ال اخیر 
بی‌س��ابقه بوده اس��ت. همچنین، هوشمندس��ازی کنترل 
نقش��ه‌های معماری برای نخس��تین‌بار در کشور در حال 
انجام است که کمک شایانی به کاهش زمان صدور پروانه 
می‌کن��د، چراکه یکی از گلوگاه‌های اصلی طولانی ش��دن 
زمان ص��دور پروانه، کنترل نقش��ه‌های معماری در دفاتر 
خدمات الکترونیک ش��هر اس��ت و معاونت شهرس��ازی و 
معماری به‌منظور حل این مس��ئله، طی قراردادی با یکی 
از دانشگاه‌های مطرح، پروژه هوشمندسازی کامل فرآیند 

صدور پروانه را آغاز کرده است. 
در گام اول ای��ن پ��روژه، ۱۴ پارامت��ر از جمل��ه ابع��اد 
پارکینگ، راه‌پله، آسانسور و... به‌عنوان شاخص‌های اصلی 
تعریف شده‌اند که به‌صورت هوشمند توسط سامانه کنترل 
می‌شوند، اکنون گام نخس��ت به‌پایان رسیده و این پروژه 

در گام‌های بعدی قابل‌ارتقا است.
 بخش عم��ده‌ای از زمان طولانی ص��دور پروانه مربوط 
به تاییدیه‌ه��ای مکرر دفات��ر خدمات الکترونیک ش��هر، 
کنترل‌های ش��هرداری‌های مناطق در زمان اعلام عوارض 
و صحت‌س��نجی دفاتر خدمات اس��ت که با اجرای پروژه 
مذکور، ای��ن روند حذف می‌ش��ود. به‌طورکل��ی، هدف و 
جهت‌گی��ری پروژه »کنترل ضوابط معماری ش��هرداری« 

است.
بررس��ی‌های انجام‌ش��ده نش��ان داده که برای موفقیت 
در این حوزه باید از بس��تر BIM )مدل‌س��ازی اطلاعات 
س��اخت( ک��ه یک مدل س��ه‌بعدی مبتنی ب��ر پایگاه‌های 
داده‌ای با اطلاعات دیجیتال اس��ت، بهره‌گیری کنیم. این 
اق��دام می‌تواند به تس��ریع پروژه، ح��ذف دوباره‌کاری‌ها و 

کاهش هزینه‌ها کمک کند. 
در واقع، این روش، نوعی ساخت به‌صورت مجازی است 
که در آن س��عی و خطا صورت می‌گیرد و پس از احصای 
مشکلات و حل آنها، اجرایی می‌شود. یکپارچگی نقشه‌ها، 
کنترل خودکار ضوابط، نظام‌مندکردن رواداری‌های مجاز، 
مدیریت پروژه، اص�لاح فرآیندها، کاهش مراودات، حذف 
چانه‌زنی‌ه��ا و در نهای��ت تس��ریع و تس��هیل فرآیند اخذ 
پروانه‌های س��اختمانی از دیگر مزایای پروژه توسعه مدل 

هوشمند کنترل نقشه معماری هستند. 
آنچه درباره این پروژه به مشاور تاکید کردیم، ساده‌سازی 
مدل‌ها و توجه ویژه به سطح امنیت اطلاعات و تسریع در 

گام‌های بعدی پروژه است.
 ضم��ن اینکه اج��رای آن در تهران به‌عن��وان پایتخت 
باید بس��یار قوی باش��د، چرا که به‌طورقطع الگویی برای 
سایر ش��هرهای کش��ور خواهد بود. همچنین، باید توجه 
داش��ته باش��یم که ما می‌خواهی��م کار مردم را تس��هیل 
 کنیم نه اینکه با پیچیده ش��دن امور، گرهی به ‌کار مردم

 بیندازیم. 
واقعی��ت این اس��ت ک��ه برای هوشمندس��ازی ش��هر 
تهران، تمام زیرس��اخت‌های لازم مهیا اس��ت و مشکلات 
و چالش‌هایی که در این مس��یر وجود دارند، بیشترش��ان 
ب��ه موضوعات و م��وارد ثانویه ب��ر می‌گ��ردد و در زمینه 
زیرس��اختی، مش��کل و مانع جدی وجود ندارد، بنابراین 
ب��ا یک برنامه‌ری��زی دقیق و مدون، می‌ت��وان تهران را به 
یک ش��هر هوش��مند تبدیل کرد و باید گف��ت که در این 
دوره از مدیریت شهری، پروژه هوشمندسازی پایتخت در 
حوزه‌های مختلف از جمله شهرسازی و معماری آغاز شده 

و در حال اجرا است.

شهرداری‌ها 
باید تدابیری 
بیندیشند 

که رهاسازی 
زباله‌های 

پلاستیکی در 
سطح معابر 
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فرش پلاستیکی بر سطح شهر
 پیامدهای رهاسازی ظروف یکبار مصرف را بررسی کرد

متاسفانه استفاده بی‌رویه از ظروف یکبارمصرف در 
مراسم‌ مختلف در کشور ما به‌طورگسترده رایج شده 
است. اس�تفاده فراوان از ظروف پلاس�تیکی و تولید 
پس�ماندهایی که تجزیه آنها در طبیعت، صدها س�ال 
طول می‌کشد، ضمن وارد کردن خسارت‌های سنگین 
به محیط‌زیس�ت از یک‌سو و عدم‌جمع‌آوری صحیح و 
کامل آنها و رهاس�ازی در معاب�ر، کوچه‌ها و خیابان‌ها 
از س�وی دیگر، مناظر ناخوش�ایندی برای شهروندان 
ایج�اد و کار ش�هرداری و پاکبان‌ه�ای زحمتک�ش را 
چندبراب�ر کرده اس�ت. اس�تفاده بی‌روی�ه از ظروف 
یکبارمصرف در مراس�م‌ مختلف ممکن است منجر به 
آلودگی محیطی، آس�یب به سلامتی افراد و هدررفت 
منابع طبیعی ش�ود، زیرا این ظروف، معمولا از موادی 
مانند پلاستیک ساخته ش�ده‌اند که برای تجزیه آنها 
در طبیع�ت ب�ه زمان بس�یار طولانی نیاز اس�ت و در 
بیشتر موارد، به‌صورت غیرقابل‌بازیافت رها می‌شوند. 
اس�تفاده از ظروف یکبار مصرف در مراس�م‌ مختلف 
به‌ویژه در م�اه محرم، باید به حداق�ل ممکن محدود 
و س�عی لازم انج�ام گیرد تا جایی که ممکن اس�ت با 
ظروف قابل‌اس�تفاده مجدد و قابل‌بازیافت، جایگزین 
ش�ود.  در ای�ن گ�زارش به بررس�ی چالش‌های 
موجود در بحث رهاسازی زباله‌های پلاستیکی در ایام 

مناسبتی در کشور پرداخته است.

ناصر امانی، عضو شورای شهر تهران درباره رهاسازی زباله‌های یکبار 
مصرف پلاستیکی به  گفت: موضوع آلودگی‌های زیست‌محیطی 
انباشت زباله‌های ناشی از ظروف یکبار مصرف بر کسی پوشیده نیست. 
مهم‌ترین دغدغه زیست‌محیطی درباره پسماندهای پلاستیکی، حجم 
بالای تولید آنها اس��ت که باتوجه به نرخ پایین، تولید و سهل‌الوصول 
بودن، مصرف آن در کش��ور بس��یار زیاد اس��ت. وی در ادامه افزود: از 
این‌رو شهرداری تهران برای جمع‌آوری و حل مشکل انباشت زباله‌های 
پلاستیکی برنامه‌ریزی‌های مناس��بی انجام داده است تا شهروندان با 
کمترین مشکل در زمینه آلودگی‌های بصری و زیست‌محیطی روبه‌رو 
شوند. به‌طورکلی باتوجه به هزینه‌هایی که جمع‌آوری چنین زباله‌های 
در ای��ام مناس��بتی دارد، مش��کلی خاصی از بابت تامی��ن هزینه‌های 
احتمالی وجود ندارد، چراکه در بودجه کل نگهداش��ت ش��هر تهران، 
برای چنین روزهایی بودجه در نظر گرفته ش��ده تا جمع‌آوری زباله‌ها 
به‌‎ویژه زباله‌های پلاس��تیکی یکبار مصرف با س��رعت بیش��تری انجام 

گیرد.
عضو ش��ورای ش��هر تهران خاطرنشان کرد: ش��هرداری هر منطقه 
قراردادهای پیمانکاری منحصر به خودش را دارد تا باتوجه به قراردادی 
که ش��هردار هر ناحیه درباره خدمات شهری منعقد می‌کند، نیازهای 
خود را تامین کند. با چنین اقداماتی، باید هر منطقه باتوجه به رش��د 
زباله‌های پلاستیکی در ایامی مثل ماه محرم از نیروی پیمانکاری خود 

برای جمع‌آوری زباله‌های سطح شهر استفاده کند.
فرهنگ‌سازی، موضوعی حیاتی در حفظ شهر��

امان��ی بهتری��ن راهکار ب��رای کاه��ش تولید زباله‌های پلاس��تیکی 
یکب��ار مصرف را فرهنگ‌س��ازی عنوان کرد و ب��ه  گفت: اینکه 
چ��ه تلاش‌هایی در زمینه جمع‌آوری زباله‌های ش��هر انجام می‌گیرد، 
مبحثی اس��ت که باید مدیران ش��هرداری به آن پاس��خگو باشند، اما 
آن چیزی که حائزاهمیت اس��ت، نقش شهروندان در کاهش زباله‌های 
پلاس��تیکی اس��ت. موضوعی که در ماه محرم به اوج خود می‌رس��د و 

ش��هر مملو از این زباله‌ها می‌شود. تا 
زمانی که هر فرد در جامعه نس��بت 
به این موضوع احس��اس مسئولیت 
نکند، کاری از پیش برده نمی‌ش��ود؛ 
بلکه چهره ش��هر زش��ت می‌ش��ود 
آن  زیس��ت‌محیطی  آس��یب‌های  و 

دام��ن همه را می‌گیرد. همچنین، باید تولیدکنندگان و فروش��ندگان 
ظروف پلاس��تیکی یکبار مصرف به فروش ظروف کاغذی قابل‌بازیافت 
روی بیاورند تا آس��یب‌های زیس��ت‌محیطی و بهداش��تی را در سطح 
ش��هر افزای��ش دهند. این موضوع نیاز به فرهنگ‌س��ازی و یک تعامل 
سازنده بین مدیریت شهری و مردم از یک طرف، و مدیریت شهری و 
توزیع‌کنندگان کالا از طرف دیگر دارد. ش��هرداری خود باید به‌عنوان 
یک الگو برای ش��هروندان مطرح باشد تا استفاده از ظروف پلاستیکی 

یکبار مصرف روزبه‌روز کاهش یابد.

دغدغه زیست‌محیطی پسماندهای پلاستیکی

ف��رج‌الله کلات��ه، کارش��ناس محیط‌زیس��ت به  توضی��ح داد: 
به‌طورکلی هرس��اله با فرارسیدن ایام مذهبی روند رهاسازی زباله‌های 
پلاس��تیکی نیز افزای��ش می‌یابد. این پدیده نه‌تنها در کش��ور ما بلکه 
در سراس��ر جهان قابل‌مش��اهده و پیامدهای منفی زیست‌محیطی آن 
بسیار گسترده است. یکی از بزرگ‌ترین پیامدهای رهاسازی زباله‌های 
پلاس��تیکی، تاثیرات زیست‌محیطی آن است. زباله‌های پلاستیکی در 
محیط‌زیس��ت بسیار کند تجزیه می‌ش��وند. به‌عنوان‌مثال، یک کیسه 
پلاستیکی ممکن است صدسال یا بیشتر زمان برای تجزیه آن در نظر 
گرفته ش��ود؛ بنابراین، رهاسازی پلاس��تیک‌ها می‌تواند باعث آلودگی 

زیست‌محیطی شود.
وی در ادام��ه توضیح داد: پلاس��تیک‌های رهاش��ده می‌توانند باعث 
آلودگ��ی آب و ه��وا ش��وند. باتوجه به اینک��ه در ماه��ی مثل محرم 
ش��هروندان برای به‌جا آوردن مراسم عزاداری ممکن است به شهرهای 
مختلف س��فر می‌کنند، مقدار زیادی پلاستیک مصرف و رها می‌شود. 
این موضوع می‌تواند به‌عنوان یک عامل آلودگی عمل کرده و به‌عنوان 

تهدیدی برای سلامت شهر بزرگی مثل تهران در نظر گرفته شود.
کلات��ه اف��زود: به‌طورکلی، بنده اعتق��اد دارم که ش��هرداری‌ها باید 
تدابیری بیندیش��ند که رهاسازی زباله‌های پلاستیکی در سطح معابر 
و خیابان‌ها کاهش داشته باشد. یکی از اقدامات مهمی که می‌توان در 
این‌باره انجام داد، افزایش تعداد س��طل‌های زباله در جای‌جای ش��هر 
اس��ت. با این اقدام، به‌ندرت پیش می‌آید که فردی باوجود سطل زباله 
اق��دام به پرتاب ظروف یکبار مص��رف در خیابان‌ها کند. ظروف یکبار 
مصرف می‌تواند عواقب جبران‌ناپذیری آن‌هم برای س��ال‌های طولانی 
داش��ته باشد، چراکه بسیاری از این زباله‌ها شامل مواد شیمیایی مضر 

هستند. 
همچنین، تمیز کردن و دفع پلاستیک‌های رهاشده نیز، هزینه‌های 
بالای��ی را برای ش��هرداری‌ها به‌هم��راه دارد. این هزینه‌ه��ا می‌توانند 

به‌عنوان بار اقتصادی و مالی روی جامعه تاثیر جدی بگذارند.

ظروف پلاستیکی، بلای جان محیط‌زیست��
این کارش��ناس تصریح کرد: باتوجه به پیامدهای منفی رهاس��ازی 
ظروف یکبارمصرف پلاستیکی، باید برنامه‌های جدی برای کنترل آنها 
اجرا ش��ود. این برنامه‌ها می‌توانند شامل آموزش‌های زیست‌محیطی و 
کاهش مصرف ظروف یکبارمصرف باشند. همچنین، باید تلاش شود تا 
ب��ا ارائه خدمات تخصصی مانند جمع‌آوری زباله و ظروف یکبارمصرف 
پلاس��تیکی پس از مصرف، رهاس��ازی آنها کاهش یابد. برای مقابله با 
این مسئله، باید برنامه‌های جدی برای کنترل آنها اجرا شود و دانش و 
آگاهی عمومی در این زمینه ترویج یابد. با این کار، می‌توانیم به حفظ 

محیط‌زیست کمک و سلامت شهروندان را تامین کنیم.
کلاته، ب��ا بیان اینک��ه ظروف یکبارمص��رف اصلا قابلی��ت بازیافت 
ندارن��د، تصریح کرد: در خوش��بینانه‌ترین حالت اگ��ر یکبارمصرف‌ها 
در محیط‌زیس��ت پراکنده نش��وند، پس از جمع‌آوری ب��ه مراکز دفن 
می‌رون��د و در مراکز دفن به مدت طولانی باق��ی می‌مانند. اگر مراکز 

دفن سرپوشیده نباشد، با نور آفتاب 
ذره ذره و تکه تکه و در هوا پراکنده 

می‌شوند.
وی در پایان گفت: کاهش استفاده 
از ظروف پلاستیکی و عدم‌رهاسازی 
آنه��ا در کوچه و خیاب��ان احترام به 
محیط‌زیس��ت و مردم است. در ایام 

محرم، ش��هروندان اقدام به توزیع نذورات می‌کنند و ش��هروندان باید 
در ص��ورت توان از ظروف یکبار مصرف تجدیدپذیر اس��تفاده کنند و 
همچنین ب��ه پاکبانان در جمع‌آوری زباله‌ها کم��ک کنند، چراکه در 
سال‌های قبل شاهد بودیم که پاکبانان با حجم زیادی از زباله و ظروف 
یکبارمصرف پلاس��تیکی روبه‌رو می‌ش��وند که علاوه بر آنکه س��یما و 
منظر ش��هری را دچار مش��کل می‌کند، به محیط‌زیس��ت نیز لطمات 

جبران‌ناپذیری وارد می‌کند.

رهاسازی زباله‌های پلاستیکی رو به افزایش است

سخن پایانی
همان‌گونه که مردم شاهد و نظاره‌گر هستند، در ایام ویژه و تعطیل 
به‌‎ویژه در ایام عزاداری محرم، مجموعه خدمات ش��هری شهرداری‌ها 
و مجموعه اجرایی آنها، علاوه بر ۲۴س��اعته بودن فعالیت‌ها، وظایفی 
سنگین‌تر و ویژه‌تری برعهده دارند. رهاسازی حجم عظیمی از ظروف 
یکبارمصرف و زباله‌های تولیدش��ده به‌واسطه پذیرایی عزاداران، چهره 
زش��تی به ش��هر می‌دهد و این در حالی اس��ت که با اعمال مدیریت 
درس��ت و برنامه‌ری��زی هدفمند، می‌توان جلوی ای��ن اتفاق را گرفت. 
ظ��روف یکبارمصرف پلاس��تیکی به‌دلیل افزایش تولی��د، نرخ ارزان، 
حمل‌ونقل آسان و دسترسی سریع، جایگزین ظروف سنتی شده است 
ک��ه این حجم در ایام خاص با توزیع غذاه��ای نذری افزایش می‌یابد 
که علاوه بر، برهم زدن چهره شهر، مشکلات محیط‌زیستی زیادی نیز 

به‌همراه خواهد داش��ت. گاهی دیده شده است که برخی افراد ظروف 
یکبارمص��رف خ��ود را در کوچه و خیابان رها می‌کنن��د؛ با این اقدام 
ناشایست، رفتگران زحمتکشی که برای تمیزی شهر تلاش می‌کنند، 
با کوهی از زباله روبه‌رو می‌ش��وند که این بی‌ملاحظگی شهروندان کار 
را برای آنها س��خت و دشوار می‌کند. متاسفانه ظروف یکبار مصرف به 
بلای جان پارکبانان تبدیل ش��ده‌اند و باید فرهنگ شهری سالم را در 
بی��ن افراد جامعه نهادینه کنیم. در هر صورت، باید یکی از برنامه‌های 
اداره محیط‌زیس��ت هر ش��هر را هشدارهای زیس��ت‌محیطی پیرامون 
رهاسازی زباله‌های پلاستیکی یکبارمصرف در سطح شهر تشکیل دهد 
تا پاکبانان به زحمت بیش��تری نیفتند و آسیب‌های زیست‌محیطی به 

حداقل برسد.
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تجارت صنعت
گزارش

گاه
ظر

ن

در ایام جش��ن و عزاداری به‌ویژه مناسبت‌هایی نظیر نیمه‌شعبان، 
عید غدیر و قربان و دهه اول ماه محرم، رهاس��ازی زباله در معابر و 
خیابان‌ه��ا به اوج می‌رس��د؛ اتفاقی که توزیع حج��م فراوان غذاها و 

نوشیدنی‌های نذری در این دهه بر شدتش می‌افزاید.
ب��ا این حال، افزایش روزافزون اس��تفاده از ظ��روف یکبار مصرف 
در مراس��مات این‌چنین��ی نه‌تنها به مش��کلات محیط��ی، بلکه به 
مش��کلات اجتماعی و اقتصادی نیز منجر می‌شود؛ زیرا این ظروف، 
در بلندم��دت، هزینه‌های زیادی را به‌دنبال دارند و علاوه بر آلودگی 

محیطی، منجر به هدررفت منابع‌طبیعی هم می‌شوند.

 به‌همین‌دلیل، استفاده از ظروف قابل‌استفاده مجدد و قابل‌بازیافت 
می‌تواند به‌عنوان جایگزین مناس��بی ب��رای ظروف یکبار مصرف در 
نظ��ر گرفته ش��ود. به‌صورتی‌که، اس��تفاده از ظ��روف یکبار مصرف 
در مراس��م عزاداری باید به‌حداقل ممکن محدود و س��عی ش��ود تا 
جایی که مقدور اس��ت، با ظروف قابل‌استفاده مجدد و قابل‌بازیافت 
جایگزین ش��وند. مسلما با این اقدامات، مشکلات محیط‌زیستی نیز 

کاهش می‌یابد. 
ش��هرداری‌ها بای��د در این روزه��ای پرزحم��ت، برنامه‌های ویژه 
جم��ع‌آوری و دفع زباله‌های ش��هری را اجرا کنند. این برنامه‌ها باید 

به‌گونه‌ای باش��د که بهترین روش جم��ع‌آوری زباله‌های تولیدی را 
فراهم کنند. 

اس��تفاده از ظروف قابل‌استفاده مجدد، جمع‌آوری و دفع زباله‌ها و 
ارائه آموزش‌های کاهش مصرف، تنها بخشی از راهکارهایی هستند 
ک��ه می‌توان برای حفظ محیط‌زیس��ت در این روزه��ا انجام داد. با 
همکاری و هماهنگی بین ش��هرداری‌ها، مس��ئولان محیط‌زیست و 
جامعه، می‌توان در راس��تای کاهش تاثی��رات منفی تولید زباله‌های 
پلاس��تیکی بر محیط‌زیس��ت، گام‌های موثری برداشت و در این راه 

فرهنگ‌سازی مناسبی کرد.

افزایش روزافزون استفاده از ظروف یکبار مصرف

سرپرست مرکز تحقیقات راه، مسکن و شهرسازی با اعلام اینکه از ابتدای 
امس��ال تاکنون، ۷ گواهینامه و تاییدیه فنی ب��رای صاحبان ایده در بخش 
س��اختمان صادر شده اس��ت، تاکید کرد: کیفیت و ایمنی، اولویت نخست 

مرکز تحقیقات برای ارائه تاییدیه فنی است.
محمدمهدی حیدری در گفت‌وگو با پایگاه خبری وزارت راه و شهرسازی 
درب��اره عملکرد آن مرکز در زمین��ه ارائه تاییدی��ه و گواهینامه فنی برای 

صاحبان ایده در بخش ساختمان گفت: باتوجه به سرعت گرفتن پروژه‌های 
نهضت ملی مسکن، برنامه‌ریزی‌ها به‌سمت‌وسویی رفته است تا در اسرع‌وقت 
بتوانیم به نیاز فناورانه‌ای که صاحبان ایده در حوزه ساختمان دارند، پاسخ 
بدهیم. سرپرست مرکز تحقیقات راه، مسکن و شهرسازی، مدت زمان ارائه 
گواهینام��ه و تاییدیه فنی از س��وی آن مرکز را برای بیش��تر ایده‌ها 2 ماه 
عنوان کرد و افزود: براساس مدت زمانی که در قانون و ضوابط تعیین شده 

اس��ت، مرکز تحقیقات باید در مدت زم��ان حداکثر دوماهه نظرات خود را 
درباره ارائه تاییدیه فنی به صاحبان ایده ارائه دهد و این کار را تعیین‌تکلیف 
کن��د. مواردی نی��ز نیاز به زمان بیش��تری دارد که این موارد نیز بررس��ی 

می‌شوند و پاسخ مناسب آنها ارائه خواهد شد.
حیدری تاکید کرد: در موضوع ساخت مسکن، کیفیت و ایمنی جان مردم 
برای مرکز و س��ایر ارگان‌های مرتبط با س��اخت مسکن، حائزاهمیت است. 

گاهی برخی تکنولوژی‌ها نیاز به آزمایش‌های متعددی دارد که زمانبر است 
و این زمانبر بودن به‌دلیل ایمنی جان مردم و به‌دلیل حساسیت بوده و جزو 

ضرورت‌هایی است که به آن توجه ویژه داریم.
به‌گفته وی، از ابتدای س��ال تاکنون، ۷ مورد تاییدیه فنی توس��ط مرکز 
تحقیقات راه، مس��کن و شهرس��ازی به صاحبان ایده و فناوری ارائه ش��ده 

است.

صدور ۷ گواهینامه و تاییدیه فنی
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 تحلیل روز

چشم‌انداز اقتصاد ۱۴۰۲
موسس��ه مطالع��ات و پژوهش‌های بازرگانی با انتش��ار 
گزارش��ی جامع به بررس��ی وضعیت فعل��ی اقتصاد ایران 
باتوجه به مهم‌ترین متغیرهای اقتصادی پرداخته و علاوه 
بر آن، پیش‌بینی‌های کارشناسان اقتصادی و سازمان‌های 
بین‌المللی درباره س��ال ۲۰۲۳ را نیز لحاظ کرده اس��ت. 
گزارش این موسس��ه به بیان مش��کلات عم��ده اقتصاد 
ایران و چالش‌های تولید پرداخته و س��پس سیاست‌ها و 

راهکارهایی را نیز ارائه کرده است.
به‌گ��زارش اکوای��ران، به‌عقیده تهیه‌کنن��دگان گزارش 
چش��م‌انداز اقتصاد ایران در سال ۱۴۰۲، در صورت ثبات 
نسبی در شرایط سیاسی داخلی و منطقه در سال ۱۴۰۲، 
رش��د اقتصادی مثبت در آن س��ال با نرخ حدود ۲ الی ۳ 
درصد پیش‌بینی می‌ش��ود که از نرخ رشد اقتصادی سال 

۱۴۰۱ کمتر باشد. 
عوامل تهدیدکننده رشد اقتصادی شامل تداوم تحریم، 
تداوم کاهش سرمایه‌های اجتماعی، افزایش عدم‌اطمینان 
و در نتیجه، خروج س��رمایه از کشور است. عوامل مشوق 
رشد اقتصادی نیز شامل بهبود روابط اقتصادی با روسیه 
و چین و حل اختلافات با سایر کشورها به‌ویژه کشورهای 

منطقه می‌شود.
همچنین تلقی صاحب‌نظ��ران از نرخ ارز در ۱۴۰۲ در 
ص��ورت بهبود روابط سیاس��ی، در بازه ۳۵ ت��ا ۴۵ هزار 
توم��ان و در صورت ادامه ش��رایط فعل��ی، بین ۵۵ تا ۶۵ 
هزار تومان اس��ت. البته این نکته نیز ذکر شده است که 
در ص��ورت هرگونه تنش و ناآرام��ی نیز، بیم جهش نرخ 

ارز وجود دارد.
رش��د اخیر ش��اخص تولی��د و فروش صنایع بورس��ی 
به‌علاوه کاهش موجودی انبار برخی صنایع مهم، افزایش 
ش��اخص س��ودآوری و کاهش تعداد ش��رکت‌های زیانده 
بورس��ی می‌تواند نش��انه‌هایی برای بهبود تولید و فروش 
صنایع بورسی باشد. بنابراین، در سال ۱۴۰۲ در صورتی 
که موانع جدی س��مت عرضه مانند محدودیت در تامین 
م��واد اولیه و انرژی رخ ندهد، می‌ت��وان انتظار تداوم این 

روند مثبت را داشت.
همچنی��ن پیش‌بین��ی صاحب‌نظ��ران ای��ن اس��ت که 
روند صعودی بازار س��هام تا رس��یدن ارزش اسمی سهام 
ش��رکت‌ها به ارزش واقعی آنها ادامه داش��ته باش��د و در 

محدوده ۲.۳ تا ۳ میلیون نوسان کند.
تلقی کارشناس��ان از رشد نرخ مسکن در ۱۴۰۲ حدود 
۴۰ تا ۵۰ درصد اس��ت. این رش��د به‌دلی��ل افزایش نرخ 
مصالح ساختمانی، انتظارات تورمی و انگیزه پایین بخش 
خصوص��ی در س��رمایه‌گذاری در ای��ن بخ��ش و افزایش 
نااطمینانی‌ها می‌تواند موجب تداوم رش��د نرخ مسکن در 

سال پیش‌رو شود. 
همچنی��ن، اگر طرح مالی��ات بر عایدی س��رمایه اجرا 
شود، انتظار می‌رود نقدینگی‌هایی که در بازارهای دلالی 
فعالیت می‌کنند، به‌س��مت س��رمایه‌گذاری‌های مولد در 

بازار سرمایه سوق یابند.
باوجود اینکه، نرخ رش��د نقدینگ��ی در ۱۱ماه ابتدایی 
۱۴۰۱ به حدود ۲۶ درصد کاهش یافته، هنوز نرخ رش��د 
پای��ه پولی در این ب��ازه ۳۴ درصد ثبت ش��ده که مقدار 

قابل‌توجهی است. 
بررس��ی گزارش‌ه��ای ماهانه بانک مرک��زی در ۱۴۰۱ 
حاکی از تداوم رش��د نس��بت پول ب��ه نقدینگی باوجود 
کاهش رشد نقدینگی اس��ت که این امر نشان‌دهنده بالا 
بودن س��طح انتظارات تورمی در بین فع��الان اقتصادی 

است.
براس��اس آمارها، افزای��ش قابل‌توجه مان��ده مطالبات 
بانک مرکزی از بانک‌ها در سال ۱۴۰۱ یکی از مهم‌ترین 
شاخص‌های رش��ددهنده پایه پولی بوده و ‌توانسته است 

موجب تداوم افزایش تورم در ۱۴۰۲ نیز شود.
همچنین، نرخ تورم مصرف‌کننده بین ۵۵ تا ۶۰ درصد 
و ن��رخ ت��ورم تولیدکننده بی��ن ۵۰ ت��ا ۵۵ تخمین زده 
می‌ش��ود. چش��م‌انداز تورم ۱۴۰۲ تحت‌تاثیر چالش‌های 
مهمی نظیر کس��ری بودجه، متغیرهای پایه پولی و رشد 
نقدینگی، ناترازی نظام بانکی، کس��ری تجاری و ش��کاف 

تولید است.
در این گ��زارش، اصلی‌ترین مش��کل در اقتصاد ایران، 
تحری��م و محدودی��ت در مبادلات مالی و پولی دانس��ته 
شده اس��ت. س��پس کاهش درآمد حقیقی و افت قدرت 
خرید خانوارها و بالا رفتن خط فقر عمده‌ترین مشکل در 
س��طح اجتماعی تلقی شده و در زمینه مدیریت و بودجه 
نیز، مش��کل کسری بودجه ناش��ی از مشکلات ساختاری 
نظام بانکی و صندوق‌های بازنشستگی عنوان شده است.

س��ایر مش��کلات اصلی اقتص��اد ایران م��واردی مانند 
پیش��ی‌گرفتن اس��تهلاک از نرخ تش��کیل س��رمایه که 
به فرس��ودگی و نداش��تن ت��وان کافی ب��رای جایگزینی 
زیرساخت‌ها و سرمایه‌ها می‌انجامد، نبود شفافیت و فساد 
مال��ی و اداری، تورم س��اختاری بالا و بی‌ثباتی بازارها که 
خود به انتظارات تورمی دامن می‌زند، سیاست‌های پولی 
نامناس��ب و عدم‌نظارت بانک مرک��زی بر بانک‌ها، قوانین 
دست‌وپاگیر بر سر راه تولید و صادرات و فقدان بهره‌وری 

نهادی در این گزارش عنوان شده است.
راهکارهای بیان‌شده در این گزارش، برای حل مشکلات 
اقتصاد ایران اولا در سیاس��ت‌هایی خارج از حوزه اقتصاد 
مانند حل چالش‌های فرهنگی و اجتماعی، مبارزه با فساد 
اداری و مال��ی و قاچ��اق کالا، بهبود تعاملات سیاس��ی ـ 
بین‌الملل��ی و کاهش تنش در روابط بین‌الملل پنداش��ته 
ش��ده؛ ثانیا، در رابطه با سیاست‌های راهگشای اقتصادی 
به سیاس��ت‌هایی مانن��د تثبیت اقتص��اد کلان، مدیریت 
کارآمد ب��ازار ارز )مدیریت صادرات و واردات و تخصیص 
ارز ب��رای کالاهای واردات��ی(، انضباط در سیاس��ت‌های 
مالی و کاهش کس��ری بودجه، توجه به خصوصی‌س��ازی 
و جلوگیری از تثبیت مصنوعی قیمت‌ها اشاره شده است.
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نقش منابع صندوق توسعه در تثبیت اقتصاد
تحلیل  از تاثیر تحریم بر تورم و نقدینگی ایران نشان داد

تحریم ابزاری 
تنبیهی در 

سیاست خارجی 
است که هدف از 
آن، فشار آوردن 
به کشوری خاص 

برای تغییر 
رفتار است

مطالعات مختلف 
نشان می‌دهند 
که در میزان 

تشدید تحریم 
و رشد آن، 

شوک تحریم 
منجر به رشد 
نقدینگی شده 
است که گاه 

از آن به‌عنوان 
»شوک مثبت« 
هم یاد می‌شود

نگرانی در زمینه توس��عه ایران در س��ال‌های 
گذش��ته به بحث‌های فراوانی دامن زده اس��ت. 
ایران باوج��ود منابع عظیم زیرزمینی، وس��عت 
کشور، جمعیت نسبتا جوان و باسواد و موقعیت 
استراتژیک مناس��ب، موفق به توسعه نشده که 
یک��ی از عوامل اصلی توس��عه نیافتن ایران پس 
از انقلاب، تحریم‌ه��ای امریکا و متحدانش برای 
متوقف کردن برنامه هسته‌ای بوده است. به این 
منظور، آنه��ا از ابزارهای مختل��ف برای مجبور 
کردن ای��ران به ت��رک فعالیت‌های هس��ته‌ای، 

استفاده می‌کنند که تحریم یکی از آنها است.
از زم��ان ق��درت گرفتن جمهوری اس�المی، 
ایران با درجات متفاوتی از تحریم‌های اقتصادی 

و انجم��اد دارایی‌های خود مواجه ش��ده اس��ت. 
نخس��تین تحریم انجم��اد ۱۲ میلی��ارد دلار از 
دارایی‌ه��ای ای��ران در خارج از کش��ور، با هدف 
ره��ا ک��ردن دیپلمات‌های گروگان گرفته‌ش��ده 
امریکای��ی بود. این تحریم در مذاکراتی که چند 
سال بعد انجام شد، کنار گذاشته شد،اما سیاست 
امریکا در قبال ایران همچنان بر تحریم و فش��ار 

استوار است.
تحریم اب��زاری تنبیهی در سیاس��ت خارجی 
اس��ت که هدف از آن، فش��ار آوردن به کشوری 
خ��اص برای تغییر رفتار اس��ت. در می��ان انواع 
مختلف تحریم‌ها، تحریم‌های اقتصادی در جهان 
رایج‌تر هستند و تاثیر آن بر اقتصاد غیرقابل‌انکار 

است. تحریم می‌تواند هزینه‌های زیادی را برای 
بخش غیرهدف یا در نقطه مقابل، منافع زیادی 
را ب��رای بخش هدف ایجاد کند و همین نش��ان 
می‌دهد که تاثیر تحری��م به‌مراتب پیچیده‌تر از 

انتظارات است.
تحریم می‌تواند دستیابی شرکت‌های مختلف 
را به منابع مالی بین‌المللی، تکنولوژی و واردات 
مح��دود کن��د و از ای��ن راه هزینه‌ه��ای تولید 
افزایش می‌یابد، اما از میزان آن کاسته می‌شود. 
تحریم ب��ه کاهش صادرات نف��ت و گاز منجر و 
در این شرایط کس��ری بودجه بیشتر می‌شود و 
محتمل‌ترین گزینه در پاس��خ به کسری بودجه، 
اس��تقراض از ش��بکه بانکی اس��ت؛ ای��ن نیز به 

افزایش نقدینگی در اقتصاد می‌انجامد.
از سوی دیگر، با تشدید تحریم‌ها، صادرات نفت 
و گاز محدود می‌شود و عرضه ارز کاهش می‌یابد. 
در این ش��رایط به‌دلیل مازاد تقاضای ایجادشده 
در بازار ارز ایران، نرخ ارز افزایش می‌یابد. باتوجه 
ب��ه مارپی��چ ارز ـ تورم و همچنین س��هم بالای 
کالاهای واسطه و س��رمایه‌ای در واردات کشور، 
افزایش نرخ ارز موجب گران‌تر ش��دن واردات و 
به‌دنبال آن، افزایش بهای تمام‌ش��ده محصولات 
داخل��ی و تورم می‌ش��ود. خالص بدهی دولت به 
ش��بکه بانکی و خالص دارایی‌های خارجی بانک 
مرکزی از جمله عوامل موثر بر نقدینگی هستند 

که در هر 2 مورد تحت‌تاثیر نرخ ارز هستند.

رابطه علت و معلولی ارز و نقدینگی

با روی کار آمدن جمهوری اسلامی، تحریم‌های 
امری�کا ب�ه بخش�ی از واقعی�ت اقتص�ادی ایران 
تبدیل ش�د. در یک مطالعه تخصصی، با بررس�ی 
تاثیر ش�وک تحریم‌ها از طریق 2 مس�یر تاثیر بر 
بودج�ه دولت و تاثیر نرخ ارز بر نقدینگی در دوره 
۵۸ ت�ا ۹۹ پرداخته ش�ده اس�ت. براس�اس نتایج 
به‌دس�ت‌آمده، آس�تانه رشد ش�اخص تحریم در 
اثرگ�ذاری بر نقدینگی از مس�یر ن�رخ ارز و تورم 
ب�ه ۵.۱۶۲ درصد و از طریق کس�ری بودجه دولت 
۳.۰۵۷ درص�د ب�وده که نش�ان می‌دهد آس�تانه 
رشد ش�اخص تحریم در اثرگذاری بر نقدینگی در 
قالب نرخ ارز و تورم بزرگ‌تر اس�ت. به‌همین‌دلیل 
توصیه می‌ش�ود برای کاهش اثرات شوک برونزای 
نفت ب�ر نقدینگی، نقش تثبیتی صندوق توس�عه 
ملی در کن�ار مدیریت انتظارات تورمی موردتوجه 
ق�رار بگی�رد.  در تحلیل پیش‌رو ب�ا تکیه بر 
پژوهشی که زیر نظر موسسه مطالعات انرژی انجام 
شده، به بررس�ی تاثیر تحریم بر تورم و نقدینگی 

ایران پرداخته است.

تجارت صنعت

نرخ تورم در ایران پس از جنگ، روزهای عجیبی را سپری کرد. در دولت رفسنجانی که به سازندگی 
مش��هور شد، به‌دلیل اجرای سیاست‌های پولی انبساطی و تعدیل ساختاری گسترده نرخ تورم به حدود 
۵۰ درصد در سال ۱۹۹۵ میلادی رسید. این روند با کنار گذاشتن سیاست‌های دست راستی تا حدود 
زیادی متوقف شد و تا سال ۲۰۱۰ نیز این روند ادامه یافت. در این مدت، هرگز نرخ تورم ایران به بیش 
از ۳۰ درصد نرس��ید و تا حد زیادی تورم کنترل ش��ده بود. از س��ال ۲۰۱۰ میلادی با وضع تحریم‌های 
اقتصادی بیشتر که به افزایش کسری بودجه منجر شد، رشد پایه پولی هم بیشتر شد و نرخ تورم روند 
صعودی به خود گرفت که تا س��ال ۲۰۱۳ ادامه یافت. پس از توافق هس��ته‌ای از سال ۲۰۱۵ تا ۲۰۱۷ 
روند نزولی بر این شاخص حاکم و دوباره با خروج امریکا از برجام و تشدید تحریم‌های اقتصادی، دوباره 

نرخ تورم در ایران صعودی شد. کمابیش مشابه این وضعیت بر بازار ارز هم حاکم است.

نرخ ارز بر بهای تمام‌ش��ده کالاها و خدمات و مخارج مصرفی، توان س��پرده‌گذاری بخش خصوصی و 
دولتی را متاثر می‌سازد که برآیند این موارد، تغییر در نقدینگی کشور است. درباره اثرگذاری درآمدهای 
نفتی و همچنین نرخ ارز بر نقدینگی، نقش صندوق توسعه ملی می‌تواند مهم باشد، زیرا در صورتی که 
سهم این صندوق از عواید ناشی از صادرات نفت و گاز به‌درستی پرداخت شود، می‌تواند در دوره تشدید 
تحریم، نقش موثری در تامین مالی بخش مولد داشته باشد که به‌اصطلاح این نقش را تثبیتی می‌گویند.
همچنین، ممکن اس��ت اثرگذاری درآمدهای نفتی بر نقدینگی در مقادیر زیاد و کم آس��تانه شاخص 
تحریم متفاوت باش��د. در بالای آستانه تحریم و در شرایط تش��دید فشارها، درآمدهای نفتی محدود و 
کس��ری بودجه بیشتر می‌شود. در این شرایط، یک شوک نفتی مثبت که به افزایش درآمدها بینجامد، 
می‌تواند از طریق مطالبات شبکه بانکی و افزایش سپرده‌های دولت منجر به کاهش نقدینگی شود و این 
موضوع می‌تواند در حالت کاهش تحریم‌ها به‌شکل متفاوتی بر نقدینگی موثر باشد که این مهم تاکنون 
از مسیرهای مختلف اثرگذاری تحریم بر نقدینگی، در شرایط متفاوت آستانه تحریم بررسی نشده است.

در بررسی روند نقدینگی در کشور، چیزی که مشهود است، افزایش چشمگیر و صعودی این شاخص 
از س��ال ۲۰۰۵ میلادی به این سو اس��ت. در واقع در سال‌هایی که تحریم ایران افزایش می‌یافت، روند 
افزایش نقدینگی هم ش��دت بیش��تری گرفت. این موارد نشان می‌دهند که با تشدید تحریم از 2 مسیر 
نقدینگی رشد می‌کند؛ مسیر اول از راه افزایش کسری بودجه و استقراض از شبکه بانکی و مسیر دوم از 
طریق محدودیت در عرضه ارز و افزایش نرخ ارز و تورم است. در واقع مشخص شود که آستانه شاخص 

تحریم در اثرگذاری بر نقدینگی در اقتصاد در قالب این 2 مسیر چگونه می‌شود؟

مسئله آستانه تحریم می‌تواند از مفاهیم کلیدی در بررسی اثرات تحریم بر اقتصاد ایران باشد. در این 
گزارش، از مطالعه ایرانمنش و همکاران )۲۰۲۱( در راستای برآورد شاخص تحریم استفاده شده است.

از س��ال ۲۰۰۶ تا ۲۰۱۲ با افزایش فش��ار تحریم‌ها علیه ایران، شاخص آستانه تحریم روندی فزاینده 
گرفت تا اینکه در س��ال‌های ۲۰۱۴ و ۲۰۱۵ که برجام به اجرا درآمد، از ش��دت تحریم‌ها کاسته شد،اما 

دوباره از سال ۲۰۱۸ تا ۲۰۲۰ این روند به‌شکلی فزاینده صعودی شده است.
مطالعات مختلف نش��ان می‌دهند که در میزان تشدید تحریم و رشد آن، شوک تحریم منجر به رشد 
نقدینگی ش��ده اس��ت که گاه از آن به‌عنوان »شوک مثبت« هم یاد می‌ش��ود. رشد نقدینگی در کشور 
بیش��تر از هرچیز تحت‌تاثیر تحریم و افزایش کس��ری بودجه دولت است. با این همه با افزایش تحریم، 
درآمدهای دولت کاس��ته و افزایش کس��ری بودجه محقق می‌ش��ود. با این همه، اگر ش��وک موقت به 
درآمدهای نفتی وارد ش��ود، می‌تواند به‌س��رعت به کاهش نقدینگی بینجامد، زیرا با بهبود درآمد نفتی 

خالص، بدهی دولت به شبکه بانکی کاهش خواهد یافت.

تحریم‌های اقتصادی می‌تواند از طریق ایجاد محدودیت تجارت و نقل و انتقالات بین‌المللی به تضعیف 
اقتصاد کش��ور منجر ش��ود. به این ترتیب، تش��دید تحریم‌های اقتصادی در سال‌های گذشته منجر به 
کاهش صادرات نفت و کاهش بازگش��ت ارزهای حاصل از صادرات نفت و گاز در ایران ش��ده اس��ت که 
می‌تواند با کاهش عرضه ارز، به افزایش نرخ ارز در کش��ور و گران ش��دن واردات بینجامد. ضمن اینکه 
بیش از ۸۰ درصد نهاده‌های واسطه‌ای و سرمایه‌ای از واردات کشور، به افزایش نرخ ارز و به افزایش بهای 
تمام‌شده کالاها و خدمات داخلی و تورم منجر می‌شوند. در این میان، تغییرات نرخ ارز و رشد قیمت‌ها 
عوامل دیگری هستند که به تغییر در میزان پس‌انداز خانوارها، سپرده‌های بانکی، توان اعتباری شبکه 

بانکی و همچنین معوقات این شبکه منجر شده‌اند.
بررس��ی‌های این تحلیل نشان می‌دهد که ش��وک مثبت کسری بودجه، نرخ ارز و تورم در مقادیر بالا 
و پایین آستانه شاخص تحریم به تاثیر مثبتی بر نقدینگی کشور انجامیده، اما شوک مثبت درآمدهای 
نفتی بس��ته به ش��اخص تحریم، تاثیرات گوناگونی بر نقدینگی داشته اس��ت. این امر وابسته به سازکار 
انتقال اثرات شوک در اثرگذاری شوک درآمدهای نفتی بدنقدینگی در رژیم‌های مختلف شاخص تحریم 
متفاوت بود که نشان می‌دهد اثرگذاری شوک درآمدهای نفتی بر نقدینگی در رژیم‌های مختلف شاخص 
تحریم متفاوت بوده که این موضوع نش��ان می‌دهد اثرگذاری درآمدهای نفتی بر نقدینگی به س��طح و 

میزان تحریم وابسته است.
این موضوع نشان می‌دهد که ضرورت پرداخت کامل سهم صندوق توسعه ملی از منابع ارزی حاصل 
از فروش و صادرات نفت و گاز تا چه اندازه مهم اس��ت. در این صورت، دولت می‌تواند در دوران رکود، 
مازاد واریزی دوره رونق برای تثبیت و انضباط بیش��تر بودجه دولت را مورداس��تفاده قرار دهد. گفتنی 
اس��ت، صندوق توسعه ملی می‌تواند با استفاده از منابع در سرمایه‌گذاری‌های داخلی و خارجی مناسب 
و دارای توجیه اقتصادی، از محل منابع در سرمایه‌گذاری‌های داخلی و خارجی مناسب و دارای توجیه 
اقتص��ادی، از مح��ل منابع مازادی واریزی در دوره رونق، ارزش‌افزوده زی��اد و در دوران رکود و افزایش 
کس��ری بودجه، نقش تثبیتی بهتری ایجاد کند. منظور از نقش تثبیتی بهتر، بکارگیری منابع صندوق 
توس��عه ملی به‌عنوان جایگزینی مناسب برای شوک مثبت درآمدهای نفتی در دوره تشدید تحریم‌ها و 
کسری بودجه دولت است. علاوه بر این، با عنایت به تاثیر مثبت نرخ ارز و تورم بر نقدینگی در شرایط 
اعمال تحریم، مدیریت انتظار تورمی توس��ط بانک مرکزی مهم اس��ت و در این شرایط می‌تواند از رشد 

نقدینگی جلوگیری کند.

تشدید تحریم‌ها، تحمل اقتصاد را کاهش دادتورم اغلب در دوران تحریم، تشدید می‌شود

صندوق توسعه ملی را تقویت کنید
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تجارت صنعت
گفت‌وگو

بانک مرکزی اختیارات قانونی مقابله با متخلفان را ندارد
: کارشناس حوزه بانکی در گفت‌وگو با 

امیرعباس آذرم‌وند: یکی از کارشناس�ان حوزه بانکی کشور در تشریح 
عوامل کاهش رش�د نقدینگی از ۳۹ درصد ب�ه ۳۱ درصد می‌گوید: »بانک 
مرکزی تمام تلاش خود را حول این مسئله انجام داده که ترازنامه بانک‌ها 
را بیش از گذش�ته مورد توجه جدی قرار دهد و با وسواسی بیشتر درباره 
این مس�ئله عمل کند. اجرای سیاس�ت‌های انقباضی با هر روشی، کاهش 
عرضه پول را به‌دنبال خواهد داش�ت. شاید در نگاهی کلی در وضعیتی که 
اقتصاد با رونق فاصله دارد، اجرای سیاس�ت‌های انقباضی موجب دشوارتر 

شدن تامین مالی بنگاه‌ها شود، اما این نتیجه اجتناب‌ناپذیر است.«
حجت‌الله فرزانی، کارش�ناس ح�وزه پولی و از مدی�ران بانک مرکزی، با 
اشاره به چالش‌های رشد چشمگیر پایه پولی در سال ۱۴۰۱ تاکید می‌کند: 
»بانک‌ها دچار مش�کلاتی هس�تند که ب�رای حل برخی از آنها به س�مت 
اضافه‌برداش�ت از بان�ک مرک�زی می‌روند. پایه پولی حاص�ل جمع خالص 
دارایی‌ه�ای خارجی بانک مرکزی، خالص بدهی دول�ت به بانک مرکزی و 
خالص بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی است. همان‌طور که گزارش اخیر هم 
نش�ان می‌دهد بدهی دولت به بانک مرکزی رش�د خاصی را تجربه نکرده 
و دارایی‌ه�ای خارج�ی بان�ک مرکزی هم نوس�ان خاصی نداش�تند؛ پس 
می‌توانیم بگوییم اس�تقراض بانک‌ها از بانک مرکزی یا اضافه‌برداشت آنها 

موجب شده پایه پولی با شتابی نسبتا بی‌سابقه رشد کند.«
آنچ�ه در ادامه می‌خوانید متن کامل گفت‌وگوی  با این کارش�ناس 

حوزه بانکی است.

برخی 
سیاست‌های 

دولت مصداق 
تعدیل 

ساختاری 
هستند که 
در قطب 

مقابل تثبیت 
اقتصادی قرار 

می‌گیرند

از مهم‌ترین 
اهداف 

در دستور 
کار بودن 

سیاست‌های 
انقباضی، 

کنترل ناترازی 
 بانک‌های

 دچار مشکل 
است

س: 
عک

بانک مرکزی با هدف مهار تورم به‌عنوان یکی از مهم‌ترین اولویت‌های 
اقتصادی دولت، سیاس��ت کنترل رشد ترازنامه بانک‌ها و تنظیم برنامه 
پولی برای کنترل رش��د نقدینگی در سال ۱۴۰۱ را در دستور کار قرار 
داد که در نتیجه آن رشد نقدینگی طی یک روند نزولی از ۳۹ درصد در 
پایان سال ۱۴۰۰ به ۳۱.۱ درصد در پایان سال ۱۴۰۱ کاهش یافت. در 
سال جاری نیز برنامه کنترل مقداری رشد ترازنامه بانک‌ها و موسسات 

اعتباری برای دس��تیابی به رش��د نقدینگی در سطح هدف تعیین‌شده 
)۲۵درصد( در دستور کار قرار دارد. درباره رشد پایه پولی رشد متوسط 
دوازده‌ماهه )استمراری( در ۱۰ سال منتهی به پایان اسفندسال ۱۴۰۱ 
معادل ۲۴.۳ درصد اس��ت. افزایش رش��د پایه پول��ی در ماه‌های اخیر 
به‌معن��ای تزریق پول پرقدرت به اقتصاد نبوده، بلکه با افزایش نس��بت 
س��پرده قانونی و کاهش ضریب فزاینده نقدینگی، نیاز بانک‌ها به ذخایر 

برای تادیه س��پرده قانونی نزد بانک مرکزی افزای��ش یافته که این امر 
باتوجه به ناترازی برخی از بانک‌ها و موسسات اعتباری منجر به افزایش 
بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی و افزایش پایه پولی شده است. در واقع با 
افزایش نسبت سپرده قانونی و کاهش ضریب فزاینده نقدینگی درعمل 
ضمن کاهش قدرت خلق پول بانک‌ها، دو س��مت ترازنامه بانک مرکزی 
)افزایش بدهی بانک‌ها به بانک مرکزی و در سوی دیگر افزایش سپرده 

قانونی بانک‌ها نزد بانک مرکزی( منبسط شده و پایه پولی افزایش یافته 
اس��ت. کارشناس��ان می‌گویند انتظار می‌رود با سیاست‌گذاری و تنظیم 
‌ب��ازار پول، پیگیری برنامه اصلاح نظام بانکی و رس��یدگی به بانک‌های 
ناس��الم در س��ال جاری و همچنین تداوم برنامه کنترل مقداری رش��د 
ترازنامه بانک‌ها و موسس��ات اعتباری ضمن کاهش رش��د پایه پولی در 

سال ۱۴۰۲، اهداف رشد نقدینگی و تورم محقق شود.

اقدامات و الزامات کاهش نقدینگی 

در روزهای گذش�ته آمار بانک مرک�زی در زمینه نقدینگی ��
در پایان س�ال ۱۴۰۱ منتش�ر ش�د. این آمار از کاهش نس�بی 
رشد نقدینگی در کشور خبر می‌داد و برخی دولتمردان آن را 
دس�تاوردی مهم و منتقدان موضوعی برای نگرانی‌های بیشتر 
می‌دانن�د. نگاه ش�ما به رش�د ۳۱ درصدی نقدینگی در س�ال 

گذشته چیست؟
این موض��وع را می‌توان از جنبه‌های مختلف بررس��ی کرد؛ به‌ویژه 
کارشناسان حوزه اقتصاد کلان می‌توانند جنبه‌هایی از آمار موردبحث 
م��ا و جزئی��ات آن را ببینند و تحلیل کنند که می‌تواند برای کش��ور 
راهگش��ا باشد. با این حال من نیز به‌عنوان فردی که در بانک مرکزی 
و حوزه پولی کشور فعال بودم، تلاش می‌کنم به سهم خودم این ارقام 

را تحلیل کنم.
چیزی که در گام نخست می‌توانیم از رویکرد حاکم بر شبکه بانکی 
فهم کنیم، این است که سیاست‌گذار پولی کشور تصمیم جدی گرفته 
تا با اجرای سیاست‌های انقباضی، وضعیت را تثبیت کند. این رویکرد 
می‌توان��د تا حدی به کاهش رش��د اقتصادی هم منجر ش��ود، اما در 
شرایط فعلی اقدام مناسبی است. از سوی دیگر ممکن است با اجرای 
سیاست‌های انقباضی، در بخش اعتبارات محدودیت‌هایی پیش بیاید. 

در شرایطی که کاهش نرخ تورم، همزمان با افزایش ��
رشد اقتصادی هدف‌گذاری شده، فکر می‌کنید اجرای 

سیاست‌های انقباضی توجیه کافی دارد؟
از نظر من اجرای این سیاس��ت‌ها ب��رای اقتصاد ما توجیه 
لازم را دارد. ای��ن اقدام مرس��وم‌ترین اقدامی اس��ت که نهاد 
سیاس��ت‌گذار پولی در ش��رایط تورمی در بیشتر کشورهای 
جهان انجام می‌دهد و اجرای آن در کشور ما هم، از گذشته 
دیده ش��ده اس��ت. بر همین اس��اس من فکر می‌کنم، بانک 
مرکزی کش��ور که یک��ی از وظایفش جلوگی��ری از تضعیف 
ارزش پول ملی اس��ت، با اجرای سیاست‌های انقباضی مسیر 
درستی را در پیش گرفته که کاهش رشد نقدینگی از جمله 

دستاوردهای آن است.
بگذارید برای اینکه موضوع باز شود، از کشورهای دیگر هم 
مثالی بزنیم. در سال‌های ۲۰۲۲ و ۲۰۲۳ میلادی که مسئله 
کرونا در حال حل‌وفصل شدن بود، تورم در اغلب کشورهای 
جهان، از جمله کشورهای اروپای غربی و توسعه‌یافته روندی 

فزاینده به خود گرفت. 
در این کش��ورها بانک‌های مرکزی وارد عمل ش��دند و با تغییر نرخ 
بهره بانکی، تلاش کردند سیاست‌هایی انقباضی اجرا کنند و پول‌های 
س��رگردان را به نظام بانکی بیاورند. این مهم در کش��ور ما هم اتفاق 

افتاد و نرخ سود سپرده از ۱۸ به ۲۳ درصد رسید.
این نرخ بهره برای اقتصاد ایران مناسب است؟��

در ای��ن ب��اره باید بحث‌ه��ای فراوانی صورت بگی��رد. طبیعتا وقتی 
ن��رخ تورم بی��ش از نرخ بهره بانکی )۱۸ یا ۲۳ درصد(‌ اس��ت، توجیه 
س��پرده‌گذاری کم می‌ش��ود. به‌طور عمومی و در یک وضعیت نرمال 
توصیه می‌ش��ود نرخ بهره بانکی یا س��ود سپرده به‌نحوی تعیین شود 
که اندکی از نرخ تورم بالاتر باش��د. البته باید ش��بکه بانکی کشور هم 
آمادگی این شوک را داشته باشد. پرداختن به این مسئله، زمان لازم 
و کافی می‌طلبد که باتوجه به موضوع گفت‌وگو، فعلا مهیا نیست، اما 
در کل این نرخ، با عنایت به واقعیات موجود در اقتصاد ما، نرخ نسبتا 

مناسبی است.
علاوه بر افزایش نرخ س�ود س�پرده که به‌دلیل کمتر بودن ��

آن از نرخ تورم ش�اید کارآیی پیش�ین خود را نداش�ته باشد، 
چه اقدامات دیگری ازس�وی بانک مرکزی در راس�تای اجرای 

سیاست‌های انقباضی انجام شده است؟
افزایش سود سپرده‌های بانکی مثالی بود از سیاست‌هایی که در آن 

مقطع در کش��ورهای توسعه‌یافته و همزمان در ایران، اجرا شد. بانک 
مرک��زی تمام تلاش خود را حول این مس��ئله انجام داده که ترازنامه 
بانک‌ها را بیش از گذش��ته مورد توجه جدی قرار دهد و با وسواس��ی 
بیشتر درباره این مسئله عمل کند.اجرای سیاست‌های انقباضی با هر 
روش��ی، کاهش عرضه پول را به‌دنبال خواهد داشت. شاید در نگاهی 
کلی در وضعیتی که اقتصاد با رونق فاصله دارد، اجرای سیاس��ت‌های 
انقباضی موجب دش��وارتر ش��دن تامین مالی بنگاه‌ها ش��ود، اما این 
نتیجه اجتناب‌ناپذیر اس��ت. ضمن اینکه اگر این سیاست‌ها به کنترل 
نرخ تورم منجر شود، در میان‌مدت بنگاه‌ها از بازگشت ثبات به اقتصاد 

بیشترین نفع را خواهند برد.
همچنین اجرای سیاس��ت‌های انقباضی موجب شده رشد نقدینگی 
کاهش پیدا کند که در آمارهای رس��می قابل‌مش��اهده است. اگر این 
وضعیت را حداقل دس��تاورد سیاست‌های انقباضی بدانیم، تا اندازه‌ای 

به توفیق رویکرد بانک مرکزی اذعان کرده‌ایم. 
از مهم‌ترین مش�کلات نظام بانکی، ناترازی بانک‌ها است و ��

بانک مرکزی متهم اس�ت که در برهه‌های�ی از این موضوع به 
س�ادگی گذشته است. در تنظیم سیاس�ت‌های انقباضی بانک 

مرکزی برای این مسئله فکری شده بود؟
 به نکته مهمی اش��اره کردید. بل��ه؛ از مهم‌ترین اهداف در 
دستور کار قرار گرفتن سیاست‌های انقباضی، کنترل ناترازی 

بانک‌های دچار مشکل بوده است. 
عملک��رد  دوچن��دان  حساس��یت  ب��ا  مرک��زی  بان��ک 
زم��ان  در  و  داش��ته  نظ��ر  زی��ر  را  نات��راز  بانک‌ه��ای 
آم��اده ش��دن صورت‌ه��ای مال��ی آنه��ا، باتوج��ه ب��ه ابزار 
 مح��دودی که در دس��ت دارد، س��ختگیری‌های بیش��تری 

می‌کند. 
ضمن اینکه به‌طور مشخص بانک مرکزی از خلق نقدینگی 
بیش��تر توسط بانک‌ها که گفته می‌شد به‌شکل جدی جریان 
دارد و تردی��د را نس��بت به س�المتی ش��بکه بانکی افزایش 
می‌دهد، جلوگیری کرد. اینکه رش��د نقدینگی از ۳۸ درصد 
در پایان س��ال ۱۴۰۰ به ۳۱ درصد در س��ال ۱۴۰۱ رسیده 
نشان می‌دهد خلق نقدینگی توسط بانک‌های کشور دشوارتر 

از گذشته شده است.
به‌اعتق�اد برخ�ی از منتقدان، از جمل�ه عبدالناصر ��

همتی، رش�د چش�مگیر پای�ه پولی در مقایس�ه ب�ا نقدینگی 
نش�ان‌دهنده استفاده از روش‌هایی است که می‌تواند خسارت 
دیگ�ری به اقتصاد کش�ور وارد کند. چرا پای�ه پولی ۱۰ درصد 

بیشتر از نرخ رشد نقدینگی رشد کرده است؟
این موضوع نش��ان می‌دهد مقام ناظر حوزه پولی کشور، سرانجام به 
مماش��ات با بانک‌های مشکل‌دار کش��ور پرداخته است. بانک‌ها دچار 
مش��کلاتی هستند که برای حل برخی از آنها به سمت اضافه‌برداشت 

از بانک مرکزی می‌روند.
 پای��ه پولی حاصل جمع خال��ص دارایی‌های خارجی بانک مرکزی، 
خالص بده��ی دولت به بانک مرکزی و خالص بدهی بانک‌ها به بانک 

مرکزی است. 
همان‌طور که گزارش اخیر هم نش��ان می‌دهد بدهی دولت به بانک 
مرکزی رش��د خاص��ی را تجربه نک��رده و دارایی‌ه��ای خارجی بانک 
مرکزی هم نوس��ان خاصی نداشتند؛ پس می‌توانیم بگوییم استقراض 
بانک‌ها از بانک مرکزی یا اضافه‌برداشت آنها موجب شده پایه پولی با 

شتابی نسبتا بی‌سابقه رشد کند. 
اینکه بانک‌های متخلف، مش��کل‌دار یا روبه‌ورشکس��تگی بتوانند به 
فعالیت‌ه��ای خود در اقتصاد کش��ور ادامه دهن��د و در مقابل به آنها 
فرصت‌هایی داده ش��ود که از منابع عمومی چون منابع بانک مرکزی، 
فعالیت‌ه��ای خود را پ��ی بگیرند، حتما موجب نگرانی افراد آش��نا به 

نظام پولی می‌شود. 
آن چیزی که می‌تواند این نگرانی را تا حد زیادی کاهش دهد، نوع 

برخورد و مواجهه بانک مرکزی با بانک‌های ناسالم است. 
انتظار می‌رود با این بانک‌ها برخوردهای لازم انجام شود و قاطعیت 
نهاد ناظر در برخ��ورد با این بانک‌ها، می‌تواند از نگرانی‌های منتقدان 

بکاهد.
تجربه موسس�ات مال�ی غیرمجاز که گفته می‌ش�ود حدود ��

۳۰ هزار میلیارد تومان در س�ال ۹۶، بر نقدینگی کشور افزود، 
برخی را نگران می‌کن�د. بانک مرکزی اراده مقابله با متخلفان 

شبکه بانکی را دارد؟
بانک مرکزی اراده این برخورد را دارد. من فکر می‌کنم از گذش��ته 
هم رؤس��ا و معاونان اصلی بانک مرکزی خواهان برخوردی مناسب با 
متخلفان و بانک‌های ناس��الم بودند، اما چنین نکردند، چون در توان 

آنها نبود.
به تجربه موسسات غیرمجاز هم باید از جنبه‌های مختلف نگریست. 
آن روش حل مس��ئله مشکلاتی را رقم زده و می‌توان به این فکر کرد 

که چه راه‌های جایگزینی وجود دارد و آن را به بحث گذاشت.
 در این میان نباید فراموش کنیم که س��پرده‌گذاران موسسات مالی 

غیرمجاز در نهایت، با هر روش��ی که بود توانس��تند مطالبات 
خود را بگیرند.

 امروز هم جامعه باید باتوجه به این تجربه، مطمئن باش��د 
ک��ه هر اتفاقی هم رخ دهد، در نهای��ت بانک مرکزی و دیگر 
نهادهای موثر وارد می‌ش��وند و به تس��ویه مطالبات با اموال 

متخلفان می‌پردازند. 
از یک س�و بان�ک مرک�زی را سیاس�ت‌گذار پولی ��

می‌دانند که وظیفه آن بررس�ی و شناس�ایی تخلفاتی 
در ح�وزه پول�ی کش�ور اس�ت و از س�وی دیگر ش�ما 
می‌گویید در توان این نهاد نیست که برخورد مناسبی 
با بانک‌های ناسالم داش�ته باشد. بانک مرکزی با کدام 

ابزار می‌تواند جلوی متخلفان را بگیرد؟
مشکل در همین نکته نهفته است که بانک مرکزی وظایف 
ب��زرگ و خطیری بر دوش دارد. البته در دیگر کش��ورها هم 
بان��ک مرکزی وظایفی مهم بر عه��ده دارد و به همین دلیل 

تعیین رئیس این نهاد مهم‌تر از وزیر اقتصاد است.
 از جمله وظایف نهاد سیاس��ت‌گذار پولی کش��ور، مقابله با تخلفات 
و قانون‌ش��کنی‌های شبکه بانکی است، اما برای اینکه یک نهاد بتواند 
ب��ه وظایف قانونی خود عمل کند، باید ابزارهای لازم را هم در اختیار 

داشته باشد.
خلأ قانون��ی در این بخش غیرقابل‌کتمان اس��ت و مردم هم از این 
موض��وع اطلاع دارند. برخی اوقات مردم تصور می‌کنند بانک مرکزی 
در انجام وظایف خود تزلزل دارد، اما نمی‌دانند این نهاد وسایل کافی 

برای برخورد قاطع را در اختیار ندارد.
پس کدام نهاد حق برخورد با تخلفات بانک‌ها را دارد؟��

ش��اید جالب باش��د که بگویم هیچ نهادی چنین اختی��اری ندارد. 
هنگام��ی که از خ�أل قانونی صحبت می‌کنم، منظ��ورم خلأ به‌معنای 
دقیق آن است. از ابتدا که قانون بانکداری ایران را تدوین کردند، این 

جای خالی وجود داشت. 
به نظر می‌رس��د قانون‌نویس��ان، در زمان تهیه قانون بانکداری، این 
موضوع را فراموش کرده بودند و به همین دلیل ضابط خاصی در این 

حوزه وجود ندارد.
از آن زمان تاکنون دس�تگاه قانون‌گذاری کشور برای رفع ��

این مشکل اقدام نکرده است؟
در حال ‌حاضر یک طرح در دس��ت مجلس اس��ت که در آن برخی 
مباحث مربوط به برخورد با بانک‌های ناس��الم هم مشاهده شده و به 

افزای��ش ابزارهای بانک مرکزی منجر خواهد ش��د. از آنجایی که این 
طرح هنوز به تصویب نرس��یده، بانک مرکزی هم نمی‌تواند با استناد 

به آن وارد عمل شود.
البته جس��ته و گریخته می‌ش��نویم که در ش��ورای همکاری سران 
ق��وا، یکس��ری اختیارات جدید به بانک مرکزی داده ش��ده اس��ت. با 
اینکه ش��ورای فوق می‌تواند چنین کارهایی انجام دهد، از آنجایی که 
مصوبات این ش��ورا برای یک س��ال دوام دارد، این امکان و انگیزه را 

ایجاد نمی‌کند که مسائل به شکل پایه‌ای حل شوند. 
اینجا لازم است یک بار دیگر تاکید کنیم که هر مقام ناظری، توانش 
نه براساس وظایف و تکالیف که براساس ابزارها و اختیاراتی که دارد، 

سنجیده می‌شود. 
نمی‌توان مس��ئولیت‌های بزرگی را به یک فرد یا نهاد واگذار کرد و 
در عین حال آنها از ابزار مناس��ب و اختیارات کافی بی‌بهره باشند. در 
این صورت به‌طور غیرمستقیم این را القا کرده‌ایم که این اهداف نباید 

به نتیجه برسند. 
در ح��ال‌ حاضر ظرفی��ت قانونی برای بانک مرک��زی وجود ندارد و 
اقداماتی مانند اجرای سیاست‌های انقباضی یا سختگیری به بانک‌ها، 
ن��ه با اس��تفاده از ظرفیت قانونی سیاس��ت‌گذار پول��ی بلکه از طریق 

ظرفیت‌های دیگر آن انجام و پیگیری شده است.
باید از مسئولان مربوطه درخواست کنیم هرچه زودتر این 
مش��کل را حل کنند و مشخص باشد اختیارات قانونی بانک 
مرکزی چیس��ت و در مقابل تخلفات موجود در شبکه بانکی 
چه کارهایی می‌توان کرد. در میانه جنگ اگر یک س��رباز را 
بدون اس��لحه، لوازم موردنیاز جنگ و حتی جیره آب و غذا 
به میدان بفرس��تیم، یعنی ما س��رباز به جبهه نبردیم، بلکه 
کسانی که بناست کشته ش��وند را به میدان آورده‌ایم. حال 
کافی اس��ت همین س��رباز لباس نظامی هم به تن نداش��ته 
باشد تا نامش در تلفات جنگ به‌عنوان غیرنظامی کشته‌شده 
ثبت ش��ود. به این دلیل واضح که هر سربازی برای پیروزی 
در نبردهایش نیازمند وس��ایل رزم و جنگ است، یک مقام 
سیاس��ت‌گذار هم با ابزارهای قانونی بهتر می‌تواند به جنگ 

مشکلات و مصائب پیچیده اقتصاد ایران برود.
چن�دی پیش رئی�س کل بان�ک مرکزی ��

تاکید ک�رد اقتصاد ایران باید به ثبات برس�د. تثبیت 
اقتص�ادی حاصل عملکرد یک بخش نیس�ت و باید هماهنگی 
بیشتری در دستگاه اجرایی برای تحقق آن وجود داشته باشد. 
برخی سیاست‌های دولت مصداق تعدیل ساختاری هستند که 
در قط�ب مقابل تثبیت اقتصادی قرار می‌گیرند. آقای فرزین و 
بان�ک مرکزی به‌تنهایی می‌توانند وضعیت اقتصاد را به تثبیت 

برسانند؟
طبیع��ی اس��ت که چنی��ن چیزی ممکن نیس��ت و اگر ه��م بر آن 
پافش��اری شود بهترین نتایج از آن گرفته نمی‌شود. هر راهکاری برای 
اینکه بتواند به بهترین جواب‌ها برسد، نیازمند این است که هماهنگی 
کاملی حول آن ش��کل بگیرد و س��پس به‌عنوان یک رویکرد و نگرش 
غالب در دستگاه اجرایی کشور وارد شود. به‌عنوان مثال، برای کنترل 
نرخ رشد نقدینگی یا تورم تنها بانک مرکزی نیست که می‌تواند حرف 

آخر را بزند.
باید سیاس��ت‌های پولی، مالی، تجاری و بودجه‌ای کش��ور به‌نحوی 
همراستا با هم قرار بگیرند که سیاست انقباضی در همه این بخش‌ها 

جاری و متعاقب آن وضعیت بهتر شود. 
ب��رای این منظور حداقل باید وزارت اقتص��اد و امور دارایی، وزارت 
صمت به عنوان مس��ئول بخش تجاری کشور، سازمان برنامه و بودجه 
به‌عنوان برنامه‌ریز بودجه‌ای کشور و بانک مرکزی به‌عنوان نهاد متولی 

پول، اقداماتی همسو با یکدیگر را در پیش بگیرند. 



باتوجه به آخرین آمار منتشرش��ده از سوی وزارت کشور، 
در حال‌ حاضر بیش از ۷۰ درصد از کل پسماندهای تولیدی 
کش��ور در زمین دفن و از این مدار، تنها در حدود ۷ درصد 
به‌صورت مهندس��ی و بهداشتی مدیریت و کنترل می‌شوند.  
در حالی که مقدار میانگین دفن پسماندها در سطح جهانی 
براس��اس گزارش بانک جهانی در حدود ۴۰ درصد اس��ت. 
رتبه ایران در اس��تفاده از کیس��ه‌های پلاس��تیکی بالاتر از 
حد متوس��ط جهانی است و س��الانه بیش از ۳ میلیون تن 
پلاستیک در کشور تولید می‌شود. حال برای کنترل مصرف 
پلاس��تیک به شیوه کیسه‌های پلاستیکی در کشور سازمان 
محیط‌زیس��ت در س��ال ۱۴۰۰ ، آیین‌نام��ه کاهش مصرف 
پلاستیک و میکروپلاستیک‌ها را تدوین کرد. این بدان معنی 
اس��ت که علاوه بر هدررفت منابع )در قالب دفن در زمین(، 
کش��ور با مشکلات زیس��ت‌محیطی و بهداش��تی متعددی 
همچون تولید و انتشار گازهای گلخانه‌ای، تولید و رهاسازی 
ش��یرابه حاصل از مراکز دفن، پاندمی بیماری‌های پوستی و 

گوارشی و ... به‌واسطه دفن پسماندها مواجه خواهد شد.
در این میان، کیس��ه‌های پلاس��تیکی ح��دود ۲۰ درصد 
از پس��ماندهای دفنی را در کلانش��هرهایی چ��ون تهران به 
خ��ود اختصاص داده‌اند. باتوجه به تمامی موارد اشاره‌ش��ده 
و همچنی��ن گزارش‌ه��ای بین‌الملل��ی ارائه‌ش��ده، می‌توان 
مدیریت پس��ماند را در حد متوسط رو به بالا در نظر گرفت. 
البته توجه به این نکته ضروری اس��ت که هرچند، مدیریت 
پس��ماند کش��ور از دیدگاه کمی )مانند مقدار رفت و روب و 
مکانیزاسیون خدمات شهری( در مقایسه با سایر کشورهای 
در حال توس��عه در وضعی��ت مطلوب‌تری ق��رار دارد، اما با 
این وجود و از لحاظ کیف��ی )تفکیک در مبدأ، آموزش‌های 
ش��هروندی و...( فاصله زیادی میان وضعی��ت فعلی ایران و 

متوسط‌های جهانی قرار دارد.
متاس��فانه در ح��ال ‌حاض��ر بخ��ش عم��ده‌ای از ظروف 
یکبارمصرف و انواع پلاستیک‌هایی را که در بازارهای داخلی 
تحت‌عنوان گیاهی یا زیست‌تخریب به فروش می‌رسانند، در 
عمل جزء پلاس��تیک‌های اکسازیست‌تخریب‌پذیر محسوب 
می‌ش��وند. این بدان‌معنی اس��ت که محص��ولات موردنظر، 
هم��ان مواد پلیمری نفتی معمول هس��تند ک��ه با مقداری 
از م��واد افزودنی ترکیب و به‌علت عدم‌آگاهی ش��هروندان و 
عدم‌اطلاع‌رسانی مسئولان امر، تحت‌عنوان گیاهی با چندین 
برابر نرخ پلاستیک‌های معمولی توسط شهروندان خریداری 

می‌شوند. این
پلاستیک‌هایی که در صورت رهاسازی در طبیعت و به‌دلیل 
دریافت اش��عه ماورایی نورخورش��ید به ه��زاران، میلیون‌ها 
و حت��ی میلیاردها ذره ریز تحت‌عنوان میکروپلاس��تیک‌ها 
تبدی��ل می‌ش��وند و ردپای آنه��ا را می‌ت��وان در ماهی‌های 
صیدشده، آب معدنی بسته‌بندی، کنسروهای گوشت، جفت 
جنین و حتی برف باریده‌شده در قطب شمال مشاهده کرد.
بر این اس��اس و باتوجه به س��ردرگمی موج��ود در میان 
مس��ئولان ام��ر در این ح��وزه زیس��ت‌محیطی، ارائ��ه آمار 
دقی��ق درب��اره درص��د و مق��دار پلاس��تیک‌های گیاه��ی، 
اکسازیس��ت‌تخریب‌پذیر و نفتی معمولی تولید در کشور در 
حال ‌حاضر امکان‌پذیر نیس��ت. ام��ا با این وجود، می‌توان بر 
این نکته پافش��اری کرد که براس��اس تجربیات کش��ورهای 
امریکای‌شمالی و همچنین اتحادیه اروپا، نتایجی دال بر مفید 
بودن کیسه‌ها و ظروف پلاس��تیکی اکسازیست‌تخریب‌پذیر 
مش��اهده نش��ده اس��ت و حتی اتحادیه اروپا و ش��هرهایی 
همچون تورنتوی کانادا اس��تفاده از این نوع پلاستیک‌ها را 

محدود و حتی ممنوع کرده‌اند.
از دیدگاه فناوری، می‌توان مدیریت پس��ماند کش��ور را با 
فناوری‌های مورداس��تفاده در دهه‌ه��ای ۱۹۷۰ الی ۱۹۹۰ 
اروپا و امریکای‌شمالی مقایسه کرد. جمع‌آوری نیمه‌مکانیزه 
پس��ماندها، رفت و روب س��نتی و دس��تی، دفن حداکثری 
پس��ماندها به‌صورت تلمبار و غیربهداش��تی و بهره‌گیری از 
پایین‌ترین سطح فناوری در واحدهای پردازش و جداسازی 
پس��ماندها را می‌توان به‌عن��وان نمون��ه‌ای از دلایل ادعای 
نامب��رده در بالا برش��مرد. اما با این وجود، ریش��ه اصلی را 
عقب‌افتادگی مدیریت پس��ماند در کشور نه در فناوری‌های 
جدید بلکه بای��د در کیفیت پایین عملکرد نیروی انس��انی 
و سیس��تم مدیریت پس��ماندها یافت. برای مثال، سیس��تم 
مدیریت مناس��ب و کارآمد پس��ماندها در ش��هرهایی چون 
اصفهان و مش��هد باعث ش��ده تا این 2 کلانش��هر نسبت به 

وضعیت متوسط کشور در سطح فراتری قرار داشته باشند.
طولانی بودن عمر مدیریت، استفاده از نیروهای متخصص 
و ج��ذب آنه��ا، اعتماد ب��ه بخش خصوصی و ش��رکت‌های 
دانش‌بنی��ان و کمرنگ بودن نگاه ص��رف اقتصادی به مقوله 
پس��ماند را می‌ت��وان از مهم‌تری��ن دلای��ل این رون��د رو به 
پیش��رفت در این 2 شهر بزرگ کشور برش��مرد. باتوجه به 
شواهد، می‌توان بر این حقیقت تاکید کرد که باوجود پایین 
بودن س��طح کیفی و کم��ی فناوری‌های موج��ود در حوزه 
مدیریت پسماندها در کشور، می‌توان با بهبود کیفی و کمی 
نیروی انسانی و مدیریت این حوزه، علاوه بر مدیریت بهینه‌تر 
پس��ماندها، بر میزان بازیافت، اشتغالزایی و تامین مواد اولیه 
موردنیاز صنایع از پس��ماندها افزود و فش��ارهای واردش��ده 
بر منابع‌طبیعی، از میزان انتش��ار آلودگی‌های مختلف آب، 
خاک و هوا در کش��ور در حوزه مدیریت پس��ماندها کاست. 
همچنین، کمپین‌ها و سازمان‌های مردم‌نهاد نقش مهمی در 

کاهش مصرف پلاستیک دارند.
 ب��رای مث��ال، کمپی��ن »ممن��ون، کیس��ه پلاس��تیکی 
نمی‌خواهم«، یکی از نمونه‌ه��ای موفق پویش مردمی برای 
حفاظت از محیط‌زیست اس��ت. این کمپین به‌همت تشکل 
مردم‌نه��اد »انجم��ن دیده‌بان طبیعت س��بز« و با همکاری 
کانون محیط‌زیس��ت دانش��گاه آزاد اس�المی واحد اردبیل 
راه‌اندازی ش��ده بود و توانس��ت به رواج گس��ترده این شعار 

بپردازد.
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س��ینا علیدوستی، فعال محیط‌زیست و عضو هیات موسس سازمان 
مردم‌نهاد زامیاران گفت: طبق گزارش سازمان ملل، میزان دوریز مواد 
غذایی در کشورهای اروپایی در سال گذشته ۹ میلیون تن بوده است، 
در صورتی که این آمار در کش��ور ما در س��ال گذش��ته به ۳۵ میلیون 
تن رس��ید. یعنی ضایعات غذایی ایران چند برابر کش��ورهای اروپایی 
است. متاسفانه سالانه در کشور رقمی معادل ۱۵ میلیارد دلار به‌شکل 
ضایعات غذایی و کش��اورزی دور ریخته می‌شوند. متاسفانه ایران رتبه 

نخست دورریز مواد غذایی را در دنیا در اختیار دارد.
وی افزود: این امر در حالی است که در سال ۲۰۱۸ تخمین زده شده 
بود که ۸۲۱ میلیون نفر به‌طورکامل دچار سوء‌تغذیه مزمن هستند که 
به‌طورقطع این رقم در سال‌های بعد، بیشتر هم شده است. این آمار با 
هدف دوم سند توسعه پایدار که در سال ۲۰۱۵ در سازمان ملل تصویب 
شد، مغایرت دارد. براساس سند دوم توسعه پایدار سازمان ملل قرار بود 
گرس��نگی در تمام دنیا ریشه‌کن و به تمام اشکال گرسنگی پایان داده 
ش��ود. در خلال این س��ند، آموزه‌های دینی در بیشتر کشورها نسبت 
به دورریزهای غذایی تاکیداتی دارند و معمولا در تمامی ادیان اسراف 

نفی شده است.
کشاورزی صنعتی از ضایعات غذایی می‌کاهد��

علیدوستی گفت: برای حل این چالش، اقدامات گوناگونی را می‌توان 
ب��ه کار گرف��ت. یکی از ای��ن موارد، مربوط به تولی��د اولیه مواد غذایی 
اس��ت که اگر بتوانیم در فرآیند بس��ته‌بندی، کمتری��ن میزان دورریز 
را داش��ته باش��یم، درصد زیادی از ضایعات کاه��ش می‌یابد. در ایران 
متاسفانه درصد زیادی از دورریز مواد غذایی، در ابتدای چرخه مصرف 
رخ می‌دهد؛ درست در زمان بسته‌بندی محصولات کشاورزی و غذایی.

به‌گفته وی، از آنجایی که کش��اورزی صنعتی در کش��ور ما به‌وجود 
نیامده اس��ت، درصد قابل‌توجه��ی از دورریز مواد غذایی در این بخش 

اتفاق می‌افتد. این فعال محیط‌زیست ادامه داد: اما درباره آن دسته از 
مواد غذایی پخته یا خام که از خانه‌ها وارد چرخه پس��ماند می‌ش��وند، 
بای��د گفت که اصلاح س��بک زندگی، نقش ج��دی در کنترل این امر 
دارد. س��من‌ها و ان جی اوها می‌توانند با راه‌اندازی کمپین‌هایی به این 
اص�الح بپردازن��د. برای مثال، کمپین »لقمه مهربانی« که چند س��ال 
پیش راه‌اندازی شد، با این هدف کار خود را آغاز کرد که مازاد غذاهای 
تهیه‌ش��ده در سالن‌های برگزاری مراسم مذهبی و غیرمذهبی به‌دست 

افراد نیازمند برسد تا در نهایت به چرخه پسماند وارد نشود.
نذر مهربانی در ایام سوگواری��

وی بااشاره به ایام محرم و احتمال افزایش ضایعات غذایی گفت: در 
ایام محرم هم کمپین »نذر مهربانی« ش��کل گرفته اس��ت و در تلاش 

برای ترویج این کمپین در میان عموم مردم هستیم.
عض��و هیات موس��س س��ازمان مردم‌نهاد زامیاران تاکی��د کرد: این 
کمپین به اس��تانداردهایی نظیر اینکه نذری‌ها به چه میزان در ظروف 
یکبارمصرف قرار داده شده‌اند و برای هر نفر چقدر غذا اختصاص داده 
ش��ود، پرداخته اس��ت. در واقع، با آموزش به کارکن��ان در هیات‌های 
مذهبی در تلاش هس��تیم تا میزان پسماند غذایی  در روزهای خاصی 

که غذاهای نذری در میان مردم پخش می‌شود، کمتر شود.
وی درب��اره راهکار مدیریت ضایعات غذایی که از خانه‌ها وارد چرخه 
غذایی می‌ش��وند، گفت: یکی از راهکارهای مدیریتی کاهش پس��ماند 
که در بیش��تر کشورهای توسعه‌یافته هم جواب داده، پرداخت مبالغی 
پول یا کالاهای مصرفی در ازای دریافت پسماند از خانه‌ها است. اما از 
آنجایی که س��ازکار جمع‌آوری پس��ماند در کشور ما چندان استاندارد 
نیس��ت و مردم بدون هیچ محدودی��ت و دقتی غذاهای اضافی خود را 
دور می‌ریزند. به‌گفته علیدوس��تی، در نهایت برای کاهش پس��ماندها 
و ضایع��ات غذای��ی به‌ویژه آن می��زان از ضایعاتی که از خانه‌های مردم 

خارج می‌ش��ود، باید به فکر اصلاح 
س��بک زندگی ب��ود. ناگفت��ه نماند 
که ارگان‌های دیگ��ری نظیر جهاد 
کشاورزی هم می‌توانند نقش جدی 
در کاهش ضایعات غذایی در بخش 
کش��اورزی در چرخه پسماند کشور 

داشته باشند. وی ادامه داد: از دیگر راهکارهایی که می‌توان در راستای 
تحق��ق کاهش ضایعات غذایی به کار گرفت، افزایش کیفیت تولیدات 
اس��ت که با نظارت ارگان‌های مربوطه می‌توان به آن ارتقا بخش��ید. در 
واقع، با افزایش کیفیت مواد غذایی، مردم دورریزهای کمتری خواهند 

داشت و ضایعات غذایی کمتری وارد چرخه پسماند می‌شود.
این کارش��ناس بااشاره به صرفه اقتصادی بالای کاهش پسماندهای 
غذایی گفت: با کنترل و کاهش پس��ماندهای غذایی در ش��هرها، اگر 
آورده اقتص��ادی هم نداش��ته باش��یم، صرفه‌جویی اقتص��ادی بالایی 
خواهیم داش��ت. همچنین، می‌توانیم با راهکارهای فناورانه که موجب 
بهره‌وری بالا می‌ش��ود، از میزان ضایعات غذای��ی بکاهیم. برای مثال، 
می‌ت��وان از س��بزی‌های دورریختنی برای نهاده‌ه��ای دامی یا میوه‌ها 
در کارخانه‌های کمپوت‌س��ازی اس��تفاده کرد. همچنین فرآوری این 
محصولات می‌تواند کمک شایانی به کاهش این ضایعات غذایی کند.

دانش‌بنیان‌ها ورود کنند
وی اف��زود: س��رمایه‌گذاری در بح��ث بس��ته‌بندی و ورود فناوری و 
شرکت‌های دانش‌بنیان در این زمینه می‌توانند نقش جدی در کاهش 
ضایعات غذایی داش��ته باش��ند. همچنین، اکوسیستم دانش‌بنیان در 
کش��ور می‌تواند با ارائه بس��ته‌بندی مناسب به‌دس��ت مصرف‌کننده یا 
کارب��رد آن در صنایع جانبی دیگر نظیر کمپوت‌س��ازی یا دامداری‌ها 

استفاده از این ضایعات را به حداکثر برسانند.

ضایعات غذایی ۳۵ میلیون تنی در کشور

پرهام جعفری، کارشناس و فعال محیط‌زیست در گفت‌وگو با صمت 
درباره نقش س��ازمان‌های مردم‌نهاد در تغییر سبک زندگی مردم برای 
کاه��ش دورریز مواد غذایی گفت: متاس��فانه ضایع��ات مواد غذایی در 
ای��ران وضعیت مناس��بی ندارد و طبق آماره��ا این ضایعات، غذای ۱۸ 
میلیون نفر را تامین می‌کند. براساس برآوردها، این دورریز معادل ۱۵ 
میلیارد دلار اس��ت. وی افزود: س��ازمان‌های مردم‌نهاد نقش جدی در 
کاهش ضایعات غذایی به‌ویژه آن دس��ته از ضایعاتی دارد که از خانه‌ها 
وارد چرخه پس��ماند می‌ش��وند. در واقع، با معرفی و ترویج راهکارهایی 
می‌توان تا حدی از این میزان دورریز مواد غذایی در کش��ور کاس��ت؛ 
راهکارهایی نظیر خرید هوش��مندانه؛ به این معنی که خرید در زمان 
و در موقعیتی انجام گیرد که نیاز به آن ماده غذایی احس��اس ش��ود. در 
واقع، این امر موجب کاهش خرید غیرضروری می‌شود. جعفری گفت: 
راهکار دیگر مربوط به نگهداری مواد غذایی است. برای مثال، اگر قرار 
اس��ت مواد غذایی جدید جایگزین شود، مواد غذایی قدیمی باید تمام 
ش��ده باش��ند یا در صف مصرف اول قرار بگیرند تا زودتر استفاده شوند 
و از خرابی و فاس��د ش��دن آن جلوگیری شود. وی افزود: برای کاهش 
اضافات غذایی پخته‌ش��ده، باید راهکارهایی نظیر اس��تفاده مجدد این 
غذاها در طبخ غذاهای دیگر اجرا ش��وند. این راهکار ریش��ه دیرینه و 
س��نتی دارد و س��ال‌های گذشته بیشتر مورداس��تفاده قرار می‌گرفت؛ 

س��نتی که بیشتر مادربزرگ‌ها در خانواده‌های ایرانی رواج داده بودند، 
اما متاسفانه این فرهنگ از بین رفته است. جعفری گفت: از دورریزهای 
مواد غذایی می‌توان استفاده‌های بیشتری کرد که این فرآیند بستگی 

به نوع و ماهیت خود دارد.
 اس��تفاده از ای��ن دورریزها، نیازمند آم��وزش و یادگیری و ترویج آن 
در رسانه‌ها و فضای مجازی است. همچنین، از دورریزهای محصولات 
کش��اورزی هم می‌توانیم در چرخه‌های دیگر تولید اس��تفاده کنیم که 
این امر به سیاست‌های بالادستی کشور برمی‌گردد. با ورود کشاورزی 

از بستر سنتی به صنعتی می‌توانیم 
نس��بت به کاهش ضایع��ات غذایی 
در این بخ��ش بکاهیم. به‌گفته وی، 
بی‌ش��ک س��ازمان میادی��ن میوه و 
تره‌ب��ار می‌تواند نق��ش پررنگی در 
کاهش پس��ماندهای غذایی داشته 

باش��د، حتی این سازمان می‌تواند در کاهش کیسه‌های پلاستیکی هم 
اقدامات جدی را عملیاتی کند.

کاهش ضایعات غذایی با تغییر سبک زندگی

»ممنون؛ کیسه 
پلاستیکی 
نمی‌خواهم«

سعید مرادی‌کیا ـ کارشناس 
مدیریت پسماندهای شهری

سخن پایانی
برخی ممکن اس��ت بر این باور باش��ند که ما ایرانیان س��هم کمی در 
پس��ماند غذایی داریم که باید اینجا و به اس��تناد آمارها گفت این یک 
خوش‌لطفی و تعارف فرهنگی اس��ت که با خود داریم؛ واقعیت ماجرا، 
اما بس��یار متفاوت از این است. آمارها می‌گویند به‌دلیل شیوه سنتی و 
نه‌چندان درست کشاورزی و الگوی مصرف اشتباه ما متاسفانه اسراف 
و دورری��ز غذای��ی داریم. پس��ماند تر ایران از ۱۰ کش��ور اتحادیه اروپا 
بیش��تر اس��ت و تولید پسماند و اسراف غذایی این اتحادیه ۹۰ میلیون 
تن. ناگفته نماند که این آمار در عربس��تان هم اصلا جالب نیس��ت. هر 

شهروند عربستانی هر سال ۴۲۷ کیلوگرم غذا دور می‌ریزد که بالاترین 
دورریز غذایی در جهان است! همان‌گونه که در این گزارش هم آورده 
شد، دورریز مواد غذایی فقط شامل غذا نیست. محصولات کشاورزی، 
صنعت غذایی و افزایش واس��طه‌گری‌ها در فروش، تاخیر در رس��یدن 
موادغذایی به‌دس��ت مصرف‌کننده و برداش��ت زودتر یا دیرتر از موعد 
هم، ش��امل حال این موارد می‌شوند. نان، برنج، میوه و سبزی بالاترین 
دورریزها را دارند. این تفکیک کمک می‌کند که تمرکز برای پیشگیری 

از ایجاد پسماند از مبدأ به‌نحوی بهتر شکل بگیرد.

کش��ور ما با داش��تن یک درص��د از جمعیت 
موادغذای��ی  دورری��ز  از  درص��د   ۲.۷ جه��ان، 
ک��ره خاک��ی را به خ��ود اختصاص داده اس��ت.  
به‌طورکل��ی با رصد وضعیت دورریز فرآورده‌های 
غذای��ی در کش��ور، می‌توان گفت ک��ه  گویی 2 
میلیون نفر در کشور به‌گونه‌ای مصرف مسرفانه 

غذا دارند که تنه��ا از محل دورریز آنها می‌توان 
غ��ذای روزان��ه 100میلیون نف��ر را تامین کرد؛ 
همین مثال، کافی است تا مشخص کند اسراف 
موادغذایی علاوه بر س��ایر زیان‌هایی که دارد، تا 
چه حد می‌توان��د »عدالت غذایی« را کمرنگ یا 
مخدوش کند. غذایی که در کش��ور دور ریخته 
می‌ش��ود، می‌تواند گرس��نگانی را از بی‌خوابی و 
بیماری نج��ات دهد. امروزه یکی از نش��انه‌های 
قابل‌توجه توس��عه‌یافتگی جوامع، کاهش دورریز 
موادغذایی و پس��ماندهای مربوط به آن اس��ت. 

در جامعه توس��عه‌یافته افراد در برابر آنچه تولید 
یا مص��رف می‌کنند یا به‌عب��ارت دیگر برای هر 
چی��زی که هزین��ه پرداخ��ت می‌کنن��د، رفتار 
مس��ئولانه و دقیقی دارند، چراک��ه آنها به‌خوبی 
می‌دانن��د آنچه ب��ا آن روبه‌رو هس��تند از جمله 
منابع‌طبیع��ی و غیرطبیعی؛ ب��ه هرحال محدود 
اس��ت. خوب اس��ت تا در این زمینه، نگاهی به 
تجارب کشورهای جهان بیندازیم، در ایتالیا که 
پیش از این به‌عنوان، یکی از کش��ورهای مسرف 
در موادغذای��ی مع��روف بود، طرح��ی با عنوان 

»کیسه خانواده« اجرا شد و البته می‌شود، با این 
مضمون که هر خانواده باید پس��ماند موادغذایی 
خ��ود را ج��دا و مدیری��ت کن��د. همچنین، در 
رستوران‌ها اضافه خوراکی‌های خود را ببرند. در 
آلمان هم موادغذایی س��الم و با تاریخ انقضا باید 
به خیریه‌های نزدیک محل اهدا ش��ود تا دورریز 
نشوند و از طرفی هم، نیاز این مراکز تامین شود. 
موفق‌ترین کشورها اما ش��اید کره جنوبی باشد 
ک��ه از ۲ درصد آمار بازیافت پس��ماند غذایی به 

۹۵ درصد بازیافت موفق رسیده است.

جای خالی عدالت غذایی در ایران

تجارت صنعت

غذای ۱۸ میلیون نفر در ایران دورریز می‌شود

محیـط‌زیسـت  کارشنـاس�ـان 
پسماند غذایی، سومین  معتقدند، 
گازه�ای  تولیدکنن�ده  عام�ل 
به‌ش�مار  جه�ان  در  گلخان�ه‌ای 
می‌رون�د و پ�س از نق�ش چی�ن و 
امریکا در انتشار گازهای گلخانه‌ای، 
پسماندهای غذایی نقش جدی در 
گرمایش زمین دارن�د. نقش ایران 
نی�ز درتولید پس�ماندهای غذایی 
غیرقاب�ل ان�کار اس�ت؛  چنانچ�ه 
براس�اس آمار نزدیک به ۳ درصد 
ضایع�ات غذایی و کش�اورزی دنیا 

در ایران تولید می‌شود.
تولی�د  از  قابل‌توجه�ی   بخ�ش 
ای�ن ضایع�ات غذای�ی ب�ه وجود 
نق�ص در چرخ�ه غذایی و س�نتی 
برمی‌گ�ردد.  کش�اورزی،  ب�ودن 
دلالان  س�ودجویی  همچنی�ن، 
و  ناخوش�ایند  مصرف‌گرای�ی  و 
مسرفانه طبقه محدودی از جامعه 
به افزایش می�زان ضایعات غذایی 
دام�ن می‌زن�د. اگر با خ�ود صادق 
باش�یم، بخش�ی از ای�ن ضایعات 
می‌ش�وند.  تولید  خانه‌های‌مان  در 
بی‌ش�ک، س�بک زندگی ه�ر فرد 
نقش جدی در افزایش پسماندهای 
ک�ه  پس�ماندهایی  دارد؛  غذای�ی 
علاوه بر آلاینده بودن‌شان؛ موجب 
اخلال در چرخ�ه غذایی حیوانات 
هم می‌ش�ود. بنابراین، لزوم تغییر 
نوع و میزان مصرف در آحاد جامعه 
بیش از هر زمان دیگری احس�اس 

می‌شود.
ب�ه  گ�زارش  ای�ن  در   
راهکاره�ای مدیری�ت ضایع�ات و 
پسماندهای غذایی پرداخته است.
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شمارش معکوس بهره‌برداری
از شبکه پایاب سد سورال

مدیرعامل شرکت آب منطقه‌ای کردستان گفت: ۱۲۰۰ 
هکتار از زمین‌های پائین‌دس��ت سد سورال تحت پوشش 

شبکه آبیاری و زهکشی قرار می‌گیرد. 
به گزارش خبرنگار  از اس��تان کردس��تان، آرش 
آریانژاد به اهداف کلی این طرح اشاره کرد و گفت: تامین 
آب کش��اورزی ب��ه میزان ۷ میلیون متر مکعب در س��ال 
برای شبکه آبیاری و زهکشی اراضی پایین دست به میزان 
۱۲۰۰ هکتار و تبدیل زمین‌های دیم روس��تاهای سیس، 
س��ورال، س��رواله و س��راب دود به آبی و در نهایت رونق 
اقتصادی منطقه از جمله اهداف مهم این طرح می‌باشد. 

ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی ش��رکت آب منطقه‌ای 
کردس��تان، مدیرعامل ش��رکت آب منطقه‌ای این استان 
با بیان اینکه خاتمه طرح‌ه��ای نیمه‌تمام از افضل اهداف 
مجموعه وزارت نیرو اس��ت، گفت: بهره‌ب��رداری کامل از 
ش��بکه آبیاری و زهکش��ی پایاب سد س��ورال در توسعه 
اقتصادی و امیدآفرینی کش��اورزان و ذینفعان این منطقه 
تاثیرات بس��زایی دارد. وی افزود: درحال‌حاضر برای ۷۰۰ 
هکتار از این اراض��ی آب تحویل گردیده که طی ماه‌های 

آتی نیز مانده طرح به بهره‌برداری کامل می‌رسد.
این سد در ۳ کیلومتری جنوب شرقی روستای سورال، 
در ۲۵ کیلومت��ری جنوب غربی ش��هر دهگلان و در ۸۰ 
کیلومتری جنوب ش��رقی شهر سنندج و بر روی رودخانه 

سورال، احداث گردیده است.

برگزاری کنفرانس ملی حفاظت 
از خاک و آبخیزداری 

شش��مین کنفرانس ملی حفاظت خ��اک و آبخیزداری با 
تاکید بر تعادل‌بخش��ی و پای��داری منابع آب در حوزه‌های 
آبخی��ز، س��وم و چهارم مرداد امس��ال به ص��ورت حضوری 
و برخ��ط در ته��ران برگزار ش��د.  به گ��زارش وزارت جهاد 
کشاورزی، میرمس��عود خیرخواه، دبیر ششمین کنفرانس 
ملی حفاظت از خاک و آبخیزداری درباره‬ کنفرانس‬ گفت: 
مهمترین اهداف این کنفرانس‏ که در پژوهش��کده حفاظت 
خاک و آبخیزداری برگزار می‌ش��ود، تعادل‌بخشی در منابع 
آبی کش��ور، ارتباط مؤث��ر بخش تحقیقات با بخش اجرایی 
کش��ور و انتقال دس��تاوردها و تجربیات ۳۵ ساله محققان 
و متخصص��ان ح��وزه آبخیز به مس��ئولان، دانش��جویان و 
دس��ت‌اندرکاران در امر تولید و تعادل‌بخشی در حوزه‌های 
آبخیز اس��ت.  وی بهره‌وری آب در آبخیز، پخش س��یلاب 
و آبخ��وان‌داری، پای��ش، پیش‌بین��ی، ارزیاب��ی، هش��دار، 
بهره‌برداری و مهار س��یل، حفاظت آب در خاک و مدیریت 
آب س��بز، حکمران��ی و مدیری��ت جامع حوض��ه، ‏ اصلاح 
رژی��م جریان آبی و س�المت آبخیز و آبخیزداری مردمی و 
هوشمندسازی، مدل‌سازی و فناوری‌های نوین در حفاظت 
خاک و آبخیزداری را ازجمله محورهای ششمین کنفرانس 
مل��ی حفاظ��ت خاک و آبخیزداری عن��وان کرد.  وی ادامه 
داد: در پای��ان شش��مین کنفرانس مل��ی حفاظت خاک و 
آبخیزداری، کمیته‌هایی را تشکیل می‌دهیم تا نتیجه‌گیری 
نهایی از این کنفرانس و مطالبی که در آن ارائه می‌ش��ود را 

به صورت گزارش مدون تدوین کنند.
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تجارت صنعت
استان‌ها

گروه استان‌ها
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تامین زمین، چالش اصلی شهرک‌های صنعتی 
توسعه شهرک‌های صنعتی استان‌های جنوبی در دستور کار قرار گرفت

اس�تان بوشهر یکی از استان‌های جنوبی کشور است 
که ۱۷ ش�هرک صنعتی دارد و بخش زیادی از نیازهای 
کش�ور را تأمین می‌کند. یکی از اصلی‌ترین چالش‌های 
ش�هرک‌های صنعتی در ایران ایجاد زیرساخت‌ها است 
که در این رابطه در پایان س�ال ۱۳۹۹ این سازمان ۳۷ 
هزار میلیارد ریال اعتبار برای توس�عه زیرساخت‌های 
ش�هرک‌های صنعتی هزینه کرده بود که این اعتبار در 
سال گذشته با بیش از سه برابر به ۱۲۰ هزار میلیارد ریال 
رس�ید. همچنین زمین هم یک�ی از چالش‌های پیش‌رو 
اس�ت در حالی ک�ه ۹۰۲ هکتار زمین راک�د در نواحی 
صنعت�ی بازپس گرفته ش�د و به مالکیت ش�هرک‌های 
صنعت�ی درآمد اما همچنان صنعتگران، کمبود زمین را 

چالش اصلی برای توسعه واحد‌های خود می‌دانند.

در سال‌ ۱۴۰۲ 
اراده بسیار 
جدی برای 

پیشگیری از 
سوداگری زمین 
در شهرک‌ها و 
نواحی صنعتی 
وجود دارد و 
همچنین برای 
بازپس‌گیری 

اراضی که به طور 
قطع به تولید 

نخواهد انجامید، 
برنامه‌ریزی لازم 
انجام شده است

مدیرعامل ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی بوش��هر گفت: مطابق فصل )د( 
دفترچ��ه ق��رارداد واحدهای صنعتی، طرف قرارداد با ش��رکت ش��هرک‌های 
صنعتی و متقاضی ایجاد واحدهای تولیدی متعهد است در مدت یک سال یا 
بر اس��اس برنامه زمان بندی ارائه ش��ده مورد تایید شهرک‌های صنعتی که در 
مجوز احداث درج می‌ش��ود، با رعایت همه ضوابط و مقررات ساخت‌وس��از در 
شهرک، عملیات ساختمانی را به پایان رسانده و گواهی پایان کار دریافت کند.
به گزارش خبرنگار  از بوش��هر، سیدحسین حسینی افزود: از طرفی، 
مطاب��ق فص��ل )و( همان دفترچ��ه قرارداد، در صورت ع��دم تحقق هر یک از 
تعه��دات مرب��وط به متقاضی ایجاد واحد تولیدی اع��م از عدم پرداخت مبلغ 
ق��رارداد، هزینه‌ه��ای خدمات��ی و نگه��داری، هزینه‌های اختصاصی و س��ایر 
مطالبات، ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی در مهلت مقرر حق فس��خ قرارداد به 

اختیار و تشخیص خود را دارد. 
وی افزود: بدیهی است در برخی موارد شرایط فعالیت متقاضی ایجاد واحد 
تولیدی، میزان منابع مالی، تعهدات ضمانت شده توسط وی و سایر مولفه‌های 
ملازم اس��تقرار، امکان سپری کردن همه راه را برای متقاضی فراهم نمی‌کند 
و زمین در اختیار گرفته ش��ده تبدیل به عرصه یک واحد تولیدی نمی‌ش��ود، 
هرچند در پاره‌ای از موارد دلایل دیگری نظیر س��وداگری نیز به این موضوع 

دامن می‌زند.
به نقل از روابط عمومی شرکت شهرک‌های صنعتی بوشهر، حسینی افزود: 
در چنین مواردی ش��رکت شهرک‌ها مطابق اختیار منبعث از دفترچه قرارداد 
می‌تواند اراضی واگذار شده را بازپس گرفته و به تولیدکننده واجد شرایط دیگر 
واگذار کند. در سال‌ ۱۴۰۲ اراده بسیار جدی به پیشگیری از سوداگری زمین 

در شهرک‌ها و نواحی صنعتی وجود داشته و همچنین نسبت به بازپس‌گیری 
اراضی که به طور قطع به تولید نخواهد انجامید، برنامه‌ریزی لازم انجام شده 

است.
این مقام مسئول گفت: بررسی عملکرد شرکت شهرک‌های صنعتی بوشهر 
در این زمینه نش��ان می‌دهد مجموع اراضی بازپس‌گیری ش��ده در س��ه ماهه 
اول سال ۱۴۰۲ میزان ۸ هکتار در قالب ۱۸ فقره قرارداد فسخ شده است که 
در مقایس��ه با سه ماهه اول سال گذش��ته رشد ۱۰۰ درصدی نشان می‌دهد.
ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی بوش��هر اکنون با دارا بودن ۲۰ شهرک و ناحیه 
صنعت��ی و منطقه وی��ژه اقتصادی و ۱۱۵۰ قرارداد منعق��ده و بهره‌برداری از 
۴۸۰واحد تولیدی زمینه اش��تغال مس��تقیم ۷۱۲۰ نفر را در سراس��ر استان 

فراهم کرده است.

معاون صنایع کوچک ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی استان بوشهر چندی پیش در خبری اعلام کرد 5 واحد تولیدی مستقر در 
شهرک‌های صنعتی این استان مجوز دانش‌بنیان خود را از پارک علم و فناوری کسب کردند.

حسین خزان در گفت‌وگو با ایرنا اظهار کرد: پارسال ۶ واحد تولیدی با قابلیت دانش‌بنیان شدن در شهرک‌های صنعتی بوشهر 
شناسایی شدند که تا کنون پنج مورد از آنها موفق به کسب این مجوز را کسب کنند. وی با بیان اینکه واحدهای تولیدی دانش‌بنیان 
از حمایت‌ها و خدمات ویژه شرکت شهرک‌های صنعتی برخوردار می‌شوند، عنوان کرد: در زمان حاضر ۶ واحد تولیدی دانش‌بنیان 
در ش��هرک‌های اس��تان بوشهر مستقر هستند که در زمینه‌های سخت‌افزارهای رایانه‌ای، برق قدرت الکترونیک، فناوری زیستی، 
مواد و تجهیزات پیشرفته ساخت و تولید آزمایشگاهی فعالیت می‌کنند. معاون صنایع کوچک شرکت شهرک‌های صنعتی استان 
بوشهر گفت: امسال حمایت از پایان‌نامه‌های دانشجویی حوزه صنعت در دستور کار این شرکت قرار دارد. وی ادامه داد: پارسال 
ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی اس��تان بوشهر با پرداخت بخشی از هزینه حضور و نقل و انتقال از ۱۲۱ واحد تولیدی برای شرکت 
در نمایشگاه‌های داخلی و خارجی حمایت کرد که تا کنون بی‌سابقه بوده است. خزان اعلام کرد: پارسال ۲۲ واحد صنعتی راکد 
اس��تان بوش��هر در داخل و خارج از ش��هرک‌های صنعتی به چرخه تولید برگش��تند که 5 مورد بیش از تعهد این استان برای سال 

۱۴۰۱ بوده است. وی افزود: با احیای این واحدهای راکد ۲۲۲ نفر نیروی انسانی اشتغال خود را از سرگرفتند.
معاون صنایع کوچک شرکت شهرک‌های صنعتی استان بوشهر یادآور شد: در زمان حاضر ۶۷ واحد تولیدی راکد در شهرک‌ها 

و نواحی صنعتی استان بوشهر وجود دارد و این شرکت متعهد به احیای فعالیت ۱۷ واحد در امسال است.
خزان تصریح‌ کرد: ارائه مشکلات واحدهای راکد به کارگروه‌ تسهیل و رفع موانع تولید و حل آن به کمک دستگاه‌های اجرایی، 
ارائه خدمات مشاوره‌ای، تامین سرمایه در گردش، همکاری بانک‌ها و اجاره واحدها به سرمایه‌گذار جدید از مواردی است که به 

احیای این واحدهای صنعتی کمک کرده است.
تداوم توسعه خوشه‌ای محصولات ��

معاون صنایع کوچک ش��رکت ش��هرک‌های صنعتی استان بوش��هر گفت: پس از راه‌اندازی خوشه‌های خرما و فرآوری آبزیان، 
خوشه‌ آبزی‌پروری این استان نیز در سال گذشته پیاده‌سازی شد. خزان افزود: خوشه آبزی‌پروری استان بوشهر 3هزار و ۵۰۰ نفر 
اش��تغال دارد و ۳۹۳ مزرعه با س��طح زیر کش��ت ۶ هزار و ۱۰۰ هکتار، ۱۲ سایت پرورش میگو و ۲۲ مرکز تکثیر میگو پرورشی را 
در بر می‌گیرد. وی اضافه کرد: براساس پیش‌بینی‌ها امسال نزدیک به 3هزار تن ماهی در قفس و ۳۵ هزار تن میگو پرورشی در 
اس��تان بوش��هر تولید می‌ش��ود. خزان اظهار کرد: با انجام مطالعات شناختی خوشه آبزی‌پروری استان بوشهر، نقاط ضعف و قوت، 

استراتژی و چشم‌اندازهای توسعه این بخش اقتصادی مشخص شد و اکنون هشت ماه از پیاده‌سازی آن می‌گذرد.
وی از اجرایی شدن چهارمین خوشه محصولات گلخانه‌ای با محوریت شهرستان دیر در امسال خبر داد و گفت: امکان‌سنجی 
توس��عه خوش��ه‌ای این محصولات نیز انجام ش��ده است. معاون صنایع کوچک ش��رکت شهرک‌های صنعتی استان بوشهر با بیان 
اینکه توسعه خوشه‌ای ۱۳ گروه محصولات اولویت‌دار این استان امکان‌سنجی شده، یادآور شد: پیش از این خوشه فرآوری آبزیان 
بوشهر به عنوان خوشه نمونه کشوری برگزیده شده است. وی راه‌اندازی خوشه خرمای استان بوشهر از سال ۹۱ را موفق ارزیابی 

کرد و افزود: با این اقدام تنوع محصولات این حوزه و رونق صادرات آن افزایش یافت.
خزان تصریح کرد: معاونت صنایع کوچک شرکت شهرک‌های صنعتی بخش نرم‌افزاری و حمایتی از صنایع را با هدف تسریع 
در بهره‌برداری و توس��عه بازار و حل مش��کلات و موانع هنگام تولید به عهده دارد و در این راس��تا در قالب ۶۹ زیربرنامه خدمات 

نرم‌افزاری و مشاوره‌ای خود را ارائه می‌کند.

چندی پیش نیز احداث ناحیه صنعتی ش��ماره ۲ شهرس��تان گناوه در دس��تور کار قرار گرفت؛ به گفته 
فرماندار گناوه احداث ناحیه صنعتی شماره ۲ این شهرستان جهت پیشبرد اهداف دولت در ایجاد اشتغال 
جوانان، جذب سرمایه‌گذار بخش خصوصی و همچنین تحقق شعار سال در دستور کار قرار گرفته است 

و اجرایی خواهد شد.
به گزارش ایسنا، محمدتقی صفری نیز در نشست با مدیرکل شرکت شهرک‌های صنعتی استان بوشهر 
اظهار کرد: چندین نقطه از اراضی این شهرستان تاکنون برای احداث ناحیه صنعتی جدید در شهرستان 
گناوه، پیشنهاد و مکان‌یابی شده است که با داشتن شرایط مناسب، در یکی از این نقاط عملیاتی خواهد 
شد. وی افزود: در صورت واجد شرایط بودن یکی از نقاط مورد نظر برای پروژه احداث شهرک صنعتی، 
اخذ اس��تعلام‌ها از س��ازمان‌های مرتبط و دستگاه‌های خدمت رس��ان، در سریع‌ترین زمان ممکن انجام 
خواهد شد. فرماندار گناوه گفت: باتوجه به اینکه در دولت سیزدهم، سرمایه‌گذاران متعددی در شهرستان 
گناوه برای سرمایه‌گذاری در امر تولید حضور یافته‌اند، این موضوع اهمیت احداث ناحیه صنعتی جدید 
را در این شهرستان را دوچندان می‌کند. مدیرعامل شرکت شهرک‌های صنعتی استان بوشهر اظهار کرد: 
باتوجه به نیاز شهرس��تان گناوه به زیرس��اخت‌های استقرار واحدهای تولیدی و صنعتی، راه‌اندازی ناحیه 

صنعتی شماره ۲ در این شهرستان در برنامه کاری است.
سیدحس��ین حس��ینی افزود: برای پاس��خ به تقاضای س��رمایه‌گذاران در بخش‌های تولیدی، صنعتی، 
کارگاهی و صنفی، ایجاد این ناحیه صنعتی با مساحت مشخص و کارشناسی به نحوی که بتواند حداقل 

تا ۱۰ سال آینده پاسخگوی این تقاضاها باشد ضروری است.

بازپس‌گیری اراضی راکد شهرک‌های صنعتی بوشهر 

احداث ناحیه صنعتی جدید در گناوه 5 واحد تولیدی شهرک‌های صنعتی بوشهر دانش‌بنیان شدند

سخن پایانی
شهرک‌های صنعتی که روزی برای تقویت بنگاه‌های کوچک و متوسط و سوق یافتن آنها به سوی 
صادرات ایجاد ش��ده بود، حالا خود به معضلی برای بخش صنعت بدل ش��ده اس��ت. توس��عه فیزیکی 
شهرک‌های صنعتی با وجود ضعف‌های زیرساختی، فعالیت بنگاه‌های صنعتی مستقر در این شهرک‌ها 
را باچالش مواجه کرده اس��ت. به گفته فعالان اقتصادی، افزایش بی‌رویه ایجاد خوش��ه‌های صنعتی 
توس��ط دول��ت، باعث اتلاف منابع دولت می‌ش��ود که در نهایت، خروج تمرکز دول��ت از رفع نیاز‌ها و 
مشکلات صنایع کوچک را به دنبال دارد؛ پس بهتر است که شهرک صنعتی جدیدی راه‌اندازی نشود 
و تمرکز دولت و سازمان شهرک‌های صنعتی روی رفع مشکلات زیرساختی شهرک‌های موجود باشد. 
»نبود امکانات حداقلی نظیر آب، برق و سیس��تم فاضلاب«، »عدم پایبندی به تعهدات زیرس��اختی«، 
»عدم ثبات مدیریتی« و »افزایش بی‌رویه خوشه‌های صنعتی« مهم‌ترین انتقادهای بخش خصوصی 
از عملکرد دولت در حوزه صنایع کوچک و ش��هرک‌های صنعتی اس��ت. »ایجاد شرکت‌های مدیریت 
صادرات« توس��ط دولت در این ش��هرک‌ها دیگر موضوع مورد انتقاد بخش خصوصی اس��ت؛ به عقیده 

آنها، ایجاد این شرکت‌ها جز افزایش بروکراسی نتیجه دیگری در برندارد.

س: 
عک

در نشست کارگروه آموزش، پژوهش، فناوری و نوآوری استان یزد مطرح شد
تامین هزینه‌های پژوهشی مسائل اجتماعی و فرهنگی

اتصال بخشی از کلانشهر کرج
 به خط انتقال آب سد طالقان

ب��ه دنبال پی‌گیری‌های کارگروه آم��وزش، پژوهش، فناوری و 
نوآوری استان یزد در راستای حمایت از طرح‌های پژوهشی مقرر 
ش��د یک درصد از هزینه‌های پژوهش��ی به مس��ائل اجتماعی و 
فرهنگی اختصاص داده شود. به گزارش خبرنگار  از استان 
یزد، مع��اون آمار و برنامه‌ریزی س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
یزد در دومین نشس��ت این کارگروه با اش��اره به عملکرد موفق 
آن گف��ت: تمرکز بر مس��ائل اجتماع��ی و فرهنگی در طرح‌های 
پژوهشی از محل اعتبارات یک درصد هزینه‌ای منجر به افزایش 
آگاهی تصمیم‌گیران، تصمیم‌س��ازان و مدی��ران مرتبط با حوزه 

اجتماعی فرهنگی و در نهایت بهبود شاخص‌های استان خواهد شد. 
به نقل از روابط عمومی سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی یزد، جعفر رحمانی با 
بیان اینکه س��ال گذشته طرح‌های پژوهشی را از موضوعات اقتصادی به سمت 
مس��ائل اجتماعی و فرهنگی س��وق داده‌ایم، گفت: در س��ال گذشته ده طرح 
پژوهشی با محوریت بررسی مس��ائل فرهنگی و اجتماعی استان مورد تصویب 
ش��ورای برنامه‌ریزی قرار گرفت که پس از اجرایی شدن آن توسط پژوهشگران 
در ح��ال رصد و پایش در گروه کاری اندیش��ه و پژوهش س��ازمان مدیریت و 

برنامه‌ریزی یزد است. 
مع��اون آم��ار و برنامه‌ریزی س��ازمان مدیری��ت و برنامه‌ریزی اس��تان یزد به 
جمع‌بندی طرح‌های پژوهشی سال ۱۴۰۲ استان براساس ماده ۵ دستورالعمل 
اجرایی بند)ج( تبصره)۹( قانون بودجه س��ال ۱۴۰۲ کل کشور ابلاغی از سوی 
س��ازمان برنامه و بودجه کشور پرداخت و گفت: به علت تغیرات صورت گرفته 
در اعتبارات هزینه‌ای امسال شاهد کاهش این بودجه هستیم. رحمانی تصریح 
ک��رد: با این حال انتخاب درس��ت عناوین پژوهش��ی می‌تواند از طریق افزایش 

دانش و اگاهی منجر به پیشرفت استان شود. 
وی ب��ا تاکید بر تس��ریع در روند اجرایی دس��تورالعمل برای 
انتخاب و تصویب عناوین طرح‌های پژوهش��ی خاطر نشان کرد: 
سعی خواهیم کرد زمانبندی مناسب‌تری نسبت به سال گذشته 
داشته باش��یم تا فرصت کافی در اختیار پژوهشگران قرار گیرد. 
معاون آمار و برنامه‌ریزی س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی استان 
یزد، اظهارکرد: طی فراخوانی که به ۲۳ دس��تگاه ‌اجرایی استان 
یزد در این خصوص داش��ته‌ایم، بخشی از دستگاه‌ها اولویت‌های 
خ��ود را اعلام ک��رده که از میان آنها ۱۰ عنوان طرح پژوهش��ی 

احصاء شده است. 
رحمان��ی، بررس��ی الگوهای رفت��اری و مصرف��ی خانوارهای ی��زدی و ارائه 
پیشنهادهای خلاقانه و تولید محتوا در راستای بهبود آن، بررسی تجربه زیسته 
کارآفرینان برتر اس��تان، بررس��ی ظرفیت خدمات فنی مهندسی استان و ارائه 
راهکارهایی برای توس��عه و ص��دور آن، واکاوی دلایل کاهش ازدواج و افزایش 
طلاق در اس��تان یزد و ارائه راهکارها، تدوین برنامه عملیاتی تبدیل اس��تان به 
مرکز نوآوری‌های مالی کش��ور، بررس��ی رابطه شادی و یادگیری و ارائه الگویی 
برای حرکت به س��وی مدارس ش��اد، آسیب‌شناس��ی الگوهای رایج معماری و 
شهرس��ازی یزد با توجه به شرایط زیستی مناطق خش��ک و بیابانی، بررسی و 
کنترل آثار زیس��ت محیطی گود زباله و سایت پسماندهای صنعتی یزد و ارائه 
راهکارها برای استفاده بهینه از آن، واکاوی تغییرات اقلیمی و تاثیرات آینده آن 
بر ابعاد زندگی اجتماعی و اقتصادی اس��تان با استفاده از داده‌های ایستگاهی، 
س��نجش از دور و مدل‌های اقلیمی و تدوین داس��تان توس��عه فرش یزد را ده 

عنوان پیشنهادی نام برد.

مدیرعامل شرکت آبفا استان البرز اعلام کرد: با اتصال بخش شرقی کلانشهر کرج 
به خط انتقال آب س��د طالقان، مش��کل افت فشار و کمبود آب در این منطقه مرتفع 
شد. به گزارش خبرنگار  از استان البرز، حمیدرضا نامداری در نشست مشترک 
مدیران دستگاه‌های خدمات‌رسان که با حضور استاندار البرز و خبرنگاران برگزار شد، 
افزود: احیا و تجهیز ۶۵ حلقه چاه آب و راه‌اندازی بخش دوم تصفیه خانه آب ش��هر 
کرج از عومل تاثیر‌گذار در افزایش ظرفیت تامین آب استان البرز به شمار می‌رود.وی 
بیان کرد: بخشی از طرح‌ها در ۶ ماه گذشته به صورت جهادی اجرا و به بهره‌برداری 
رس��یده اس��ت. مدیرعامل شرکت آبفا اس��تان البرز گفت: امسال با اجرای طرح‌های 
آبرسانی جدید، ۳۷۰ لیتر بر ثانیه به ظرفیت برداشت و تامین آب مناطق مختلف این 
استان افزوده شده است.نامداری افزود: طرح هوشمندسازی مدیریت و توزیع شبکه 
آب اس��تان البرز در حال اجرا و تکمیل اس��ت که با راه‌اندازی ضریب خطای انس��انی 
در بخش آبرس��انی البرز برطرف می‌ش��ود. نامداری اظهار کرد: حفاری ۵۰ حلقه چاه 
جدید آب، احداث ۱۱۰ هزار مترمکعب مخزن ذخیره آب برای پایدار‌س��ازی ش��بکه 
آب استان البرز در دست اقدام است که در ماه‌های آینده به‌تدریج وارد مدار می‌شوند.

اتاق‌های بازرگانی 
ابزار رشد و توسعه اقتصاد

زارع‌دار-  فهیم�ه 
در  خبرن��گار  
اس��تان قزوی��ن:  اتاق 
جزی��ره‌ای  بازرگان��ی 
مس��تقل از کنش‌ها و 
واقعیت‌ه��ای جامع��ه 
نیس��ت،  پیرام��ون 
اعضای ات��اق بازرگانی 

قب��ل از عضویت در آن، 
عض��و جامعه اجتماعی ایرانی هس��تند که ام��روز اقتصاد 
بیمارش موجب بروز اختلالات عمیق اجتماعی، گسترش 
فقر و به دنبال آن تکرر جرایم و جنحه‌هایی ش��ده اس��ت 
که کم ک��م امنیت اقتصادی دول��ت و بخش خصوصی را 
توأم��ان تحت تاثیر خود قرار خواه��د داد. آنچه باید امروز 
دغدغه اعضاء اتاق بازرگانی باش��د اس��تقرار قانون در این 
نهاد است، آنچنان که می‌بایست تمام همت و تلاش خود 
را برای اجرای صحیح قانون جهت استیفای حقوق بخش 
خصوصی بکار گیرند و جایگاه اتاق را بعنوان مش��اور قوای 
س��ه‌گانه تحکیم نموده و در تصمیمات متخذه قوای مزبور 
تامین نظر بخ��ش خصوصی را نهادینه کنند. شناس��ایی 
و توس��عه بازاره��ای خارجی ب��رای محص��ولات ایرانی از 
جمل��ه وظایف ذاتی اتاق‌های بازرگانی اس��ت که می‌تواند 
ب��ا بکارگی��ری متخصصینی از بخش خصوص��ی و از بدنه 
تربیت یافتگان بنگاه‌های اقتص��ادی همین اعضای هیات 
نمایندگان، مدیرانی را تحت عنوان رایزنان تجارت اتاق در 
دفاتری که قانون تجویز تاسیسش را در کشورهای خارجی 
اخذ کرده اس��ت مس��تقر نموده و ضمن صرف هزینه کرد 
درآمدهای اتاق در محل قانونی آن، با همراهی وزارت امور 
خارجه به دور از بوروکراسی و دیوانسالاری اداری، خدمات 

مطلوب و شایسته‌ای را ارائه نمود.  
معاض��دت قضای��ی و حقوقی از تج��ار و صنعتگران نیز 
می‌تواند راهگش��ای رهایی از بند مش��کلات برخی از آنها 
باشد که به جهت عدم آشنایی با قوانین تجارت بین‌الملل 
و قوانی��ن کش��ورهای مورد تبادلاتش��ان مبت�ال به پیچ و 
خم‌های قضایی و تعزیری ش��ده اند؛ این مهم با بکارگیری 
متخصصی��ن امر و تعاملی س��ازنده با ق��وه قضاییه دور از 

دسترس نمی‌باشد. 
در پای��ان نکته حائز اهمیت آن که حلقه مفقوده انتقال 
قدرت از نس��ل حاکم به نس��ل بعدی ات��اق را می‌توان با 
ش��کوفایی اتاق بازرگان��ی جوانان پویا ک��رده و با آموزش 
صحی��ح و حمایت از کس��ب‌وکارهای جوانان با تش��کیل 
صندوق حمایت از س��رمایه‌گذاری جوانان، نسلی را آماده 
کرد که بعد از این س��کاندار این کشتی عظیم تصمیم‌ساز 
اقتصاد بخش غیر دولتی باش��ند و عرص��ه را برای حضور 

توانمند جوانان در سطوح بین‌المللی و ملی را مهیا کرد.
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گزارش تصویری
تجارت صنعت

 پِـلازا یا میـدان
 پـاتـوق‌هایـی به رنگ مـحرم 

آیدا فریدی: پلازا یا میدان به آن دسته از فضاهای عمومی گفته می‌شود که در دل شهرها و به‌دست معماران شهری طراحی می‌شوند؛ 
میدانگاه‌هایی که به‌تازگی در پایتخت تعبیه می‌ش�وند و بیش�تر کارکردی شبیه پاتوق برای شهروندان دارند؛ پاتوق‌هایی که به فراخور 
مناسبت‌های تقویمی در اعیاد چراغانی و نورپردازی و در عزاداری‌ها سیاهپوش و به محلی برای پذیرایی از عزاداران یا مشارکت‌کنندگان 
تبدیل می‌شوند. پلازای میدان هفتم‌تیر تهران نیز این روزها با نشان‌ها و نمادهای واقعه عاشورا و ماه محرم شبیه‌سازی شده و عصرها 

پذیرای عزاداران و رهگذران است. 



چهارشنبه
4 مرداد 1402- 8 محرم1445 - 26 ژوئیه 2023- شماره 2370-پیاپی3688

طرح: حسین علیزاده

متحول 
شدییییم

بدون شرح

کارتون ‌روز

بابک دوشان- منتقد عکس: من فیلم‌های زیادی را ساختم 
و اتفاق�ا همه آنها هم م�ورد نقد قرار گرفتن�د. برای من مهم 
نبود فیلم‌هایم جایزه‌ای را ببرند یا دیده شوند. مهم نقد شدن 

فیلم بود. 
در دنیای س�ینما فق�ط یک راه برای پیش�رفت وجود دارد: 
نقدپذی�ر بودن. و این چیزی بود ک�ه در همان اوایل راه با آن 

ان�س گرفتم. فکر می‌کنم نقد یک فیلم مانند س�یلی زدن به 
فردی‌ اس�ت که در برف و کوران مانده باشد. این سیلی شاید 
برایش دردآور باش�د اما او را از خوابیدن و در نهایت از مردن 

نجات می‌دهد »رومن پولانسکی — کارگردان لهستانی«.
نکت�ه بالا یک جنبه مهم از نقد را آش�کار می‌کند: پذیرش، 
تصحی�ح و نقدپذیری هنرمند از س�وی منتق�دان. با توجه به 

انبوه تولیدات هنری نقد یک وجه دیگر هم پیدا می‌کند و آن 
نش�ان دادن هنر به مخاطبان هنر است. نقد در حقیقت دیدن 
و تعم�ق در ی�ک اثر هنری‌اس�ت که ارزش دوب�اره مراجعه و 
تعمق را دارد. سویه توامانی دیگر این ماجرا کشف هنرمندان 
ج�وان، کمتر ش�ناخته ش�ده و مس�تعد و تمایزش�ان در این 

اقیانوس پرتلاطم از دیگران و هوش مصنوعی است.

چگونه کتاب‌ها را نقد کنیم 
نویسنده:  دس�تجردی-  زریناز 
ممکن اس��ت گاهی دوس��ت داش��ته 
باش��ید درباره بعض��ی از کتاب‌ها نقد 
بنویس��ید. اما اینکه چگونه نقد کتاب 
بنویس��یم، نکته مهمی است که باید 

درباره آن مهارت به‌دست آوریم.
در س��اده‌ترین حالت، نوش��تن نقد 
کتاب یعنی دقیق‌ت��ر خواندن کتاب. 
منتق��د کت��اب قب��ل از هرچیز یک 

خوانن��ده دقیق اس��ت ک��ه کتاب را با داش��تن چند س��وال اولیه آغاز 
می‌کند. برای بررس��ی راه‌های کس��ب این مهارت در این یادداشت از 
»کتاب نقد و نقد کتاب« اس��تفاده شده اس��ت. این کتاب از مجموعه 
مقالاتی تش��کیل ش��ده که به قلم  منتقدان و صاحب‌نظران در زمینه‌ 
نقد نگاشته و منتشر شده است. در این مقاله‌ها درباره اینکه نقد کتاب 
چیست و چگونه نقد کتاب بنویسیم بحث شده و نمونه‌هایی از نقدهای 

خوب آمده است.
تفاوت نقد کتاب با معرفی کتاب��

درمعرفی کتاب می‌خواهیم مخاطب را از وجود یک کتاب آگاه کنیم. 
برای همین فقط نام بردن از مشخصات اصلی کتاب و اشاره‌ای مختصر 
ب��ه محتوای کتاب، حتی بدون خوان��دن کامل آن و با انداختن نگاهی 
به پش��ت جلد و مقدمه کافی‌اس��ت. نباید در معرف��ی کتاب هیچ‌گونه 
جانب‌گیری وجود داش��ته باش��د؛ اما کار نقد چیز دیگری‌است. در نقد 

کتاب محتوای آن را زیر ذره‌بین قرار می‌دهیم و آن را می‌سنجیم.
مفهوم‌ها و ابزارهای تفکر نقادانه ��

خوان��دن انتقادی کتاب و نوش��تن نقد بر آن، ه��م منتقد را دقیق‌تر 
می‌کن��د، ه��م در طول زم��ان معیاری به‌دس��ت خوانن��ده می‌دهد تا 
کتاب‌ه��ای بهتری بخواند و او را برای انتخاب کتاب بعدی حس��اس‌تر 
می‌کن��د. به علاوه اینکه س��طح س��لیقه عمومی را نی��ز بالاتر می‌برد. 
کتاب‌هایی مثل کتاب تفکر انتقادی از نش��ر ن��و می‌توانند در پرورش 

نگاه انتقادی کمک‌مان کنند.
نوشتن نقد به شیوه‌ای که در ادامه می‌آید سابقه‌ زیادی ندارد. ��

کلمه‌ نقد به معنای جداکردن س��ره از ناس��ره اس��ت. سره به طلا و 
سکه‌ای می‌گفتند که در آن ناخالصی نباشد. منظور قدما از نقد چیزی، 
سنجیدن عیار آن بوده است. آنها مخصوصا به دست‌اول بودن تالیفات 
و اس��تفاده از فنون شعری و ادبی نویس��نده یا شاعر اهمیت می‌دادند. 
س��ابقه‌ نقد به ش��یوه‌ امروزی با پدید آمدن نشریات و مجله‌ها همزمان 

است.تقریبا کمتر از یک قرن.
چگونه نقد کتاب بنویسیم؟ ��

برای نوشتن نقد در مرحله اول می‌توانیم چند سوال اولیه طرح کنیم 
و هنگام خواندن کتاب به آنها جواب بدهیم. سوال‌هایی مانند: 

-  انگیزه‌ نویسنده برای نوشتن کتاب چه بوده است؟
- آیا نویسنده در طول کتاب به هدفی که داشته رسیده است؟

- مطالب کتاب چقدر به هم مرتبط‌ هستند؟
- آیا کیفیت ظاهری کتاب راضی‌کننده است؟

در مرحله‌ دوم می‌توانیم س��راغ نویس��نده بروی��م. دادن اطلاعاتی از 
زندگی نویس��نده و ش��رایط اجتماعی‌ که در آن رشد کرده می‌تواند به 
خواننده کمک کند تا شناخت بهتری از کتاب داشته باشد. زمان چاپ 
کتاب هم برای درک شرایط تاریخی زمان خلق کتاب  مفید است. اگر 
کتاب ترجمه‌شده باشد، معمولا خواندن مقدمه مترجم کمک بسیاری 

برای به‌دست آوردن این مطالب می‌کند.
در مرحل��ه بعدی اگ��ر کتاب قاب��ل خلاصه‌کردن باش��د، می‌توانیم 
خلاص��ه‌ای از آن را در اوایل متن خ��ود بیاوریم. در حدی که خواننده 
متوجه شود بحث اصلی کتاب چه چیزی است. هرچه خلاصه‌تر بهتر. 
در ادامه این نوش��تار نیز تفسیر کلی‌ از محتوا و موضوع کتاب مطرح 
می‌ش��ود. مثلا در این بخ��ش می‌توان از اش��تراک و اختلاف نظرهای 

نگارنده نقد با نظر نویسنده گفت.
موارد دیگری نیز می‌تواند در نوش��تار نقد کتاب بیاید. هم می‌توانیم 
محت��وای کت��اب را نقد کنیم و هم می‌توانیم ب��ه عنوان »نقد صوری« 
به ظاه��ر کتاب توجه کنی��م. ظاهر و کیفیت کتاب برای بس��یاری از 
مخاطب��ان کتابخ��وان مهم اس��ت. خوب اس��ت در نقدمان به ش��یوه‌ 
ارجاع‌دهی و پانویس‌ها، انطباق عنوان‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ها، ویرایش کتاب و … اشاره‌ای 

بکنیم.
تا این مرحله، نوش��تن نق��د برای کتاب‌هایی ب��ا موضوعات مختلف 
یکس��ان اس��ت. اما با توجه به اینکه کتاب موردنظر داس��تانی است یا 
علمی یا زندگینامه ی��ا تحقیق یا … باید به موارد جزئی‌تر و متفاوتی 

نیز توجه کرد.
نقد کتاب‌های علمی:��

در نقد کتاب‌های علمی و تحقیقی باید، صحت مطالب علمی مد نظر 
قرار گیرد. برای نوشتن نقد این نوع کتاب‌ها بهتر است کتاب را بیشتر 
از یک‌بار و با دقت بخوانیم و بعد ارزش‌گذاری و یادداشت‌برداری کنیم. 

پیشینه کتاب یا تحقیق را بررسی کنیم. 
گاهی برای نوش��تن نقد کتاب باید یکی دو قدم از نویس��نده جلوتر 
باش��یم. خواندن کتاب‌های بیشتر برابر اس��ت با نوشتن نقدهای بهتر. 
منتقد این کتاب‌ها باید هش��یار باشد که آیا نویسنده به تمام ادعاهایی 
که در مقدمه‌ کتاب‌های خود دارد عمل کرده و به س��وال‌ها پاسخ داده 
یا نه. آیا پیوس��تگی مطالبش منطقی اس��ت؟ منابعی که استفاده قرار 
داده، منابع دس��ت اول و به‌روز هستند؟ همچنین می‌توانیم کتاب را با 

کتاب‌هایی که با موضوع مشابه نوشته شده‌اند، مقایسه کنیم.
نقد کتاب‌های داستانی :��

برای نوشتن نقد کتاب‌های داستان، بهتر است به سبکی که نویسنده 
برای نوشتن کتاب از آن استفاده کرده، توجه کنیم. خواندن کتاب‌های 
دیگر نویس��نده روش خوبی‌ برای آش��نا ش��دن با س��بک کلی اوست. 
همین‌طور می‌توانیم یکدس��تی زبان نویس��نده و متناسب بودن آن با 

مخاطبان کتاب را بررسی کنیم.
عناصر داس��تان از مهم‌ترین معیارهای شکل‌گیری یک کتاب خوب 

هستند. 
در نق��د داس��تان باید ب��ه عناصر داس��تان توج��ه کنی��م. مثلا آیا 
ش��خصیت‌های کتاب به خوبی شکل گرفته‌اند؟ پیرنگ یا خط داستانی 
به خوبی پیش رفته است؟ زبان شخصیت‌ها متناسب است؟ آیا داستان 
س��یر خطی دارد یا سیال ذهن اس��ت؟ آیا مقدمه‌چینی باعث لو رفتن 
داس��تان شده اس��ت؟ چه مقدار از کتاب بدون اینکه به محتوای اصلی 

آن ضربه‌ای بخورد قابل حذف است؟
در نقد کتاب‌های ترجمه‌شده، توجه به کیفیت ترجمه هم مهم است. 
آیا مترجم پایبندی به متن اصلی را در اولویت قرار داده است یا ارتباط 
بهت��ر مخاط��ب با متن؟ چق��در از متن ترجمه کلمه به کلمه اس��ت و 
چقدرش ترجمه‌ آزاد؟ آیا ترجمه‌ کتاب قابل اعتماد است؟ آیا کتاب از 

زبان اصلی ترجمه شده است؟ آیا ترجمه‌ روان است؟
در آخ��ر حواس‌مان ب��ه کلمه‌ها باش��د. کلمه‌ها تاثیر ناخ��ودآگاه بر 
ذهن‌مان دارند. س��اده بنویس��یم. نه دوس��ت نویس��نده باش��یم و نه 
دشمنش، بلکه محتوای کتاب را ملاک قرار دهیم و دیگران را در لذت 

خواندن یک کتاب خوب شریک کنیم.
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» صاحب امتیاز: موسسه فرهنگی و مطبوعاتی »
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عضو تعاونی مطبوعات
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منتقد: ایمان دیناروند
عکاس: آرزو منظوری

اول: عکسی رنگی با قاب عمودی. در تصویر آدمک‌هایی شبح مانند، در 
خیابانی که دو سمتش به درختانی خشک منقش است در حال عبورند. 
روی نقش درخت‌ها که انبوه و درهم نیس��تند اثری از رنگ س��بز)بهار( 
نیس��ت و فیگور آدمک‌ها-گرچه خیلی واضح نیس��ت- به هم چسبیده 
اس��ت و یادآور زمس��تانی س��رد اس��ت و درختانی که بی‌برگ افتاده‌اند. 
آس��مان و زمین که سهم‌شان نیمی از قاب است کاملا خاکستری است. 

در لباس رهگذران رگه‌هایی از رنگ قرمز و زرد به چشم می‌خورد. 
 دوم: این عکس‌ها معمول است که با تغییرات زیاد در سرعت شاتر 

یا ایزو نیز حرکات سریع و تعمدی دوربین ثبت می‌شوند. 
س�وم: در اواس��ط قرن نوزدهم تعدادی از نقاش��ان برای شکستن 
سنت‌های معمول؛ تلاشی برای عبور از سبک‌های رایج سلف خود بکار 
بردند که نتیجه آن زایش سبکی عجیب و ناشناخته بنام امپرسیونیسم 
ب��ود. این عده با حذف جزئیات-که تا پیش از امپرسیونیس��م اهمیت 

بس��یار داش��ت- تلاش کردند لقمه جویده را از دهان مخاطب بیرون 
کش��یده و از او بخواهند خود بیندیش��د و محتوای ق��اب را دریابد. از 

این‌رو این سبک را دریافت‌گری نیز نامیدند.
چهارم: در این آثار عکاس سرعت شاتر را بسیار بالا برده و دوربین 
را تکان‌های ش��دیدی می‌دهد. این دو در تقابل با هم اس��ت و معمول 
نیس��ت. حاصل قابی اس��ت با عناصر بی‌هویت و مبهم و ناش��ناس که 
حتی جنسیت آنها و گاه فراتر از آن، چیستی‌شان هم مبهم می‌شود. 
پنجم: زمان آن‌اس��ت که اثر، پی��ش روی مخاطب قرار گیرد. اثری 
ب��ا عناصر مبهم ‌و رنگ‌هایی درهم آمیخته که مخاطب را ابتدا گیج و 
متعاقبا به س��متی می‌برد که پیش زمینه‌های ذهنی اوست. این یکی 
از فاخرتری��ن و موثرترین روش‌های برق��راری ارتباط بین مخاطب و 

هنرمند است. 
شش�م: چه اهمی��ت دارد خواس��ت هنرمند بر برداش��ت مخاطب 
متقارن شود؟ نه مگر هدف هنر وا داشتن مخاطب به اندیشیدن است؟ 

پس کار به درستی انجام شده است.

منتقد: بابک دوشان
عکاس: مهدی کاوه‌ای

تم: صنعتی
 شکوه انسان و آتش 

 گفت آتش من همانم‌ای شمن 
 اندر آ تا تو ببینی تاب من

دو عکس از جدال چهار عنصر اصلی)باد و خاک و آب و آتش بنده‌اند( 
با عنصر پنجم همانا انسان پیش روی بیننده است. نور و رنگ در انتقال 
انرژی درون عکس نقش دارد. غلبه شدت طیف رنگ‌های گرم)قهوه‌ای و 
زرد و...)به‌همراه شدت نوردهی بالا)Overexpose اوُِر اکسپوز( نمایش 
موفق��ی از این نبرد اس��ت و مهم‌تر از آن احس��اس نزدیک��ی بیننده به 
جنگی که نه ویرانگر بلکه س��ازنده و بر پا‌کننده ساختمان‌ها و شهرها و 
آنچه جامعه کنونی نام دارد، است. حرارت و تجربه آدمی از سوختن در 
کودکی)جیز و اوف و...( تا دوستی و به خدمت کشیدنش و داستان بلند 
کش��ف آتش و ادامه‌اش در فرهن��گ و هنر تا حضور در همه عرصه‌های 

زیستی بحث گسترده‌ای است که در این نوشتار نگنجد.
عکس اول: کادر افقی و نمایش دس��تی از دور بر آتش داشتن است. 
طنز و انرژی صحنه و نمایش آن توسط رنگ‌ها که برخلاف نظم درونی 
در ای��ن صنایع اس��ت و جلوه گاه��ی از این تلاش اس��ت. کادر افقی و 
تقسیم‌اش به دو بخش متوازن و اتصال به وسیله میله‌ای در دست کارگر 
کارکرد و اهمیت قاب‌بندی را یادآوری می‌کند. در هر دو عکس یک نفر 
حض��ور دارد که نماینده میلیون‌ها کارگر در نبرد دائمی‌ش��ان در جهان 

است. آفرینندگان واقعی ارزش زیستن.  
 عک�س دوم: بحث ف��رم از کادر و قاب‌بندی افق��ی نمایش توامانی 
گس��تره و نزدیکی با س��وژه آغاز و نگاه را متوجه خطوط در قالب اش��یا 
می‌کند. تیرهای س��قف که نقش هدایتگر ب��رای نمایش عمق و ژرفا را 

ایفا می‌کند. هم ش��کلی و ایجاد هارمونی قس��مت بالا تنه مامور با س��ه 
تنه بخش‌های از دستگاه از چشم‌نوازی‌های دیداری این صحنه پر تنش 

است.
 از س��ویی ه��م کمربند ن��وری و پاش��ش ریزدانه‌هایی م��واد مذاب 
درهم‌آمیزی و نمایش تلاش انس��ان برای تولید فرآورده‌هایی که بعدها 
بیگانه از او به زیست‌شان ادامه می‌دهند را در نمایشی مستند به تصویر 
کش��یده شده است. و کارگری زحمتکش را که اینگونه با آتش دست و 

پنجه نرم می‌کند گویی ستاره باران کرده است 

ب��اری عکس‌ه��ا بازی بی‌انتهای انس��ان و آتش اس��ت که در س��ویی 
بهره‌من��دان ثروت و ش��ادی اس��ت و در س��ویی رنج خالقان و س��ر پا 
نگه‌دارندگان و تولیدکنندگان ثروت و ش��ادی است. باری کلام بسیار و 

راه روشن، می‌خواهم گوش سپارم به کلام مولانا:   
سنگ بر آهن زنی بیرون جهد
هم به امر حق قدم بیرون نهد
آهن و سنگ هوا بر هم مزن

کین دو می‌زایند همچون مرد و زن 

منتقد: بابک بهاری
عکاس: فرید صلاحی

سبک: مفهومی
هر کجا مشکل جواب آنجا رود/ هر کجا کشتیست آب آنجا رود)مولانا(
عکس��ی چیدمانی بسیار ساده و تراویده از ذهنی هوشمند برای نقبی 
به تمامی انگاره‌های ذهنی و زبانی هس��تی شناسانه پیش روی بیننده 
اس��ت. اثری در حداقلیت عناصر با سه المان)عنصر( دست، آب، لیوان 
و هجومی از ضرب المثل‌ها )یک دس��ت صدا ندارد و...، نیمه پر رو ببین 
و...، آب نمی‌بینه والا شناگر قابلیه و...( و نکات فلسفی)آفرینش زمین و 
جه��ان از قطره‌ای آب و نقش آب در پیدایش حیات و ادامه‌اش و بحران 
آب و و( و درهم آمیزی خیال واقعیت بروی ما آوار می‌شود. یادآور گفته 
مینیمالیس��ت‌ها: کم زیاد اس��ت و یا )کم غنی‌تر اس��ت(.   پس از حذف 
حساب ش��ده رنگ متوجه ظرافت زاویه دید)نمایش قطرات آب از زیر 
دس��ت کارکتر که دارای خوانش��ی نیرومند و توانا از نش��انه‌ها و نماد‌ها 
است(می‌ش��ویم که نقطه آغازی��ن برای دیدن و مرور دوب��اره و دوباره 
عکس هس��ت. قطراتی که لحظه چکیدن‌ش��ان فرا رسیده و آنهایی که 
سبک‌ترند وصل به شاخه مانده‌اند.   ناترازی و معکوس بودن لیوان هیچ 
توهمی را رقم نمی‌زند مگر واقعیت فضای پر و خالی و کجی و پاکی را که 

چگونه باید کار جهان تراز شود. مهم‌ترین نکته در فنی عکاسانه تقسیم 
فضای یک‌سوم و دوسوم و برقراری تعادل بصری و مفهومی فضای فوق 
است. رنگ ساده و یکدست پس‌زمینه ذهن را به فضای کیهانی می‌برد 
و نقطه آغازین تولد رویاها و اوهام می‌شود. قوس و کمانه دست اشاره‌ای 
عالی به جهان اساطیری که ابرهایی غلیظ بر گرد کوه‌های المپ)جایگاه 
خدایان یونان( حلقه زده‌اند، را نش��انه اس��ت. و سرزمینی که با حضور 
آناهیتایش)ای��زد بانوی آب‌ها( باز آب و مصائب��ش را باید—که بزرگ 
ش��اهی برای س��رزمینش چنین آرزو می‌کند: اهورا مزدا سرزمینم را از 
سه بلا دور بدار، دش��من، خشکسالی و دروغ را، — در لایه‌های زیرین 
می‌ت��وان بازخوانی کرد.  مهم‌ترین نکته عکس ش��یئیت و به تجربه اثر 
برمی‌گردد که به‌آسانی می‌شود حس و سنگینی این بار هستی را انجام 
داد )یادآور اطلس و به دوش کشیدن زمین یونانی( و این لمس و تجربه 
است که اثر را به آثار مفهومی نزدیک می‌کند. هر لحظه می‌توان لیوانی 
دست گرفت و به ایده لیوانیت و گنجایش و تا دور دست‌ها رفت، هرچند 
همین نزدیکی‌ها است و حتی گاهی بازیگوشانه و به جد،  وسوسه اینکه 
عک��س را برعکس کن��م نیز آرامم نمی‌گذارد!.  ب��اری از میان کلمات و 

غبارها می‌گذرم و برای لیوانی آب با مولانا همخوان می‌شوم: 
 آب کم جو تشنگی آور به‌دست   /    تا بجوشد آب از بالا و پست 

چـرا نـقـد کـنـیـم


	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16

