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تجارت صنعت
گزارش

راز رش��د نیما تکیدو را باید در همان جایی 
جس��ت‌وجو کرد که بسیاری دوست ندارند به 
آن اعتراف کنند: بخش بزرگی از بازار محتوای 
امروز، نه با کیفیت کلاس��یک، بلکه با توانایی 
نگه داش��تن توجه کار می‌کن��د. در این زمین 
بازی، برنده کس��ی نیس��ت که بهترین حرف 
را بزند؛ برنده کس��ی اس��ت که اج��ازه ندهد 
 مخاطب انگش��تش را روی صفحه بکشد و رد 

شود. 
تکی��دو ای��ن س��ازوکار را خ��وب فهمی��د. 
محتوای او ترکیبی بود از ش��وخی‌های سریع، 
چالش‌ه��ای گروهی، نمای��ش رفاقت، هیجان 

لحظه‌ای و نوعی انرژی کنترل‌نش��ده که برای 
مخاطب نوجوان، هم اعتیادآور است و هم قابل 
همذات‌پنداری. او از آن جنس تولیدکنندگانی 
نیست که قرار باشد چیزی را توضیح دهند یا 
جهان را قابل فهم‌تر کنند؛ کارش بیش��تر این 
است که چند دقیقه‌ای ذهن مخاطب را از هر 
چیزی خالی کند و او را در معرض ضرب‌آهنگ 

تند و مداوم سرگرمی بگذارد. 
این مدل محتوا شاید از نظر فرهنگی عمیق 
نباش��د اما از نظر فنی کام�ال با منطق پلتفرم 

سازگار است. 
آماره��ای منتشرش��ده در مقاط��ع مختلف 

از ح��دود ۸۲۰ ه��زار تا نزدیک ی��ک میلیون 
دنبال‌کنن��ده و صده��ا میلیون بازدید نش��ان 
می‌دهد او توانس��ته ب��ود در همین فرمت، به 
 یک اس��م ب��زرگ در یوتیوب فارس��ی تبدیل

 شود.
 این‌ج��ا دقیق��ا هم��ان نقط��ه‌ی حس��اس 
ماجراست: ش��هرتی که روی سکوهای لغزانی 
مثل ترند و هیجان س��اخته می‌ش��ود، ممکن 
اس��ت خیلی س��ریع قد بکش��د اما ب��ه همان 
سرعت هم می‌تواند وارد فاز بحران شود؛ چون 
اغلب، زیر این حجم از توجه، زیرساختی برای 

مدیریت پیامدها وجود ندارد.

فرمول موفقیت

اگر قرار باشد یک نقطه‌ی عطف برای تغییر جایگاه رسانه‌ای نیما 
تکیدو نام ببریم، بدون تردید باید به ایونت ایران‌مال اش��اره کنیم؛ 
روی��دادی ک��ه ناگهان او را از یک یوتیوبر محبوب به س��وژه‌ی داغ 

خبرها بدل کرد. 
طبق گزارش‌های منتشرش��ده، برنامه‌ای با عنوانی مرتبط با رانی 
ورد کاپ در روز ۲ مرداد ۱۴۰۵ برگزار ش��د و با اس��تقبال ش��دید 
نوجوانان و جوانان روبه‌رو ش��د؛ اس��تقبالی که خیل��ی زود از قاب 
 »دیدار هواداران« بیرون زد و به تصویر شلوغی، ازدحام و بی‌نظمی 

رسید. 
دقیق��ا از همین‌ج��ا، ماجرا دیگ��ر فقط درب��اره‌ی یک چهره‌ی 
مجازی نب��ود؛ درباره‌ی این بود که وقتی ش��هرت دیجیتال وارد 
فضای واقعی می‌ش��ود، چه کس��ی قرار است مس��ئول مدیریت 

جمعیت، امنیت و پیش‌بینی تبعات باش��د؟ روایت‌های مختلفی 
از این رویداد منتشر شد؛ از به‌هم‌ریختگی شدید فضا تا ادعاهایی 
درباره‌ی آسیب‌دیدگی، بی‌حالی برخی حاضران، گم‌شدن وسایل 

و آشفتگی عمومی.
 ب��ا ای��ن حال، بخش مهم��ی از این موارد در س��طح گزارش‌ها 
و ادعاهای رس��انه‌ای باقی ماند و همه‌ی جزئیات، تایید رس��می 
قطعی پیدا نکرد اما حتی بدون تکیه بر روایت‌های اغراق‌آمیز هم 
اصل ماجرا روش��ن است: یک ایونت مرتبط با یک چهره‌ی فضای 
مج��ازی، چنان از کنترل خارج ش��د که خ��ود حادثه از صاحب 
ایونت مهم‌تر شد. این‌جا همان لحظه‌ای است که صنعت سرگرمی 
بی‌حس��اب، صورت‌حسابش را نشان می‌دهد؛ با یک سوال ساده و 

تلخ: اگر این میزان از نفوذ واقعی است، چرا این‌همه بی‌برنامه؟

نیم��ا تکیدو با ن��ام اصلی نیما رضای��ی، از چهره‌های نس��ل تازه‌ی 
یوتیوبرهای فارسی‌زبان است؛ نسلی که نه از مسیر رسانه‌های رسمی 
عب��ور کرده، ن��ه از فیلتر س��اختارهای قدیمی ش��هرت. آن‌ها فرزند 
مس��تقیم الگوریتم‌اند؛ محصول دورانی ک��ه در آن، جذابیت بصری، 
سرعت، شوخی، ش��لوغی و حس رفاقت نمایشی، بیشتر از هر عنصر 
دیگری کار می‌کند.  بر اس��اس داده‌ها ، کانال او در ۱۳ آوریل ۲۰۲۲ 
راه‌اندازی شد یعنی در دوره‌ای که بازار یوتیوب فارسی برای محتوای 
س��بک، پرتحرک و نوجوان‌پسند حس��ابی داغ بود. تکیدو خیلی زود 
فهمید قرار نیس��ت با تحلیل، آموزش ی��ا ایده‌های پیچیده بالا بیاید؛ 
راه او از دل همان فرمول آش��نای سرگرمی می‌گذرد: چالش، شوخی، 
ولاگ، هیج��ان جمعی، واکنش‌های تند و فضای پرجنب‌وجوش��ی 
ک��ه برای مخاطب کم‌حوصله‌ی امروز مثل فس��ت‌فود تصویری عمل 
می‌کن��د. او ن��ه اولین نفر در این مس��یر بود و نه لزوم��ا متفاوت‌ترین 
اما زمان‌بندی‌اش درس��ت بود. در ب��ازاری که مخاطب نوجوان دنبال 
هیجان فوری می‌گردد، تکیدو توانست خود را به‌عنوان یک برند قابل 
تش��خیص جا بیندازد؛ برندی که ش��خصیتش بیش از آن‌که بر عمق 
محتوا بنا شود، بر انرژی، تکرار، حضور مستمر و حس یکی از خودمان 
بودن س��وار بود. همین فرمول ساده اما موثر، او را از یک اسم معمولی 

به یک چهره‌ پربازدید تبدیل کرد.

بع��د از م��وج حاش��یه‌های ایران‌م��ال، خبر مه��م بعدی، از 
دسترس خارج شدن صفحه‌ی یوتیوب نیما تکیدو بود؛ اتفاقی 
که بر اس��اس گزارش‌های رس��انه‌ای، با دستور مقام قضایی و 
از مس��یر فراجا انجام ش��د. گفته ش��د کاربرانی که به صفحه 
او مراجعه می‌کردند با پیامی مبنی بر خارج ش��دن صفحه از 
دس��ترس تا اطلاع ثانوی مواجه می‌شدند.  این اتفاق، اگرچه 
از منظر حقوقی و اجرایی نیازمند روایت دقیق‌تری اس��ت اما 
از منظر رس��انه‌ای یک پیام روشن داشت: شهرت در پلتفرم، 
هرچقدر هم پرسر‌وصدا باشد، در برخورد با ساختارهای بیرون 
از پلتف��رم همیش��ه مصون نیس��ت.  کانالی که بن��ا بر برخی 
گزارش‌ها نزدیک به ۹۸۰ هزار دنبال‌کننده داش��ت و یکی از 
پرمخاطب‌ترین فضاهای س��رگرمی فارس��ی به‌شمار می‌رفت، 

ناگهان وارد وضعیت تعلیق و ابهام شد. 
این‌جا دیگ��ر فقط درب��اره‌ی یک صفح��ه‌ی یوتیوب حرف 
نمی‌زنی��م؛ درباره‌ی مدلی از ستاره‌س��ازی حرف می‌زنیم که 
در آن همه‌چیز با س��رعت ساخته می‌ش��ود، اما برای بحران، 
هیچ کمربند ایمنی‌ای تعبیه نشده است.  مخاطب انبوه جمع 
می‌ش��ود، پول و توجه سرازیر می‌شود، نام بزرگ می‌شود، اما 
کافی است یک رویداد از کنترل خارج شود تا همان سازوکاری 
که دیروز س��تاره س��اخته بود، امروز تماش��اگر خاموش��ی او 
ش��ود. در چنین وضعیتی، تکی��دو نه فقط یک فرد، بلکه یک 
نمونه‌ی درشت‌نمایی‌ش��ده از وضعیت تولید محتوای فارسی 
اس��ت؛ جایی که رش��د هست، عدد هس��ت، بازدید هست اما 
بلوغ نهادی و مسئولیت‌پذیری هنوز عقب‌تر از سرعت شهرت 

حرکت می‌کند.

خبر از دل ازدحام بیرون زد

از نیما رضایی تا تکیدو

خاموشی کانال

 گ�روه گ�زارش:  در اکوسیس�تم ش�لوغ، ب�ی‌در و 
پیکر و بی‌قاعده‌ی س�رگرمی فارسی، بعضی چهره‌ها 
ن�ه با س�ابقه می‌آیند، نه ب�ا مه�ارت خارق‌العاده، نه 
حت�ی با یک پ�روژه‌ی جدی. فقط کافی اس�ت ریتم 
را بل�د باش�ند، دوربی�ن را روش�ن کنن�د، جمعی از 
هم‌سن‌وسال‌هایش�ان را کنار خ�ود بچینند و دقیقا 
روی نقطه‌ی حس�اس حوصله‌ی نسل نوجوان دست 
بگذارن�د. نیما تکی�دو یکی از همین پدیده‌هاس�ت؛ 
چه�ره‌ای که در مدت کوتاه�ی از یک تولیدکننده‌ی 
محتوای س�رگرم‌کننده به نام�ی پرتکرار در یوتیوب 
فارس�ی تبدیل ش�د و بعد، با یک ایونت جنجالی در 
ایران‌م�ال، ناگهان از فضای فان ب�ه متن خبر پرتاب 
شد. ماجرا فقط درباره‌ی یک یوتیوبر نیست؛ درباره‌ی 
صنعتی اس�ت که با س�رعت نور س�تاره می‌سازد اما 
برای مدیریت شهرت، مس�ئولیت، امنیت مخاطب و 
تبعات ش�هرت، تقریبا هیچ سازوکاری ندارد. قصه‌ی 
نیما تکیدو، قصه‌ی یک صعود س�ریع و یک س�قوط 

پرسر‌وصداست.

از صعود برق‌آسای »نیما تکیدو« تا شلوغی ایران‌مال و خاموشی کانال

قیچی یک میلیون سابسکرایبر!

سخن پایانی
ماجرای نیما تکیدو را اگر فقط به حاش��یه‌ی یک یوتیوبر تقلیل دهیم، 
اصل داس��تان را از دست داده‌ایم. این پرونده در واقع تصویری فشرده از 
زیست‌بوم معیوب شهرت در فضای فارسی است؛ جایی که الگوریتم، آدم 
معمولی را در زم��ان کوتاه به چهره‌ای میلیونی تبدیل می‌کند اما همان 
فضا هیچ سازوکار روش��نی برای مسئولیت، پاسخ‌گویی، مدیریت بحران 
و حفظ امنیت مخاطب ندارد. تکیدو از دل نیاز بازار به س��رگرمی سریع 
بیرون آمد و با همان منطق بالا رفت اما وقتی پای جهان واقعی، ازدحام 
واقعی و تبعات واقعی وس��ط آمد، معلوم شد که پشت این ویترین پرنور، 

ات��اق فرمان چندان مجهزی وجود ندارد. ش��اید فردا نام دیگری جای او 
را بگی��رد و موج بعدی س��لبریتی‌های پلتفرمی از راه برس��د اما تا وقتی 
منطق تولید ش��هرت فقط بر عدد و هیجان اس��توار باش��د، این چرخه 
تکرار می‌ش��ود: صعود سریع، شلوغی ش��دید، خطای پرهزینه و سقوط 

پرسر‌وصدا. 
نیما تکیدو بیش از آن‌که فقط یک چهره باش��د، علامت هش��دار یک 
صنعت بی‌ضابطه اس��ت، صنعتی که س��تاره می‌س��ازد اما بلد نیست با 

ستاره‌هایش چه کند!


