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گ�روه بین‌المل�ل: در بازاری که بیش�تر 
خودروسازها هنوز نمی‌دانند با خودروهای 
برقی باید مش�تری را با اع�داد هیجان‌زده 
کنن�د یا با وعده آین�ده، رولزرویس خیلی 
زود مس�یر خود را پیدا کرد. مش�تری این 
برند نه به دنبال نجات س�یاره است، نه به 
دنبال ثبت رکورد در پیس�ت و نه حتی به 
دنبال بهترین نس�بت قیمت به کارایی. او 
فقط ی�ک چی�ز می‌خواهد؛ لوک�س بودن 

بدون نیاز به توضیح اضافه.
ح�الا اس�پکتر س�ری ۲ آمده ت�ا همین 
فرمول را بی‌سروصدا اما بی‌رحمانه کامل‌تر 
کن�د. خودروی�ی ک�ه در ظاه�ر تغییرات 
چندان�ی ندارد اما در باطن، همان چیزی را 
تقویت کرده که رولزرویس بهتر از هر برند 

دیگری می‌فروشد؛ احساس خاص بودن.
افزای�ش برد حرکتی، ش�ارژ س�ریع‌تر و 
ق�درت بیش�تر، همگ�ی خبره�ای خوبی 
هس�تند، اما جذابیت اصل�ی جای دیگری 
اس�ت. جایی که رولزرویس با یک س�اعت 
الهام‌گرفت�ه از هوان�وردی، رینگ‌هایی که 
س�اخت هر کدام شش ساعت زمان می‌برد 
و پارچه‌ای برگرفت�ه از بامبو، ثابت می‌کند 
در جهان خودروهای فوق‌لوکس، هنوز هم 

جزئیات از اعداد مهم‌ترند.

رولزرویس از همان ابتدا قرار نبود یک خودروی برقی معمولی بسازد. 
برندی که دهه‌ها به سکوت، وقار، سنگینی و نمایش حساب‌شده ثروت 
مشهور بوده، منطقی‌ترین نام برای ساخت یک کوپه برقی فوق‌لوکس 
به ش��مار می‌رفت. برقی ش��دن برای رولزرویس ن��ه یک انقلاب، بلکه 
نوعی بازگش��ت طبیع��ی به ذات خود این برند ب��ود؛ زیرا موتور برقی 
دقیقاً همان چیزی را ارائه می‌دهد که مش��تری رولزرویس می‌خواهد؛ 

حرکت بی‌صدا، نرمی مطلق و حس جداشدگی از جهان بیرون.
ب��ه همین دلیل اس��پکتر از زم��ان معرفی در س��ال ۲۰۲۳ نه تنها 
محصولی عجیب یا پرریس��ک به نظر نرس��ید، بلک��ه خیلی زود جای 
خ��ود را در ب��ازار پیدا کرد و به یک��ی از موفق‌ترین محصولات مدرن 

رولزرویس تبدیل شد.
اکنون نسخه س��ری ۲ در شرایطی معرفی شده که بخش بزرگی از 
بازار خودروهای برقی با تردید، عقب‌نش��ینی یا بازنگری روبه‌رو ش��ده 
اس��ت. بس��یاری از برندها دریافته‌اند که برق به تنهایی کافی نیست و 
مش��تری صرفاً با یک باتری بزرگ و چند نمایش��گر راضی نمی‌شود. 

رولزرویس اما از همان ابتدا این موضوع را درک کرده بود.

ب��ه همین دلیل اس��پکتر جدید به ج��ای آنکه با ی��ک فیس‌لیفت 
پرزرق‌وبرق، چراغ‌های عجیب یا خطوط اغراق‌آمیز وارد میدان ش��ود، 
با اعتمادبه‌نفس��ی سرد و اشرافی ظاهر ش��ده است. ظاهر کلی تقریباً 
حفظ ش��ده اما تغییرات به بخش‌هایی محدود ش��ده‌اند که مش��تری 

واقعی رولزرویس در آن‌ها به دنبال تفاوت می‌گردد.
اس��پکتر س��ری ۲ بیش از آنکه یک محصول کاملًا جدید باشد، یک 
بیانیه اس��ت. بیانی��ه‌ای درباره این واقعیت ک��ه در دنیای خودروهای 
فوق‌لوک��س، تغییر همیش��ه با هیاهو اتف��اق نمی‌افت��د. گاهی کافی 
اس��ت چیزی را ک��ه از قبل خوب ب��وده، اندکی دقیق‌ت��ر، خاص‌تر و 

وسوسه‌کننده‌تر کرد.
رولزرویس دقیقاً همین کار را انجام داده است؛ نه گرفتار نمایش‌گری 
تکنولوژیک ش��ده و نه در دام بزرگ‌نمایی اعداد افتاده است. این برند 
با خونس��ردی کامل اعلام می‌کند که مشتریانش همچنان برای تمایز 

پول می‌پردازند، نه برای بروشورهای پرزرق‌وبرق آینده‌نگرانه.
قدرت بیش��تر و برد بیش��تر؛ اما مش��تری رولزرویس از اینجا شروع 

نمی‌کند

روی کاغذ، اس��پکتر سری ۲ خودروی بهتری شده است. رولزرویس 
اعلام می‌کند فناوری جدید س��لول‌های باتری باعث شده برد حرکتی 
خ��ودرو تا ۱۸ درصد افزایش پیدا کند و به محدوده حدود ۳۲۰ مایل 

برسد.
 زمان ش��ارژ نیز ۱۴ درصد کاهش یافته و ب��رای بازار آمریکا درگاه 
استاندارد شارژ آمریکای شمالی نیز در نظر گرفته شده است. از سوی 
دیگر، نسخه استاندارد اکنون ۵۹۳ اسب‌بخار قدرت و ۷۴۹ پوند فوت 
گش��تاور تولید می‌کند. نسخه بلک بج نیز به ۶۷۱ اسب‌بخار قدرت و 
۸۱۱ پوند فوت گش��تاور رسیده اس��ت. برای هر برند دیگری، چنین 
اعدادی می‌توانستند به تیتر اصلی کمپین‌های تبلیغاتی تبدیل شوند، 
اما در جهان رولزرویس این موارد در حاشیه قرار دارند. دلیل آن ساده 
است؛ مش��تری رولزرویس با منطق متفاوتی خرید می‌کند. داده‌های 
ش��رکت نشان می‌دهد مالک متوسط اسپکتر در طول یک سال حدود 
چهار ه��زار مایل با این خودرو رانندگی می‌کن��د؛ رقمی که به‌مراتب 
کمتر از میزان اس��تفاده از یک خودروی روزمره معمولی است. علاوه 
بر این، این افراد به طور میانگین ش��ش خودروی دیگر نیز در اختیار 

دارند.
بنابراین موضوع برای آن‌ها این نیست که خودرو چند دقیقه سریع‌تر 
شارژ می‌ش��ود یا چند اسب‌بخار قدرت بیش��تری دارد. این ویژگی‌ها 
مزیت هس��تند، اما دلیل خرید محسوب نمی‌شوند. دلیل اصلی خرید 
در جهان رولزرویس همچنان بازآفرینی کامل حس خاص بودن است.

با این حال، همین اعداد نیز پیام مهمی دارند. رولزرویس نمی‌خواهد 
در بازار خودروهای برقی صرفاً یک برند نمادین باش��د که محصولش 
فقط برای ویترین مناس��ب است. اسپکتر اکنون بیش از گذشته نشان 
می‌دهد که می‌تواند یک خودروی واقعی و کاربردی باش��د؛ خودرویی 
که نه تنها در گاراژ عمارت‌های مجلل می‌درخشد، بلکه برای استفاده 
روزمره، رانندگی تک‌سرنشین و شارژ خانگی نیز منطقی‌تر شده است.

این موض��وع اهمیت زیادی دارد؛ زیرا لوک��س بودن در دهه جدید 
دیگ��ر فقط به معنای کمیاب بودن نیس��ت. یک محصول لوکس باید 
در عین اش��رافیت، بی‌دردسر نیز باشد. اسپکتر دقیقاً همین فرمول را 
دنبال می‌کند؛ یک اس��باب‌بازی فوق‌گران‌قیمت که برخلاف ظاهرش، 

می‌تواند به شکلی کاملًا طبیعی وارد زندگی روزمره شود.

رولزرویس از همان ابتدا قرار نبود یک خودروی برقی معمولی بسازد. برندی که دهه‌ها به 
سکوت، وقار، سنگینی و نمایش حساب‌شده ثروت مشهور بوده، منطقی‌ترین نام برای ساخت 
یک کوپه برقی فوق‌لوکس به شمار می‌رفت. برقی شدن برای رولزرویس نه یک انقلاب، بلکه 
نوعی بازگشت طبیعی به ذات خود این برند بود؛ زیرا موتور برقی دقیقاً همان چیزی را ارائه 
می‌دهد که مش��تری رولزرویس می‌خواهد؛ حرکت بی‌صدا، نرمی مطلق و حس جداش��دگی 

از جهان بیرون.
به همین دلیل اسپکتر از زمان معرفی در سال ۲۰۲۳ نه تنها محصولی عجیب یا پرریسک 
ب��ه نظر نرس��ید، بلکه خیلی زود ج��ای خود را در ب��ازار پیدا کرد و به یک��ی از موفق‌ترین 

محصولات مدرن رولزرویس تبدیل شد.
اکنون نس��خه سری ۲ در ش��رایطی معرفی شده که بخش بزرگی از بازار خودروهای برقی 
با تردید، عقب‌نش��ینی یا بازنگری روبه‌رو شده است. بسیاری از برندها دریافته‌اند که برق به 
تنهایی کافی نیس��ت و مش��تری صرفاً با یک باتری بزرگ و چند نمایش��گر راضی نمی‌شود. 

رولزرویس اما از همان ابتدا این موضوع را درک کرده بود.
به همین دلیل اسپکتر جدید به جای آنکه با یک فیس‌لیفت پرزرق‌وبرق، چراغ‌های عجیب 
یا خطوط اغراق‌آمیز وارد میدان ش��ود، با اعتمادبه‌نفس��ی سرد و اش��رافی ظاهر شده است. 
ظاهر کلی تقریباً حفظ ش��ده اما تغییرات به بخش‌هایی محدود ش��ده‌اند که مشتری واقعی 

رولزرویس در آن‌ها به دنبال تفاوت می‌گردد.
اس��پکتر س��ری ۲ بیش از آنکه یک محصول کاملًا جدید باشد، یک بیانیه است. بیانیه‌ای 
درب��اره ای��ن واقعیت که در دنی��ای خودروهای فوق‌لوکس، تغییر همیش��ه ب��ا هیاهو اتفاق 
نمی‌افت��د. گاهی کافی اس��ت چیزی را که از قب��ل خوب بوده، اندک��ی دقیق‌تر، خاص‌تر و 

وسوسه‌کننده‌تر کرد.
رولزرویس دقیقاً همین کار را انجام داده اس��ت؛ نه گرفتار نمایش‌گری تکنولوژیک ش��ده 

و نه در دام بزرگ‌نمایی اعداد افتاده اس��ت. این برند با خونس��ردی کامل اعلام می‌کند که 
مشتریانش همچنان برای تمایز پول می‌پردازند، نه برای بروشورهای پرزرق‌وبرق آینده‌نگرانه.

قدرت بیشتر و برد بیشتر؛ اما مشتری رولزرویس از اینجا شروع نمی‌کند
روی کاغذ، اس��پکتر سری ۲ خودروی بهتری شده است. رولزرویس اعلام می‌کند فناوری 
جدید س��لول‌های باتری باعث ش��ده برد حرکتی خودرو تا ۱۸ درصد افزایش پیدا کند و به 

محدوده حدود ۳۲۰ مایل برسد.
 زمان شارژ نیز ۱۴ درصد کاهش یافته و برای بازار آمریکا درگاه استاندارد شارژ آمریکای 

ش��مالی نیز در نظر گرفته شده است. از سوی دیگر، نسخه استاندارد اکنون ۵۹۳ اسب‌بخار 
قدرت و ۷۴۹ پوند فوت گش��تاور تولید می‌کند. نس��خه بلک بج نیز به ۶۷۱ اسب‌بخار قدرت 
و ۸۱۱ پوند فوت گشتاور رسیده است. برای هر برند دیگری، چنین اعدادی می‌توانستند به 
تیتر اصلی کمپین‌های تبلیغاتی تبدیل ش��وند، اما در جهان رولزرویس این موارد در حاشیه 
قرار دارند. دلیل آن ساده است؛ مشتری رولزرویس با منطق متفاوتی خرید می‌کند. داده‌های 
شرکت نشان می‌دهد مالک متوسط اسپکتر در طول یک سال حدود چهار هزار مایل با این 
خودرو رانندگی می‌کند؛ رقمی که به‌مراتب کمتر از میزان اس��تفاده از یک خودروی روزمره 
معمولی اس��ت. علاوه بر این، این افراد به طور میانگین ش��ش خودروی دیگر نیز در اختیار 

دارند.
بنابراین موضوع برای آن‌ها این نیس��ت که خودرو چند دقیقه س��ریع‌تر ش��ارژ می‌شود یا 
چند اس��ب‌بخار قدرت بیش��تری دارد. این ویژگی‌ها مزیت هستند، اما دلیل خرید محسوب 
نمی‌ش��وند. دلیل اصلی خری��د در جهان رولزرویس همچن��ان بازآفرینی کامل حس خاص 

بودن است.
ب��ا این حال، همین اعداد نیز پیام مهمی دارند. رولزرویس نمی‌خواهد در بازار خودروهای 
برقی صرفاً یک برند نمادین باش��د که محصولش فقط برای ویترین مناس��ب است. اسپکتر 
اکنون بیش از گذش��ته نش��ان می‌دهد که می‌تواند یک خودروی واقعی و کاربردی باش��د؛ 
خودروی��ی که نه تنها در گاراژ عمارت‌های مجلل می‌درخش��د، بلکه برای اس��تفاده روزمره، 

رانندگی تک‌سرنشین و شارژ خانگی نیز منطقی‌تر شده است.
ای��ن موض��وع اهمیت زیادی دارد؛ زی��را لوکس بودن در دهه جدی��د دیگر فقط به معنای 
کمیاب بودن نیست. یک محصول لوکس باید در عین اشرافیت، بی‌دردسر نیز باشد. اسپکتر 
دقیقاً همین فرمول را دنبال می‌کند؛ یک اس��باب‌بازی فوق‌گران‌قیمت که برخلاف ظاهرش، 

می‌تواند به شکلی کاملًا طبیعی وارد زندگی روزمره شود.

اگر بخواهیم صادق باش��یم، جذاب‌ترین بخش اسپکتر سری 
۲ نه در باتری اس��ت، نه در قدرت و ن��ه در برد حرکتی. اصل 
ماجرا در قلمرو همیش��گی رولزروی��س اتفاق می‌افتد؛ جزئیات 
وسواس‌گونه. جایی که این برند می‌تواند چیزی به ظاهر ساده 
و کم‌اهمی��ت را به یک موضوع ارزش��مند ب��رای فخر فروختن 
تبدیل کن��د. نمونه روش��ن آن رینگ‌های جدی��د ۲۳ اینچی 
هس��تند. ش��اید برای بس��یاری فقط یک طراحی تازه به نظر 
برس��ند، اما وقتی می‌شنویم پرداخت دس��تی هر رینگ شش 
س��اعت زمان می‌برد و دقت س��اخت آن‌ها تا کمتر از یک‌دهم 
اینچ می‌رسد، تازه متوجه می‌شویم رولزرویس واقعاً چه چیزی 

می‌فروشد؛ زمان، دقت و داستان.
در نس��خه بلک ب��ج، این رویک��رد حتی پررنگ‌تر می‌ش��ود. 
رینگ‌های هفت‌پره با پرداختی که در آن از ذرات ریز شیش��ه 
اس��تفاده ش��ده، دقیقاً از همان نوع جزئیاتی هس��تند که قرار 
اس��ت مالک را از دیگران متمای��ز کنند. در اینجا دیگر موضوع 
فقط طراحی نیس��ت. موضوع داش��تن چیزی اس��ت که شاید 
دیگران حتی متوجه پیچیدگی س��اخت آن نش��وند، اما مالک 
به‌خوب��ی از ارزش و تفاوت آن آگاه باش��د. ای��ن همان منطق 
ناب لوکس‌فروش��ی است؛ ارزشی که نه در فریاد زدن، بلکه در 

دانستن نهفته است.

همین رویکرد در فضای داخلی خودرو نیز ادامه پیدا می‌کند. 
دو تری��م جدید با نام‌های بافت دوقلو و س��وراخ‌کاری هدفمند 
نشان می‌دهند رولزرویس چگونه از مواد اولیه به عنوان ابزاری 
برای روایت داستان استفاده می‌کند. پارچه ریون تولیدشده از 
بامبو فقط یک انتخاب متفاوت نیس��ت؛ بخشی از داستان برند 
اس��ت و به همان دنیای ش��اعرانه‌ای تعلق دارد که رولزرویس 

دوست دارد پیرامون محصولاتش خلق کند. 
در روزگاری که بسیاری از خودروهای لوکس از نظر طراحی 
داخلی به س��الن‌هایی دیجیتال، سرد و بی‌روح تبدیل شده‌اند، 
استفاده هوشمندانه از پارچه در کابین یک حرکت جسورانه و 

حتی تا حدی خلاف جریان محسوب می‌شود.
رولزرویس ی��ادآوری می‌کند که لوکس ب��ودن فقط به چرم 
براق و نمایش��گرهای بزرگ محدود نمی‌شود. گاهی یک بافت 
مناسب، یک متریال متفاوت و یک حس لمسی دقیق، ارزشی 

بیشتر از صدها قابلیت دیجیتال دارند.
در نهایت نیز به ساعت بازطراحی‌شده الهام‌گرفته از هوانوردی 
می‌رس��یم؛ جزئیاتی که شاید در نگاه نخست حاشیه‌ای به نظر 
برس��ند اما در واقع قلب ماجرا هس��تند. زی��را در رولزرویس، 
تجمل زمانی کامل می‌ش��ود که حتی نگاه کردن به داش��بورد 

نیز حس مالکیت بر یک شیء منحصربه‌فرد را منتقل کند.

بخش مهمی از جذابیت اس��پکتر س��ری ۲ در این است که برخلاف 
بسیاری از خودروهای جدید، سعی نکرده آینده را شبیه یک آزمایشگاه 
به تصویر بکش��د. نه کابین آن گرفتار نمایشگرزدگی افراطی شده و نه 
طراح��ی بیرونی‌اش به دام اغراق تکنولوژیک افتاده اس��ت. این خودرو 
پیام دیگری دارد؛ اینکه آینده لوکس الزاماً قرار نیس��ت شبیه یک ابزار 
دیجیت��ال بزرگ و بی‌روح باش��د. برعکس، هرچه ب��ه آینده نزدیک‌تر 
می‌ش��ویم، نیاز به حس انس��انی، ظرافت دست‌ساز، بافت‌های واقعی و 

روایت‌های اصیل بیشتر خواهد شد.
دقیقا در همین نقطه اس��ت که رولزرویس از بسیاری از رقبای خود 
پیش��ی می‌گی��رد. در میان برنده��ای گران‌قیمت، هنوز هم بس��یاری 
تص��ور می‌کنند برای خاص بودن باید صرف��اً پیچیده‌تر و دیجیتالی‌تر 
ش��وند. اما رولزرویس با اسپکتر سری ۲ نشان می‌دهد که لوکس‌ترین 

انتخاب، گاهی آرام‌ترین انتخاب است. خودرویی که فریاد نمی‌زند، ادا 
درنمی‌آورد و به دنبال جلب توجه ارزان نیست، اما از هر زاویه‌ای نشان 

می‌دهد که به طبقه‌ای متفاوت تعلق دارد.
اسپکتر س��ری ۲ در حقیقت فقط یک ارتقای فنی نیست؛ بلکه یک 
بازتعریف فرهنگی است. این خودرو می‌گوید در عصر برقی‌ها همچنان 
می‌ت��وان اصیل، لوک��س و مدرن بود، بدون آنکه اس��یر کلیش��ه‌های 

آینده‌فروشی شد.
شاید به همین دلیل است که این مدل فراتر از یک محصول جدید، 
به موضوعی مهم برای صنعت خودرو تبدیل ش��ده اس��ت. زیرا مسئله 
فقط رولزرویس نیس��ت. اس��پکتر به کل صنعت ی��ادآوری می‌کند که 
مش��تری ثروتمن��د واقعی هنوز هم بیش از هر چی��ز برای حس تمایز 

هزینه می‌کند.

اسپکتر فقط یک خودروی برقی نیست

اسپکتر فقط یک خودروی برقی نیست

آینده لوکس، سرد و دیجیتالی نیستاصل ماجرا در جزئیات است

سخن پایانی
رولزرویس اس��پکتر س��ری ۲ ش��اید در نگاه نخست یک به‌روزرسانی آرام و کم‌سروصدا به نظر برس��د، اما زیر این آرامش اشرافی، یک پیام روشن پنهان 
شده است؛ در بازار لوکس، برنده کسی نیست که بلندتر حرف بزند، بلکه برنده کسی است که دقیق‌تر وسوسه کند. رولزرویس این بازی را بهتر از هر برند 
دیگری بلد اس��ت. به همین دلیل در حالی که دیگران هنوز مش��غول فروش آینده با آمار، نمودار و ش��عار هستند، این برند انگلیسی با رینگ‌هایی که برای 
س��اخت آن‌ها ش��ش س��اعت زمان صرف می‌شود، با پارچه‌ای که داستانی برای روایت دارد و با ساعتی که بیش از یک ابزار، یک بیانیه است، سطح بازی را 
تغییر می‌دهد. اسپکتر سری ۲ فقط یک خودروی برقی لوکس نیست؛ نشانه‌ای است از اینکه اشرافیت در عصر برق نه تنها از بین نرفته، بلکه هوشمندتر، 
ظریف‌تر و حتی افراطی‌تر بازگشته است. این همان خبر مهمی است که باید جدی گرفته شود. آینده شاید برقی باشد، اما همچنان به‌شدت طبقاتی است.

فرمول جدید 
 رولزرویسبرای 
عصر خودروهای برقی


