
10
دوشنبه 

23 شهریور 1405  
2 ربیع‌الثانی 1448
14 سپتامبر 2026

 شماره 3133
پیاپی 4451

تجارت صنعت
بازار و اصناف

کلانتری درباره کالاهایی که وابس��تگی بیش��تری به واردات 
دارن��د نیز گفت: محصولات��ی مانند کیف، جام��دادی و به‌ویژه 
نوش��ت‌افزارهای فانتزی همچنان وابستگی بیشتری به واردات 

دارند.
وی اف��زود: ظرفیت تولی��د داخلی در ای��ن بخش‌ها هنوز به 
اندازه‌ای نیس��ت که بتواند تمام نیاز بازار را پوش��ش دهد و به 
همین دلیل بخش��ی از این کالاها همچنان از خارج از کش��ور 

وارد می‌شوند.
مدیرعامل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اس�المی ادامه داد: بازار 
نوش��ت‌افزار از نظ��ر نوع کالا، برند و کیفی��ت، تنوع بالایی دارد 

و نمی‌توان ش��رایط تمام گروه‌های کالایی را با یک معیار واحد 
ارزیابی کرد.

وی گف��ت: برخی محص��ولات تقریباً به‌ط��ور کامل در داخل 
کش��ور تولید می‌ش��وند، ام��ا در برخی گروه‌ها س��هم کالاهای 

خارجی همچنان قابل توجه است.
چین همچنان در صدر واردکنندگان نوشت‌افزار��

کلانت��ری درباره مبدأ کالاهای وارداتی نیز اظهار کرد: اگرچه 
در س��ال‌های اخیر س��هم تولید داخلی در بسیاری از گروه‌های 
کالای��ی افزای��ش یافته اس��ت، ام��ا همچنان بخ��ش مهمی از 

نوشت‌افزارهای وارداتی از کشور چین تأمین می‌شود.

تأمین‌کنن��ده  اصلی‌تری��ن  همچن��ان  چی��ن  اف��زود:  وی 
نوش��ت‌افزارهای وارداتی ایران اس��ت و در کنار آن، بخش��ی از 
کالاها نیز از کش��ورهایی مانند مالزی و اندونزی وارد می‌شوند، 
اما سهم این کشورها در مقایسه با چین بسیار محدودتر است.

مدیرعامل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اسلامی ادامه داد: البته 
ن��وع کالا تعیین می‌کند که میزان وابس��تگی به واردات چقدر 
باش��د. در برخی گروه‌ها تولیدکنندگان داخلی توانس��ته‌اند نیاز 
بازار را تأمین کنند، ام��ا در محصولاتی مانند کالاهای فانتزی، 
کی��ف، جام��دادی و برخی ل��وازم جانبی، همچنان وابس��تگی 

بیشتری به واردات وجود دارد.

کلانت��ری با اش��اره به تأثیر آم��وزش غیرحض��وری بر رفتار 
مصرف‌کنندگان گفت: بس��یاری از وسایلی که دانش‌آموزان در 
سال‌های گذشته خریداری کرده بودند، به دلیل استفاده محدود 
در دوران آموزش مجازی همچنان سالم و قابل استفاده هستند.

وی افزود: به همین دلیل خانواده‌ها دیگر ضرورتی برای خرید 
دوباره برخی اقلام مانند کیف، جامدادی یا س��ایر لوازم مدرسه 
احساس نمی‌کنند. مدیرعامل مجمع نوشت‌افزار ایرانی اسلامی 
ادامه داد: وقتی دانش‌آموز حضور مس��تمر در مدرس��ه نداشته 
باش��د، میزان استهلاک وسایل نیز کاهش پیدا می‌کند و همین 
موضوع باعث می‌ش��ود بخشی از خریدهای س��الانه خانواده‌ها 

حذف یا به سال‌های بعد موکول شود. وی گفت: این تغییر تنها 
بازار نوش��ت‌افزار را تحت تأثیر قرار نداده و بس��یاری از صنوف 

وابسته به مدارس نیز از کاهش تقاضا آسیب دیده‌اند.
زنجیره‌ای از مشاغل به وضعیت مدارس وابسته است��

کلانت��ری تأکی��د کرد: ابه��ام در نحوه برگ��زاری کلاس‌های 
درس تنها بازار نوش��ت‌افزار را تحت تأثیر قرار نمی‌دهد و بخش 
 قابل توجهی از مش��اغل به آغاز فعالیت عادی مدارس وابس��ته 

هستند.
وی افزود: تولیدکنندگان کیف، کفش، پوشاک دانش‌آموزی، 
لوازم آموزش��ی و بسیاری از کس��ب‌وکارهای مرتبط با مدارس، 

بخش��ی از درآمد خود را در آس��تانه س��ال تحصیلی به دست 
می‌آورند و هرگونه تغییر در ش��یوه آموزش می‌تواند بر عملکرد 

اقتصادی آنها اثر بگذارد.
مدیرعام��ل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اس�المی ادامه داد: در 
ش��رایط کنونی نه تولیدکننده می‌تواند برآورد دقیقی از میزان 
تولید داش��ته باشد، نه فروشنده از حجم تقاضای بازار اطمینان 
دارد و ن��ه خانواده‌ها درباره زمان و می��زان خرید خود تصمیم 

قطعی گرفته‌اند.
وی اف��زود: همین بلاتکلیفی، برنامه‌ری��زی اقتصادی را برای 

همه فعالان این حوزه دشوار کرده است.

کلانت��ری در ادام��ه درباره وضعیت مدارس غیردولتی نیز گف��ت: برخی تصور می‌کنند 
آم��وزش مجازی به معنای حذف هزینه‌های مدارس اس��ت، در حالی که این مراکز حتی 
در شرایط غیرحضوری نیز با هزینه‌های ثابت متعددی روبه‌رو هستند. وی افزود: پرداخت 
حقوق معلمان، هزینه‌های پش��تیبانی آموزش��ی، تولید محتوای درسی، ارتباط مستمر با 
دانش‌آموزان و خانواده‌ها و ارائه خدمات آموزش��ی همچنان ادامه دارد و آموزش مجازی 
به معنای توقف این هزینه‌ها نیست. وی تأکید کرد: به همین دلیل باید وضعیت مدارس 
هرچه س��ریع‌تر مشخص ش��ود تا تمام بخش‌هایی که به فعالیت مدارس وابسته هستند 

بتوانند برای ماه‌های آینده برنامه‌ریزی کنند.
فعالان بازار چشم‌انتظار تصمیم نهایی هستند��

مدیرعامل مجمع نوشت‌افزار ایرانی اسلامی در پایان گفت: تولیدکنندگان و فروشندگان 
در ش��رایط فعلی با ابهام‌های متعددی مواجه هس��تند و تا زمانی که وضعیت آموزش در 
س��ال تحصیلی جدید به‌طور قطعی مشخص نشود، امکان برنامه‌ریزی دقیق برای تولید و 

عرضه کالا وجود نخواهد داشت.

وی اف��زود: تولیدکنن��ده باید از ماه‌ها قبل برای تأمین مواد اولی��ه، برنامه‌ریزی تولید و 
توزیع محصولات اقدام کند. فروشنده نیز باید بر اساس پیش‌بینی میزان تقاضا نسبت به 
تأمین کالا تصمیم بگیرد، اما در ش��رایط فعلی این تصمیم‌گیری با ریس��ک بالایی همراه 

است.
کلانتری تأکید کرد: ضروری اس��ت نهادهای تصمیم‌گیر هرچه س��ریع‌تر وضعیت سال 
تحصیلی و نحوه فعالیت مدارس را مشخص کنند تا زنجیره تولید، توزیع و فروش کالاهای 
مرتبط با مدارس بتواند بر اساس یک برنامه مشخص فعالیت خود را تنظیم کند. وی ادامه 
داد: تأخیر در اعلام سیاست‌های آموزشی تنها بازار نوشت‌افزار را تحت تأثیر قرار نمی‌دهد، 
بلکه صنوف مختلفی که به‌طور مس��تقیم یا غیرمس��تقیم با آغاز سال تحصیلی در ارتباط 
هس��تند نیز از این وضعیت آسیب می‌بینند. مدیرعامل مجمع نوشت‌افزار ایرانی اسلامی 
گفت: تولیدکنندگان کیف و کفش، پوش��اک دانش‌آموزی، لوازم آموزش��ی و بس��یاری از 
کس��ب‌وکارهای کوچک، بخش مهمی از درآمد س��الانه خود را در آس��تانه مهرماه کسب 
می‌کنند و هرگونه وقفه در فعالیت مدارس می‌تواند بر عملکرد اقتصادی آنها اثرگذار باشد.

مدیرعامل مجمع نوشت‌افزار ایرانی اسلامی درباره وضعیت تولیدکنندگان نیز گفت: بخشی از واحدهای 
تولیدی در هفته‌های گذش��ته هنوز فعالیت خود را آغاز نکرده بودند و برخی دیگر نیز به دلایل مختلف 
تولید را متوقف کرده بودند. وی افزود: با این حال، اکنون روند تولید دوباره در حال ازس��رگیری اس��ت و 
بخش��ی از واحدهای تولیدی فعالیت خود را آغاز کرده‌اند. کلانتری ادامه داد: تولیدکنندگان در ش��رایط 
فعلی باید همزمان هزینه‌های تولید و وضعیت تقاضا را در نظر بگیرند. زمانی که وضعیت بازار مش��خص 
نباشد، تصمیم‌گیری برای افزایش تولید نیز با احتیاط بیشتری انجام می‌شود. وی گفت: تولیدکننده باید 
بداند چه میزان تقاضا در بازار وجود خواهد داشت تا بتواند برای تأمین مواد اولیه و میزان تولید تصمیم 
بگیرد. اگر تقاضا مشخص نباشد، افزایش تولید می‌تواند ریسک بالایی برای واحدهای تولیدی ایجاد کند.

۶۰ درصد بازار در اختیار تولیدکنندگان داخلی است��
کلانتری در ادامه درباره س��هم تولید داخل در بازار نوش��ت‌افزار گفت: اگرچه نمی‌توان ادعا کرد تمام 
کالاهای موجود در بازار تولید داخل هس��تند، اما بخش قابل توجهی از نیاز کش��ور، به‌ویژه در کالاهای 

پرمصرف، توسط تولیدکنندگان ایرانی تأمین می‌شود.
وی افزود: بر اس��اس آمارهای س��ال گذش��ته، حدود ۶۰ درصد بازار نوش��ت‌افزار در اختیار محصولات 
داخلی قرار داش��ته و بررس��ی‌های امس��ال نیز نشان می‌دهد تغییر محسوس��ی در این سهم ایجاد نشده 
است. مدیرعامل مجمع نوشت‌افزار ایرانی اسلامی اظهار کرد: بسیاری از اقلام پرمصرف مانند دفتر، مداد، 
خودکار و پاک‌کن یا وارد کش��ور نمی‌ش��وند یا حجم واردات آنها بسیار محدود است و عمده نیاز بازار در 
این بخش‌ها از طریق تولیدکنندگان داخلی تأمین می‌شود. وی ادامه داد: البته شرایط در تمام گروه‌های 
کالایی یکس��ان نیست. در برخی محصولات، تولید داخلی توانسته بخش عمده نیاز بازار را پوشش دهد، 

اما در برخی کالاها همچنان وابستگی به واردات وجود دارد.

کلانتری در بخش دیگری از صحبت‌های خود به یکی از مهم‌ترین چالش‌های بازار نوشت‌افزار در سال 
جاری اشاره کرد و گفت: یکی از مسائل مهم امسال، ابهام درباره نحوه آغاز سال تحصیلی و شیوه برگزاری 

کلاس‌های درس است.
وی افزود: این موضوع تنها خانواده‌ها را با تردید مواجه نکرده، بلکه تولیدکنندگان و فروش��ندگان نیز 

نمی‌توانند بر اساس یک چشم‌انداز مشخص برای میزان تقاضای بازار تصمیم‌گیری کنند.
مدیرعامل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اس�المی ادامه داد: بازار نوش��ت‌افزار بیش از هر زمان دیگری به 
حضور دانش‌آموزان در مدارس وابسته است و هرگونه تغییر در شیوه آموزش مستقیماً بر میزان تقاضا اثر 
می‌گذارد. وی با اشاره به تجربه دوران همه‌گیری کرونا گفت: در آن دوره نیز مشخص شد که وقتی حضور 

دانش‌آموزان در مدارس کاهش پیدا می‌کند، بازار نوشت‌افزار با کاهش تقاضا مواجه می‌شود.
کلانت��ری افزود: در ش��رایطی که هنوز وضعی��ت نهایی آموزش حضوری یا غیرحض��وری به‌طور کامل 

مشخص نیست، تولیدکنندگان نیز نمی‌توانند برآورد دقیقی از میزان نیاز بازار داشته باشند.
وی ادامه داد: همین مس��ئله باعث ش��ده بس��یاری از واحدهای تولیدی با احتیاط بیش��تری نسبت به 

افزایش تولید اقدام کنند.
خانواده‌ها خرید لوازم‌التحریر را به تعویق انداخته‌اند��

مدیرعامل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اسلامی گفت: خانواده‌ها نیز تا زمانی که وضعیت مدارس مشخص 
نشود، بخشی از خریدهای خود را به تعویق می‌اندازند.

وی افزود: در س��ال‌های گذشته با نزدیک شدن به آغاز سال تحصیلی، خانواده‌ها خرید لوازم مدرسه را 
آغاز می‌کردند، اما امسال به دلیل ابهام موجود، بخشی از تقاضا هنوز وارد بازار نشده است.

کلانتری ادامه داد: اگر خانواده نداند فرزندش قرار اس��ت چه میزان در مدرس��ه حضور داش��ته باش��د، 
طبیعی است که خرید برخی اقلام را به تأخیر بیندازد.

وی گفت: این مسئله برای کالاهایی مانند کیف، جامدادی و برخی لوازم جانبی اهمیت بیشتری دارد، 
چراکه در صورت استفاده محدود، این کالاها همچنان قابل استفاده هستند و خانواده ضرورتی برای خرید 

مجدد آنها احساس نمی‌کند.

کیف و جامدادی همچنان وارداتی هستند

آموزش غیرحضوری، الگوی خرید خانواده‌ها را تغییر داده است

آموزش مجازی به معنای حذف هزینه مدارس نیست

تولید برخی واحدها متوقف شده بود

بلاتکلیفی مدارس، بازار نوشت‌افزار را در انتظار گذاشته است

بازار نوشت‌افزار در محاصره گرانی
ش�روین اش�یدری:  با نزدیک ش�دن به آغاز 
س�ال تحصیلی، بازار نوش�ت‌افزار بار دیگر در 
کانون توجه خانواده‌ها قرار گرفته است؛ بازاری 
که هر سال در آستانه مهرماه با افزایش تقاضا 
مواجه می‌شود، اما امس�ال شرایط متفاوتی را 
تجربه می‌کند. رشد هزینه‌های تولید، افزایش 
قیمت مواد اولیه، کاهش قدرت خرید خانوارها 
و در کنار آن، ابهام درباره نحوه فعالیت مدارس 
باعث شده فعالان این بازار چشم‌انداز روشنی 

از میزان تقاضا نداشته باشند.
در این می�ان، افزایش قیمت کاغذ به یکی از 
مهم‌ترین عوامل رشد هزینه تولید نوشت‌افزار 
تبدیل شده است. فعالان بازار می‌گویند قیمت 
کاغذ بیش از ۳۰۰ درصد افزایش یافته و همین 
موضوع مستقیماً قیمت دفتر و سایر محصولات 
وابس�ته را تحت تأثیر قرار داده است. از سوی 
دیگر، قیمت برخی کالاهای نوش�ت‌افزاری نیز 
از ح�دود ۵۰ درصد افزای�ش یافته و در برخی 
اقلام، رشد قیمت به بیش از ۲۰۰ درصد رسیده 

است.
ای�ن در حالی اس�ت که همه کالاها ش�رایط 
یکس�انی ندارند و تفاوت می�ان موجودی‌های 
باع�ث  س�ال گذش�ته و محص�ولات جدی�د 
ش�ده قیمت کالاهای مش�ابه در بازار متفاوت 
باش�د. بخش�ی از کالاها همچنان با قیمت‌های 
قدیمی‌تر عرضه می‌شوند، اما محصولاتی که با 
هزینه‌ه�ای جدید تولید یا وارد بازار ش�ده‌اند، 

قیمت‌های بالاتری دارند.

سخن پایانی
آنچه از اظهارات مدیرعامل مجمع نوشت‌افزار ایرانی اسلامی برمی‌آید، بازار نوشت‌افزار در آستانه سال 
تحصیلی جدید همزمان با دو فشار مواجه است؛ از یک سو هزینه تولید و قیمت مواد اولیه افزایش یافته 

و از سوی دیگر، قدرت خرید خانوارها و میزان تقاضا با ابهام مواجه است.
افزای��ش بیش از ۳۰۰ درصدی قیمت کاغذ، رش��د قیمت برخی کالاه��ا از ۵۰ درصد تا بیش از ۲۰۰ 
درصد و افزایش هزینه تولید و واردات، سمت عرضه بازار را تحت فشار قرار داده است. در طرف مقابل، 
خانواده‌ها نیز به دلیل ش��رایط اقتصادی و نامش��خص بودن نحوه فعالیت مدارس، خریدهای خود را با 

احتیاط بیشتری انجام می‌دهند.
اکن��ون فع��الان بازار نوش��ت‌افزار در انتظار تصمیم نهایی درباره نحوه آغاز س��ال تحصیلی هس��تند؛ 
تصمیمی که می‌تواند نه‌تنها میزان فروش دفتر و خودکار و کیف و جامدادی، بلکه وضعیت ده‌ها صنف 
و کسب‌وکار وابسته به مدارس را نیز مشخص کند. در این میان، افزایش شدید قیمت کاغذ و سایر مواد 
اولیه نیز نش��ان می‌دهد که حتی در صورت بازگش��ت تقاضا، بازار نوشت‌افزار سال تحصیلی جدید را با 

قیمت‌هایی متفاوت از سال‌های گذشته آغاز خواهد کرد.

مهدی کلانتری، مدیرعامل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اسلامی، 
در گفت‌وگو با  درباره وضعیت بازار نوشت‌افزار و چشم‌انداز 
این بازار در آس��تانه س��ال تحصیلی جدید توضیحاتی ارائه کرده 

است.
کلانت��ری در ابت��دای صحبت‌های خود درب��اره میزان افزایش 
قیمت‌ه��ا گفت: نمی‌توان ب��رای تمام کالاهای موج��ود در بازار 
نوشت‌افزار یک عدد مش��خص و واحد اعلام کرد، چراکه شرایط 

کالاهای مختلف با یکدیگر متفاوت است.
وی اف��زود: بخش��ی از کالاه��ای موج��ود در ب��ازار مربوط به 
موجودی انبار س��ال گذشته اس��ت و هنوز با قیمت‌های قدیمی 
عرضه می‌شود، در حالی که محصولات جدید با هزینه‌های تولید 

و واردات امسال وارد بازار شده‌اند.
مدیرعام��ل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اس�المی ادام��ه داد: به 
همین دلیل، ممکن اس��ت یک کالای مشابه در دو نقطه از بازار 
با قیمت‌های متفاوت عرضه ش��ود و اختلاف قیمت میان کالاها 
نیز طبیعی اس��ت. بنابراین نمی‌توان ب��دون در نظر گرفتن زمان 

ورود کالا به بازار، نوع محصول و میزان وابس��تگی آن به واردات، 
یک میانگین مشخص برای افزایش قیمت نوشت‌افزار اعلام کرد.

وی با اش��اره به تفاوت میان محصولات داخلی و وارداتی گفت: 
وابس��تگی برخی اقلام به واردات باعث ش��ده افزایش قیمت آنها 
بیشتر از سایر کالاها باشد، در حالی که برخی محصولات داخلی 

رشد قیمت کمتری را تجربه کرده‌اند.
کاغذ بیش از ۳۰۰ درصد گران شده است��

کلانت��ری در ادامه به افزایش قیمت کاغذ اش��اره کرد و گفت: 
در میان مواد اولیه مورد اس��تفاده در صنعت نوش��ت‌افزار، کاغذ 

بیشترین افزایش قیمت را داشته است.
وی افزود: قیمت کاغذ بیش از ۳۰۰ درصد افزایش یافته است 
و این افزایش قیمت به شکل مستقیم بر هزینه تولید دفتر و سایر 

محصولات وابسته به کاغذ اثر گذاشته است.
مدیرعامل مجمع نوش��ت‌افزار ایرانی اس�المی ادامه داد: البته 
نمی‌ت��وان گف��ت همه محصولات نوش��ت‌افزار ب��ه همین میزان 
افزایش قیمت داش��ته‌اند، زیرا نوع کالا، مواد اولیه مورد استفاده، 

برن��د تولیدکنن��ده و می��زان 
وابس��تگی محصول به واردات 
در قیمت نهایی آن تأثیرگذار 

است.
وی تأکید کرد: با وجود این 
قیمت  افزایش  اصل  تفاوت‌ها، 
در بازار قابل انکار نیست و در 

برخی گروه‌های کالایی رشد قابل توجهی اتفاق افتاده است.
کلانتری درباره میزان افزایش قیمت کالاهای نوشت‌افزاری نیز 
گفت: افزایش قیمت کالاهای موجود در بازار از حدود ۵۰ درصد 
آغاز ش��ده و در برخی اقلام به بیش از ۲۰۰ درصد نیز رس��یده 
اس��ت، اما به دلیل تفاوت میان کالاها نمی‌توان میانگین دقیقی 
برای کل بازار اعلام کرد. وی افزود: کالاهای قدیمی‌تر که از سال 
گذش��ته در انبار باقی مانده‌اند، معمولاً با قیمت پایین‌تری عرضه 
می‌شوند، اما کالاهای جدید با توجه به افزایش هزینه‌های تولید، 

مواد اولیه و واردات، قیمت بالاتری دارند.

چشم‌انداز بازار 


