
تجارت صنعت

صنعت ایران از ظرفیت‌های متنوعی برخوردار اس��ت؛ از صنایع 
معدنی و فلزی و پتروش��یمی گرفته تا خودرو، قطعه‌سازی، صنایع 
غذایی، دارویی، لوازم خانگی و ده‌ها رشته تولیدی دیگر. با این حال، 
داش��تن ظرفیت تولید به‌تنهایی به معنای برخ��ورداری از جایگاه 
مؤثر در اقتصاد جهانی نیست. تفاوت اصلی میان یک تولیدکننده 
داخلی و یک بازیگر زنجیره ارزش جهانی، در توان رقابت، کیفیت، 
فناوری، قیمت تمام‌شده، استمرار عرضه و دسترسی به بازار نهفته 
اس��ت. یکی از چالش‌های مهم صنعت ایران، فاصله میان ظرفیت 
اس��می تولید و ت��وان واقعی رقابت در بازارهای بین‌المللی اس��ت. 
بس��یاری از بنگاه‌ها همچنان بخش قابل‌توجه��ی از انرژی خود را 
صرف عبور از مسائل روزمره مانند تأمین مالی، نوسانات هزینه‌ها، 
دسترس��ی به مواد اولیه، مش��کلات ان��رژی و بی‌ثبات��ی مقررات 
می‌کنند. در چنین شرایطی، سرمایه‌گذاری بلندمدت برای توسعه 
محصول، تحقیق و توسعه و ورود به بازارهای جدید دشوار می‌شود. 
از س��وی دیگر، زنجی��ره ارزش جهانی فقط ب��ه صادرات محصول 

نهایی محدود نیست. یک کشور می‌تواند در طراحی، تولید قطعات، 
تأمی��ن مواد، خدمات فنی و مهندس��ی، بس��ته‌بندی، حمل‌ونقل، 
بازاریابی یا توزیع یک محصول نقش داشته باشد. بنابراین، افزایش 
سهم ایران از اقتصاد جهانی الزاما به معنای افزایش حجم صادرات 
خام یا کالاهای نهایی نیس��ت؛ بلکه مس��ئله اصلی، ارتقای جایگاه 
تولیدکنندگان ایرانی در حلقه‌های دارای ارزش‌افزوده بیشتر است.

مزیت جغرافیایی بدون تولید رقابت‌پذیر کافی نیست
موقعیت جغرافیایی ایران نیز یکی از ظرفیت‌هایی است که هنوز 
به‌طور کامل به مزیت اقتصادی تبدیل نش��ده اس��ت. قرار گرفتن 
کشور در مسیر ارتباطی میان شرق و غرب و دسترسی به بازارهای 
منطقه‌ای می‌تواند زمینه‌ای برای توسعه تجارت، لجستیک و تولید 
صادرات‌مح��ور ایجاد کن��د، اما موقعیت جغرافیای��ی زمانی ارزش 
اقتصادی پیدا می‌کند که زیرس��اخت، تولید رقابت‌پذیر و ش��بکه 
توزیع در کنار آن قرار گیرد. در چنین ش��رایطی، توس��عه صنعتی 
باید از نگاه بخش��ی فاصله بگیرد و میان تولید، فناوری، حمل‌ونقل 

و ب��ازار ارتباط برقرار کند. صنعتی که محصول رقابتی تولید نکند، 
حتی ب��ا برخورداری از بهترین مس��یرهای ترانزیتی نیز نمی‌تواند 

سهم قابل‌توجهی از زنجیره ارزش جهانی به دست آورد.
از سوی دیگر، حضور پایدار در بازارهای خارجی نیازمند شناخت 
بازار و ایجاد ش��بکه‌های تجاری اس��ت. صادرات مقطعی نمی‌تواند 
جایگزین حضور مس��تمر و سازمان‌یافته ش��ود. بنگاه ایرانی برای 
ماندن در ب��ازار خارجی باید بتواند کیفی��ت و قیمت رقابتی ارائه 
دهد، به تعهدات خود پایبند بماند و متناسب با نیاز بازار محصول 

تولید کند.
در نهای��ت، مس��ئله صنعت ایران تنها »چق��در تولید می‌کنیم« 
نیس��ت؛ پرس��ش مهم‌تر این اس��ت که چه چیزی، با چه فناوری، 
برای کدام بازار و با چه میزان ارزش‌افزوده تولید می‌کنیم. پاس��خ 
به این پرس��ش می‌تواند مسیر سیاست صنعتی کشور را از افزایش 
صرف ظرفیت تولید به س��مت تولی��د رقابت‌پذیر و صادرات‌محور 

تغییر دهد.

از ظرفیت تولید تا توان رقابت؛ فاصله‌ای که باید پر شود
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محس��ن ملایی، کارش��ناس اقتصاد و فعال حوزه تولید با اشاره به 
اینکه بخش مهمی از مباحث اقتصادی کشور طی سال‌های گذشته 
حول موضوعاتی مانند نرخ ارز، تحریم، نفت، تورم و کس��ری بودجه 
ش��کل گرفت��ه، اظهار کرد: در کنار این مس��ائل، باید یک پرس��ش 
اساس��ی‌تر را نیز مورد توجه ق��رار داد و آن، نحوه قرار گرفتن ایران 
در اقتصاد جهانی و تبدیل شدن کشور به یک بازیگر مؤثر در عرصه 

تولید و تجارت بین‌المللی است.
وی با اشاره به نقش صنعت در این مسیر افزود: پاسخ این پرسش 
را باید تا حد زیادی در س��اختار تولید صنعتی و نحوه اتصال آن به 
زنجیره‌های ارزش جهانی جس��ت‌وجو کرد. کش��وری که قصد دارد 
رش��د اقتصادی پایدار داشته باشد، نمی‌تواند صرفاً به بازار داخلی یا 
درآمد حاصل از منابع طبیعی متکی بماند و لازم است ظرفیت‌های 

تولیدی خود را به بازارهای منطقه‌ای و جهانی متصل کند.
ملایی خاطرنش��ان کرد: رش��د اقتصادی زمان��ی می‌تواند پایدار و 
مستمر باشد که بر پایه تقویت تولید ملی شکل بگیرد و رشد صنعت 
نیز زمانی تداوم خواهد داش��ت که توسعه فناوری و استفاده مؤثر از 
آن در فرآین��د تولید مورد توجه قرار گیرد. در اقتصاد امروز، تولید، 
فناوری، لجستیک و دسترسی به بازارهای بین‌المللی از یکدیگر جدا 
نیس��تند و مجموعه این عوامل، قدرت اقتصادی کش��ورها را شکل 

می‌دهد.
وی با اش��اره به تجربه کش��ورهای صنعتی ادامه داد: تجربه چین 
نش��ان می‌دهد که چگونه توس��عه زیرس��اخت‌ها، جذب س��رمایه و 
فناوری، افزایش ظرفیت تولید و توسعه صادرات می‌تواند یک کشور 
را ب��ه یکی از بازیگران اصلی صنعت جه��ان تبدیل کند. این تجربه 
نشان می‌دهد حضور در اقتصاد جهانی صرفا با افزایش تولید داخلی 
اتف��اق نمی‌افتد، بلکه بای��د میان ظرفیت‌های تولی��دی و بازارهای 

بین‌المللی ارتباط مؤثر ایجاد شود.
معاون کمیس��یون‌ها، مجامع و ش��وراهای اتاق ایران با اش��اره به 
ضرورت توجه به تولید صنعتی در ایران گفت: کش��ور برای افزایش 
نق��ش خ��ود در اقتص��اد جهانی باید به س��مت تولی��د رقابت‌پذیر، 
فناوری‌محور و صادرات‌گرا حرکت کند. بازار داخلی برای بس��یاری 
از صنایع می‌تواند مهم باش��د، ام��ا در بلندمدت به‌تنهایی نمی‌تواند 

زمینه رشد پایدار همه ظرفیت‌های صنعتی را فراهم کند.
وی اف��زود: ای��ران از نظ��ر جغرافیایی در موقعیتی ق��رار دارد که 
می‌توان��د زمین��ه حضور فعال‌ت��ر در اقتصاد منطق��ه را فراهم کند. 
همجواری با بازارهای مختلف، دسترس��ی به مس��یرهای ارتباطی و 
ق��رار گرفت��ن در نقطه اتصال بخش‌هایی از ش��رق و غرب، ظرفیت 
مهمی محس��وب می‌ش��ود، اما این ظرفیت زمانی به ثروت و رش��د 
اقتص��ادی تبدیل خواهد ش��د ک��ه در کنار آن تولی��د رقابت‌پذیر و 

صادرات شکل بگیرد.
ملایی با اش��اره به اهمی��ت تدوین راهبرد صنعت��ی تصریح کرد: 
سیاس��ت صنعتی باید به پرسش‌های مش��خصی پاسخ دهد؛ اینکه 
کش��ور قرار است در کدام صنایع مزیت ایجاد کند، چه فناوری‌هایی 
موردنیاز اس��ت، چه بازارهایی باید هدف قرار گیرند و مزیت رقابتی 
ایران در هر حوزه دقیقا بر چه اساس��ی ش��کل خواهد گرفت. بدون 
پاس��خ روش��ن به این پرس��ش‌ها، توس��عه صنعتی ممکن است به 

افزایش ظرفیت تولید بدون دستیابی به رقابت‌پذیری منجر شود.
وی خاطرنش��ان کرد: توسعه پایدار صنعت تنها با افزایش ظرفیت 
کارخانه‌ه��ا محقق نمی‌ش��ود و بای��د همزمان به��ره‌وری، فناوری، 
تحقیق و توس��عه و کیفیت تولید نیز ارتقا پیدا کند. بنگاه‌هایی که 
نتوانن��د خود را با تغییرات فن��اوری و نیازهای بازار هماهنگ کنند، 
در بازارهای جهانی با دش��واری بیش��تری برای حفظ موقعیت خود 

روبه‌رو خواهند شد.
وی ب��ا تأکید بر نقش بخش خصوص��ی در این فرآیند اظهار کرد: 
بخش خصوصی در سرمایه‌گذاری، انتقال و توسعه فناوری، شناخت 
ب��ازار و ایجاد ش��بکه‌های صادراتی نقش تعیین‌کنن��ده‌ای دارد. در 
مقاب��ل، دولت باید بیش از آنکه مس��تقیماً در فرآیند تولید مداخله 
کند، زیرس��اخت‌های مناسب، ثبات سیاست‌گذاری و چارچوب‌های 

قابل پیش‌بینی برای فعالیت اقتصادی فراهم کند.
ملای��ی افزود: اتاق ایران و تش��کل‌های اقتصادی نیز می‌توانند در 
این مس��یر نقش مهمی ایفا کنند. اس��تفاده از ظرفیت دیپلماس��ی 

اقتصادی، شناسایی موانع تولید و 
صادرات، کمک به برقراری ارتباط 
میان بنگاه‌ه��ای ایرانی و بازارهای 
خارج��ی و انتقال مس��ائل بخش 
سیاس��ت‌گذاران،  ب��ه  خصوص��ی 
بخش��ی از اقدامات��ی اس��ت ک��ه 

می‌توان��د به تقویت حض��ور صنایع ایران در بازاره��ای منطقه‌ای و 
جهانی کمک کند.

وی با اش��اره به اینکه اقتصاد قرن بیس��ت‌ویکم بیش از گذشته بر 
فناوری، تولید و زنجیره‌های ارزش جهانی استوار است، گفت: قدرت 
اقتصادی کش��ورها دیگر صرفا بر پایه برخ��ورداری از منابع طبیعی 
تعریف نمی‌ش��ود، بلکه توان آنها در مش��ارکت مؤثر در فرآیندهای 
 تولی��د، فن��اوری و تج��ارت جهان��ی اهمیت بیش��تری پی��دا کرده

 است.
کارش��ناس اقتصاد و فعال حوزه تولید در پای��ان گفت: اگر ایران 
بخواهد جایگاه خود را در اقتصاد جهانی تقویت کند، صنعت و تولید 
باید در مرکز راهبرد توس��عه کشور قرار گیرد و سیاست صنعتی نیز 
باید از س��طح کلی‌گویی عبور کرده و درباره صنایع هدف، فناوری، 
بازار و مزیت رقابتی تصمیم‌های مشخصی ارائه دهد. در این مسیر، 
تقویت صنعت ملی از یک س��و و توس��عه فناوری از سوی دیگر، دو 
پای��ه مهم برای افزایش حضور ای��ران در زنجیره‌های ارزش جهانی 

خواهد بود.
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سخن پایانی
مس��ئله حضور ایران در اقتص��اد جهانی، تنها به میزان صادرات یا 
تعداد بازارهای مقصد خلاصه نمی‌ش��ود. پش��ت هر صادرات پایدار، 
مجموعه‌ای از ظرفیت‌های به‌هم‌پیوسته قرار دارد؛ از کارخانه‌ای که 
بتواند محصول رقابتی تولید کند تا فناوری‌ که کیفیت و بهره‌وری را 
بالا ببرد، زیرساختی که هزینه جابه‌جایی را کاهش دهد و شبکه‌ای 
تجاری که امکان دسترس��ی مس��تمر به ب��ازار را فراهم کند. از این 
منظر، محدود بودن س��هم ایران از زنجیره‌های ارزش جهانی را باید 
فراتر از یک مس��ئله تجاری دید و آن را به س��اختار تولید صنعتی 
کشور پیوند زد. ایران برای حضور مؤثرتر در اقتصاد منطقه و جهان، 
بیش از هر چیز به تولیدی نیاز دارد که بتواند از مرزهای بازار داخلی 
عبور کند. این عبور البته فقط با افزایش حجم تولید اتفاق نمی‌افتد. 
محصول ایرانی باید از نظر کیفیت، قیمت، فناوری، اس��تمرار عرضه 
و خدم��ات پ��س از فروش امکان رقابت داش��ته باش��د. در غیر این 
صورت، حتی برخورداری از منابع طبیعی، نیروی انسانی و موقعیت 

جغرافیایی مناس��ب نیز نمی‌تواند به سهم پایدار از بازارهای جهانی 
منجر شود. از سوی دیگر، موقعیت جغرافیایی ایران یک ظرفیت مهم 
برای توس��عه ارتباطات تجاری و صنعتی است، اما جغرافیا به‌تنهایی 
مزیت اقتص��ادی ایجاد نمی‌کند. زمانی می‌توان از این ظرفیت بهره 
گرفت که تولید، لجستیک، زیرساخت و بازار در یک مسیر مشترک 
قرار گیرند و صنعت کش��ور بتواند بخشی از نیاز بازارهای منطقه‌ای 
را با محصول رقابت‌پذیر پاس��خ دهد. بنابراین، نقطه آغاز این مسیر 
باید بازتعریف جایگاه تولید در سیاس��ت توسعه باشد؛ سیاستی که 
مش��خص کند ایران در کدام صنایع می‌تواند ارزش بیش��تری خلق 
کن��د، چه فناوری‌هایی برای این هدف نی��از دارد و چگونه می‌تواند 
بنگاه‌ه��ای داخلی را به بازارهای منطقه‌ای و جهانی متصل کند. در 
چنین نگاهی، صنعت صرفا یکی از بخش‌های اقتصاد نیس��ت؛ بلکه 
می‌تواند حلقه اتصال میان فناوری، اشتغال، صادرات، سرمایه‌گذاری 

و حضور ایران در اقتصاد جهانی باشد.

 حمایت بانکی گامی مهم 
برای مقاوم‌سازی اقتصاد

ک��ه  اقتص��ادی  در 
تولیدکنندگان با نوسان 
محدودی��ت  هزینه‌ه��ا، 
دش��واری  و  نقدینگ��ی 
در  س��رمایه  تأمی��ن 
هستند،  روبه‌رو  گردش 
تنها  بانکی  شبکه  نقش 
تس��هیلات  پرداخت  به 

محدود نمی‌شود؛ بلکه نحوه هدایت منابع بانکی می‌تواند 
ب��ر توان تولید، س��رمایه‌گذاری و ت��اب‌آوری بنگاه‌ها اثر 
مس��تقیم بگذارد. حمایت هدفمن��د از بخش‌های مولد، 
تأمین مالی طرح‌های توس��عه‌ای و تس��هیل دسترس��ی 
بنگاه‌ه��ا به مناب��ع مال��ی، از جمله اقداماتی اس��ت که 
می‌تواند ظرفیت اقتصاد برای عبور از ش��وک‌های داخلی 
و خارجی را افزایش دهد. در این میان، مسئله اصلی آن 
اس��ت که منابع بانکی چگونه و با چه اولویتی به س��مت 
فعالیت‌های مولد هدایت شوند تا به جای ایجاد فشارهای 
مالی جدید، زمینه تقویت تولید و اشتغال را فراهم کنند. 
از این منظر، مقاوم‌س��ازی اقتص��اد تنها با افزایش منابع 
مالی محقق نمی‌شود، بلکه کیفیت تخصیص این منابع و 
پیوند آنها با نیازهای واقعی بخش تولید اهمیت بیشتری 
دارد. حال باید دید نظ��ام بانکی تا چه اندازه می‌تواند با 
اصلاح ش��یوه تأمین مالی، به پش��توانه‌ای برای تولید و 

افزایش تاب‌آوری اقتصاد تبدیل شود؟
در ش��رایط جنگ اقتصادی، بس��یج همه ظرفیت‌های 
داخل��ی ب��رای مقاوم‌س��ازی اقتصاد ملی ی��ک ضرورت 
انکارناپذی��ر اس��ت. آغاز پرداخت تس��هیلات حمایتی را 
بای��د راهکاری هوش��مندانه ب��رای جذب س��رمایه‌های 
راکد ارزی مردمی دانس��ت. س��رمایه‌ای که س��ال‌ها در 
خانه‌ه��ا راکد مان��ده و نه تنها بازدهی نداش��ته، بلکه به 
دلی��ل حضور در حاش��یه بازار، به التهاب��ات ارزی دامن 
زده اس��ت. ضرورت اعطای تس��هیلات مناسب نوسازی 
و بازس��ازی به بنگاه‌های اقتصادی آس��یب‌دیده از جنگ 
نیز نادیده گرفته نش��ده است. بسیاری از این واحدها با 
بحران نقدینگی و فرس��ودگی ماشین‌آلات دست‌وپنجه 
ن��رم می‌کنند و ب��دون حمایت مالی، توان بازگش��ت به 
چرخ��ه تولید را ندارند.  پرداخت این تس��هیلات به دور 
از بروکراسی‌های زمان‌بر و با شرایط بازپرداخت منطقی 
انجام می‌ش��ود ت��ا بنگاه‌ها بتوانند بدون فش��ار، خطوط 
تولید خ��ود را احیا کنند. هم‌راس��تایی صندوق ارزی و 
تس��هیلات نوس��ازی، یک زنجیره کامل از تأمین منابع 
ت��ا مصرف مولد ایج��اد می‌کند که نتیج��ه آن، افزایش 
اشتغال، تقویت صادرات غیرنفتی و کاهش آسیب‌پذیری 
اقتص��اد در برابر تحریم‌هاس��ت. در همین رابطه نظرات 
خورش��ید گزدرازی، رئیس اتاق بازرگانی بوش��هر را در 
ادامه دربار ه آغاز اعطای تس��هیلات مناس��ب نوسازی و 
بازس��ازی به بنگاه‌های اقتصادی آس��یب دیده از جنگ 
می‌خوانید. گ��زدرازی، رئیس اتاق بازرگانی بوش��هر در 
ابتدای صحبت‌های خود به موضوع تسهیلات نوسازی و 
بازس��ازی بنگاه‌های اقتصادی آسیب‌دیده از جنگ اشاره 
کرد و به  گفت: آغاز پرداخت تس��هیلات مناس��ب 
نوس��ازی و بازس��ازی به این بنگاه‌ها جزو وظایف دولت 
اس��ت و باید مصوبات به درس��تی و با دقت اجرا ش��ود. 
این منابع مس��تقیما به کمک اقتصاد کشور خواهند آمد 
و ظرفی��ت بانکی را در خدمت توس��عه و بازس��ازی قرار 

خواهد داد.
گ��زدرازی گفت: س��رعت و دوری از بروکراس��ی‌های 
معم��ول در این زمینه بس��یار حائز اهمیت اس��ت، زیرا 
هر روز تأخیر می‌تواند ب��ه تعطیلی واحدهای تولیدی و 
از دس��ت رفتن اشتغال منجر شود. ش��رایط بازپرداخت 
نیز باید خیلی مناس��ب باش��د تا بنگاه‌ه��ا بتوانند بدون 
فش��ار مالی، خطوط تولید خود را احیا کنند. بنگاه‌های 
اقتصادی به شدت آس��یب دیده‌اند و در وضعیت خوبی 
به س��ر نمی‌برند، بر همین اساس، نمی‌توانند با شرایطی 
که در زمان صلح اعمال می‌شد، به بازپرداخت تسهیلات 
اق��دام کنند. رئیس ات��اق بازرگانی بوش��هر در رابطه با 
اهمیت پرداخت بدون بروکراس��ی تس��هیلات بازسازی 
و نوس��ازی تأکید کرد: ترکیب هدای��ت اعتبارات بانکی 
و ایجاد بس��ترهای مناس��ب برای جذب منابع سرگردان 
در کنار پرداخت بدون بروکراس��ی تس��هیلات نوسازی 
و بازس��ازی می‌تواند برای مقاوم‌س��ازی اقتصاد ملی در 
برابر فش��ارهای خارجی موثر باش��د. وی در پایان گفت: 
در ای��ن می��ان، نقش دول��ت در اعتمادس��ازی و اجرای 
سریع و شفاف سیاست‌ها تعیین‌کننده است. اگر مردم و 
بخش خصوصی مطمئن ش��وند که منابع‌شان به درستی 
مدیریت می‌ش��ود، می‌توان به موفقیت این سیاس��ت‌ها 
امی��دوار بود. در غیر این صورت، خطر ادامه احتکار ارز و 

تعمیق رکود تولید وجود دارد.

موقعیت 
جغرافیایی با 
اتصال تولید 
و صادرات 
به مزیت 
اقتصادی 

تبدیل می‌شود

تولید صنعتی با 
فناوری و بازار 
جهانی پیوند 

بخورد، رقابت 
بیشتر می‌شود
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اقتصاد ایران سال‌هاس�ت با یک پرسش اساسی روبه‌روست؛ چرا 
ب�ا وجود برخورداری از منابع طبیعی، نیروی انس�انی، ظرفیت‌های 
صنعت�ی و موقعی�ت جغرافیای�ی کم‌نظیر، هنوز س�هم کش�ور از 
زنجیره‌های ارزش جهانی متناس�ب با این ظرفیت‌ها نیست؟ پاسخ 
را نمی‌ت�وان تنه�ا در محدودیت‌ها یا دش�واری‌های دسترس�ی به 
بازارهای بین‌المللی جس�ت‌وجو کرد. مسئله عمیق‌تر از اینهاست 
و به س�اختار تولید، س�طح فناوری، بهره‌وری، کیفیت محصولات، 
توان صادراتی و حتی نحوه اتصال بنگاه‌های ایرانی به ش�بکه‌های 
منطقه‌ای و جهانی بازمی‌گردد. در اقتصاد امروز، کش�ورها صرفا با 
ف�روش مواد اولی�ه یا تولید برای بازار داخلی ب�ه جایگاه پایدار در 
تجارت جهانی نمی‌رسند. آنچه قدرت صنعتی ایجاد می‌کند، حضور 
در حلقه‌های گوناگون تولید، از طراحی و فناوری گرفته تا ساخت، 
لجستیک، بازاریابی و توزیع است. از این منظر، صنعت ایران برای 
عب�ور از مرزهای ب�ازار داخلی، نیازمند بازتعری�ف جایگاه خود در 
اقتصاد منطقه و جهان اس�ت؛ مس�یری که بدون س�رمایه‌گذاری، 
فن�اوری، زیرس�اخت و ثبات سیاس�ت‌گذاری دش�وار خواهد بود. 
پرس�ش اصلی اینجاس�ت که چه موانعی باعث ش�ده ظرفیت‌های 
صنعتی ایران هنوز به س�همی متناس�ب در زنجی�ره ارزش جهانی 

تبدیل نشود؟


