
آغاز فرآیند مسکن استیجاری زوج‌های جوان

صرفه جویی ۲ میلیارد لیتری در سوخت

بازتولید ناترازی با اقتصاد معیوب صنعت آب و برق

ضرورت افزایش پوشش بیمه‌ای نرخ دارو 

معاون مس��کن و س��اختمان وزارت راه و شهرس��ازی 
با تش��ریح جزییات اقدامات ای��ن وزارتخانه برای پایش 
طرح‌ه��ای نهض��ت مل��ی مس��کن و حمایت از اقش��ار 
کم‌درآم��د، از هدف‌گذاری برای تحوی��ل ۳۷ هزار واحد 
مس��کونی تا پایان شهریورماه و آغاز اجرای طرح مسکن 

استیجاری خبر داد.
به گ��زارش ایرن��ا، حبی��ب‌الله طاهرخان��ی در خاتمه 
جلس��ه پایش طرح‌ه��ای حمایت��ی مس��کن، در جمع 
خبرنگاران اظهارکرد: یکی از اصلی‌ترین دس��تورکارهای 
ما در جلس��ات اخیر، فعال‌سازی دستورالعمل حمایت از 
دهک‌های کم‌درآمد )دهک‌های ۱ تا ۴( بود. طبق مصوبه 
شورای‌عالی مسکن، ما به دنبال آن هستیم که با استفاده 
از ظرفیت‌های »تهاتر اراضی و املاک با پیمانکاران«، به 
متقاضیانی که توانایی تأمین آورده کمتری دارند، کمک 

کنیم.
وی اف��زود: از آنجا که اص��ل هدف طرح‌های حمایتی، 
خانه‌دار کردن دهک‌های پایین اس��ت، اگر به هر دلیلی 
این متقاضیان به دلیل ضعف مالی از سامانه خارج شوند 
یا امتیاز خود را غیررس��می واگذار کنند، طرح شکست 
خورده محسوب می‌ش��ود. بنابراین، یکی از اولویت‌های 
اصل��ی م��ا در کن��ار همراه��ی خ��ود متقاضی��ان، ارائه 
کمک‌های مالی در قالب تسهیلات قرض‌الحسنه تا سقف 
۴۰۰ میلیون تومان برای پروژه‌هایی با پیشرفت فیزیکی 

بالا است تا این دهک‌ها بتوانند صاحب‌خانه شوند.
مع��اون وزیر راه و شهرس��ازی در خصوص پیش‌بینی 
بهره‌من��دی متقاضی��ان از این حمایت‌ها گفت: امس��ال 
برنامه افتتاح ۱۶۰ هزار واحد مسکونی را داریم که حدود 
۳۰ تا ۳۵ درصد از متقاضیان آن جزو دهک‌های ۱ تا ۴ 
هستند. پیش‌بینی کرده‌ایم که این افراد در طول سال از 

این کمک‌ها بهره‌مند شوند و به‌تدریج برای سایر پروژه‌ها 
نیز این حمایت‌ها تعمیم داده خواهد شد.

طاهرخانی با اش��اره ب��ه برنامه‌ه��ای کوتاه‌مدت برای 
تحوی��ل واحده��ا تصریح ک��رد: برنامه ما ب��رای تحویل 
مس��کن تا پایان ش��هریورماه، ۳۷ هزار واحد است. طبق 
گزارش‌های دریافتی، تا این لحظه حدود ۱۹ هزار واحد 
آماده تحویل اس��ت و مابقی پروژه‌ها در مراحل انتهایی 
قرار دارن��د. البته برخی از این واحده��ا در بحث تامین 
زیرس��اخت‌ها نیازمن��د همکاری بیش��تر دس��تگاه‌های 

خدمات‌رس��ان هس��تند که امیدواریم با تلاش مضاعف 
ادارات کل در ی��ک ماه پی��ش رو، تمامی ۳۷ هزار واحد 

هدف‌گذاری شده به بهره‌برداری برسد.
وی همچنین به تس��هیلات تکمیلی ب��رای پروژه‌های 
پیش��رفته اش��اره ک��رد و گف��ت: ع�الوه ب��ر کمک به 
دهک‌های پایین، ب��رای پروژه‌هایی که بالای ۸۰ درصد 
پیش��رفت فیزیکی دارند، تسهیلات ۲۰۰ میلیون تومانی 
قرض‌الحس��نه از مح��ل منابع »صندوق ملی مس��کن« 
در نظر گرفته ش��ده اس��ت که از طریق کارگزاری بانک 

مس��کن به ذینفع نهایی پرداخت می‌ش��ود. تا به امروز، 
۱۲ اداره‌کل اس��تانی موفق به تأمین این تسهیلات برای 

حدود ۷ هزار واحد مسکونی شده‌اند.
معاون مسکن وزارت راه و شهرسازی در بخش دیگری 
از سخنان خود به موضوع »مسکن استیجاری« به عنوان 
یکی از ابزارهای مدیریت بازار مس��کن پرداخت و افزود: 
ما با تکیه بر پشتوانه قانونی )قانون استیجار مصوب سال 
۱۳۸۶( وارد این حوزه ش��ده‌ایم. این طرح در دو مرحله 
اجرایی می‌ش��ود؛ مرحله نخست استفاده از ظرفیت‌های 
فعل��ی وزارتخانه، خانه‌های س��ازمانی و املاکِ نهادهای 
عمومی وابسته )مانند بانک مسکن و بنیاد مسکن( است 
که هم‌اکنون حدود ۵ هزار واحد آن آماده ثبت‌نام است.
وی ادامه داد: فرآیند تحویل این ۵ هزار واحد مسکونی 
را از »هفته دولت« و از استان‌هایی که پیش‌قدم بوده‌اند، 
آغ��از خواهیم کرد. اما برنامه اصلی وزارتخانه، اس��تفاده 
از ظرفیت بخش خصوصی برای تولید و عرضه مس��کن 
اس��تیجاری است. در همین راستا، زیرسامانه‌ای در قالب 
»س��امانه تم« طراحی کرده‌ایم و ادارات کل و شهرهای 
جدید موظف شده‌اند زمین‌های مناسب را برای مشارکت 

با بخش خصوصی بارگذاری کنند.
طاهرخانی در پایان ب��ا بیان اینکه تاکنون زمین برای 
۶ ه��زار واح��د در این طرح تامین ش��ده و هدف‌گذاری 
نهایی ما تامین زمین برای ۷۵ هزار واحد اس��ت، تأکید 
کرد: جامعه هدفِ اصلی ما در طرح »آش��یان« )مسکن 
اس��تیجاری(، »زوج‌های ج��وان« ت��ازه ازدواج کرده‌ای 
هس��تند که بیش از ۵ س��ال از زمان عقد آنها نگذش��ته 
باش��د. ما تمام تلاش��مان را می‌کنیم تا با تولید و عرضه 
مسکن استیجاری، دغدغه این قشر را برای شروع زندگی 

مشترک کاهش دهیم.

رئیس س��تاد نوس��ازی ناوگان حمل‌ونقل سازمان گس��ترش و نوسازی 
صنایع ایران )ایدرو( از اسقاط حدود ۲ میلیون و ۶۸۰ هزار دستگاه خودرو 
از ابتدای اجرای طرح‌های نوس��ازی خبر داد و گفت: از این میزان، حدود 
۶۸۰ هزار دستگاه مربوط به چهار سال اخیر است که معادل بیش از ۲۵ 

درصد کل آمار اسقاط کشور به شمار می‌رود.
محمدصادق حاتمی در گفت‌وگو با ایرنا، با اش��اره به روند اجرای قانون 
س��اماندهی صنعت خودرو و بند مربوط به نوس��ازی خودروها اظهار کرد: 
در دوره چهار س��اله اخیر، با وجود محدود بودن بازه زمانی، سهم اسقاط 
خودرو به بیش از ۲۵ درصد کل آمار تاریخی کشور رسیده و این موضوع 

نشان‌دهنده یک جهش جدی در فرآیند نوسازی ناوگان است.
وی افزود: در بخش نوس��ازی و جایگزینی نیز طی س��ه س��ال گذشته، 
حدود ۱۵۰ هزار دس��تگاه خودروی فرس��وده ب��ا خودروهای نو جایگزین 
ش��ده که به طور متوسط س��الانه حدود ۷۰ هزار دستگاه در سال ۱۴۰۴ 

را شامل می‌شود.
حاتمی با بیان اینکه از هر سه تا چهار خودروی اسقاطی، یک خودروی 
نو جایگزین ش��ده است، گفت: این روند موجب صرفه‌جویی قابل توجهی 
در مصرف س��وخت شده اس��ت و برآورد می‌ش��ود در مجموع نزدیک به 

۲ میلیارد لیتر صرفه‌جویی س��وخت و بیش از ۱۰ درصد کاهش انتش��ار 
گازهای آلاینده در کشور رقم خورده باشد.

رئیس س��تاد نوس��ازی ناوگان حمل‌ونقل ای��درو ادامه داد: بر اس��اس 
اصلاحات انجام‌شده در آیین‌نامه اجرایی ماده ۱۰ قانون ساماندهی صنعت 
خودرو، ظرفیت اسقاط سالانه کشور می‌تواند به بیش از ۳۵۰ هزار دستگاه 
برسد و در صورت تداوم روند تولید و واردات، این رقم حتی قابل افزایش 

نیز خواهد بود.
وی یک��ی از مهم‌تری��ن تغییرات آیین‌نامه جدی��د را مربوط به ماده ۱۵ 
دانس��ت و تصریح کرد: در گذش��ته به ازای هر ۱۲ خودرو، یک خودرو از 
چرخه خارج می‌شد، اما طبق اصلاحات جدید و بر اساس تبصره ماده ۱۰ 
قانون، این نسبت به یک خودرو به ازای هر چهار خودرو تغییر کرده است؛ 
یعنی خودروس��ازان باید ۲۵ درصد تولید ماهانه خود را از طریق اس��قاط 

خودروی فرسوده جبران کنند.
حاتم��ی همچنین به اصلاحات ماده ۸ اش��اره ک��رد و گفت: در بخش 
خودروه��ای واردات��ی، خودروه��ای هیبری��دی از ۵۰ درص��د معافیت و 
خودروه��ای برقی تولید داخ��ل از ۱۰۰ درصد معافیت عوارض اس��قاط 

برخوردار شده‌اند تا مسیر ورود خودروهای پاک به کشور تسهیل شود.

وزیر نیرو با بیان اینکه چالش اصلی صنعت آب 
و برق کش��ور بیش از آنکه فنی باش��د، اقتصادی 
اس��ت، گفت: نارسایی‌های موجود در اقتصاد این 
دو بخش، جذب سرمایه را با مشکل مواجه کرده 
و ب��ه رش��د غیرمنطقی مصرف و ت��داوم ناترازی 

منجر شده است.
به گزارش مهر، عباس علی‌آبادی که به مناسبت 
در پیش بودن بیس��ت‌ویکمین جش��نواره شهید 
رجایی با شعار »از میدان دفاع تا میدان خدمت، 
فدای ایران« در سازمان امور اداری و استخدامی 
حضور یافته بود، ضمن بازخوانی تلاش مدیران و 
کارکنان این وزارتخانه برای تامین پایدار خدمات 
زیربنایی و حفظ آرامش و رفاه مردم، تاکید کرد: 
پایداری ش��بکه از مدیریت خاموش��ی‌ها مهم‌تر 
اس��ت و تنوع مصرف‌کنن��دگان و تولیدکنندگان 
برق، ش��رایط جدیدی را در بهره‌برداری از شبکه 

ایجاد کرده است.
وزیر نیرو با بیان اینکه چالش اصلی صنعت آب 
و برق کش��ور بیش از آنکه فنی باش��د، اقتصادی 
اس��ت، گفت: نارسایی‌های موجود در اقتصاد این 
دو بخش، جذب سرمایه را با مشکل مواجه کرده 
و ب��ه رش��د غیرمنطقی مصرف و ت��داوم ناترازی 

منجر شده است.
علی‌آبادی خاطرنش��ان کرد: اگر ام��روز درباره 
آین��ده صنع��ت آب و ب��رق نگرانی وج��ود دارد، 
بای��د عل��ت آن را در س��اختار اقتص��ادی ای��ن 
بخش‌ه��ا جس��ت‌وجو ک��رد؛ زیرا با وج��ود توان 
فنی بالای کش��ور، نواقص اقتصادی موجب شده 
سرمایه‌گذاری در بخش آب و برق به میزان کافی 

انجام نشود.
وی با اشاره به رشد غیرمنطقی مصرف، به‌ویژه 

در حوزه برق، اظهارکرد: اگر به اصلاحات بنیادی 
در اقتصاد آب و برق نپردازیم، احتمال بازگش��ت 
ناترازی در آینده وجود خواهد داش��ت. همچنین 
در بسیاری از شاخص‌های مرتبط با شدت انرژی، 
فاصله قابل‌توجهی با استانداردهای جهانی داریم.

وی با اشاره به کسری منابع آب زیرزمینی کشور 
تاکید کرد: با وجود آنکه امس��ال از نظر ش��رایط 
آبی نس��بت به س��ال قبل بهتر بوده، همچنان با 
بدهی س��نگین به محیط‌زیست و سفره‌های آب 
زیرزمینی مواجه هس��تیم و حدود ۱۵۰ تا ۱۶۰ 
میلیارد مترمکعب کس��ری در آبخوان‌ها محاسبه 

می‌شود.
علی‌آبادی درب��اره صنعت آب با تاکید بر اینکه 
توسعه س��ازه‌های آبی به‌تنهایی برای حل بحران 
آب کاف��ی نیس��ت، گفت: نخس��تین و مهم‌ترین 
اق��دام برای مدیری��ت منابع آبی کش��ور، اصلاح 
الگوی مصرف در همه بخش‌ها، به‌ویژه کشاورزی، 

است.
وی با اش��اره به کاهش مناب��ع آب تجدیدپذیر 
کش��ور افزود: حدود ۲۰ س��ال پیش میزان آورد 
س��الانه آب کشور حدود ۴۰۰ میلیارد مترمکعب 
ب��ود، اما ام��روز به کمتر از ح��دود ۱۰۰ میلیارد 
مترمکعب رسیده و حجم روان‌آب‌های کشور نیز 

به‌شدت کاهش یافته است.
وزیر نیرو با اش��اره به افزایش برداشت از منابع 
آب زیرزمینی خاطرنش��ان کرد: نخس��تین اقدام 
بای��د تنظیم و اصلاح مص��رف آب در بخش‌های 
مختلف باشد تا بتوان برداشت از منابع زیرزمینی 
را کاه��ش داد و بخش��ی از کس��ری انباش��ته را 

جبران کرد.
وزیر نیرو با اش��اره به تداوم تنش آبی در برخی 

مناط��ق کش��ور گفت: وضعی��ت مناب��ع آب در 
اس��تان‌های تهران، قم و مرکزی مطلوب نیس��ت 
و مدیریت مصرف، توسعه زیرساخت‌ها و پیگیری 

همکاری‌های فرامرزی باید هم‌زمان دنبال شود.
علی‌آبادی با اشاره به شرایط سد دوستی افزود: 
برخی س��دها، از جمله سد دوستی که بخشی از 
آب ورودی آن از خارج از کشور و حوزه افغانستان 
تامین می‌ش��ود، در وضعیت مطلوبی قرار ندارند. 
میزان آب دریافتی از این مسیر در امسال نسبت 
به سال گذش��ته حدود چهار برابر افزایش یافته، 
ام��ا این افزایش به معنای تامی��ن کامل نیازها و 

تحقق کامل حقابه مورد انتظار نیست.
علی‌آب��ادی ب��ا بیان اینک��ه قطع ب��رق صنایع 
می‌توان��د پیامدهایی فرات��ر از کاهش تولید یک 

واحد صنعتی داشته باشد، اظهارکرد: در گذشته 
در برخی مقاطع محدودیت‌هایی برای صنایع در 
دو روز اعمال می‌شد، اما این میزان به‌طور جدی 

کاهش یافته و به یک روز رسیده است.
وی اف��زود: این امکان فراهم ش��ده اس��ت که 
صنای��ع در روزهای جمعه و نیز در س��اعت‌های 
ش��ب تا صب��ح فعالیت کنند تا بخش��ی از تولید 

ازدست‌رفته یا محدودشده را جبران کنند.
وزیر نیرو با بیان اینکه ناترازی برق هنوز به‌طور 
کام��ل برطرف نش��ده اس��ت، از طراح��ی برنامه 
مدیریت مصرف برای بخش‌های مختلف خبر داد 
که بر اس��اس آن برای هر بخش سهم مشخصی 
در نظر گرفته می‌ش��ود و ه��ر بخش باید مصرف 

خود را مدیریت کند.

وزیر بهداش��ت، درمان و آموزش پزش��کی ب��ا تاکیدبر ضرورت 
افزای��ش پوش��ش بیمه‌ای ن��رخ دارو به ۳ دس��تاورد مهم وزارت 
بهداش��ت در دولت چهاردهم اش��اره کرد و گفت: خدمات رسانی 
بی‌س��ابقه در ایام جنگ، س��اماندهی س��اختار حوزه سلامت در 
قالب برنامه پزش��کی خانواده و تأمین دارو و تجهیزات پزش��کی 
به رغم مش��کلات تحریم و شرایط ناشی از تهاجم دشمن متجاوز 
از دس��تاوردهای مهم دولت چهاردهم در حوزه بهداشت به شمار 

می‌رود.
به گزارش ایرنا، محمدرضا ظفرقندی وی با اش��اره به س��اختار 

س��اماندهی شده و علمی حوزه بهداشت بر مبنای برنامه پزشکی خانواده هم 
گفت: برنامه پزشکی خانواده در ۱۰۰ کشور دنیا اجرا می‌شود.

وی تصری��ح کرد: خدمات حوزه س�المت در قالب برنامه پزش��کی خانواده 
همراه باکرامت و کمترین هزینه اس��ت، این برنامه اکنون در ۶۴ شهر درحال 

اجراست. ظفرقندی یادآور شد: دارو و تجهیزات پزشکی در 
شرایط جنگی به رغم همه مشکلات به طور کامل و مناسب 
تأمین ش��د، به نحوی که حتی یک روز هم فرآیند تامین و 

تزریق واکسیناسیون در کشور تعطیل نشد.
وزیر بهداش��ت با بیان اینکه بخش��ی از تأمین دارو با ارز 
ترجیحی و یارانه‌ای اس��ت، افزود: حمل‌ونقل دارو به خاطر 
جنگ تحمیلی، دچار مش��کلاتی ش��د و مجبور ش��دیم از 
روش‌ه��ای دیگری برای حمل دارو اس��تفاده کنیم که این 

تغییرات در نرخ دارو هم اثر منفی داشت.
ظفرقن��دی تصریح کرد: همچنی��ن بخش عمده‌ای از تولی��د دارو به لوازم 
جانبی وابسته است، به طور مثال سرم پوششی دارد که نرخ این لوازم ناگهان 
پنج برابر ش��د و تامین اقلام��ی مانند کاغذ دارو یا کپس��ول آلومینیوم، نرخ 

تمام‌شده دارو را بالا می‌برد.

وزیر بهداشت، درمان و آموزش پزشکی تاکید کرد: در این زمینه لازم است 
بیمه‌های سلامت و تامین اجتماع حتی المقدور نسبت به پوشش افزایش نرخ 

داروها با اقدام فوری کنند.
ظفرقندی همچنین با اش��اره به اهمیت سواد سلامت در کشور، گفت: اگر 
مردم با علائم دیابت، کبد چرب و مشکلات چاقی آشنا شوند، بیماری‌ها زودتر 
تش��خیص داده شده و به موقع درمان می‌شوند، اکنون ۴۰ درصد افراد مبتلا 
به دیابت از دیابت خود اطلاعی ندارند و شایع‌ترین سرطان در زنان، سرطان 
پس��تان و در مردان هم س��رطان پروستات اس��ت که از طریق آموزش قابل 

تشخیص و درمان به موقع هستند.
وی با اشاره به میزان بدهی شرکت‌های بیمه به دانشگاه‌های علوم پزشکی 
نیز گفت: به طورمثال بدهی بیمه تامین اجتماعی حدود ۷۴ همت است، این 
بدهی‌ها باعث می‌شود بیمارستان‌ها به شرکت‌های دارویی نیز بدهکار شده و 

روند خدمت رسانی به بیمار مختل شود.
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نهادینه‌سازی 
فرهنگ مصرف چای 
با برند ملی
 شهرام شیرکوند
 پژوهشگر و مشاور صنعت

 چای در آیین زندگی ایرانیان، فراتر از یک کالای 
مصرفی، بخش��ی از حافظه جمعی و تاروپود فرهنگ 
این سرزمین است؛ پیوندی ناگسستنی میان انسان، 
خاک و آداب زیستی که نسل‌ها آن را پاس داشته‌اند. 
از گرمای سفره‌های صبحانه تا نشست‌های رسمی و 
صمیمانه، چای همواره نمادی از همبستگی و هویت 
ملی بوده اس��ت. اما در عصر جهانی‌سازی، صیانت از 
این اصالت، تنها یک انتخاب فرهنگی نیس��ت، بلکه 
یک ضرورت راهبردی اس��ت. نهادینه‌سازی فرهنگ 
مصرف چای با برند ملی، پلی میان میراث فرهنگی و 
ش��کوفایی اقتصاد است. این راهبرد با تبدیل مصرف 
ساده به یک »مس��ئولیت‌پذیری اجتماعی«، زنجیره 
ارزش صنع��ت چای را از مزارع ت��ا بازارهای جهانی 
تقویت می‌کند. هدف، ‌گذار از عادت به آگاهی است؛ 
ت��ا هر فنجان چ��ای، هم‌زمان تجل��ی هویت ملی و 

محرک توسعه پایدار باشد.
ام��روز ک��ه جریان‌ه��ای گس��ترده   در دنی��ای 
جهانی‌س��ازی با یکدس��ت کردن ذائق��ه و الگوهای 
مصرف، پیوند افراد را با ریشه‌هایشان سست می‌کنند، 
نهادینه‌س��ازی این فرهنگ، نخستین و حیاتی‌ترین 
گام در مسیر صیانت از هویت ملی است. به عبارتی، 
اگر بخواهیم جلوی این همس��ان شدن فرهنگ‌ها را 
بگیریم، باید بر تولید و مصرف کالاهای اصیل تمرکز 
کنیم تا تعادل برقرار شود. چای ایرانی، فراتر از یک 
محصول کش��اورزی، یک »می��راث فرهنگی زنده« 
اس��ت که از دل اقلیم کوهس��تانی شمال کشور و با 
تلاش بی‌وقفه‌ هزاران خانواده کشاورز برمی‌خیزد. هر 
فنجان چای، روایتی است از خاک، باران، دسترنج و 
فرهنگ مردمی که نسل‌ها به آن عشق ورزیده‌اند؛ از 
این رو، نهادینه‌سازی مصرف این کالای ملی، پیوند 
نس��ل جدید با ریش��ه‌های فرهنگی‌اش را مستحکم 
ساخته و به آنان می‌آموزد که انتخاب کالای ملی، نه 
تنها یک تصمیم اقتص��ادی، بلکه بیانیه‌ای از هویت 
و وف��اداری به میراث ملی اس��ت. این نگاه فرهنگی، 
به‌طور مس��تقیم با چرخه اقتصاد ملی گره خورده و 
می‌تواند به پیش��رانی برای رشد اقتصادی، به‌ویژه در 

مناطق تولیدکننده، بدل شود. 
 صنعت چای ایران، زنجیره ارزش��ی گسترده‌ای را 
از کاش��ت و برداشت برگ سبز در باغ‌های گیلان تا 
فرآوری، بسته‌بندی، توزیع و در نهایت صادرات در بر 
می‌گیرد. در این میان، هرگونه افزایش در سهم بازار 
داخلی، مستقیماً به معنای حفظ و ایجاد فرصت‌های 
ش��غلی پایدار ب��رای دهها ه��زار خانوار کش��اورز، 
کارگران، فعالان بسته‌بندی و شبکه توزیع است. در 
ش��رایطی که پایداری معیشت از دغدغه‌های اصلی 
کشور است، رونق تقاضای داخلی می‌تواند سیاستی 
مؤثر در اش��تغال‌زایی و پایداری اقتصادی منطقه‌ای 
باش��د. علاوه بر این، تقویت بازار داخلی، بستر لازم 
ب��رای ارتقای کیفیت و ایجاد رقابت س��الم را فراهم 
می‌کن��د؛ چرا که وقت��ی تولیدکننده داخلی به‌جای 
رقابت نابرابر با کالاهای وارداتی، از حمایت یک بازار 
پایدار برخوردار باش��د، انگیزه بیشتری برای نوآوری 
در فرآوری، بسته‌بندی مدرن و برندسازی حرفه‌ای 
خواهد یافت. این چرخه مثبت، در واقع سنگ‌بنای 
توسعه صادرات اس��ت؛ اگر در بازار خودمان نتوانیم 
به تولی��د انبوه به‌صرفه )اقتصاد مقیاس( برس��یم و 
اس��تانداردهای جهانی را رعایت کنیم، امکان رقابت 
در بازارهای بین‌المللی و ارتقای تصویر جهانی چای 

ایرانی وجود نخواهد داشت.
 در کنار این ابعاد اقتصادی، نهادینه‌سازی فرهنگ 
مص��رف چ��ای، معنایی ت��ازه به مفهوم مش��ارکت 
مردمی و مس��ئولیت‌پذیری اجتماعی می‌بخش��د. با 
این نگ��رش، هر فرد می‌تواند با یک انتخاب س��اده 
روزمره، در توسعه کش��ور سهیم شود. این رویکرد، 
حس تعلق، همبستگی و اعتماد ملی را تقویت کرده 
و جامع��ه را از مص��رف صرفا فردگرایانه، به س��مت 
مص��رف آگاهانه و متعهدانه س��وق می‌دهد و میان 
منافع شخصی و مصالح ملی، پیوندی سازنده برقرار 

می‌کند.
البت��ه برای رس��یدن ب��ه این هدف ب��زرگ، همه 
بخش‌ه��ای کش��ور باید به ش��کلی هوش��مندانه با 
یکدیگر همکاری کنند. این مسیر مستلزم آن است 
که دول��ت با تدوین سیاس��ت‌های حمایتی، تنظیم 
ب��ازار و اعمال اس��تانداردهای کیف��ی، موانع رقابت 
نابرابر را از پیش روی تولیدکننده بردارد؛ رس��انه‌ها 
ب��ا تولید محتوای آموزش��ی و روایت داس��تان‌های 
موفقیت کش��اورزان، به فرهنگ‌سازی و تغییر ذائقه 
عمومی کمک کنند؛ و نهادهای آموزشی و فرهنگی 
نیز با نهادینه‌س��ازی این ارزش‌ها در ذهن نسل‌های 

آینده، زیربنای این حرکت را بسازند.
در نهای��ت، می‌توان گفت نهادینه‌س��ازی فرهنگ 
مص��رف چای با برند ملی، ی��ک راهبرد جامع برای 
توس��عه پایدار اس��ت ک��ه هویت فرهنگ��ی را پاس 
می‌دارد، اش��تغال‌زایی می‌کند و زیربنای توانمندی 
برای ص��ادرات و ارتق��ای تصوی��ر بین‌المللی ایران 
را فراه��م م��ی‌آورد. اگرچ��ه ای��ن مس��یر نیازمند 
اراده‌ای جمعی و سیاس��ت‌گذاری علمی اس��ت، اما 
دستاوردهای آن، آینده‌ای روشن برای صنعت چای 
و اقتصاد کش��ور رقم خواهد زد؛ آینده‌ای که در آن، 
چای ایرانی علاوه بر نماد مهمان‌نوازی، نش��انه‌ای از 

خودباوری، عزت ملی و شکوفایی اقتصادی است.


