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تجارت صنعت
معدن

بازار فولاد اروپا در نیمه نخست ۲۰۲۶ با تغییر قابل‌توجهی در جریان تجارت خارجی مواجه شد؛ واردات فولاد کاهش یافت، 
اما ترکیب تأمین‌کنندگان تغییر کرد و کشورهایی مانند چین و اندونزی توانستند حضور خود را در بازار اروپا تقویت کنند. 
همزمان، کاهش صادرات فولاد اتحادیه اروپا به کشورهای ثالث نشان می‌دهد تولیدکنندگان اروپایی نیز با فشار بیشتری در 

بازارهای جهانی روبه‌رو هستند.
این تحولات در ش�رایطی رخ داده که مصرف ظاهری فولاد اروپا رش�د محدودی داش�ته و نش�ان می‌دهد کاهش واردات 
را نمی‌توان صرفاً به افت تقاضا نس�بت داد. تغییر س�هم کش�ورها، افزایش صادرات برخی تأمین‌کنن�دگان و کاهش حضور 
بازیگران سنتی، نشانه‌ای از جابه‌جایی در موازنه تجارت فولاد است؛ روندی که می‌تواند رقابت میان تولیدکنندگان داخلی و 
صادرکنندگان خارجی را در ماه‌های آینده تش�دید کند.  در این گزارش، تازه‌ترین وضعیت واردات فولاد اتحادیه اروپا 

و تغییر جایگاه تأمین‌کنندگان اصلی این بازار را بررسی می‌کند.

  از تغییر مسیر تجارت فولاد و افزایش سهم چین و اندونزی در بازار اروپا گزارش می‌دهد

اروپا؛ میدان تازه رقابت فولادی

واردات فولاد اتحادیه اروپا در نیمه نخس��ت س��ال ۲۰۲۶ نسبت به 
مدت مشابه سال گذش��ته ۵ درصد کاهش یافت؛ روندی که هم‌زمان 
با رش��د محدود مصرف ظاهری فولاد در این منطقه رخ داده است. بر 
اس��اس تازه‌ترین گزارش انجمن فولاد اروپا )EUROFER(، واردات 
محص��ولات فولادی نهایی نیز در این دوره ۳ درصد کاهش داش��ته و 
سهم برخی تأمین‌کنندگان بزرگ، به‌ویژه ترکیه، کره‌جنوبی و اوکراین، 

با افت همراه شده است.
اروپا؛ واردات کمتر، رقابت بیشتر��

بر اس��اس جدیدترین گ��زارش چش��م‌انداز اقتصادی و ب��ازار فولاد 
۲۰۲۶–۲۰۲۷ انجمن ف��ولاد اروپا )EUROFER(، اتحادیه اروپا در 
نیمه نخس��ت س��ال ۲۰۲۶ واردات فولاد خود را ۵ درصد نس��بت به 
مدت مشابه سال گذشته کاهش داده است. بررسی داده‌های سه‌ماهه 
نخست سال نشان می‌دهد واردات کل فولاد اتحادیه اروپا در این دوره 
۱۰ درصد نس��بت به مدت مشابه س��ال قبل کاهش داشته است. این 
اف��ت در ش��رایطی رخ داد که مصرف ظاهری ف��ولاد در اتحادیه اروپا 
در س��ه‌ماهه نخست س��ال ۱.۵ درصد افزایش یافت. در نتیجه، سهم 
محص��ولات فولادی وارداتی از مجموع مص��رف فولاد اتحادیه اروپا در 
ماه‌های ژانویه تا مارس به ۲۳ درصد رسید؛ در حالی که این سهم در 

سه‌ماهه چهارم سال ۲۰۲۵ به رکورد تاریخی ۳۷ درصد رسیده بود.
روند نزولی واردات فولاد اتحادیه اروپا در س��ه‌ماهه دوم سال ۲۰۲۶ 
نیز ادامه یافت، هرچند ش��دت کاهش نسبت به سه‌ماهه نخست کمتر 
بود. بر اس��اس گزارش EUROFER، حج��م واردات فولاد اتحادیه 
اروپا در سه‌ماهه دوم سال نسبت به مدت مشابه سال گذشته ۲ درصد 
کاه��ش پیدا کرد. به این ترتیب، مجم��وع واردات فولاد این بلوک در 

نیمه نخست سال با افت ۵ درصدی همراه شد.
افت واردات؛ بازار اروپا همچنان وابسته به عرضه خارجی��

واردات محصولات فولادی نهایی اتحادیه اروپا نیز در نیمه نخست 

س��ال ۲۰۲۶ با کاهش مواجه ش��د و ۳ درصد نسبت به مدت مشابه 
س��ال گذشته افت کرد. با این حال، روند واردات محصولات تخت و 
طویل یکس��ان نبود. واردات محصولات تخت فولادی در این دوره ۲ 
درصد افزایش یافت، در حالی که واردات محصولات طویل فولادی با 
کاهش قابل‌توجه ۱۸ درصدی مواجه شد. محصولات طویل در نیمه 
نخست س��ال ۲۰۲۶ حدود ۱۹ درصد از مجموع واردات محصولات 

فولادی نهایی اتحادیه اروپا را به خود اختصاص دادند.
بر اساس آمار منتشرشده، ترکیه، کره‌جنوبی، چین، هند، اوکراین، 
اندون��زی و ویتنام مهم‌ترین مبادی تأمین محصولات فولادی نهایی 
اتحادیه اروپا در فاصله ژانویه تا ژوئن ۲۰۲۶ بودند. پنج کشور نخست 
صادرکنن��ده در مجموع ۵۶ درصد از کل واردات محصولات فولادی 

نهایی اتحادیه اروپا را به خود اختصاص دادند.
در می��ان تأمین‌کنندگان اصل��ی، ترکیه با س��هم ۱۵.۷ درصدی 
بزرگ‌ترین سهم از بازار واردات فولاد اتحادیه اروپا را در این دوره در 
اختیار داشت. پس از ترکیه، چین با ۱۲.۳ درصد و کره‌جنوبی با ۱۲ 
درصد قرار گرفتند. همچنین اندونزی ۸.۸ درصد، هند ۷.۷ درصد و 
اوکراین ۶.۶ درصد از واردات محصولات فولادی نهایی اتحادیه اروپا 

را به خود اختصاص دادند.
چین و اندونزی سهم بیشتری از بازار گرفتند��

روند واردات از کش��ورهای مختلف در نیمه نخس��ت س��ال تفاوت 
چش��مگیری داش��ت. در این میان، ص��ادرات محص��ولات فولادی 
اندونزی به اتحادیه اروپا بیش��ترین رشد را تجربه کرد. واردات فولاد 
اتحادی��ه اروپا از اندونزی ۷۰ درصد نس��بت به مدت مش��ابه س��ال 
گذشته افزایش یافت. واردات از چین نیز ۴۰ درصد رشد کرد و هند 

با افزایش یک‌درصدی، رشد محدودی را ثبت کرد.
در مقاب��ل، واردات از برخ��ی تأمین‌کنندگان س��نتی اروپا کاهش 
یاف��ت. واردات محصولات فولادی از ویتن��ام ۲۵ درصد، ترکیه ۱۶ 

درص��د، اوکرای��ن ۱۵ درصد و کره‌جنوبی ۸ درصد نس��بت به مدت 
مشابه سال گذشته کاهش پیدا کرد.

این تغییرات نشان می‌دهد کاهش کلی واردات فولاد اتحادیه اروپا 
به معنای کاهش یکس��ان تقاضا برای همه تأمین‌کنندگان خارجی 
نیست. در واقع، ترکیب مبادی وارداتی در حال تغییر است و برخی 
صادرکنندگان توانسته‌اند در شرایطی که حجم کلی تجارت کاهش 
یافته، س��هم بیش��تری از بازار اروپا به دس��ت آورند. رشد واردات از 
چین و اندونزی در مقابل افت صادرات ترکیه، اوکراین و کره‌جنوبی، 
نش��انه‌ای از تغییر موقت یا س��اختاری در جری��ان تأمین فولاد بازار 

اروپا است.
فشار مضاعف بر تجارت خارجی فولاد اروپا��

کاهش واردات فولاد اتحادیه اروپا در ش��رایطی رخ داده اس��ت که 
صادرات فولاد این بلوک به کش��ورهای ثالث نی��ز با افت قابل‌توجه 
مواجه شده اس��ت. بر اساس داده‌های EUROFER، اتحادیه اروپا 
در نیمه نخست سال ۲۰۲۶ صادرات فولاد خود به کشورهای خارج 
از این بلوک را ۲۰ درصد نسبت به مدت مشابه سال گذشته کاهش 
داده اس��ت؛ موضوعی که از تداوم فش��ار بر تجارت خارجی صنعت 
ف��ولاد اروپ��ا و تغییرات قابل‌توج��ه در جریان تج��ارت جهانی این 

محصول حکایت دارد.
همزمانی کاهش واردات و صادرات نش��ان می‌دهد بازار فولاد اروپا 
در نیمه نخست ۲۰۲۶ با شرایطی فراتر از یک تغییر ساده در حجم 
تجارت روبه‌رو بوده اس��ت. از یک سو، رش��د محدود مصرف داخلی 
نتوانس��ته به افزایش واردات منجر ش��ود و از س��وی دیگر، صادرات 
تولیدکنندگان اروپایی نیز با کاهش ش��دیدی مواجه ش��ده اس��ت. 
این وضعیت می‌تواند نش��انه‌ای از تضعیف جایگاه رقابتی بخش��ی از 
تولیدکنندگان اروپایی در بازارهای جهانی و افزایش فشار بر فروش 

خارجی باشد.

از منظر تأمین‌کنندگان نیز ب��ازار اروپا همچنان یکی از مهم‌ترین 
مقاص��د صادرات فولاد در جهان اس��ت، اما ترکی��ب عرضه در حال 
تغییر اس��ت. افزایش حضور چین و اندونزی در کنار کاهش س��هم 
برخی صادرکنندگان س��نتی می‌تواند رقابت در بازار اروپا را تشدید 
کند. در چنین ش��رایطی، تولیدکنن��دگان اروپایی علاوه بر تقاضای 
داخلی، با فش��ار ناشی از رقابت قیمتی، هزینه انرژی، الزامات کربنی 
و تغییر مس��یرهای تجارت جهانی مواجه خواهند بود. بنابراین، روند 
واردات و صادرات در نیمه دوم س��ال می‌تواند تصویر روش��ن‌تری از 
جهت‌گی��ری آینده بازار فولاد اروپا و جایگاه تأمین‌کنندگان خارجی 

ارائه دهد.

سخن پایانی
آمار تجارت فولاد اروپا در نیمه نخست ۲۰۲۶ نشان می‌دهد بازار این 
منطق��ه در حال تجربه تغییر در الگوی تأمین و رقابت اس��ت. کاهش ۵ 
درصدی واردات در کنار رش��د چشمگیر صادرات چین و اندونزی و افت 
سهم برخی تأمین‌کنندگان سنتی، بیانگر آن است که رقابت برای حضور 
در بازار اروپا بیش از گذشته به قیمت، شرایط تجاری و توان پاسخ‌گویی 

به الزامات جدید این بازار وابسته شده است.
از س��وی دیگ��ر، اف��ت ۲۰ درصدی ص��ادرات فولاد اتحادی��ه اروپا به 
کش��ورهای ثالث، فش��ار مضاعفی بر تولیدکنن��دگان اروپایی وارد کرده 
اس��ت. در چنین شرایطی، مس��یر تجارت فولاد اروپا در نیمه دوم سال 
می‌تواند تحت تأثیر هم‌زمان تقاضای داخلی، رقابت وارداتی، هزینه تولید 
و سیاس��ت‌های تجاری قرار گیرد. تغییر جایگاه تأمین‌کنندگان نش��ان 
می‌دهد بازار اروپا همچنان مقصدی مهم برای فولادس��ازان جهان است، 
اما دسترس��ی به آن بیش از گذش��ته به توان رقابتی و ش��رایط تجارت 
بین‌المللی گره خورده اس��ت.  این رون��د را در ادامه تحولات بازار 

فولاد اروپا دنبال می‌کند.

نشس��ت خبری عرض��ه اولیه ش��رکت 
مهندس��ی فکور صنعت ته��ران با حضور 
مدیران این مجموعه برگزار ش��د و در آن 
جزئیات ارزش‌گذاری، برنامه‌های توسعه و 
زمان عرضه اولیه در فرابورس تشریح شد.

محمدوحی��د   ، گ��زارش  ب��ه 
ش��یخ‌زاده، مدیرعامل ش��رکت مهندسی 
فکور صنعت تهران در این نشست با اشاره 
به جایگاه این شرکت در میان شرکت‌های 
برتر کش��ور اظهار کرد: حض��ور در جمع 
ش��رکت‌های بزرگ و بررسی‌های مستمر 
در آی‌ام‌آی ۱۰۰ ی��ک محک خوب برای 
ارزیابی شرکت‌هایی است که در کنار هم 

فعالیت می‌کنند. 
ش��رکت‌های بزرگ ما حدود ۱۵ س��ال 
است که در IMI-100 بررسی می‌شوند 
و چندین س��ال متوالی رتبه یک در میان 
شرکت‌های پیمانکاری را کسب کرده‌ایم. 
رتبه شرکت فکور صنعت در ۱۰۰ شرکت 
برتر کشور ۵۹ است و گروه صنعت فارس 
که ۱۰۰ درصد س��هام فکور صنعت را در 

اختیار دارد، رتبه ۵۳ را دارد.
وی با بیان اینکه س��رمایه ش��رکت طی 
۳۳ س��ال به ۷ همت رسیده است، افزود: 
قرار است طی س��ال‌های آینده این عدد 
به ۱۰ همت برسد. روند تغییرات سرمایه 
نش��ان می‌دهد که در س��ال ۱۴۰۴ به ۷ 

همت رسیده‌ایم.
مدیرعام��ل فکور صنعت در پاس��خ به 
این پرسش که آیا کسب‌وکار پیمانکاری 
این ش��رکت پایدار است یا خیر، تصریح 
ک��رد: رای پایداری، نخس��ت یک رش��د 
تاریخی داشته‌ایم؛ طی ۲۰ سال گذشته 
از نظر رق��م دلاری، صد برابر ش��ده‌ایم؛ 
یعن��ی از یک ش��رکت ۵ میلیون دلاری 
به ش��رکت ۵۰۰ میلی��ون دلاری تبدیل 
ش��ده‌ایم. بنابراین پایداری را می‌توان از 
روند سودآوری نیز مشاهده کرد. توسعه 
بازاره��ای داخلی و خارج��ی در زنجیره 
م��س و زنجی��ره آه��ن و ف��ولاد یکی از 

محورهای پایدار ماس��ت. تولید نوآورانه، 
ف��رآوری باطل��ه، ف��رآوری هماتیت‌های 
کم‌عیار و بهره‌برداری بهینه از محورهایی 
است که در کش��ور مغفول مانده و فکور 
صنعت در این حوزه‌ها پیشتاز بوده است؛ 
از مش��ارکت در بازیاف��ت چادرملو از ۱۵ 
س��ال پیش تا پروژه‌ه��ای تلفیق تولید با 

کارهای اجرایی.
ش��یخ‌زاده با اشاره به استراتژی شرکت 
برای ش��رایط عدم قطعی��ت گفت: فکور 
صنعت از چند سال قبل سناریو پلنینگ 
کرده بودیم و سیاست ۳۰/۷۰ را در پیش 
گرفتیم؛ یعنی ۷۰ درصد درآمد از محل 
پروژه‌ها و ۳۰ درصد از تولید، ۷۰ درصد 
مناب��ع درآم��د ارزی و ۳۰ درصد ریالی، 
و ۷۰ درص��د درآمد از طری��ق اعتبارات 
اس��نادی م��دت‌دار و ۳۰ درص��د نقدی. 
با این ترتیب توانس��تیم طی س��ال‌های 
گذش��ته تداوم درآمدی داش��ته باشیم. 
در پروژه‌های بس��یار بزرگ، امکان توقف 
وج��ود ن��دارد و کارفرماها ای��ن پروژه‌ها 
را در اولوی��ت قرار می‌دهند و مش��کلات 
نقدینگ��ی را برط��رف می‌کنن��د. ما در 
۲۹ اسفند سال گذش��ته تنها در منطقه 
سیرجان بیش از ۲۰۰۰ نفر فعال داشتیم 
که نشان می‌دهد پروژه‌ها تحت تأثیر قرار 

نمی‌گیرند.

وی چشم‌انداز ۵ س��اله فکور صنعت را 
تبدیل شدن به یک شرکت ۲.۵ میلیارد 
دلاری در عرصه اقتصاد کشور عنوان کرد 
و گف��ت: ماموریت فک��ور صنعت تهران 
مشارکت در توسعه اقتصاد صنایع کشور 
و ش��کوفایی جامع��ه اس��ت. ارزش‌های 
س��ازمانی ما در قبال چهار گروه انسانی 
ش��امل تأمین‌کنن��دگان و پیمان��کاران، 
و  کارکن��ان، س��هامداران  و  کارمن��دان 
مش��تریان تعریف ش��ده و اخلاق‌گرایی، 
پاسخگویی و سودآوری را در دستور کار 

داریم.
در ادام��ه غلامی، مدی��ر خدمات مالی 
ش��رکت تأمین سرمایه کاردان، با تشریح 
فرآیند ارزش‌گ��ذاری فکور صنعت گفت: 
به ه��ر یک از چه��ار روش ارزش‌گذاری 
 DDM وزن ۲۵ درص��د دادی��م؛ روش
تقریب��اً ۱۹ هم��ت، روش FCF تقریب��اً 
۲۲ هم��ت، روش P/E حدود ۳۰ همت 
و روش خالص ارزش دارایی‌ها ۲۸ همت 
برآورد ش��د. نهایتاً به ع��دد ۲۴.۸ همت 
ب��رای ارزش حق��وق صاحبان س��هام و 
۳۵۴۴ ریال برای ارزش هر سهم شرکت 

فکور صنعت رسیدیم.
بر اساس این گزارش، عرضه اولیه فکور 
صنعت در فرابورس در ابتدای هفته آتی 

انجام خواهد شد.

فکور صنعت با ارزش ۲۴.۸ همتی راهی فرابورس می‌شود 
 قیمت هر سهم ۳۵۴۴ ریال


