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در حـــاشـــیــه خبر ...

وزیر راه از افزایش 100 درصدی 
ترخی��ص کالا از بنادر جنوبی و از 
دست رفتن 100 فروند هواپیما در 

جنگ تحمیلی خبر داد.

با تورم ۱۲۸درص��دی خوراکی‌ها، فعالان کارگری 
خواس��تار بازنگری فوری دس��تمزدها طبق ماده ۴۱ 

قانون کار شدند.

بررس��ی آگهی‌های فروش مسکن در تهران 
نش��ان می‌دهد، قیمت واحدهای مش��ابه در 
محله‌ه��ای مختلف پایتخت در س��ال ۱۴۰۵ 
نسبت به س��ال ۱۳۵۸، جهشی چند ده هزار 

برابری داشته است.

نوس��ان قیمت و دشواری تامین 
برخی قطعات، مال��کان خودرو را 
به تعمیر و خرید قطعات استوک 

سوق داده است.

سخنگوی شرکت آب و فاضلاب استان 
تهران از کاهش ۱۰ درصدی مشترکان 

بدمصرف آب تهران خبر داد.

 شاکی‌زاده: 
ربط این دو به هم؟ شاید یادآوری 
این که چرا همیش��ه در حس��رت 

نوسازی مانده‌ایم! 
 ۱۰۰ ترخی��ص  وزی��ر!  خان��م 
درص��دی عال��ی اس��ت ام��ا کاش 
از توق��ف ۱۰۰ درص��دی کالا در 
گمرک هم می‌گفتید؛ همان‌جا که 
کانتینرها زیر آفتاب پیر می‌ش��وند 
تا بوروکراس��ی اجازه خروج بدهد. 
هواپیماها فدا شدند اما این ناوگان 
فرس��وده‌ی فعلی که در فرودگاه‌ها 
زمین‌گی��ر ش��ده، ف��دای مدیریت 
و تحری��م اس��ت. با آم��ار تخلیه و 
بارگی��ری، دل مس��افری که بلیط 

گیرش نمی‌آید شاد نمی‌شود. 

 شاکی‌زاده: 
تورم ۱۲۸ درص��دی خوراکی‌ها 
یعن��ی »بخور و نمیر« س��ابق هم 
دیگر صرفه اقتصادی ندارد. فعالان 
کارگ��ری دم از ماده ۴۱ قانون کار 
که سال‌هاس��ت  ماده‌ای  می‌زنند؛ 
روی کاغ��ذ خاک می‌خ��ورد و در 
عمل، پش��ت سدِ »بودجه نداریم« 
و »تورم‌زاست« متوقف شده است. 
آقای��ان! چط��ور افزای��ش ۱۲۸ 
درصدی قیمت پنیر و مرغ تورم‌زا 
نیس��ت اما ترمیم دستمزد کارگر 
برای رس��یدن به حداقل خط فقر، 
عام��ل فروپاش��ی اقتصاد اس��ت؟ 
حقوق کارگر با س��انت بالا می‌رود 
و قیم��ت کالا با کیلومت��ر. با این 
دس��تمزدها، کارگر فقط می‌تواند 

»آگهی« غذاها را تماشا کند. 

 شاکی‌زاده: 
یعنی خ��ودروی ایرانی حالا 
مث��ل بیماری ش��ده ک��ه به 
جای درمان قطعی، با اعضای 
اهدای��ی و قطعات دس��ت‌دوم 

تصادفی سرپا مانده. 
قیمت  وقتی  مسئول!  آقایان 
دیسک و صفحه یا جعبه‌دنده 
با ن��رخ دلار خیال��ی جابه‌جا 
چ��اره‌ای  رانن��ده  می‌ش��ود، 
قطع��ات  روی  ریس��ک  ج��ز 
»بزن‌وب��رو« ن��دارد. این دیگر 
تعمیر نیس��ت، »بندزنی« فقر 
اس��ت. نتیج��ه؟ جاده‌هایی پر 
از خودروه��ای وصله‌پین��ه‌ای 
که هر لحظه ممکن اس��ت در 
بزنگاه، دوب��اره از همان جای 

قبلی باز شوند. 

 شاکی‌زاده: 
یعن��ی خان��ه از چه��ار دی��وار 
اختی��اری تبدیل ش��ده به چهار 
دیوار تاریخ��ی که باید با ذره‌بین 
درآمد دنبالش گشت. مسئولان 
هنوز از رونق بازار حرف می‌زنند 
ام��ا رونق برای چه کس��ی؟ برای 
فروشنده‌ای که عدد می‌گذارد یا 
خریداری که فقط اسکرین‌شات 
می‌گیرد؟ وقتی قیمت خانه چند 
ده‌هزار برابر می‌شود و دستمزدها 
پش��ت چراغ قرمز جا می‌مانند، 
دیگر بازار مسکن نیست؛ موزه‌ی 
قدرت خرید ازدس��ت‌رفته است. 
م��ردم دنبال خانه‌اند، بازار دنبال 

رکورد تازه.

 شاکی‌زاده: 
نجومی  قبض‌ه��ای  احتم��الا  یعنی 
بالاخره زورش به شلنگ‌های رهاشده 
رسیده است. اما سوالی که مثل رسوب 
ته کتری باقی می‌ماند این اس��ت: آیا 
این ۱۰ درصد به خاطر فرهنگ‌سازی 
و جریمه بوده، یا به خاطر قطع شدن 
مداوم و افت فش��ار که دیگر آبی برای 

هدر دادن باقی نگذاشته؟
آقای��ان! کاه��ش بدمصرف‌ها خوب 
اس��ت ام��ا فرس��ودگی ۳۰ درصدی 
شبکه توزیع که آب را زیر زمین غیب 
می‌کند، چه؟ مردم ش��یر را می‌بندند 
اما لوله‌های پوس��یده را که نمی‌توانند 
با مدیریت مصرف وصله کنند. تا وقتی 
نشت ش��بکه از نشت شلنگ‌ها بیشتر 
اس��ت ای��ن ۱۰ درصدها فق��ط برای 
گزارش‌های تلویزیونی جذاب می‌ماند!

صفح�ه »بدون روتوش« جایی اس�ت که کراوات کلمات اتوکش�یده و آمارهای رس�می را باز می‌کنیم تا اقتصاد را با لب�اس کار و در کف خیابان ببینیم. وقتی 
تیترهای پرطمطراق اقتصادی با واقعیت س�فره‌ و جیب مردم همخوانی ندارند، وقت آن اس�ت که تعارف را کنار بگذاریم. ما اینجا، به دنبال ترجمه‌ زبان پیچیده‌ 

اخبار به زبان ساده‌ دخل و خرج روزمره میزبان شما هستیم و به همین بهانه تریبون واکنش به خبرهای روز را به »شهروند شاکی‌زاده« واگذار کرده‌ایم. 
ش�اکی‌زاده نه اقتصاددان اس�ت، نه تحلیلگر بازار؛ او فقط یک شهروند است و بازگو‌کننده حرف دل مردم. همان شهروندی که هر روز با تورم دست‌به‌گریبان 
اس�ت، دود تصمیمات یک‌ش�به به چش�مش می‌رود و خس�ته از وعده‌ها فقط می‌خواهد بداند ته این اخبار رنگارنگ، دقیقا چه به سفره‌اش اضافه  یا به ناگهان 

غیب می‌شود.
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دکتر موسی اسلامیان سرپرست مدیریت عامل و عضو هیأت‌مدیره بانک سرمایه در دیدار با همکاران اداره 
روابط عمومی و رسانه، روابط عمومی را چشم مدیر، امین سازمان و صدا و سیمای هر مجموعه دانست و بر 
نقش اثرگذار این حوزه در صیانت از اعتبار بانک، مدیریت ارتباطات و تقویت اعتماد ذی‌نفعان تأکید کرد.

به گزارش روابط عمومی بانک سرمایه، دکتر موسی اسلامیان در این دیدار با اشاره به فراز و نشیب‌های 
دوره آغاز به‌کار هیأت‌مدیره جدید گفت: بانک سرمایه در ماه‌های گذشته با شرایط پیچیده‌ای همراه بود که 
اقتضای این شرایط تقویت تمهیدات امنیتی، سایبری و فناوری اطلاعات و همچنین استمرار ارائه خدمات 
بانکی به مش��تریان بوده اس��ت؛ با این حال، مجموعه بانک با همراهی و همدلی همه همکاران در صف و 

ستاد، مسیر برنامه‌ریزی، اصلاح ساختارها و پیشبرد برنامه‌های عملیاتی را با جدیت دنبال کرده است.
وی ب��ا اش��اره به پیگیری برنامه احیا، تحول و بازآفرینی بانک س��رمایه، ط��رح توجیهی و برنامه افزایش 
س��رمایه افزود: در چنین ش��رایطی، روابط عمومی نقش مهمی در مدیریت ارتباطات، تبیین اقدامات بانک، 

همراه‌سازی افکار عمومی و انتقال درست پیام‌های سازمان ایفا می‌کند.
دکتر اسلامیان ضمن قدردانی از تلاش همکاران اداره روابط عمومی و رسانه، تأکید کرد: روابط عمومی در 
دوره‌های پرچالش، تنها یک واحد اطلاع‌رسان نیست، بلکه بخشی اثرگذار در صیانت از سازمان، سهامداران 

و ذی‌نفعان به شمار می‌رود.
سرپرست مدیریت عامل بانک سرمایه در ادامه با تأکید بر شفافیت عملکرد بانک گفت: صورت‌های مالی 
بانک س��رمایه در س��امانه کدال منتشر شده و موضوع پنهانی در خصوص وضعیت فعلی بانک وجود ندارد، 
امروز آنچه اهمیت دارد، روایت درست، دقیق و حرفه‌ای از واقعیت‌های بانک است؛ روایتی که ضمن پرهیز از 
حاشیه‌سازی و فضاسازی‌های غیرسازنده، بتواند مسیر اصلاح، تلاش همکاران و دستاوردهای به‌دست‌آمده 

را برای مخاطبان، مشتریان و ذی‌نفعان تبیین کند.
وی در ادامه یکی از مأموریت‌های مهم روابط عمومی را تقویت ارتباطات درون‌سازمانی و برون‌سازمانی، 
مدیریت حرفه‌ای رس��انه‌ها، دریافت و تحلیل بازخوردها و انتقال دقیق پیام‌های بانک عنوان کرد و افزود: 
همکاران روابط عمومی با آش��نایی مس��تمر با حوزه‌های کاری، طرح‌ها و خدمات بانک، ارتباط نزدیک با 
واحدهای صف و ستاد، رصد روزانه عملکرد شعب، توجه به نیاز مشتریان و پیگیری موضوعات مهمی مانند 
طرح نفس، می‌توانند نقش فعال‌تری در ارتقای تصویر بانک، افزایش هماهنگی سازمانی و پاسخگویی مؤثر 

به همکاران و مشتریان ایفا کنند.
سرپرست مدیریت عامل بانک سرمایه در بخش پایانی سخنان خود با بیان اینکه »روابط عمومی چشم 

یک مدیر و امین سازمان است«، گفت: روابط عمومی صدا و سیمای سازمان است و باید با امانتداری، دقت، 
صداقت و مسئولیت‌پذیری، از جایگاه بانک، منافع سهامداران و اعتماد ذی‌نفعان صیانت کند. وی همچنین 
بر اهمیت آموزش، یادگیری مس��تمر، ارتقای توان حرفه‌ای و پرهیز از روزمرگی در این حوزه تأکید کرد و 
افزود: روابط عمومی پویا و آگاه می‌تواند در تصمیم‌سازی، تصویرسازی و تقویت سرمایه اجتماعی سازمان 

نقشی اثرگذار داشته باشد.
گفتنی اس��ت این دیدار روز چهارش��نبه ۲۸ مردادماه ۱۴۰۵ با حضور دکتر موس��ی اسلامیان سرپرست 

مدیریت عامل و عضو هیأت‌مدیره بانک سرمایه و همکاران اداره روابط عمومی و رسانه برگزار شد.

در دیدار با همکاران اداره روابط عمومی و رسانه بانک سرمایه تأکید شد؛

دکتر اسلامیان: »روابط عمومی« صدا و سیمای سازمان است


