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رئیس اتحادیه دکه‌داران تهران در ابتدای این گفت‌وگو، بر اهمیت 
فرهنگ��ی دکه‌های مطبوعاتی تاکید ک��رد و گفت: این واحدها نباید 
صرفاً به چشم یک مرکز فروش کالا دیده شوند. هویت اصلی دکه‌ها 
با فروش روزنامه و نشریات تعریف شده و همین مسئله باعث می‌شود 

که نقش فرهنگی آن‌ها همچنان اهمیت داشته باشد.
آقازاده با اش��اره به سیاست اتحادیه درباره حفظ هویت مطبوعاتی 
دکه‌ه��ا گفت: هویت ای��ن دکه‌ها، یک هویت فرهنگی اس��ت که به 
داش��تن و فروش روزنامه بس��تگی دارد. با این حال، در عمل حدود 
هش��تاد درص��د از فروش ای��ن واحدها ب��ه کالاهای س��وپرمارکتی 

اختصاص یافته که بخش عمده آن را سیگار تشکیل می‌دهد.
وی ادام��ه داد: اگرچه دکه‌ها همچنان روزنامه عرضه می‌کنند، اما 
فروش مطبوعات دیگر پاسخگوی هزینه‌های جاری نیست. به همین 
دلیل، دکه‌داران برای ادامه فعالیت اقتصادی خود ناچار ش��ده‌اند به 
س��مت فروش کالاهایی بروند که س��ود بیش��تری دارند و مشتریان 

روزانه بیشتری برای آن‌ها وجود دارد.

به گفت��ه رئیس اتحادیه دکه‌داران، فروش س��یگار در حال حاضر 
اصلی‌ترین منبع درآمد بس��یاری از دکه‌ها محسوب می‌شود و بدون 
آن، بخش قابل‌توجهی از ای��ن واحدها امکان ادامه فعالیت نخواهند 
داش��ت. این در حالی است که دکه‌های مطبوعاتی در گذشته بیشتر 
با روزنامه، مجله و محصولات فرهنگی شناخته می‌شدند تا دخانیات.

کاهش شدید فروش روزنامه؛ زنگ خطر برای مطبوعات چاپی��
یک��ی از مهم‌ترین بخش‌ه��ای این گفت‌وگو، مرب��وط به وضعیت 
بحرانی فروش روزنامه در تهران است؛ مسئله‌ای که به گفته آقازاده، 
در سال‌های اخیر شدت بیشتری پیدا کرده و بسیاری از دکه‌داران را 

با مشکلات اقتصادی مواجه کرده است.
رئی��س اتحادیه دکه‌داران تهران با اش��اره به آمار بالای برگش��تی 
جراید اظهار داش��ت: وضعیت فروش روزنامه به موقعیت جغرافیایی 
دکه بس��تگی دارد. به عنوان مثال، در ش��مال شهر تهران که فروش 
بهت��ری را ش��اهد هس��تیم، حدود ۵۰ درص��د روزنامه‌ها برگش��ت 
می‌خورد. اما متاس��فانه در جنوب ش��هر، این آم��ار تا ۹۰ درصد هم 

می‌رس��د و دکه‌داران تنها موفق به 
فروش ۱۰ درصد از جراید دریافتی 

خود می‌شوند.
وی در ادام��ه گف��ت: ای��ن آمار 
ش��دید  کاه��ش  نش��ان‌دهنده 
مخاطب��ان مطبوع��ات چاپ��ی در 

کشور است. در گذشته، بخش زیادی از مردم اخبار روزانه را از طریق 
روزنامه دنبال می‌کردند و بسیاری از دکه‌ها در ساعات ابتدایی صبح، 
بخش عمده‌ای از روزنامه‌های خود را می‌فروختند. اما حالا ش��رایط 
به‌گون��ه‌ای تغییر کرده که در برخی مناطق، حتی تعداد محدودی از 

روزنامه‌ها نیز مشتری ندارند.
ب��ه گفت��ه آقازاده، تفاوت ف��روش در مناطق مختلف ش��هر نیز به 
شرایط اقتصادی و فرهنگی شهروندان مرتبط است. در برخی مناطق 
ش��مالی تهران هنوز بخش��ی از مردم به خرید روزنامه عادت دارند، 

اما در بسیاری از مناطق دیگر، این عادت تقریباً از بین رفته است.

رئیس اتحادیه فروشندگان جراید، فضای مجازی را مهم‌ترین عامل 
کاهش فروش روزنامه می‌داند. او معتقد اس��ت با گس��ترش اینترنت 
و ش��بکه‌های اجتماعی، ش��یوه دریافت اخبار در جامعه کاملًا تغییر 
کرده و مردم دیگر مانند گذش��ته منتظر انتشار نسخه چاپی روزنامه 

نمی‌مانند.
آق��ازاده در این‌باره گفت: این موضوع دلای��ل مختلفی دارد. یکی 
از دلایل اصلی، گس��ترش فضای مجازی اس��ت؛ چرا که مردم اخبار 
را از طریق اینترنت و ش��بکه‌های اجتماعی دنبال می‌کنند. از سوی 
دیگر، افزایش قیمت روزنامه‌ها نیز باعث ش��ده خرید آن برای برخی 

از شهروندان صرفه اقتصادی نداشته باشد.
ب��ه گفته رئی��س اتحادیه دکه‌داران، تغییر س��بک زندگی نس��ل 
جدید نیز در این مس��ئله نقش مهمی دارد. بسیاری از جوانان عادت 
روزنامه‌خوان��ی ندارن��د و اخب��ار را از طریق فض��ای دیجیتال دنبال 
می‌کنند. همین مسئله باعث شده جامعه مخاطبان مطبوعات چاپی 

روزبه‌روز کوچک‌تر شود.
گرانی روزنامه و کاهش قدرت خرید مردم��

در کنار فضای مجازی، مش��کلات اقتصادی نیز یکی از دلایل مهم 
افت فروش روزنامه‌ها عنوان می‌ش��ود. آقازاده معتقد اس��ت افزایش 

قیمت مطبوعات باعث ش��ده بس��یاری از مردم دیگر توان یا تمایل 
خرید روزنامه را نداشته باشند. به گفته او، بالا رفتن هزینه‌های چاپ، 
افزایش قیمت کاغذ و مش��کلات توزیع، قیمت روزنامه‌ها را افزایش 
داده و در ش��رایطی که مردم با فشار اقتصادی روبه‌رو هستند، خرید 

روزنامه از اولویت بسیاری از خانواده‌ها خارج شده است.
او تاکید می‌کند که مردم وقتی می‌توانند اخبار را به‌صورت رایگان 
در اینترنت دنبال کنند، کمتر حاضر می‌ش��وند برای نس��خه چاپی 
هزینه کنند. این مس��ئله باعث ش��ده تیراژ روزنامه‌ها کاهش یابد و 

دکه‌داران نیز درآمد کمتری از فروش جراید داشته باشند.

رئیس اتحادیه دکه‌داران تهران در ادامه س��خنان خود، بر ضرورت 
حمای��ت از این صنف تاکید می‌کند و معتقد اس��ت اگر قرار اس��ت 
دکه‌ها همچنان نقش فرهنگی خود را حفظ کنند، باید سیاست‌های 

حمایتی مشخصی برای آن‌ها در نظر گرفته شود.
وی در این‌ب��اره گفت: ما باید به دنبال راهکارهایی باش��یم تا برای 
دکه‌داران انگیزه ایجاد کنیم که روزنامه بیشتری بفروشند. به عنوان 

مثال، می‌توان سوبسیدهایی را برای فروش روزنامه در نظر گرفت.
آقازاده توضیح می‌دهد که س��ود فروش روزنامه بسیار ناچیز است 
و در ش��رایط فعلی، دکه‌داران انگی��زه اقتصادی چندانی برای تمرکز 
بر فروش جراید ندارند. به همین دلیل، اگر حمایت یا مشوقی وجود 

نداشته باشد، طبیعی است که فروشندگان به سمت کالاهایی بروند 
که درآمد بیشتری دارند.

به گفت��ه او، حفظ دکه‌ه��ای مطبوعاتی تنها یک مس��ئله صنفی 
نیس��ت، بلکه به حفظ فرهنگ مطالعه و رسانه‌های چاپی نیز ارتباط 
دارد. او معتقد اس��ت اگر حمایت لازم صورت نگیرد، دکه‌ها به‌تدریج 

کارکرد فرهنگی خود را از دست خواهند داد.
هزینه ۳۰۰ میلیونی برای ورود به شغل دکه‌داری��

موضوع دیگری که رئیس اتحادیه فروش��ندگان جراید به آن اشاره 
کرد، افزایش هزینه‌های راه‌اندازی دکه‌های جدید اس��ت. او می‌گوید 
در ش��رایط فعلی، راه‌ان��دازی یک دکه مطبوعاتی نیازمند س��رمایه 

قابل‌توجهی اس��ت. آقازاده در پاسخ به سوالی درباره هزینه راه‌اندازی 
دک��ه جدید بیان کرد: در حال حاضر، ی��ک فرد برای راه‌اندازی یک 
دک��ه فروش جراید به حدود ۳۰۰ میلیون تومان س��رمایه اولیه نیاز 
دارد که این هزینه ش��امل خرید س��ازه دکه، اخذ مجوزهای لازم و 

تامین کالاهای اولیه است.
او معتقد اس��ت افزایش هزینه‌ها باعث ش��ده بسیاری از افراد توان 
ورود به این حرفه را نداش��ته باشند. در گذش��ته، دکه‌داری یکی از 
مش��اغل کم‌هزینه‌تر محسوب می‌شد، اما امروز هزینه‌های مربوط به 
مجوز، تجهیزات و تامین کالا، فعالیت در این حوزه را دش��وار کرده 

است.

ف��روش س��یگار در دکه‌ه��ا، در کنار نق��ش اقتصادی، هم��واره با 
حاش��یه‌هایی درباره قیمت‌گذاری و گران‌فروش��ی همراه بوده است. 
وی در ای��ن رابطه توضیح داد: ما گزارش‌هایی در این زمینه دریافت 
کرده‌ای��م و بازرس��ان اتحادیه به ص��ورت مس��تمر از دکه‌ها بازدید 
می‌کنند. در صورت مش��اهده هرگونه گران‌فروشی، با واحد متخلف 
برخورد قانونی صورت می‌گیرد. آقازاده همچنین تاکید کرد: باید در 
نظر داش��ت که قیمت برخی از انواع سیگار توسط خود شرکت‌های 
تولیدکننده و از مبدأ افزایش یافته اس��ت. با این حال ما تمام تلاش 
خود را برای مقابله با گران‌فروشی در سطح عرضه به کار می‌گیریم.

به گفته او، بخشی از افزایش قیمت دخانیات مربوط به شرکت‌های 
تولیدکننده و شبکه توزیع است و همه افزایش قیمت‌ها را نمی‌توان 

به دکه‌داران نسبت داد.
طرح ساماندهی و زیباسازی دکه‌ها��

رئی��س اتحادیه دکه‌داران ته��ران در پایان به برنامه‌های مربوط به 
س��اماندهی وضعیت ظاهری دکه‌ها اش��اره ک��رد و از اجرای طرحی 

مشترک با شهرداری خبر داد.

او در این‌باره گفت: طرحی را برای س��اماندهی و زیباسازی دکه‌ها 
در دست اجرا داریم که با همکاری شهرداری پیش می‌رود. بر اساس 
این طرح، دکه‌های فرسوده با سازه‌های جدید و استاندارد جایگزین 

خواهند شد تا از نازیبایی چهره شهر جلوگیری شود.

به گفته آقازاده، بخشی از دکه‌های تهران قدیمی و فرسوده هستند 
و نیاز به نوس��ازی دارند. او معتقد اس��ت اج��رای این طرح می‌تواند 
علاوه بر بهبود چهره ش��هری، شرایط بهتری برای فعالیت دکه‌داران 

ایجاد کند.

دکه‌ها؛ از نماد فرهنگ تا فروشگاه‌های کوچک شهری

فضای مجازی؛ رقیب اصلی دکه‌های مطبوعاتی

درخواست برای حمایت از دکه‌داران

گران‌فروشی سیگار و نظارت اتحادیه

شروین اشیدری  
editor@smtnews.ir

دکه‌ه�ای مطبوعات�ی س�ال‌ها بخش�ی جدایی‌ناپذیر از 
زندگی ش�هری در ایران بودند؛ کیوس�ک‌هایی کوچک اما 
تاثیرگ�ذار ک�ه نه‌فقط محل فروش روزنام�ه و مجله، بلکه 
بخش�ی از حافظ�ه فرهنگی ش�هرها به ش�مار می‌رفتند. 
ه�ر صبح، مردم در مس�یر مح�ل کار یا دانش�گاه، مقابل 
دکه‌ها توق�ف می‌کردند، تیتر روزنامه‌ه�ا را می‌خواندند و 
از مهم‌ترین اخبار کش�ور و جهان مطلع می‌شدند. دکه‌ها 
محل عب�ور جریان اطلاع�ات بودند؛ جایی که سیاس�ت، 
فرهن�گ، ورزش و اقتص�اد در صفح�ه اول روزنامه‌ه�ا به 
خیابان می‌آمد. در سال‌هایی نه‌چندان دور، فروش روزنامه 

و مجل�ه یکی از مهم‌تری�ن فعالیت‌های اقتص�ادی دکه‌ها 
بود و بس�یاری از نش�ریات، تیراژ بالایی داش�تند. برخی 
شهروندان حتی چند روزنامه را به‌صورت روزانه خریداری 
می‌کردند و مطالعه مطبوعات بخشی از عادت زندگی مردم 
بود. ام�ا امروز، با گس�ترش فضای مج�ازی، تغییر الگوی 
مصرف رسانه‌ای و رشد ش�بکه‌های اجتماعی، این تصویر 
تا حد زیادی تغییر کرده اس�ت. اکنون بسیاری از دکه‌های 
مطبوعات�ی دیگ�ر درآم�د قابل‌توجهی از ف�روش جراید 
ندارن�د و ب�رای ادامه فعالی�ت، به ف�روش کالاهایی مانند 
س�یگار، تنقلات، نوشیدنی و اقلام س�وپرمارکتی وابسته 

شده‌اند. این تغییر، تنها یک تحول اقتصادی نیست؛ بلکه 
نش�انه‌ای از دگرگونی عمیق در فرهنگ رسانه‌ای جامعه و 

کاهش جایگاه مطبوعات چاپی در میان مردم است.
در همی�ن رابط�ه،  گفت‌وگویی با فضای�ل آقازاده 
رئی�س اتحادیه دکه‌داران تهران انج�ام داد که در آن، وی 
به تش�ریح وضعیت امروز دکه‌های مطبوعاتی، مش�کلات 
اقتص�ادی این صن�ف، کاهش ش�دید ف�روش روزنامه‌ها، 
نقش س�یگار در بقای اقتصادی دکه‌ه�ا، گرانی مطبوعات، 
گران‌فروش�ی دخانی�ات و برنامه‌ه�ای س�اماندهی دکه‌ها 

پرداخته است.

سخن پایانی
آنچ��ه ام��روز در دکه‌های مطبوعات��ی ایران دیده می‌ش��ود، تنها 
تغییر یک ش��غل یا تحول در بازار فروش نیس��ت؛ بلکه نشانه‌ای از 
دگرگونی گس��ترده در فرهنگ رسانه‌ای جامعه است. دکه‌هایی که 
روزگاری محل اصلی توزیع روزنامه و مجله بودند، حالا بخش عمده 
درآم��د خود را از فروش س��یگار و کالاهای مصرفی تامین می‌کنند 
و این مس��ئله، فاصله قابل‌توجهی میان وضعیت فعلی آن‌ها و هویت 
فرهنگی گذشته‌ش��ان ایجاد کرده اس��ت. کاهش فروش مطبوعات، 
تغییر سبک زندگی مردم، گسترش فضای مجازی، گرانی روزنامه‌ها 
و افزای��ش هزینه‌های فعالی��ت، همگی عواملی هس��تند که آینده 

دکه‌های مطبوعاتی را با ابهام روبه‌رو کرده‌اند. در چنین ش��رایطی، 
بس��یاری معتقدند اگر حمایت جدی و برنامه‌ریزی مش��خصی برای 
حفظ این صنف انجام نش��ود، دکه‌های مطبوعاتی به‌تدریج آخرین 
نش��انه‌های هویت فرهنگی خود را نیز از دس��ت خواهند داد. شاید 
امروز هنوز در برخی خیابان‌های ش��هر بتوان تیتر روزنامه‌ها را روی 
پیش��خوان دکه‌ها دید، اما واقعیت این است که دکه‌های مطبوعاتی 
دیگر آن نقش و جایگاه گذشته را ندارند. آن‌ها اکنون در میانه یک 
تغییر بزرگ ایس��تاده‌اند؛ تغییری که سرنوش��ت فرهنگ مکتوب و 

آینده مطبوعات چاپی را نیز تحت تاثیر قرار خواهد داد.
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نشس��ت  نخس��تین 
هیات نمایندگان اتاق 
ایران در س��ال ۱۴۰۵ 
ب��ا محک��وم نم��ودن 
و  نامتق��ارن  تج��اوز 

وحش��یانه دش��من امریکایی - صهیونی وی با بیان 
اینکه کشورمان در جنگ رمضان، سرمایه‌های بسیار 
بزرگ ملی را از دست داد، افزود: کشورهای متجاوز 
به نتیجه اعمال زش��ت خود رس��یده‌اند. دنیا متوجه 
شده است که امریکا و اسراییل کار بسیار غیرقانونی 
و غیرمنطقی در دنیا انجام می‌دهد و خس��ارت‌هایی 
ک��ه جنگ تحمیلی اخیر ب��ه اقتصاد دنیا وارد کرده، 
خیلی بیش��تر از خسارت‌هایی است که به ایران وارد 
ش��ده است. جمهوری اسلامی ایران تا امروز جایگاه 
بسیار خوبی در دنیا برای خود فراهم نموده و بیشتر 
کش��ورها در راس��تای رفع ای��ن تجاوزهای جنگی، 
در کن��ار ایران قرار گرفت��ه و جبهه مخالف امریکا و 

صهیونیسم در دنیا شکل گرفته است. 
رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
ایران از تمام بنگاه‌های اقتصادی که در دوران جنگ 
از سرمایه‌ها و تجربیات خود مایه گذاشتند قدردانی 
کرد و گفت: فعالان اقتصادی کش��ور در این شرایط 
سخت، در تمامی صحنه‌های اقتصادی کشور حضور 
پی��دا کردن��د و با وجود خس��ارت‌های بزرگی که به 
تاسیس��ات زیربنایی و زیرس��اختی وارد ش��ده بود، 
جری��ان تولید کالاهای اساس��ی و محصولات مورد 

نیاز کشور را بی‌‎وقفه ادامه دادند.
او اف��زود: مل��ت نجیب ای��ران مخصوص��ا فعالان 
اقتصادی و اصناف در جریان جنگ تحمیلی، طوری 
رفتار کردند که به کمک پروردگار، مس��ئولان کشور 
توانستند نهایت تلاش خود را انجام دهند و رسالت و 
تکلیف مسئولیت‌های خود را برای معیشت مناسب 

مردم انجام دهند.
حس��ن‌زاده ب��ا ابراز امیدواری نس��بت به اینکه »با 
تصمیم‌گیری‌ها و برنامه‌هایی که برای رفع تجاوزات 
در نظ��ر گرفته می‌ش��ود، بتوان با ی��ک صلح پایدار 
ک��ه اقت��دار جمهوری اس�المی ای��ران در آن لحاظ 
می‌شود، به مصیبت بزرگ جنگ خاتمه داده شود«؛ 
خاطرنشان کرد: ما هیچ وقت در برابر زورگویی‌های 
غیرمنطقی و غیرقانونی تسلیم نمی‌شویم. امیدواریم 
مس��ئولان نظام با تدبیر کارشناسی‌ش��ده در تمامی 
مس��ائل مخصوص��ا مذاکرات عمل کنن��د تا بتوانیم 
ب��رای کش��ور به یک آرامش خاط��ر و صلح پایدار با 
حفظ اقتدار جمهوری اس�المی ایران دست یابیم و 
ملت ما با آرامش خاطر و امیدواری بیش��تر در سایه 
صلح و امنیت بتوانند در رشد و پیشرفت ایران عزیز 

مشارکت نمایند.
اقتص�ادی �� بنگاه‌ه�ای  از  حمای�ت 

آسیب‌دیده
رئی��س اتاق ای��ران از فعالان اقتصادی خواس��تار 
اس��تمرار تولی��د و حف��ظ ظرفیت تولید و اش��تغال 
بنگاه‌ه��ای اقتص��ادی ش��د و تاکی��د ک��رد: تبادل 
نظرهایی در هیات رئیسه و شورای روسای اتاق‌های 
سراس��ر کش��ور مطرح شده اس��ت تا در این شرایط 
س��خت اقتصادی، یک اهرم حمایتی برای حمایت از 

بنگاه‌های اقتصادی آسیب‌دیده داشته باشیم.
حس��ن‌زاده به برگزاری جلس��ات با مس��ئولان در 
وزارت صمت، وزارت اقتصاد، وزارت جهاد کشاورزی 
و س��ازمان برنام��ه و بودج��ه، برای رفع آس��یب‌ها و 
کمبودها اش��اره ک��رد و در بخش دیگر س��خنانش 
گفت: بس��ته‌های حمایتی نیز هم در جنگ ۱۲ روزه 
و هم در جنگ رمضان، در نظر گرفته شده است اما 
تا به امروز تاثیرگذاری این بس��ته‌ها را در برنامه‌های 

اقتصادی بنگاه‌ها ملاحظه نکرده‌ایم.
 بسته‌ای که تا به امروز باز نشده است��

رئیس اتاق ایران تاکید کرد: این بسته‌های حمایتی 
نش��انگر بسته‌ای است که تا به امروز باز نشده است. 
در جلسات با مسئولان مطرح کردیم که درباره ۷۰۰ 
همتی که قرار بود به بنگاه‌ها ارائه شود، در استان‌ها 
هیچ گزارشی نداریم که واقعا به بنگاه‌ها کمک شده 

باشد.
تسهیلات‌دهی برای حفظ اشتغال ��

حسن‌زاده در ادامه افزود: این برای فعالان اقتصادی، 
توهین‌آمیز است که برخی مسئولان می‌گویند برای 
بنگاه‌ه��ای زی��ر ۵۰ نف��ر به ازای هر نی��روی کار که 
مش��غول به کار کنند برابر ۴۴ میلیون تومان و برای 
بنگاه‌ه��ای ب��الای ۵۰ نفر، به ازای هر نیروی کار ۲۲ 
میلیون تومان کمک و تسهیلات تعلق می‌گیرد. این 
در حالی است که مسئولان می‌دانند که حقوق یک 

کارگر ساده، بالای ۶۰ میلیون تومان است.
او ب��ه کمبوده��ای پلیمرهای پلاس��تیکی بخاطر 
آس��یب ب��ه پتروش��یمی‌ها اش��اره ک��رد و گف��ت: 
گفت‌وگوهایی با کش��ورهایی ک��ه تامین‌کننده مواد 
اولیه هس��تند صورت گرفته اس��ت و قرار شده است 
که به صورت مدت‌دار، مواد اولیه را در اختیار فعالان 
اقتص��ادی ایران بگذارند که امیدواریم بانک مرکزی 
بتواند برای بهره‌گیری از این فرصت‌ها اقدامات لازم 

را در زمان مناسب انجام دهد.
رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
ایران در س��خنان خود ب��ر فرماندهی متمرکز برای 
تصمیم‌گیری در زمینه مسائل اقتصادی کشور تاکید 

کرد.

دکه‌هایی که 
با سیگار زنده 
مـانـده‌اند!

  شرایط فعالیت کیوسک‌های روزنامه در ۱۴۰۵ را بررسی کرد؛ تجارت صنعت


