
اقتصاد پنهان یاقوت سرخ
جشنواره‌های انار؛ گذار از باغ به بوم‌گردی

تجارت صنعت

کیمی�ا ملکی: ان�ار ایران سال‌هاس�ت می�ان دو لبه 
س�نگین تولید انب�وه در تراز جهانی و آس�یب‌پذیری 
زنجیره تأمین و نوسانات صادراتی سرگردان است. ثبت 
بیش از ۲۷ جش�نواره رسمی انار در تقویم رویدادهای 
گردشگری وزارت میراث‌فرهنگی و برگزاری ده‌ها آیین 
برداشت از تفت و ساوه تا نمهیل خلخال، نشان از یک 
تغییر پارادایم س�اختاری دارد. در ش�رایطی که حجم 
تولید سالانه انار کشور از مرز ۱.۳ میلیون تن در سطح 
نزدی�ک به ۹۷ هزار هکتار باغ ب�ارور و غیربارور عبور 
کرده و ایران پس از هند و چین در جایگاه س�وم تولید 
جهانی ق�رار دارد، رویدادهای فصل برداش�ت از قالب 
آیین‌های صرفا محلی خارج ش�ده‌اند. این جشنواره‌ها 
ام�روز به اب�زاری کلیدی ب�رای تبدی�ل محصول خام 
کش�اورزی به برند مقصد گردش�گری تبدیل شده‌اند؛ 
مدل�ی نوین که زنجی�ره ارزش اقتصاد روس�تایی را از 
خام‌فروشی نجات داده و پیوندی معنادار میان اقتصاد 

باغ و گردشگری کشاورزی برقرار کرده است.
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سخن پایانی
یاقوت س��رخ ایران حامل پیامی فراتر از یک محصول کش��اورزی فصلی اس��ت؛ این 
محص��ول نم��ادی از ظرفیت عظی��م اقتصاد غیرنفتی و توس��عه منطق��ه‌ای مبتنی بر 
مزیت‌های بومی اس��ت. جش��نواره‌های انار، اگر از دایره نمایش‌های س��طحی و فصلی 
خارج ش��ده و در قالب یک س��ند راهب��ردی ملی با تمرکز بر تقویت زیرس��اخت‌های 
حمل‌ونقل، توس��عه صنای��ع تبدیلی مدرن، حمایت از خرده‌مالکان و استانداردس��ازی 
بس��ته‌بندی‌های صادراتی راهبری ش��وند، می‌توانند ارزش افزوده این بخش را چندین 
برابر کنند. اقتصاد کشاورزی و گردشگری دو لبه قیچی توسعه پایدار روستایی هستند 
که تقاطع آن‌ها در قالب رویدادهای هوشمند انار، نویدبخش رونق تولید، اشتغال مولد 
و ارزآوری پایدار است. وقت آن رسیده است که سیاست‌گذاران کلان اقتصادی، باغ‌های 
انار ایران را نه صرفا به چشم زمین‌های زیرکشت، بلکه به عنوان شهرک‌های صنعتی-

گردش��گری زنده بنگرند که ارزش‌آفرینی در آن‌ها ب��ا هر دانه انار، گامی رو به جلو در 
مسیر اقتصاد مقاومتی و توسعه متوازن منطقه‌ای است.

نگاهی به نقش��ه پراکندگی باغات کشور، یک واقعیت اقتصادی را 
آش��کار می‌کند: انار تنها یک محصول باغی نیست، بلکه یک مزیت 
رقابتی است که می‌تواند محرک توسعه مناطق محروم باشد. اما چرا 
این ثروت در بسیاری از سال‌ها به جای ارزآوری، در بن‌بستِ انبارها 
و س��ردخانه‌ها گرفتار می‌شود؟ پاس��خ را باید در نبود زنجیره ارزش 

کامل جست‌وجو کرد. جشنواره‌های انار در سال‌های اخیر توانسته‌اند 
این خلأ را با ایجاد یک بازار موقت اما پرقدرت پر کنند.

وقتی سخن از جشنواره انار به میان می‌آید، برخی به اشتباه آن را 
صرفا یک دورهمی محلی برای جشن برداشت می‌پندارند. اما واقعیت 
حاک��م بر ای��ن رویدادها، تغییر ذائقه اقتصادی اس��ت. در این مدل، 

کش��اورز نه تنها محصول خود را به قیمت واقعی می‌فروشد، بلکه با 
حذف دلالانی که در فصل برداشت قیمت‌ها را به نفع خود سرکوب 
می‌کنند، نبض بازار را در دس��ت می‌گیرد. گردش��گری کشاورزی یا 
همان آگروتوریزم، در اینجا وارد میدان می‌شود تا شکاف بین قیمت 
مزرعه و قیمت خرده‌فروشی شهری را با ارزش افزوده تجربه پر کند.

اگرچه برگزاری جش��نواره‌ها به خ��ودی خود یک گام مثبت رو به 
جلو است، اما نباید دچار خطای شناختی شویم. برگزاری جشنواره به 
تنهایی نمی‌تواند جایگزین ضعف در فرآوری صنعتی و زنجیره سرد 
باشد. آمارهای وزارت جهاد کش��اورزی نشان‌دهنده یک پارادوکس 
تولید اس��ت: ما در تولید سوم هستیم اما در بهره‌وری و سهم از بازار 

جهانی صادرات، جایگاه متزلزلی داریم.
مش��کل اصلی اینجاس��ت ک��ه هنوز بخ��ش بزرگ��ی از تولید انار 
کش��ور به صورت فله‌ای عرضه می‌ش��ود. این نوع عرضه، بیش��ترین 
آس��یب‌پذیری را در برابر نوس��انات بازار و آفات دارد. جشنواره‌های 
انار باید به مرکز نوآوری تبدیل ش��وند، نه فقط فروش��گاه. زمانی که 

یک رویداد ملی برگزار می‌شود، جای خالی استارتاپ‌های کشاورزی، 
شرکت‌های دانش‌بنیان بسته‌بندی و صنایع تبدیلی مدرن در حاشیه 
این جش��نواره‌ها کاملا حس می‌ش��ود. تبدیل انار به فراورده‌هایی با 
ماندگاری بالا مانند کنسانتره استاندارد، پودر انار، یا روغن هسته انار 

نیازمند حضور تکنولوژی در باغ است.

گردش��گری کش��اورزی یا آگروتوریزم، حلقه‌ای مفقوده در زنجیره توس��عه منطقه‌ای ایران است که جشنواره‌های انار 
توانس��ته‌اند نمونه ملموس آن را به منصه ظهور برس��انند. مدل اقتصادی آگروتوریزم بر س��ه ضلع »تولیدکننده«، 

»گردشگر« و »محیط محلی« استوار است. 
هنگامی که گردش��گر شهری در فصل پاییز به روستاهای هدف گردشگری سفر می‌کند، با زنجیره‌ای 
از خدمات مواجه می‌ش��ود که فراتر از خرید چند کیلوگرم انار اس��ت: اقامت در اقامتگاه‌های بوم‌گردی، 
تجربه مس��تقیم فرآیند انارچینی، آشنایی با آیین‌های کهن برداشت محصول که ریشه در پیوندهای 

عمیق فرهنگی و تقویمی دارد و خرید صنایع‌دستی محلی.
ای��ن پویایی، مهاجرت معکوس را به روس��تاها بازمی‌گرداند.  جوانان روس��تایی به جای روی 
آوردن به مش��اغل کاذب شهری، در قالب تعاونی‌های تولید، تورهای محلی 
و کارگاه‌های فرآوری سنتی و صنعتی سازماندهی می‌شوند. اثرات مثبت 
اجتماعی-فرهنگ��ی و اقتصادی این رویدادها، طب��ق مدل‌های معادلات 
ساختاری پژوهش��گران توس��عه، به مراتب فراتر از درآمدهای 
مقطعی است؛ چرا که به برندسازی جغرافیایی مناطق انارخیز 
یاری رس��انده و نام ش��هرهایی چون س��اوه، تفت، کوهدشت 
و خلخ��ال را به عنوان مقصدهای تخصصی گردش��گری در 
ذهن ب��ازار داخلی و منطقه‌ای تثبیت می‌کند. با این حال، 
مدیریت این رویدادها مس��تلزم کنت��رل پیامدهای جانبی 
محیط‌زیستی از جمله پسماندها و ترافیک جاده‌ای است تا توسعه 

گردشگری به قیمت تخریب بوم‌سازگان باغات تمام نشود.

در ادبیات توسعه محلی، رویدادمحوری یکی از کوتاه‌ترین مسیرها برای تزریق نقدینگی 
مستقیم به پیکره اقتصاد خرد روستایی است. بررسی‌های میدانی و آمارهای وزارت جهاد 
کش��اورزی نشان می‌دهد که تمرکز باغات انار کشور در استان‌هایی نظیر فارس با سهمی 
نزدیک به ۳۳ درصد، مرکزی حدود ۱۰ درصد، یزد ۹ درصد و استان‌های سمنان، لرستان 
و خراس��ان رضوی، بستر جغرافیایی مناسبی برای شکل‌گیری این قطب‌های رویدادمحور 

فراهم کرده است. 
برای نمونه، در شهرستان تفت استان یزد که با ۱۲۰۰ هکتار باغ انار سهمی نزدیک به 
۴۰ درصد از تولید انار اس��تان را به خود اختصاص داده و میزبان حدود ۳ هزار بهره‌بردار 
خرده‌مال��ک اس��ت، برگزاری هفتمین جش��نواره انار فراتر از یک نمایش��گاه فصلی عمل 
کرده اس��ت. اختصاص رایگان غرفه‌های عرضه مس��تقیم به باغداران و حذف واسطه‌های 
سنتی، حاشیه سود کشاورز را به‌طور محسوب‌نمایانی تقویت می‌کند. پژوهش‌های علمی 
دانشگاهی در حوزه اقتصاد گردش��گری روستایی از جمله مطالعات انجام‌شده در مناطق 
اورامانات پاوه و بایگان به روشنی نشان می‌دهد که ضریب اثرگذاری جشنواره‌های انار بر 
ابعاد اقتصادی توسعه محلی، دارای همبستگی معنادار آماری است. در این مدل، افزایش 
مقطعی قیمت‌ها در روزهای جشنواره نه تنها بار تورمی ندارد، بلکه بازتابی از کشش بالای 
تقاضا و ارزش‌آفرینی به ازای هر واحد محصول عرضه‌شده است؛ فرآیندی که مسافر را از 

خریدار صرف به مصرف‌کننده تجربه‌محور تبدیل می‌کند.

با وجود اینکه ایران رتبه س��وم تولید انار جهان را در اختیار دارد و س��الانه نزدیک به 
۱.۳۵ میلیون تن از این محصول با میانگین عملکرد حدود ۱۳.۹ تن در هکتار برداش��ت 
می‌ش��ود، کارنامه صادراتی کشور تناسبی با این پتانس��یل عظیم ندارد. آمارهای رسمی 
دفتر امور میوه‌های گرمسیری و نیمه‌گرمسیری وزارت جهاد کشاورزی نشان می‌دهد که 
حجم صادرات انار تازه ایران طی س��ال‌های اخیر بین ۳۶ تا ۳۹ هزار تن در نوس��ان بوده؛ 
مثلا نزدیک به ۳۶,۹۴۹ تن به ارزش ۱۷ میلیون دلار در س��ال ۱۴۰۲ و ۳۹,۰۱۵ تن به 
ارزش بیش از ۱۸.۳ میلیون دلار در س��ال ۱۴۰۳ که این رقم سهمی کمتر از ۳ درصد از 

کل تولید ملی را شامل می‌شود.
این ش��کاف عمیق میان تولید و صادرات، ریش��ه در ضعف ساختاری »صنایع تبدیلی و 
تکمیلی«، کمبود سردخانه‌های استاندارد و نبود پایانه‌های تخصصی صادراتی دارد. اگرچه 
ارقام تجاری ش��اخصی از نظر تنوع ژنتیکی با بیش از ۷۶۰ تا ۸۰۰ ژنوتیپ شناسایی‌شده 
در دنیا بی‌رقیب هس��تند، اما خام‌فروش��ی، بسته‌بندی‌های سنتی و آسیب‌پذیری در برابر 
آفات��ی نظیر کرم گل��وگاه انار، ارزش افزوده این زنجیره را به ت��اراج می‌برد. در این میان، 
جش��نواره‌های ملی انار نظیر رویداد س��اوه با بیش از ۲۲۰ غرفه مل��ی و فرامنطقه‌ای در 
جوار آثار تاریخی و جش��نواره‌های منطقه‌ای کوهدشت لرستان یا بهشهر مازندران، تلاش 
می‌کنند با کلنگ‌زنی پایانه‌های صادراتی و ایجاد ایستگاه‌های پایش علمی، این ناترازی را 
ترمیم کرده و مسیر حرکت از خام‌فروشی به سوی فرآورده‌های با ارزش افزوده بالا مانند 

کنسانتره، روغن هسته انار، رب ارگانیک و پودر پوست انار را هموار سازند.

اقتصاد جش��نواره تنها اعداد و ارقام نیست؛ بلکه پدیده »بازگشت 
به روس��تا« را تسهیل می‌کند. در دهه گذشته، کاهش شدید انگیزه 
اقتصادی در کش��اورزی، محرک اصلی مهاجرت نخبگان روس��تایی 
به حاشیه ش��هرهای بزرگ بود. حالا جش��نواره‌های انار، امید را به 
روستا بازگردانده‌اند. وقتی جوان تحصیل‌کرده روستایی می‌بیند که 
با برندسازی محصول منطقه خود مثلا انار نادری ساوه یا انار یزدی 
می‌تواند درآمدی مس��تقیم و پایدار داش��ته باشد، دیگر دلیلی برای 

دل کندن از زادگاهش نمی‌بیند.
این رویدادها، بس��تر ظهور تعاونی‌های نسل جدید هستند. اگر در 
گذشته تعاونی‌ها صرفا ابزاری برای دریافت نهاده‌های دولتی بودند، 
امروز این تش��کل‌ها مدیریت توریسم، اسکان گردشگران و بازاریابی 
دیجیت��ال محصولات باغ��ی را بر عهده گرفته‌ان��د. این همان نقطه 
تلاقی س��نت و مدرنیته است که اگر درست مدیریت شود، می‌تواند 
بخش بزرگی از معضلات بیکاری در مناطق روس��تایی را حل‌وفصل 

کند.

روابط عمومی و رسالت آن در مراکز آموزش جهاد کشاورزی

پاشنه آشیل یاقوت سرخ

ماندگاری مسافر و اشتغال پایدار روستایی

‌وقتی پاییز باغ‌ها به
 بورس مستقیم گردشگر تبدیل می‌شود

‌چرا غول تولید انار
 در صادرات و صنایع تبدیلی لنگ می‌زند؟

مهاجرت معکوس و احیای هویت روستایی

7 آبانروز ملی انار


