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منبع: ایرنا پیاده‌روی زائران حسینی در نخلستان های عراق

عکس ‌روز
رایزنی برای بازگشت ایران  به رتبه‌بندی تایمز

عضو هیئت‌علمی پژوهشگاه ایرانداک از آغاز رایزنی برای بازگشت ایران به رتبه‌بندی تاثیرگذاری 
تایمز خبر داد و به پیامدهای حذف دانشگاه‌های ایران از رتبه‌بندی‌های بین‌المللی پرداخت. به گزارش 
 Sustainability( »ایسنا، در پی حذف دانش��گاه‌های ایرانی از رتبه‌بندی »پایداری و تأثیرگذاری
Impact Ratings( تایم��ز که در روزهای اخیر بازتاب یافت، مؤسس��ه تایمز در پاس��خ به ایس��نا، 
تحریم‌ه��ا را دلیل عدم پذیرش مؤسس��ات ایرانی در این رتبه‌بندی اعلام ک��رد. در همین زمینه، در 
گفت‌وگو با بهروز رس��ولی، استادیار پژوهشکده جامعه و اطلاعات پژوهشگاه علوم و فناوری اطلاعات 
ایران )ایرانداک( و متخصص علم‌س��نجی، موضوع بازگش��ت دانش��گاه‌های ایران به این رتبه‌بندی، 
پیامدهای حذف از آن و ضرورت حضور دانشگاه‌ها در نظام‌های ارزیابی بین‌المللی بررسی شد. بهروز 
رسولی در گفت‌وگو با ایسنا، اظهار کرد: دلیل این اتفاق به اعمال تحریم‌ها بازمی‌گردد. موسسه تایمز 
ش��رکت در این رتبه‌بندی را منوط به عضویت در ش��بکه پایداری و تأثیرگذاری کرد و دانشگاه‌ها باید 
برای عضویت در این شبکه مبلغی را پرداخت می‌کردند. وی ادامه داد: اما متأسفانه به دلیل تحریم‌ها 
اعلام ش��د که امکان پذیرش مؤسس��ات ایرانی وجود ندارد. سال گذش��ته این موضوع به دانشگاه‌ها 
اعلام ش��د و ما نیز به مس��ئولان این رتبه‌بندی اعلام کردیم که ما پرداخت‌های بین‌المللی متعددی 
انجام می‌دهیم و امکان انتقال مبالغ را داریم و از این نظر مش��کلی وجود ندارد. ولی این ش��رکت‌ها به 
دلیل این‌که خصوصی هس��تند، می‌ترس��ند  که به خاطر همکاری با دانشگاه‌های ایرانی دچار مشکل 
شوند. مشاور علم‌سنجی و رتبه‌بندی دانشگاه‌ها خاطر نشان کرد: همان زمان نیز دانشگاه‌هایی مانند 
دانش��گاه تهران آمادگی پرداخت این مبلغ را داش��تند. بنابراین مشکل، پرداخت پول نبود؛ بلکه خود 

شرکت امکان همکاری با دانشگاه‌های ایرانی را نداشت.
رایزنی برای دور زدن تحریم‌ها��

استادیار پژوهشگاه ایرانداک از آغاز رایزنی‌ها برای حل این مسئله خبر داد و گفت: در دانشگاه تهران 
گفتگوهایی را آغاز کرده‌ایم و قرار است جلساتی در این زمینه برگزار شود تا ببینیم آیا راهکاری برای 
رفع این مش��کل وجود دارد یا خیر. وی افزود: پیش��نهادهایی را نیز به مس��ئولان این رتبه‌بندی ارائه 
کرده‌ایم. اکنون دانشگاه‌های ایرانی هزینه انتشار مقالات )APC( را در بسیاری از مجلات بین‌المللی 
پرداخ��ت می‌کنن��د و یا عضویت در برخ��ی انجمن‌های علمی بین‌المللی از طریق اش��خاص ثالث یا 
شرکت‌های واسطه انجام می‌شود و همچنین ایرانداک با همین روش توانسته دسترسی دانشگاه‌ها به 
پایگاه‌های علمی را فراهم کند، بر همین اساس تصور می‌کنیم در این مورد نیز بتوان راه‌حلی پیدا کرد.

وی اظهار کرد: امسال به دلیل این‌که آمادگی آن وجود نداشت، نتوانستیم در موعد مقرر به نتیجه 
برسیم، ولی امیدواریم در سال‌های آینده این مشکل برطرف شود.

پیامدهای حذف دانشگاه‌های ایران از رتبه‌بندی تاثیرگذاری��
ای��ن پژوهش��گر حوزه علم‌س��نجی درباره پیامده��ای حذف دانش��گاه‌های ایران��ی از رتبه‌بندی 
تأثیرگ��ذاری تایمز گفت: طبیعتاً این موضوع پیامدهایی برای دانش��گاه‌های کش��ور دارد. مهم‌ترین 
پیام��د آن کاهش رویت‌پذی��ری بین‌المللی )Visibility( دانشگاه‌هاس��ت. وقتی دانش��گاهی در 
چنین نظام‌های ارزیابی حضور داش��ته باش��د، بخشی از یک شبکه جهانی محسوب می‌شود و همین 
موضوع در معرفی ظرفیت‌های آن مؤثر اس��ت. وی ادامه داد: امروز در اس��ناد توس��عه کش��ور نیز بر 
بین‌المللی‌ش��دن دانش��گاه‌ها تأکید می‌شود. در برنامه هفتم پیش��رفت بر جذب دانشجوی خارجی، 
گس��ترش همکاری‌های بین‌المللی و توس��عه تعاملات علمی تاکید شده که همگی نیازمند آن است 
که دانشگاه در عرصه‌های بین‌المللی حضور داشته باشد. رسولی با بیان اینکه رتبه‌بندی تأثیرگذاری 
تایمز بر مبنای اهداف توس��عه پایدار س��ازمان ملل ش��کل گرفته اس��ت، اظهار کرد: این رتبه‌بندی 
برخلاف رتبه‌بندی‌های آموزش��ی و پژوهشی، مس��تقیماً آموزش و پژوهش را ارزیابی نمی‌کند، بلکه 
عملکرد دانش��گاه‌ها را در حوزه‌هایی مانند تحقق اهداف توس��عه پایدار، برابری، تنوع و مس��ئولیت 
اجتماعی بررس��ی می‌کند. وی افزود: برای مثال، دانش��جوی بین‌المللی که قصد همکاری یا ثبت‌نام 
در دانش��گاه‌های ما را داش��ته باشد، ممکن است بخواهد بداند آن دانش��گاه در حوزه »برابری، تنوع و 
ش��مول« چگونه عمل کرده و چه سیاس��ت‌هایی در این زمینه داش��ته است. چنین اطلاعاتی در این 
رتبه‌بندی قابل مش��اهده است. البته اهمیت این رتبه‌بندی به اندازه رتبه‌بندی‌های اصلی دانشگاهی 

مثل »رتبه‌بندی جهانی دانشگاه‌ها« نیست.
وقتی رتبه‌بندی تایمز رایگان بود، دانشگاه‌های ایرانی چندان مشارکت نمی‌کردند��

رسولی با انتقاد از عدم مشارکت برخی دانشگاه‌ها در این رتبه‌بندی گفت: تا سال گذشته که حضور در 
این رتبه‌بندی رایگان بود؛ بسیاری از دانشگاه‌های ایرانی در آن مشارکت فعالی نداشتند و به دلیل این‌که 
این رتبه‌بندی به اهداف توس��عه پایدار سازمان ملل مرتبط بود، در مورد آن انتقادهایی مطرح می‌کردند 

و حاضر به ارائه اطلاعات در مورد شاخص‌های آن نبودند.
روند اررزیابی دانشگاه‌ها در رتبه‌بندی تاثیرگذاری تایمز��

عض��و هیئت‌علمی ایرانداک درباره روند ارزیابی دانش��گاه‌ها در رتبه‌بن��دی تأثیرگذاری تایمز نیز 
توضیح داد: در این نظام صرفاً دریافت داده‌های عددی مطرح نیس��ت. دانش��گاه‌ها باید برای بسیاری 
از ش��اخص‌ها مستندات و ش��واهد ارائه کنند؛ برای مثال، اگر ادعا می‌کنند ساختمان‌های دانشگاه از 
تجهیزات هوش��مند برای کاهش مصرف انرژی اس��تفاده می‌کند، باید مدارک، تصاویر و مس��تندات 
آن را ارائ��ه دهند. وی افزود: همچنین اگر دانش��گاه اعلام کند اعضای هیئت علمی آن در تدوین یک 
سیاس��ت عمومی یا س��ند ملی نقش داشته‌اند، لازم اس��ت مدارک مربوط به این مشارکت را نیز ارائه 
کند. بنابراین فرآیند ارزیابی صرفاً مبتنی بر اعداد نیس��ت و بررس��ی مستندات نیز بخش مهمی از آن 

را تشکیل می‌دهد.
حضور در رتبه‌بندی‌ها؛ الزام حرفه‌ای یا یک دغدغه تجملی؟��

رس��ولی در پاس��خ به این پرس��ش که با توجه به ش��رایط کش��ور و دانش��گاه‌ها حضور در نظام‌های 
رتبه‌بندی اولویت دارد؟ گفت: به عنوان فردی که در حوزه علم‌سنجی فعالیت کرده، در زمینه ارزیابی 
دانش��گاه‌ها مش��اوره می‌دهد و به این حوزه علاقه‌مند اس��ت، معتقدم این موضوع از الزامات حرفه‌ای 
دانشگاه‌هاس��ت. دانش��گاه یک نهاد حرفه‌ای اس��ت و مانند هر حرفه دیگری یک‌س��ری الزامات دارد. 
اگر قرار اس��ت دانش��گاه داش��ته باش��یم، باید اس��تانداردها و الزامات آن را نیز رعایت کنیم. وی ادامه 
داد: مس��ئله فقط حضور در رتبه‌بندی نیس��ت، بلکه موضوع رعایت اصول حرفه‌ای دانشگاه است. اگر 
دانش��گاهی می‌خواهد در فضای بین‌المللی فعالیت کند، باید الزامات این فضا را بپذیرد و خود را با آنها 
هماهن��گ کند. همان‌طور که در هیچ حوزه حرفه‌ای دیگری نمی‌توان با دور زدن اس��تانداردها انتظار 
عملکرد درس��ت داشت، در دانش��گاه نیز باید الزامات حرفه‌ای رعایت شود. رس��ولی با اشاره به برخی 
رویکردهای نادرست در دانشگاه‌ها گفت: گاهی می‌بینیم برخی به دنبال راه‌هایی هستند که هزینه‌ها 
را کاهش دهند؛ برای مثال می‌پرسند چرا باید برای دسترسی به برخی پایگاه‌های اطلاعاتی یا خدمات 
بین‌المللی هزینه پرداخت کنیم و چرا از روش‌های غیررس��می اس��تفاده نکنیم. اما این نگاه با فلس��فه 
وجودی دانشگاه سازگار نیست. وی تأکید کرد: ممکن است حضور در این رتبه‌بندی‌ها در کوتاه‌مدت 
دستاورد ملموس��ی برای دانشگاه نداشته باشد، اما در بلندمدت می‌تواند به ارتقای کیفیت دانشگاه‌ها 
کمک کند. این متخصص علم‌سنجی خاطر نشان کرد: حداقل فایده این فرآیند آن است که دانشگاه‌ها 
مجبور می‌ش��وند داده‌های خود را مدیریت کنند. بس��یاری از دانش��گاه‌ها حتی اطلاعات منس��جمی 
درباره ش��اخص‌های داخلی خود ندارند؛ برای مثال ممکن اس��ت آمار دقیق و قابل اتکایی درباره تعداد 
دانشجویان، وضعیت آموزشی، عملکرد پژوهشی یا سایر شاخص‌های خود نداشته باشند. گاهی حتی 
وقتی آمار تعداد دانش��جویان را از مسئولان مختلف دانشگاه می‌پرسیم، نتایج متفاوت است. بنابراین 
دانش��گاه وارد چنین فرآیندهایی می‌ش��ود، ناچار اس��ت یک نظام داده‌ای ایجاد کند، اطلاعات خود را 
سامان دهد و عملکرد خود را با سال‌های گذشته مقایسه کند. همچنین دانشگاه می‌تواند متوجه شود 
در فضای جهانی چه موضوعاتی اهمیت بیش��تری دارند و برای بهبود چه حوزه‌هایی باید برنامه‌ریزی 
کند. رس��ولی با اشاره به اهمیت رقابت منطقه‌ای اظهار کرد: موضوع فقط رقابت با دانشگاه‌های بزرگ 
جهان نیس��ت؛ ما در منطقه نیز با کشورهایی مانند عربستان و ترکیه رقابت داریم و نباید این مسئله را 
نادیده بگیریم و حضور در این رتبه‌بندی‌ها امکان مقایسه با دانشگاه‌های این کشورها را فراهم می‌کند.
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یافته‌های جدیدترین نظرس��نجی ملی مرکز افکارسنجی دانشجویان 
ایران )ایس��پا( نش��ان می‌دهد که ضریب نفوذ اینترنت در میان جامعه 
بالای ۱۵ س��ال کش��ور به ۸۹.۳ درصد رسیده به طوری که معیشت و 

درآمد بیش از نیمی از کاربران به فضای مجازی وابسته است.
ب��ه گزارش ایرنا، مرکز افکارس��نجی دانش��جویان ایران )ایس��پا( در 
اواخر خردادماه امسال طرح سنجش نگرش کاربران درباره شبکه‌های 
اجتماعی و فناوری‌های ارتباطی را به اجرا گذاش��ت؛ این نظرسنجی با 
جامع��ه نمونه ۴ هزار و ۶۰ نفر از کاربران اینترنت )برگزیده از میان ۴ 
هزار و ۵۴۵ نفر از افراد بالای ۱۵ س��ال در مناطق ش��هری و روستایی 

کشور( به شیوه مصاحبه حضوری انجام شده است.
سهم ۸۹ درصدی اینترنت از زندگی ایرانیان��

تحلیل داده‌های این پیمایش نشان می‌دهد که در حال حاضر ۸۹.۳ 
درصد از جمعیت بالای ۱۵ س��ال کش��ور از اینترنت استفاده می‌کنند 
و س��هم اف��راد غیرکاربر فقط ۱۰.۷ درصد اس��ت. این حج��م از نفوذ، 
نش��ان‌دهنده تبدیل شدن اینترنت به یک زیرساخت حیاتی و عمومی 

در سراسر کشور است.
ردپای پررنگ اقتصاد دیجیتال در سفره مردم��

بخش مهمی از این نظرس��نجی به سنجش جایگاه اقتصاد دیجیتال 
در زندگی روزمره ایرانیان اختصاص داش��ته اس��ت. طبق یافته‌های به 

دست آمده:
۲۰.۳ درصد از کاربران، وابستگی معیشت و درآمد خود به اینترنت و 

شبکه‌های اجتماعی را »زیاد و خیلی زیاد« توصیف کرده‌اند.
۹.۳ درصد میزان این وابس��تگی را در حد »متوسط« و ۲۵.۸ درصد 

در حد »کم« ارزیابی کرده‌اند.
در مقاب��ل، ۴۳.۵ درص��د اعلام کرده‌ان��د که درآمدش��ان هیچ‌گونه 

وابستگی به فضای مجازی ندارد.
این آمار تایید می‌کند که معیش��ت بیش از نیمی از کاربران اینترنت 
در ایران )۵۵.۴ درصد(، پیوندی مستقیم یا واسطه‌ای با پایداری شبکه 

و ابزارهای ارتباطی دارد.
نگاه مثبت افکار عمومی به اشتغال‌زایی دیجیتال��

دیدگاه ش��هروندان نس��بت به تاثیرات کلان پلتفرم‌های اینترنتی بر 
اقتصاد کشور به شدت امیدوارکننده است؛ به طوری که:

۵۸ درص��د معتقدند کس��ب‌وکارهای اینترنتی فرصت‌های ش��غلی 
جدیدی در اقتصاد کشور خلق می‌کنند. ۴۵ درصد اثر این کسب‌وکارها 
را بهب��ود و افزای��ش رفاه م��ردم می‌دانند. ۳۰.۲ درص��د معتقدند این 
فعالیت‌ها به افزایش درآمدهای دولت کمک می‌کند و ۱۹.۲ درصد آن 

را عامل کاهش هزینه‌های دولت قلمداد می‌کنند.
در مقابل، فق��ط ۱۷.۱ درصد از کاربران نگ��ران کاهش فرصت‌های 

شغلی سنتی بر اثر توسعه این فناوری‌ها هستند.
خرید آنلاین و تاکسی‌های اینترنتی در صدر رفتارهای دیجیتال��

بررس��ی الگوهای رفتاری جامعه در یک سال گذشته نشان می‌دهد 
ک��ه خدمات بومی حوزه اقتصاد دیجیتال به عمق زندگی روزمره مردم 

نفوذ کرده‌اند:
خری��د آنلاین و اینترنتی با ۵۷.۱ درصد در صدر رفتارهای دیجیتال 

کاربران قرار دارد.
حمل‌ونق��ل آنلاین )اس��نپ و تپس��ی( با ۵۵.۵ درص��د در رتبه دوم 

ایستاده است.
آم��وزش مجازی )۳۷.۹ درصد(، رزرو بلیط، هتل و بوم‌گردی )۱۷.۹ 
درص��د( و خدمات نظافت و تعمیرات من��زل )۸.۹ درصد( در رده‌های 

بعدی قرار دارند.
در مجموع، ۲۷.۶ درصد از پاس��خ‌گویان صراحت��اً اعلام کرده‌اند که 
پلتفرم‌های بزرگ داخلی نظیر اس��نپ، تپس��ی، دیجی‌کالا و فیلیمو به 
می��زان »زیاد یا خیلی زیاد« گره‌گش��ای نیازهای معیش��تی و رفاهی 

روزمره آن‌ها هستند.
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