
اجرای مصوبه ساماندهی نیروهای شرکتی 

تعهدات ارزی منقضی شده به دادستانی و تعزیرات می‌رود

۳۰ درصد سدهای کشور، ۲۵ درصد کسری آب دارند

ایران ۸۷ میلیونی شدچه خبر از پروازهای اربعینی؟

برخورد با مشترکان پرمصرف آب

فرهنگ با بخشنامه و نگاه قیم‌مآبانه اصلاح نمی‌شود

معاون رئیس‌جمهور و رئیس س��ازمان اداری و اس��تخدامی کش��ور گفت: 
مصوبه س��اماندهی نیروهای شرکتی روز دوش��نبه )۵ مرداد( از سوی معاون 
اول رئیس‌جمهوری ابلاغ ش��د و همه دس��تگاه‌های اجرایی موظفند از همین 

ماه اجرای آن را آغاز کنند.
ب��ه گزارش پایگاه اطلاع رس��انی دولت، علاءالدین رفی��ع‌زاده با بیان اینکه 
مصوبه دولت به محض ابلاغ از سوی معاون اول رئیس‌جمهور لازم‌الاجراست، 
افزود: مصوبه س��اماندهی نیروهای شرکتی روز دوشنبه )۵ مرداد( ابلاغ شده 

و همه دستگاه‌های اجرایی موظفند از همین ماه اجرای آن را آغاز کنند.
وی گفت: برخی تص��ور می‌کنند این مصوبه باید دوباره به تصویب مجلس 

برسد، در حالی که چنین موضوعی صحت ندارد.
رفی��ع‌زاده ادام��ه‌داد: این مصوبه از س��وی دولت تصویب و ابلاغ ش��ده و از 
همان زمان لازم‌الاجراس��ت. مجلس صرفاً در چارچوب وظایف نظارتی خود، 
آن را از حیث انطباق با قوانین بررس��ی می‌کن��د و درحال‌حاضر هیچ مانعی 
برای اجرای آن وجود ندارد. رئیس س��ازمان اداری و استخدامی کشور یادآور 

ش��د: یکی از مهم‌تری��ن موضوعاتی که هم 
نماین��دگان مجلس و ه��م کارکنان دولت 
بارها مطرح می‌کردن��د، تاخیر در پرداخت 
حقوق نیروهای شرکتی بود. حتی پیام‌هایی 
دریاف��ت کرده‌ام که نش��ان م��ی‌داد برخی 
کارکنان با وجود داشتن خانواده، تا بیستم 
هر ماه نیز حقوق خود را دریافت نکرده‌اند.

تعهدات ارزی صادراتی منقضی شده بیش از ۳ میلیون 
یورو برای طرح شکایت و اقامه دعوا به دادستانی عمومی 
و انقلاب و تعهدات ارزی منقضی شده کمتر از ۳ میلیون 

یورو به تعزیرات حکومتی منعکس می‌شود.
به گزارش خبرگزاری مهر به نقل از بانک مرکزی، وفق 
بند ۱ مصوبه دوازدهمین جلسه »هیات ویژه قوه قضاییه 
در امر مبارزه مؤثر با مفاسد اقتصادی حوزه ارز« موضوع 
نام��ه ۱۳۹۶۱۲ م��ورخ ۰۶‏‌/۰۴‏‌/۱۴۰۵ رئیس س��ازمان 
بازرس��ی کل کش��ور، بانک مرکزی و بانک‌های عامل به 
مح��ض انقضای مهل��ت ایفای تعه��دات ارزی صادراتی، 

مکلف هس��تند اگر تعهد مزبور بی��ش از ۳ میلیون یورو 
باشد به طرح شکایت و اقامۀ دعوا به دادستانی عمومی و 
انقلاب، اقدام و اگر میزان تعهد مذکور کمتر از ۳ میلیون 

یورو باشد به تعزیرات حکومتی منعکس کنند.
شایان ذکر است، بند ۳ مصوبه سیزدهمین جلسه هیأت 
مذک��ور، موضوع نام��ه ۱۴۹۸۸۵ م��ورخ ۱۰‏‌/۰۴‏‌/۱۴۰۵ 
رئیس سازمان بازرسی کل کشور تاکید دارد که مدیران 
ش��بکه بانکی چنانچه اقدام قانون��ی برای وصول ارزهای 
تخصیص داده ش��ده به عمل نیاوردند به هیأت انتظامی 

بانک‌ها معرفی شوند.

همچنی��ن لازم اس��ت در اج��رای تکلی��ف قانون��ی 
موضوع م��واد ۱۰ قانون تعزی��رات حکومتی و تبصره ۷ 
ماده ۲ مک��رر قانون مبارزه با قاچ��اق کالا و ارز مصوب 
۱۰‏‌/۱۱‏‌/۱۴۰۰ درخصوص بزه‌ان��گاری و تعیین مجازات 
تخل��ف از ضوابط و مقررات تعیین ش��ده دولت در مورد 
واردات ک��ه منج��ر به عدم اجرای تعه��دات و یا کاهش 
کمی یا کیفی کالا و یا خروج ارز از کش��ور می‌ش��ود در 
موارد عدم اجرای تعهدات واردکنندگان در قبال دریافت 
ارز و خدم��ات دولتی با توجه به تصریح و تاکید مقررات 
قانون��ی ال��زام‌آور و پیگی��ری موضوع از طریق س��ازمان 

بازرس��ی کل کش��ور و در ش��رایط فعلی هیات ویژه قوه 
قضاییه، موارد اشاره شده طی گزارش رسمی اعلام جرم 
یا تخلف به همراه مس��تندات موید ارتکاب و تحقق بزه 
به مراجع ذی‌صلاح رسیدگی‌کننده )حسب مورد شعب 
ویژه س��ازمان تعزیرات حکومتی یا دادسراهای انقلاب( 
 توس��ط بانک مرکزی و شبکه بانکی ارس��ال و پیگیری 

شود.
خاطرنش��ان می‌ش��ود، موارد طی بخش��نامه ش��ماره 
۱۰۸۴۰۰ م��ورخ ۱۰ مردادماه امس��ال از س��وی معاون 

حقوقی و امور مجلس به شبکه بانکی ابلاغ شد.

رئیس مؤسس��ه تحقیقات آب با اش��اره بر اینکه ۳۰ 
درصد س��دهای کش��ور، ۲۵ درصد کس��ری آب دارند، 
تاکی��د کرد: افزایش ت��راز آب در برخی مخ��ازن الزاماً 
به معنای بهبود وضعیت منابع آبی نیس��ت. به گزارش 
وزارت نی��رو، محمدرض��ا کاویان‌پ��ور رئیس مؤسس��ه 
تحقیق��ات آب در تحلیل س��ال آب��ی ۱۴۰۵-۱۴۰۴، 
توضیح داد: ممکن اس��ت از نظ��ر آماری بگوییم میزان 
بارش س��ال‌های ۱۴۰۴ و ۱۴۰۵ نرمال بوده اس��ت اما 
پراکندگی زمانی و مکانی آن تغییر کرده باشد؛ بارش‌ها 
در زمان��ی رخ دهند که به آن نیاز نداریم یا در مناطقی 
اتفاق بیفتند که امکان ذخیره‌س��ازی آنها وجود ندارد. 
همچنی��ن بارش‌هایی که پیش‌ت��ر در پاییز رخ می‌داد، 
ممکن است به زمستان منتقل شوند یا بارش‌های بهاره 
به زمس��تان متصل ش��وند و در مجموع، دوره بارندگی 
کوتاه‌تر شود. امسال نیز شاهد چنین شرایطی بودیم و 
بخش عمده بارش‌ها در بازه زمانی کوتاهی اتفاق افتاد. 
اگر وضعیت مخازن سدها را بررسی کنیم، اکنون به‌طور 
متوسط حدود ۵۸ درصد ظرفیت آنها پر است اما حدود 
۲۵ تا ۳۰ درصد س��دهای کش��ور بی��ش از ۲۵ درصد 

کسری نسبت به شرایط معمول دارند.
افزایش تراز آب سدها به معنای پر آبی نیست��

رئیس مؤسس��ه تحقیقات آب ب��ا تاکید بر اهمیت 

توجه به پراکندگ��ی جغرافیایی بارش‌ها، اظهار کرد: 
اگر به نقش��ه بارش نگاه کنیم، می‌بینیم مناطقی که 
بخش عمده جمعیت، صنعت و امنیت غذایی کش��ور 
را در خ��ود جای داده‌اند؛ از گیلان و مازندران گرفته 
تا البرز، تهران، سمنان، اصفهان و بخش‌هایی از مرکز 
کش��ور، همگی با خشکسالی مواجه هس��تند. نباید 
فراموش کنیم که سال گذشته نیز میزان بارش کشور 
بیش از ۴۰ درصد کمتر از شرایط نرمال بود. بنابراین، 
بس��یاری از مناطق کشور اکنون چندین سال متوالی 

خشکسالی و تنش‌آبی را تجربه کرده‌اند.
کاویان‌پور با اشاره به تصاویر منتشر شده از سدهای 
پر آب کش��ور و خوش‌بینی‌ها درباره شرایط مطلوب 
آبی، گفت: یکی از سیاس��ت‌های وزارت نیرو، به‌ویژه 
پس از حملات دش��من به تأسیس��ات انرژی کشور، 
اس��تفاده حداکثری از ظرفی��ت نیروگاه‌های برق‌آبی 
برای حفظ پایداری ش��بکه برق بوده است. بنابراین، 
افزای��ش ت��راز آب در برخی مخازن الزام��اً به معنای 
بهبود وضعیت منابع آبی نیست، بلکه می‌تواند بخشی 
از مدیری��ت فنی مخ��ازن برای تولید ب��رق و تأمین 
نیازهای ماه‌های آینده باش��د؛ ماه‌هایی که همچنان 
احتمال تداوم محدودیت‌های بارش��ی در آنها وجود 

دارد.

در آس��تانه اربعین حس��ینی نرخ بلیت پروازهای ته��ران - نجف همچنان در 
ب��ازه ۹ تا ۱۲ میلیون تومان اس��ت و فروش بلیت نیز در س��ایت ش��رکت‌های 
هواپیمایی و س��ایت‌های مجاز ادامه دارد. به گزارش ایس��نا، براساس مشاهدات 
میدانی از سایت‌های معتبر فروش بلیت هواپیما و همچنین سایت شرکت‌های 
هواپیمایی، نرخ بلیت پرواز تهران - نجف بسته به ساعت پرواز، میزان بار مجاز، 
کلاس پروازی و ایرلای��ن متفاوت بوده و در کلاس اکونومی به صورت یکطرفه 
از ۹ میلیون تومان تا ۱۲ میلیون تومان قیمت‌گذاری شده است. براساس اعلام 
س��ازمان هواپیمایی کشوری، س��قف نرخ بلیت این پروازها برای تهران و نیمه 
غربی کشور ۱۲ میلیون تومان به صورت یک‌طرفه و برای خراسان و نیمه شرقی 
کش��ور نیز ۱۴ میلیون تومان به صورت یک‌طرفه است. همچنین گفته می‌شود 

که عرضه بلیت پروازهای عتبات ایرلاین‌ها به صورت تدریجی خواهد بود.

طبق اعلام مرکز آمار ایران، جمعیت کش��ور طی س��ال‌های ۱۳۹۶ تا ۱۴۰۷ 
روند صعودی به خود گرفته اس��ت و تا دو س��ال دیگر جمعیت کش��ور به ۸۸ 
میلیون نفر خواهد رس��ید. اکنون نیز جمعیت کش��ور از ۸۷ میلیون عبور کرده 
اس��ت. به گزارش ایسنا، براساس آخرین برآوردهای مرکز آمار، جمعیت ایران تا 
لحظه انتش��ار این گزارش به ۸۷ میلیون و ۷۷۷۷ نفر رس��یده اس��ت. بر اساس 
جدول پیش‌بینی جمعیت کش��ور که مرکز آمار منتش��ر کرده جمعیت ایران تا 
سال ۱۴۰۷ به حدود ۸۸ میلیون و ۱۹۰ هزار نفر خواهد رسید که نسبت به ۸۱ 
میلیون و ۵۳ هزار نفر در س��ال ۱۳۹۶ حدود هفت میلیون نفر افزایش را نشان 
می‌دهد. بر اس��اس این برآورد، جمعیت کشور از ۸۱ میلیون و ۹۶۲ هزار نفر در 
سال ۱۳۹۷ به ۸۲ میلیون و ۷۱۰هزارنفر در سال ۹۸، ۸۳ میلیون ۴۰۹هزار در 
س��ال ۱۳۹۹، ۸۴میلیون و۵۵هزارنفر در سال ۱۴۰۰، ۸۴میلیون و ۷۰۰هزارنفر 

در ۱۴۰۱، ۸۵میلی��ون و ۳۲۹ در س��ال ۱۴۰۲، ۸۵ میلیون و۹۶۱ هزار نفر در 
س��ال ۱۴۰۳، ۸۶میلیون و۵۶۲هزار نفر در سال ۱۴۰۴ رسیده است و همچنین 
جمعیت به۸۷میلیون و۱۳۴هزارنفر در س��ال ۱۴۰۵، ۸۷میلیون و ۶۷۶هزارنفر 
در س��ال ۱۴۰۶ و ۸۸ میلیون و۱۹۰ هزار نفر در سال ۱۴۰۷ خواهد رسید. این 
پیش‌بینی همچنین نش��ان می‌دهد رش��د جمعیت عمدتاً در مناطق شهری رخ 
خواه��د داد؛ به‌گونه‌ای که جمعیت ش��هری از ۶۰ میلی��ون و ۳۰۴ هزار نفر در 
س��ال ۱۳۹۶ به ۶۸ میلیون و ۹۹۴ هزار نفر در سال ۱۴۰۷ افزایش می‌یابد. در 
مقابل، جمعیت مناطق روس��تایی و غیرساکن از حدود ۲۰ میلیون و ۷۴۹ هزار 
نف��ر به ۱۹ میلیون و ۱۹۶ هزار نفر کاهش خواه��د یافت که بیانگر تداوم روند 
شهرنش��ینی در کشور است. همچنین برآوردها نشان می‌دهد در تمام سال‌های 

پیش‌بینی، تعداد مردان اندکی بیشتر از زنان خواهد بود.

در حالی که آمارها از افزایش ورودی آب به سدها و بهبود 
نس��بی وضعیت منابع آبی نسبت به س��ال گذشته حکایت 
دارد، مس��ئولان بر ضرورت مدیریت مصرف تأکید می‌کنند 
و می‌گویند مش��ترکان پرمصرف پ��س از دریافت اخطار، در 
ص��ورت ادامه مصرف خارج از الگو، با قطع موقت آب روبه‌رو 

خواهند شد.
به گزارش ایس��نا، بر اس��اس آخرین آمار از بهره‌برداری از 
س��دهای مخزنی کشور در هفته گذشته، تا این مدت میزان 
کل ورودی آب به سدهای کشور ۴۵.۷۴ میلیارد مترمکعب 
بوده که نس��بت به می��زان ۲۰.۳۴ میلیارد مترمکعبی مدت 
 مش��ابه س��ال گذش��ته با افزایش ۴۷ درصدی همراه بوده
 اس��ت.  همچنی��ن می��زان کل خروج��ی آب از س��دهای 
مخزنی کش��ور نیز تا این م��دت ۳۳.۵۸ میلیارد مترمکعب 
ب��وده که این میزان نیز به نس��بت می��زان خروجی ۲۸.۲۵ 
میلیارد مترمکعبی در مدت مش��ابه سال گذشته با افزایش 
۱۹ درصدی همراه بوده اس��ت. حجم آب موجود در مخازن 
کش��ور نیز تا این مدت ۳۰.۸۹ میلیارد مترمکعب است که 
نس��بت به حجم ۲۲.۵۴ میلیارد مترمکعبی در سال گذشته 

۲۷ درصد افزایش داشته است. 
بر اساس آخرین آمار بارش تجمعی استانی از ابتدای سال 
آب��ی جاری تا ۳ مرداد ۱۴۰۵، با وجود افزایش ۶۲ درصدی 
بارش‌ها نسبت به س��ال گذشته، ۱۴ استان کشور همچنان 

ب��ا کاهش بارش نس��بت به میانگین بلندمدت )۵۷ س��اله( 
مواجه هس��تند که این وضعیت ضرورت مدیریت مصرف و 

صرفه‌جویی را دوچندان می‌کند.
با وجود بهبود شاخص‌های بارشی نسبت به سال گذشته، 
کاهش بارش در این ۱۴ استان نسبت به میانگین بلندمدت 
نش��ان می‌دهد که جبران کس��ری مخازن آب زیرزمینی و 
سطحی نیازمند تداوم مدیریت مصرف و صرفه‌جویی است. 
وزارت نیرو تاکید دارد که با وجود افزایش منابع آبی، نباید از 
ضرورت اصلاح الگوی مصرف غافل شد و همکاری مردم در 
این مسیر، کلید پایداری منابع برای سال‌های آینده خواهد 
بود. بر اساس الگوی تعیین‌شده، سرانه استاندارد مصرف آب 
برای هر نفر ۱۳۰ لیتر در ش��بانه‌روز است، اما درحال‌حاضر 
ای��ن رقم به حدود ۱۹۰ لیتر رس��یده و نش��ان می‌دهد هر 
ایران��ی ب��ه طور متوس��ط روزان��ه ۶۰ لیتر بی��ش از الگوی 
متعارف آب مصرف می‌کند. مس��ئولان معتقدند تداوم این 
روند، ضرورت اصلاح الگوی مصرف و بهره‌گیری از ابزارهای 
مدیریت مصرف را بیش از گذش��ته نمایان کرده اس��ت. به 
گفته وی علاوه بر افزایش تعرفه، در تمامی شرکت‌های آب 
و فاضلاب ابتدا به مشترکان پرمصرف اخطار داده می‌شود و 
در صورت تداوم مصرف بالا، به ناچار در ساعاتی از شبانه‌روز 
نس��بت به قطع موقت آب آنها اقدام می‌شود تا مشترکان به 

سمت رعایت الگوی مصرف هدایت شوند.

مع��اون اول رئیس‌جمه��ور با تاکید بر اینکه مس��ائل 
فرهنگی با بخش��نامه، دستورالعمل و نگاه قیم‌مآبانه حل 
نمی‌شود و رویکردهای دس��توری، جوانان را از ارزش‌ها 
دور می‌کند، دس��تور داد برنامه راهبردی فرهنگی دولت 
برای دو س��ال آینده با محوریت اعتلای دین، فرهنگ و 
ارزش‌های اسلامی ایرانی تدوین شود و بر آسیب‌شناسی 

سیاست‌های فرهنگی گذشته تأکید کرد.
به گزارش ایرنا از ریاس��ت‌جمهوری، محمدرضا عارف 
در جلسه ترسیم برنامه دو ساله دولت در امور فرهنگی، 
با اش��اره به روند برگزاری مراس��م اربعی��ن، اظهار کرد: 
هم��کاری و همدلی می��ان دولت و ملت ای��ران و عراق 
در برگزاری این مراس��م، یکی از برکات ش��هادت »امام 
ش��هید« به‌عنوان رهبر امت اس�المی اس��ت و می‌تواند 
الگویی برای روابط میان کش��ورهای اسلامی باشد. وی 
افزود: نباید اجازه داد دش��من با ایجاد تفرقه، در صفوف 

امت اسلامی نفوذ کند.
وی دو جنگ تحمیلی اخیر امریکا و رژیم صهیونیستی 
علیه ایران را جنگی فرهنگی و تمدنی دانس��ت و گفت: 
اقدامات دشمن، بیش از هر چیز، بی‌ریشگی تمدن غرب 
را آش��کار کرد و نشان داد هدف آنها صرفاً تقابل نظامی 

نیس��ت، بلکه هوی��ت فرهنگی و تمدنی ایران را نش��انه 
گرفته‌اند.

معاون اول رئیس‌جمهور با اشاره به تقویت انسجام ملی 
در دو سال اخیر، اظهار کرد: مردم ایران حول محور نظام 
و ولایت فقیه به انسجام رسیدند و در کنار مسئولیت‌های 

اقتصادی دولت، از جمله کنت��رل تورم، تأمین کالاهای 
اساس��ی و بهبود معیش��ت مردم، نباید از مسئولیت‌های 
فرهنگی غفلت کرد. انقلاب اسلامی بر پایه نگاه فرهنگی 
شکل گرفته اس��ت، اما در این حوزه غفلت‌هایی صورت 
گرفت��ه و گاه برخی افراد یا نهادها خود را تجس��م کامل 

نگاه اس�المی دانس��ته‌اند که نتیجه آن شکل‌گیری نگاه 
قیم‌مآبانه بوده است.

ع��ارف تصریح ک��رد: مس��ائل فرهنگی با بخش��نامه، 
دستورالعمل و نگاه قیم‌مآبانه پیش نمی‌رود. تحولات دو 
س��ال اخیر، با وجود همه هزینه‌ه��ا، ظرفیت فرهنگی و 
معنوی جامعه را آش��کار کرد و نس��ل ج��وان و نوجوان، 
برخ�الف برخی تصورها، همانند نس��ل نخس��ت انقلاب 
عملک��ردی درخش��ان از خود نش��ان داد و ثابت کرد از 

ارزش‌های دینی و ملی فاصله نگرفته است.
وی با انتقاد از عملکرد برخی نهادهای فرهنگی، گفت: 
در این نهادها شاهد اقدامات تکراری و سلیقه‌ای هستیم 
و تا زمانی که با ابزارهای دس��توری به مس��ائل فرهنگی 

نگاه شود، نمی‌توان انتظار نتایج مطلوب داشت.
مع��اون اول رئیس‌جمهور با اش��اره ب��ه ضرورت حفظ 
س��رمایه اجتماعی، افزود: س��رمایه اجتماعی کشور پس 
از حوادث دی‌ماه با تصمیماتی همچون اعلام فهرس��ت 
جان‌باختگان، برگزاری مراسم یادبود و شهید اعلام کردن 
جان‌باختگان بازآفرینی ش��د و آثار آن در جنگ رمضان 
نمایان ش��د؛ جایی که مردم با حضور خود، پش��توانه‌ای 

معنوی برای سایر عرصه‌های کشور ایجاد کردند.
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هارمونی برند
 مزیت راهبردی 
بازاریابی مدرن 

شهرام شیرکوند
 پژوهشگر و مشاور صنعت

 Modern( هارمون��ی برند، مفهومی راهب��ردی در بازاریابی مدرن 
Marketing( اس��ت ک��ه بر تعامل میان برند محص��ول نهایی و برند 
قطعات یا اجزای تشکیل‌دهنده آن تأکید دارد. در فضای رقابتی امروز، 
س��ازمان‌های صنعتی و مش��تریان علاوه بر توجه به کیفیت و عملکرد 
محص��ولات به تجربه کلی برند و نوع ارتب��اط برندها و تأمین‌کنندگان 
ب��ا یکدیگر اهمیت می‌دهند. هارمونی برن��د، میان محصول، قطعات و 
اجزای سازنده، پایه‌ای برای ایجاد اعتبار فنی، تجربه یکپارچه و تقویت 
اعتبار برند اس��ت و هماهنگی میان آنها اعتماد و وفاداری مش��تری را 

افزایش می‌دهد.
هارمونی برند زمانی به بهترین ش��کل محقق خواهد ش��د که هر جزء 
محص��ول )اعم از مواد اولی��ه، تکنولوژی‌های به‌کاررفته یا خدمات پس 
از ف��روش( با اس��تانداردهای کیفی و هویت کل��ی برند محصول اصلی 
هماهنگی داشته باشد. یک برند محصول نهایی اغلب نقش هویت اصلی 
بازار مصرفی را ایفا می‌کند، اما برند قطعات به عنوان پش��تیبان فنی و 

تکمیل‌کننده دانش تخصصی عمل می‌کند.
اهمیت این هارمونی زمانی مش��خص می‌ش��ود که برند محصول به 
کیفیت، طراحی و گواهی‌نامه‌های قطعات وابسته باشد. برای مثال، در 
صنایع سنگین یا صنعت الکترونیک، قطعات داخلی ممکن است توسط 
برندهای دیگر تولید شوند، اما کیفیت، استاندارد مهندسی و پیام‌دهی 
این قطعات باید با ارزش‌ها و وعده‌های عملکردی برند محصول همسو 
و هماهنگ باشد، تا تجربه مشتری نهایی یکپارچه و قابل اعتماد شکل 
گیرد. هر گونه ناسازگاری بین برند اصلی )برند محصول( و برندقطعات 
می‌تواند اعتماد مهندسان و مشتری را تضعیف کرده و تصویر کلی برند 

محصول را خدشه‌دار کند.
ی��ک گام اساس��ی در ایج��اد هارمون��ی برن��د در صنع��ت، تعیی��ن 
اس��تانداردهای مشترک کیفیت و طراحی )Specifications( است. 
برند محصول باید چارچوب‌های فنی و کیفی دقیقی تدوین کند تا برند 
قطعات بتواند مطابق آن عمل کند. این استانداردها شامل ویژگی‌های 
فنی و مهندس��ی قطعات، زبان بصری، تجربه کاربری و حتی پیام‌های 
بازاریابی و مس��تندات فنی مرتبط می‌باش��ند. این هماهنگی منجر به 
یکپارچگ��ی محصول می‌ش��ود، حس انس��جام در تجرب��ه محصول به 
مشتری منتقل می‌کند و وفاداری و رضایت مشتری را افزایش می‌دهد.
از بعد استراتژیک، هارمونی برند فرصت بهره‌برداری مؤثر از همکاری 
بی��ن برن��د و زنجی��ره تأمین را فراه��م می‌کند. وقت��ی برند محصول و 
برند قطعات ارزش‌ها و پیام‌های عملیاتی مش��ابهی را ترویج می‌کنند، 
استراتژی‌های بازاریابی مشترک مؤثرتری ایجاد می‌شود و سرمایه‌گذاری 
در تحقیق و توسعه، کمپین‌های بازاریابی و تبلیغات با نتایج پایدارتری 
همراه خواهد بود.این فرآیند موجب ایجاد یک اکوسیس��تم تولیدی با 
برند قوی می‌شود، که در آن هر شرکت یا تولیدکننده‌ای که با محصول 
هم��کاری می‌کن��د، در ایجاد تجربه مثبت و حف��ظ و ارتقاء تصویر برند 
مسئولیت دارد. این هماهنگی و هارمونی، مزیت رقابتی در زمان عرضه 
محصول را افزایش می‌دهد و اعتماد شرکای تجاری و مشتری را جلب 

می‌کند.
مصرف‌کنن��دگان امروزی )B۲C و B۲B( آگاهی بالایی نس��بت به 
کیفیت و برند دارند و در این زمینه بررس��ی‌ها و مقایس��ه‌های دقیقی 
را انج��ام می‌دهند. زمانی که برند محصول و برند قطعات در هماهنگی 
کامل عمل می‌کنند، محصول در بازار از دید مشتری یکپارچه، ارزشمند 
و معتبر دیده می‌ش��ود، که س��بب ایجاد مزیت رقابتی جدی می‌ش��ود. 
چنین رؤیت واحد و مستند‌س��ازی ق��وی به محصولات امکان می‌دهد 
در بازار به آس��انی اعتماد مش��تری را جلب کرده و جایگاه مستحکمی 
پیدا کنند. یک نکته فنی که درمواقعی نادیده گرفته می‌شود، ارتباطی 
است که از طریق استانداردهای طراحی و مهندسی میان برندها ایجاد 
می‌شود. برندهای قطعات می‌توانند به عنوان پشتیبان استراتژیک عمل 
کنن��د و ب��ا پایبندی به الزام��ات فنی طراحی و هوی��ت برند محصول، 
هارمون��ی لازم را ایج��اد کنند. این رویکرد ب��ه هماهنگی عملکردی و 
زیبایی‌شناختی کمک می‌کند و تضمین می‌کند که قطعات، عملکردی 
ب��ا کیفیت دارند که با وعده‌ه��ای برند اصلی همخوانی دارد. همچنین، 
این هماهنگی تنها محدود به محصول فیزیکی نیست؛ تجربه دیجیتال 
مرتبط با محصول، بس��ته‌بندی صنعتی، مس��تندات فنی و کانال‌های 

توزیع، خدمات پس از فروش و کانال‌های
تجربه‌ مش��تری از نخس��تین تماس با محصول و تعامل با مشخصات 
فنی تا اس��تفاده روزمره، باید حس هارمونی و انس��جام را منتقل کند. 
هرگونه شکست در انتقال هارمونی در هر یک از نقاط تماس با محصول، 
ممکن اس��ت اثر منفی بر وفاداری بلندمدت مشتری و ارزش طول عمر 
مش��تری داش��ته باش��د. برندها با توجه به اهمیت این اصل، می‌توانند 
اطمینان حاصل کنند که ارزش و هویت کلی آنها در تمامی نقاط تماس 
با مش��تری به درس��تی منتقل می‌ش��ود و هر جزئی از تجربه مشتری با 
توجه به پیام کلی برند همس��و و هماهنگ است. هارمونی برند نیازمند 
همکاری نزدیک تیم‌های بازاریابی، مهندسی، طراحی و تدارکات است. 
برندس��ازی موفق نمی‌تواند ج��دا از نوآوری‌های فنی و کیفیت اجرایی 
ه��ر قطعه انج��ام گیرد. همکاری بین این تیم‌ها تضمین می‌کند که هر 
تصمی��م راهبردی بازاریاب��ی با قابلیت‌های فنی و محدودیت‌های تولید 
هماهنگ باش��د و این امر باعث کاهش ریس��ک‌های عملیاتی و حفظ 
ارزش برن��د می‌گردد. از منظر بازاریابی محتوایی، ارائه داس��تان برند و 
پیام‌های ارزش��مند در قالب هماهنگ، ارتباط عاطفی مش��تری با برند 
را تقوی��ت می‌کند و در بلندمدت موجب وفاداری و تمایز رقابتی پایدار 
می‌ش��ود. هارمونی برند یک فرآیند مس��تمر اس��ت و با تغییر نیازها و 
انتظارات مصرف‌کنندگان، برندها باید همواره همسویی بین محصول و 
قطعات را بازبینی و به‌روز کنند. این رویکرد تضمین می‌کند که هر جز 
از تجربه مشتری با پیام کلی برند هماهنگ باشد و برند همواره مرتبط و 
ارزشمند باقی مانده و مشتریان تجربه‌ای یکنواخت و خوشایند دریافت 
کنن��د. با ایجاد هارمونی می��ان محصول و قطعات، برند می‌تواند تجربه 
یکپارچه مش��تری، اعتماد و وفاداری، بهینه‌سازی همکاری مؤثر میان 

شرکا و مزیت رقابتی پایدار را به‌دست آورد.
در بازاریابی مدرن، ایجاد هماهنگی بین برند محصول و برند قطعات 
بخش اساس��ی از تقویت اعتماد مش��تری و ارتقای ارزش ادراک ش��ده 
محسوب می‌شود. اکنون مصرف‌کنندگان در چارچوب بازاریابی مدرن، 
صرف��ا” به کیفیت نهای��ی محصول توجه ندارند بلکه برای یکپارچگی و 
اصالت برند در کل زنجیره تأمین اهمیت بسیاری قائل هستند. زمانی که 
هر دو برند، محصول و قطعات، همسو و در راستای ارزش‌ها و هویت برند 
عمل کنند، تجربه مش��تری تقویت می‌ش��ود و وفاداری به برند افزایش 
می‌یابد. بنابراین، اس��تفاده از اصول بازاریابی مدرن س��بب می‌شود که 
هماهنگ��ی برندها ب��ه یک راهبرد مهم برای ایجاد مزیت رقابتی تبدیل 
ش��ود؛ این هماهنگی موجب ارتقای تصویر ذهنی برند، افزایش آگاهی 
مش��تری و کاهش هزینه‌های عملیاتی بازاریابی ش��ده و به ارزش برند 
می‌افزای��د. ابزاره��ای مدرن بازاریاب��ی، از جمله داستان‌س��رایی برند، 
بازاریابی دیجیتال هدفمند و یکپارچه‌س��ازی بسته‌بندی نیز همگرایی 
برنده��ا را تقویت می‌کنند تا تجرب��ه‌ای یکپارچه، معتبر و جذاب برای 
مش��تری فراهم گردد. این رویکرد در بازاریابی مدرن نشان می‌دهد که 
موفقیت در بازار امروز به کیفیت محصول محدود نمی‌شود و به تجربه 
مشتری، همسویی استراتژیک برندها و هماهنگی در کل زنجیره تأمین 
نیز بس��تگی دارد. برندهایی که این اصول را رعایت می‌کنند، در جلب 
اعتماد و وفاداری مش��تری موفق هس��تند و جایگاه خود در بازار را به 

صورت پایدار تقویت می‌کنند.

هیات رئیسه مجلس خبرگان رهبری در بیانیه‌ای به مناسبت ایام اربعین 
حس��ینی، ضمن تاکید بر حفظ اتحاد مقدس و التزام عملی همه مسئولان 
به رهنمودهای رهبر معظم انقلاب، هرگونه زمزمه‌های تسلیم‌طلبی به اسم 
دفاع از صلح را خیانت نابخش��ودنی دانس��ت و بر مواجهه قانونی با چنین 

اقداماتی به عنوان وظیفه مسلم مسئولان تأکید کرد.
به گزارش خبرآنلاین، هیات رئیس��ه مجلس خب��رگان رهبری با صدور 
بیانیه‌ای ضمن تقدیر از حضور بی‌نظیر مردم در مراس��م تش��ییع تاریخی 
رهبر ش��هید، بر حمای��ت کامل از مواضع عزتمندان��ه رهبر معظم انقلاب، 
حضرت آیت‌الله سیدمجتبی خامنه‌ای، تأکید و التزام عملی همه مسئولان 

به رهنمودهای ایشان را خواستار شد.
در ای��ن بیانیه که به مناس��بت ایام اربعین حس��ینی صادر ش��ده، آمده 

اس��ت: پیام‌های حکیمانه، بصیرت‌افزا، امیدبخش و عزتمندانه رهبر معظم 
انقلاب، راهگش��ا و راهنمای مردم شریف ایران و امت اسلامی است و باید 

نصب‌العین مسئولان محترم نظام قرار گیرد.
هیات رئیس��ه مجلس خبرگان با اش��اره به نقض‌های مک��رر تفاهمنامه 
توس��ط رژیم امریکا تصریح کرده اس��ت: اعتماد به این دولت اس��تکباری، 
س��رابی بیش نیس��ت و امی��د به تفاهم و تواف��ق با این رژیم قل��در راه به 
جایی نمی‌برد و هرگونه اقدام برای استیفای حقوق ملت باید در چارچوب 

نظرات، رهنمودها و تدابیر رهبر معظم انقلاب باشد.
در بخش دیگ��ری از این بیانیه، بر ضرورت حفظ اتحاد مقدس و پیروی 
از رهنموده��ای رهب��ر معظم انقلاب به عن��وان فصل‌الخطاب و تنها محور 
وحدت تاکید ش��ده و التزام عملی کامل همه مس��ئولان به نظر ولی‌فقیه، 

واجب عقلی و شرعی خوانده شده است.
هی��ات رئیس��ه مجل��س خب��رگان همچنی��ن با اش��اره ب��ه زمزمه‌های 
تس��لیم‌طلبی از جانب مرجفون و توطئه‌گران به اس��م دفاع از صلح، آن را 
خیانتی نابخشودنی دانسته و بر مواجهه قانونی با چنین اقداماتی به عنوان 

وظیفه مسلم مسئولان تأکید کرده است.
در بخش پایانی این بیانیه، با استناد به تأکید رهبر معظم انقلاب بر انتقام 
خون پاک رهبر ش��هید و همه شهیدان این جنگ، از همه آزادگان جهان 
خواس��ته ش��ده اس��ت که پرچم انتقام و خونخواهی امام شهید و شهدای 
مظلوم جنگ‌های تحمیلی دوم و سوم را برافراشته نگه دارند. همچنین بر 
مطالبه قانونی و راهبردی ملت بصیر ایران و جبهه جهانی مقاومت توس��ط 

مسئولان تأکید شده است.

بیانیه خبرگان رهبری در حمایت از مواضع رهبر انقلاب


