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عکس ‌روز

  هرچه تنگه هرمز روزهای بیش��تری را در شرایط جنگی 
می‌گذران��د، کمبود نف��ت خام، تبع��ات گوناگون‌تری برای 
کش��ورها و جنبه‌های مختلف زندگی مردم به همراه دارد؛ 
از تولیدکنن��دگان چای و قه��وه در کنیا تا مصرف‌کنندگان 
ظروف پلاس��تیکی در ژاپن هرک��دام به نوعی با چالش‌های 
این کمبود روبه‌رو ش��ده‌اند. اما به نظر می‌رسد این تاثیرات، 
یک س��ویه‌ی امیدوارکنن��ده نیز داش��ته و آن یک حرکت 

اجباری به سوی یک مصرف پایدار است.
برای مثال در ژاپن با آن بس��ته‌بندی‌های خاص و متنوع، 
بخش موادغذایی تقریباً یک سوم از مصرف سالانه پلاستیک 
ای��ن کش��ور را به خ��ود اختصاص می‌دهد؛ یعن��ی بیش از 
۸ میلی��ون تن، اما برای مقابله با آس��یب ای��ن کمبودها و 
افزایش قیمت‌ها، برخی از فروشگاه‌ها شروع به ارائه مزایایی 
به مش��تریانی کرده‌اند که کیس��ه، بشقاب یا ظروف خود را 

همراه می‌آورند.
براس��اس داده‌های انجمن صنایع پتروشیمی ژاپن، تولید 
پلی‌اتیلن مورد اس��تفاده در کیسه‌های خرید و زباله در ماه 
مارس امس��ال در مقایس��ه با س��ال ۲۰۲۵، با یک کاهش 
۶۲ درصدی روبه‌رو ش��ده و این کاه��ش در دیگر تولیدات 
پلاستیکی نیز دیده شده‌است. حالا خرده‌فروشان ژاپنی که 
از سال ۲۰۲۰ موظف به دریافت هزینه برای کیسه‌های خرید 
پلاستیکی بودند، در راس��تای فرهنگ خدمات به مشتری، 
تحت فش��ار بیش��تری قرار گرفته‌اند، ای��ن روزها با کاهش 
موجودی روبه‌رو هستند. چراکه لایه‌های متعدد بسته‌بندی 
و لفاف‌بندی پلاس��تیکی روی محصولات همچنان در ژاپن 
متداول اس��ت و به عنوان بخشی از فرهنگ خدمات‌رسانی 
دیده می‌ش��ود. این چالش تا آنجا پی��ش رفته که برخی از 
س��وپرمارکت‌ها را وادار کرده تا از ارائه میوه‌ها و سبزیجات 
در کیس��ه‌های پلاستیکی تکی؛ آنچنان که همیشه متداول 

بوده، خودداری کنند. 
هرچن��د ای��ن کمب��ود در بخش��هایی مث��ل اس��تفاده از 
دس��تکش‌های پلاس��تیکی ب��رای برداش��تن خوراکی‌ها یا 
جمع‌آوری زباله ش��هری مش��کلاتی در زمینه بهداش��ت و 

جداسازی زباله‌ها هم به‌وجود آورده است.
آیا جنگ در هرمز، فست‌فشن را به نقطه تغییر رسانده است؟��

ام��ا بلومبرگ به تازگی در گزارش��ی ب��ه جنبه دیگری از 
تاثیر محدودیت ص��ادرات نفت در اثر جنگ در تنگه هرمز 
اش��اره کرده؛ تولید لباس و اینکه چطور لباس��هایی با الیاف 
پلاستیکی که تا به حال خیلی سریع و ارزان تولید می‌شدند 
ح��الا با هر حمله، می‌توانند ن��رخ بالاتری پیدا کنند چراکه 

برای ساخت پلی‌استر به نفت نیاز است.
برخی ممکن اس��ت راه‌حل را استفاده بیشتر از لباس‌های 
نخی و پنبه‌ای که البته در دنیای فشن اغلب با بهای بالاتری 
از محصولات فست فشن )فست فشن یا مد سریع، بر تولید 
انبوه، س��ریع و ارزان لباس بر اس��اس آخرین ترندها تکیه 
دارد( عرضه می‌شوند، بدانند اما اثرگذاری جنگ تا آنجا هم 
پیش رفته و حتی لباس‌های س��اخته شده از پنبه هم دیگر 
نمی‌توانند جایگزین مناس��بی باش��ند چون تولیدکنندگان 
پنب��ه هم ب��رای تهیه کود به نفت نی��از دارند و این باز نرخ 

بالای لباسهای پنبه‌ای را افزایش می‌دهد. 
اما یک نقطه روش��ن و امیدوارکننده در این مسئله وجود 
دارد و آن برجسته شدن محصولاتی‌ست که قابلیت بازیافت 
دارند. حالا برندهایی مثل »زارا« یا »اچ اندام« که در تولید 
محصولاتش��ان به محیط‌زیست و جامعه هم توجه دارند، با 
وجود الیاف بازیافتی دارای این مزیت می‌ش��وند که در این 

شرایط بیشتر موردتوجه قرار بگیرند. 
و ب��ه این ترتیب در جنگی که فق��ط بازار انرژی را به هم 
نریخت��ه بلکه صنعت مد را هم تحت‌تأثیر قرارداده، بازیافت 
لباس‌ه��ای قدیمی و تبدیل شدنش��ان به الیاف جدید برای 
ساخت محصولات نو، نه‌تنها وابستگی این صنعت را به نفت 
کمت��ر می‌کند بلکه ضایعات را هم کاهش می‌دهد و در این 
میان شرکت‌های نوآور در حال توسعه فناوری‌هایی هستند 
که لباس‌ه��ای دورریختنی را به مواداولی��ه باکیفیت برای 
تولید پوش��اک جدید تبدیل می‌کنند؛ گامی مهم به سوی 
اقتصاد چرخشی که در آن، پایان عمر یک لباس، آغاز تولید 

لباسی دیگر است؛ یک تولید پایدار.
اما به نظرمی‌رسد بزرگ‌ترین اثر جنگ‌ بر صنعت مد، فقط 
گران‌تر ش��دن لباس‌ها نباش��د؛ س��وق دادن این صنعت به 
بازنگری در ش��یوه تولید و مصرف ش��اید قادر باش��د شیوه 
زندگی، س��فر یا حتی آینده گردش��گری را ه��م دگرگون 
کند، به این ترتیب هتل‌ها می‌توانند در انتخاب منس��وجات 
موردنیاز سبزتر عمل کنند یا از منسوجات بازیافتی استفاده 
‌کنند، در مقاصد س��فر محصولات محلی بیشتری عرضه و 
گردش��گران تشویق به خرید مسوولانه شوند، حتی انتخاب 
نوع لباس��های عرضه‌ش��ده برای س��فر هم می‌تواند نس��ل 
جدی��دی از گردش��گری پایدار را رقم بزن��د. انگار جنگ به 
آدمها می‌آموزد تا در سیطره نیستی، پایدارتر زندگی کنند.

مشاهده آنلاین حساب‌های راکد 
تا یک ماه دیگر س��امانه جدید سامان‌دهی حساب‌های بانکی 
راه‌اندازی کند؛ سامانه‌ای که با هدف افزایش شفافیت، مدیریت 
متمرکز حس��اب‌های بانکی و تعیین تکلیف آنلاین حساب‌های 
فعال و غیرفعال اش��خاص طراحی شده اس��ت و می‌تواند یکی 
از مهم‌ترین اقدامات در مس��یر هوشمندسازی خدمات بانکی و 

نظم‌بخشی به حساب‌های بانکی مردم باشد.
به گزارش ایس��نا، س��امان‌دهی حس��اب‌های بانکی اشخاص 
حقیق��ی طی س��ال‌های اخیر به یک��ی از موضوع��ات مهم در 
نظام بانکی کش��ور تبدیل شده اس��ت. بسیاری از افراد در طول 
س��ال‌های گذشته به دلایل مختلف در بانک‌های متعدد حساب 
افتت��اح کرده‌اند؛ از دریاف��ت حقوق و یارانه گرفت��ه تا دریافت 
تسهیلات، افتتاح سپرده یا انجام فعالیت‌های تجاری. در نتیجه، 
تعدد حس��اب‌ها و پراکندگی آنها باعث ش��ده برخی مش��تریان 
حتی از تعداد دقیق حس��اب‌های بانکی خود یا وضعیت فعال و 

غیرفعال بودن آنها اطلاع نداشته باشند.
طب��ق پیگیری‌های ایس��نا از بانک مرکزی، اعلام ش��د که در 
ش��هریور ماه )احتمالا هفته دولت( س��امانه جدید سامان‌دهی 
حس��اب‌های بانک��ی رونمایی خواهد ش��د. این س��امانه امکان 
مش��اهده تمامی حس��اب‌های بانکی افراد اعم از حس��اب‌های 
جاری، قرض‌الحس��نه، کوتاه‌مدت، بلندمدت و س��ایر حساب‌ها 
را در یک بس��تر واحد فراه��م می‌کند و کارب��ران پس از ورود 
ب��ه س��امانه می‌توانن��د تمامی حس��اب‌های خ��ود را مدیریت 
کنن��د. به‌طوریکه امکان اعمال برخی تغیی��رات، تعیین تکلیف 
حس��اب‌های بلااس��تفاده و در صورت نیاز بس��تن حساب‌های 
غیرضروری نیز به صورت برخط فراهم خواهد ش��د؛ اقدامی که 
می‌تواند مراجعه حضوری به شعب را تا حد زیادی کاهش دهد.

راه‌اندازی این س��امانه در ش��رایطی انجام می‌ش��ود که بانک 
مرکزی پیش از این نیز در قالب ضوابط جدید، محدودیت‌هایی 

برای تعداد حس��اب‌های بانکی اش��خاص در نظر گرفته و اعلام 
ک��رده بود هر فرد حداکثر می‌تواند ۱۰ حس��اب بانکی داش��ته 
باش��د. هرچند هدف از این سیاس��ت جلوگیری از تعدد بی‌رویه 
حس��اب‌ها و افزایش شفافیت عنوان ش��ده است، اما اجرای آن 
ب��دون ایجاد زیرس��اختی که ام��کان مش��اهده و مدیریت همه 
حساب‌ها را برای صاحبان آنها فراهم کند، عملًا با دشواری‌هایی 

همراه بود.
به همین دلیل، س��امانه جدید را می‌توان حلقه تکمیل‌کننده 
این سیاس��ت دانس��ت؛ چراکه افراد ابتدا بای��د بدانند چه تعداد 
حس��اب بانکی به نام آنها وجود دارد و س��پس درباره نگهداری 
یا بس��تن آنها تصمیم بگیرند. البته درحال‌حاضر نیز بخش��ی از 
این خدمات از طریق درگاه my.cbi.ir در دس��ترس مردم قرار 
دارد. اف��رادی که در پنجره ملی خدمات دولت هوش��مند احراز 
هوی��ت کرده‌اند، می‌توانند با ورود ب��ه بخش »خدمات بانکی«، 
اطلاعات مربوط به حس��اب‌های خود را مش��اهده کنند. در این 
سامانه اطلاعاتی مانند تعداد حساب‌های بانکی، نام بانک، شعبه 
افتتاح‌کننده حس��اب، نوع حس��اب و وضعیت فعال یا غیرفعال 
بودن آن نمایش داده می‌ش��ود. همچنی��ن اطلاعات مربوط به 
دس��ته‌چک‌ها، چک‌های برگشتی، تعداد تس��هیلات و وام‌های 
دریافتی و شرایط اقساط آن نیز در اختیار کاربران قرار می‌گیرد.
ب��ا این حال، س��امانه جدید بانک مرکزی قرار اس��ت فراتر از 
نمای��ش اطلاعات عمل کند و امکان مدیریت حس��اب‌ها را نیز 
برای مشتریان فراهم سازد؛ قابلیتی که می‌تواند تجربه استفاده 
از خدمات بانکی را متحول کرده و بسیاری از فرآیندهای اداری 

را کوتاه‌تر کند.
کارشناس��ان معتقدند یکی از مهم‌ترین مزایای این س��امانه، 
کاهش حساب‌های راکد و بلااستفاده است. در سال‌های گذشته 
افراد بس��یاری بدون آنک��ه نیازی به حس��اب‌های قدیمی خود 

داش��ته باش��ند، آنها را حفظ کرده‌اند و در برخی موارد حتی از 
وجود این حساب‌ها نیز اطلاعی ندارند. استمرار چنین وضعیتی 
علاوه بر افزایش تعداد حس��اب‌های غیرفعال در ش��بکه بانکی، 

مدیریت اطلاعات را نیز دشوارتر می‌کند.
از سوی دیگر، تجمیع اطلاعات حساب‌ها در یک سامانه واحد 
می‌توان��د آگاهی مالی مش��تریان را افزایش ده��د. هنگامی که 
افراد تصویری کامل از تمامی حس��اب‌های خود داش��ته باشند، 
تصمیم‌گیری درباره ادامه فعالیت یا بس��تن هر یک از آنها ساده 
‌تر خواهد شد. این موضوع علاوه بر کاهش پراکندگی حساب‌ها، 

به نظم‌بخشی اطلاعات بانکی اشخاص نیز کمک می‌کند.
همچنین دسترسی متمرکز به اطلاعات حساب‌ها می‌تواند در 
آینده زمینه ارائه خدمات هوشمندتر را نیز فراهم کند. یکپارچه 
ش��دن اطلاعات بانکی، علاوه بر تسهیل خدمات برای مشتریان، 
ام��کان برنامه‌ریزی دقیق‌تر و ارتقای کیفیت نظارت در ش��بکه 

بانکی را نیز افزایش خواهد داد.
در مجموع، راه‌اندازی س��امانه جدید سامان‌دهی حساب‌های 
بانکی را می‌توان یک��ی از مهم‌ترین پروژه‌های بانک مرکزی در 
حوزه بانکداری الکترونیک و دولت هوشمند دانست. با توجه به 
اینکه بس��یاری از افراد از تعداد حس��اب‌های بانکی خود اطلاع 
دقیقی ندارند یا برخی حس��اب‌های آنها س��ال‌ها بدون استفاده 
باقی مانده اس��ت، ایجاد بس��تری که امکان مشاهده، مدیریت، 
تعیین تکلیف و در صورت نیاز بستن این حساب‌ها را به صورت 

برخط فراهم کند، ضرورتی انکارناپذیر به نظر می‌رسد.
اگر این س��امانه مطابق وعده‌های اعلام‌ش��ده در هفته دولت 
راه‌اندازی شود، می‌تواند ضمن افزایش شفافیت و نظم در شبکه 
بانکی، مدیریت حس��اب‌های بانکی را برای میلیون‌ها مش��تری 
س��اده‌تر کرده و گامی مؤثر در توس��عه خدم��ات الکترونیکی و 

سامان‌دهی نظام بانکی کشور باشد.
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قیم��ت برخی از مکمل ه��ا در پلتفرم ها خیل��ی ارزان تر 
از داروخانه اس��ت و همین مس��ئله، مص��رف کنندگان این 

محصولات را ترغیب می کند سراغ فضای مجازی بروند.
هادی احم��دی، س��خنگوی انجمن داروس��ازان ایران، در 
بررس��ی علت ارزان فروشی مکمل در پلتفرم ها گفت: اولین 
نکته قابل توجه در قیمت ارزان برخی از مکمل‌ها در پلتفرم 

ها، موضوع خرید حجمی است.
وی در توضی��ح بیش��تر خرید حجمی، افزود: ش��رکت‌های 
تولیدکننده مکمل، برای فروش بیشتر محصولات خودشان؛ 
تخفیف ه��ای پلکانی در نظر می گیرند. ب��ه این صورت که 
اگر مث�ال ۱۰۰ عدد مولت��ی ویتامین بخری��د، ۱۰ عدد هم 
رای��گان می دهن��د. اگر ۱۰۰۰ ع��دد بخری��د، ۵۰۰ عدد و 
 اگ��ر ۱۰ هزار عدد خری��د کنید، ۱۰ هزار ع��دد هم رایگان 

می دهند.

احم��دی گفت: این تخفی��ف های پلکانی، باعث می‌ش��ود 
که فروش��نده مکمل، س��ود مکمل های رایگان را بین همه 

مکمل‌ها تقسیم کند و قیمت ها را بشکند.
عض��و هیئت مدیره انجمن داروس��ازان ای��ران تاکید کرد: 
داروخانه‌ به تنهایی نمی‌تواند حجم بالای خرید انجام دهد و 
در نتیجه آن، خیلی نمی‌تواند در بحث قیمت مکمل ها مثل 

پلتفرم ها مانور بدهد.
احم��دی به نکته دوم در ارزان فروش��ی مکم��ل از طریق 
پلتفرم ها، اش��اره کرد و گفت: بعضا دیده می شود که تاریخ 
انقض��ا می تواند قیمت محص��ولات را کاهش دهد، به طوری 
ک��ه هر چقدر به تاریخ انقضای محصول نزدیک می ش��ویم، 
تخفیف در قیمت هم بیشتر می شود و بین ۵۰ تا ۸۰ درصد 
تخفیف، متغییر اس��ت. یعنی شرکت تولیدکننده برای اینکه 
محصولاتی که تاریخ انقضای آنها رو پایان اس��ت، بفروش��د؛ 

تخفیف هایی در نظر می‌گیرد.
عضو هیئت مدیره انجمن داروس��ازان ای��ران، با عنوان این 
مطل��ب که س��ایت های ف��روش مکمل باید تاری��خ انقضای 
محص��ولات را مش��خص کنند، افزود: آنچه مس��لم اس��ت، 

خریدهای حجمی، تخفیف های زیادی دارند.
احمدی با عنوان این مطلب که مکمل مثل دارو مش��مول 
قیمت گذاری نیس��ت، ادامه داد: به نظر می‌رسد برای قیمت 

گذاری مکمل ها باید نظارت بیشتری صورت بگیرد.
مدیر روابط عمومی انجمن داروس��ازان ایران، در پاس��خ به 
این سئوال که حاشیه سود مکمل برای داروخانه بیشتر است 
ی��ا دارو، گفت: قطع��ا مکمل، چون نقد فروخته می ش��ود و 
قرار نیست معطل تسویه بیمه‌ها بماند. احمدی، حاشیه سود 
مکمل را در داروخانه ها ۲۰ درصد و دارو را ۱۴ درصد اعلام 

کرد.

ب��ازرس انجمن داروس��ازان ایران، از تأخی��ر چند ماهه 
س��ازمان بیمه سلامت در پرداخت مطالبات داروخانه‌ها به 

شدت انتقاد کرد.
ب��ه گزارش مهر، احس��ان رادین‌مهر، با اش��اره به تجمع 
اعضای انجمن داروس��ازان اس��تان آذربایجان ش��رقی در 
مقابل س��اختمان بیمه سلامت اس��تان گفت: اعتراض ما 
 ب��ه تأخی��ر چندماهه در پرداخ��ت مطالب��ات داروخانه‌ها 

است.
وی افزود: امروز دیگر صرفاً وعده پرداخت کافی نیست و 

انتظار داریم بخشی از مطالبات به‌ صورت فوری پرداخت و 
برای تسویه باقی‌مانده نیز برنامه‌ای شفاف و زمان‌بندی‌شده 

ارائه شود.
رادین‌مه��ر تأکید کرد: با ادامه این وضعیت، مردم ممکن 

است در تأمین دارو با مشکل مواجه شوند.
دبی��ر انجمن داروس��ازان اس��تان آذربایجان ش��رقی، با 
عنوان این مطلب که ما برای ش��نیدن وعده جدید تجمع 
نکرده‌ایم، گف��ت: انتظار داریم زم��ان و میزان پرداخت‌ها 

به‌صورت شفاف، اعلام و اجرا شود.

روز گذش��ته جمع��ی از داروس��ازان تبریزی ب��ا تجمع 
مقابل اداره‌کل بیمه س�المت آذربایجان‌ش��رقی، نسبت به 
تداوم تأخیره��ای چندماهه در پرداخ��ت مطالبات معوق 

داروخانه‌ها اعتراض کردند.
رادین‌مهر با هش��دار نس��بت به اینک��ه داروخانه‌ها دیگر 
توان تأمین هزینه‌های جاری و پرداخت بدهی شرکت‌های 
پخ��ش را ندارند، گف��ت: داروخانه ها دیگ��ر به وعده‌های 
شفاهی بس��نده نکرده و خواس��تار ارائه برنامه زمان‌بندی 

شفاف برای تسویه حساب فوری است.
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