
   سال سی وشش شماره پیاپی 4023   دوره جدید سال یازدهم شماره 2705   16 صفحه  قیمت: 10000 تومان

 یکشنبه
 18 آذر 1403 

 6 جمادی الثانی 1446  
 8 دسامبر 2024

www.smtnews.ir   -    http://Telegram.me/smtnews

 اولین روزنامه سهامداری ایران )خبرنگاران و کارکنان(

مالباختگان به کجا شکایت کنند؟

تجارت از جنس چدن

محورهای حیاتی در صنعت 
حمل ونقل

سرمقاله

گزارش های  روز

 خطر ضربه به
اعتبار نظام بانکی
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صورت مسئله را پاک 
نکنید!
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یادداشت های امروز
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باز هم پای خودرو در میان است!
در بررسی عوامل و راهکارهای رفع آلودگی هوا مطرح شد

آلودگی هوا دوباره به مرحله هش��دار رس��ید. آلودگی هوا یکی از چالش های بزرگ زیست محیطی 
اس��ت که در س��ال های اخیر به ش��دت افزایش یافته اس��ت. همه ما به خوبی می دانیم که خودروها و 
وس��ایل نقلیه موتوری یکی از عوامل اصلی این آلودگی هس��تند. این وسایل با سوزاندن سوخت های 
فسیلی، گازهای گلخانه ای و آلاینده های مختلفی را منتشر می کنند. خودروهای بنزینی و دیزلی در 

حی��ن تردد گازهایی تولید می کنند که نه تنها کیفیت هوا را پایی��ن می آورند، بلکه می توانند به بروز 
بیماری های گوناگون منجر شوند. بارها و بارها در رسانه ها و گزارشات گوناگون به تحلیل علل آلودگی 
هوا و راه های مقابله به آن پرداخته ایم، اما همچنان پرس��ش های اصلی بی پاس��خ مانده اند. به راس��تی 
چرا راهکاری برای کاهش و کنترل آلودگی هوا اندیش��یده نمی شود؟ این وضعیت تا کجا قابل تحمل 

خواهد بود؟ مرثیه س��رایی رس��انه ها کی به نتیجه می رسد؟ این داستان تکراری پرحاشیه درنهایت به 
مرگ خاموش چند نفر ختم خواهد ش��د؟ و ماحصل تمام اینها مقصر کیس��ت و چه باید کرد؟ در این 
ش��رایط، همیشه خودرو مقصر اصلی شناخته می شود. شکی نیست که خودرو یکی از عوامل آلاینده 

هوا در کلانشهراست، اما آیا واقعا خودروها بزرگ ترین مقصر اصلی آلودگی هستند؟

مصرف کننده، قربانی سودجویی
 از پیامدهای کشمکش  بین واردکنندگان و تولیدکنندگان برنج نمایان شد
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درخشش مجدد نگین برتر 
صنایع پتروشیمی ایران

پتروشیمی تبریز،
 برنده نشان ملی اعتماد 

مشتریان و جایزه بین المللی برترین 
تكنولوژی در تولید فرآورده های 

پتروشیمی از سوی اتحادیه اروپا

بل��ک  فرای��دی )Black Friday(، روز جمع��ه پس از عید 
ش��کرگزاری در امری��کا، یکی از بزرگ تری��ن رویدادهای خرید 
س��الانه در جهان اس��ت. فلس��فه این روز بر ارائ��ه تخفیف های 
واقعی و چش��مگیر به مش��تریان استوار است تا هم فروشندگان 
بتوانن��د انبارهای خود را خالی کنند و هم خریداران محصولات 
موردنظرش��ان را ب��ا قیمت های مقرون به صرف��ه تهیه کنند. در 
کش��ورهای مختلف، این روز به نم��ادی از خریدهای اقتصادی 

و پرهیجان تبدیل شده است.
اما در ایران، مفهوم بلک فرایدی به شکلی متفاوت اجرا می شود 
و در بسیاری از موارد، از فلسفه اصلی آن فاصله می گیرد و گاهی 
مشاهده می ش��ود س��ایت های معروف فروش اینترنتی به جای 
ارائ��ه تخفیف ه��ای واقعی و کمک به خری��داران، نرخ کالاها را 
پی��ش از این روز افزایش می دهند و س��پس ب��ا ادعای تخفیف، 
همان کالاها را با قیمتی نزدیک یا حتی بالاتر از نرخ بازار عرضه 
می کنند. این نوع رفتار نه تنها به نفع مصرف کننده نیس��ت، بلکه 
باعث ایجاد بی اعتمادی نسبت به فروشندگان آنلاین و برندهای 

معتبر می شود.


