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تجارت صنعت
نمایشگاه

هجوم خودروهای وارداتی به شهر آفتاب
ش�روین اش�یدری: ش�هر آفتاب از دوباره ب�ه مهم‌تری�ن ویترین صنعت و 
بازار خودرو ایران تبدیل ش�ده اس�ت. هفتمین نمایشگاه بین‌المللی خودرو 
تهران از ۲۳ تا ۲۶ شهریورماه برگزار می‌شود؛ رویدادی که پس از یک وقفه 
یک‌ساله، در شرایطی متفاوت نسبت به دوره‌های گذشته به تهران بازگشته 
اس�ت. روز ۲۲ شهریور نیز با اختصاص روز رسانه، خبرنگاران و فعالان حوزه 
خودرو پیش از آغاز بازدید عمومی امکان مش�اهده محصولات، رونمایی‌ها و 

برنامه‌های شرکت‌ها را پیدا کردند.
آنچه در نخس�تین نگاه از نمایشگاه امس�ال به چشم می‌آید، تنها افزایش 
تعداد خودروها یا حضور ش�رکت‌های بیشتر نیست؛ بلکه تغییر ترکیب بازار 
اس�ت. خودروهای وارداتی س�هم پررنگی در س�الن‌های نمایش�گاه دارند، 
خودروه�ای هیبری�دی و برق�ی حضور جدی‌تری پی�دا کرده‌ان�د و در کنار 
برندهای شناخته‌ش�ده ژاپن�ی و اروپایی، تعداد زی�ادی از برندهای چینی با 

محصولاتی بزرگ‌تر، مجهزتر و بعضا قدرتمندتر به میدان آمده‌اند.
ای�ن دوره ب�ا حضور ۳۵ گ�روه خودرویی برگزار می‌ش�ود و ظرفیت فضای 

نمایشگاهی شهر آفتاب به‌طور کامل مورد استفاده قرار گرفته است.
ب�ا این حال، ش�اید مهم‌ترین نکته نمایش�گاه هفتم این باش�د که ویترین 
خودرو ایران با س�رعت بیش�تری از ق�درت خرید مصرف‌کنن�ده ایرانی در 
حال تغییر اس�ت. خودروهایی که در شهر آفتاب به نمایش گذاشته شده‌اند، 
تصوی�ری از آینده صنعت خ�ودرو ارائه می‌کنند؛ اما اینک�ه این آینده با چه 
قیمتی و برای چه بخشی از جامعه قابل دسترس خواهد بود، پرسش مهم‌تری 

است.

برگزاری نمایش��گاه خودرو تهران پس از یک س��ال وقفه، اهمیت ای��ن رویداد را دوچندان 
کرده است. در فاصله میان دو دوره، بازار خودرو ایران شاهد اتفاقات متعددی بود؛ از گسترش 
واردات و تغیی��ر مقررات گرفته تا ورود برندهای تازه و افزایش س��هم خودروهای هیبریدی و 

برقی.
به همین دلیل، نمایش��گاه امس��ال بیش از آنکه ادامه طبیعی دوره قبلی باش��د، تصویری از 

بازاری است که در فاصله یک سال تغییرات قابل توجهی را تجربه کرده است.
در ای��ن دوره، خودروس��ازان داخلی در کنار واردکنندگان و ش��رکت‌های مونتاژکننده قرار 
گرفته‌ان��د. ایران‌خ��ودرو، گروه بهم��ن و گروه‌های بزرگ فعال در ب��ازار داخلی حضور دارند و 

در سوی دیگر، ش��رکت‌هایی مانند آفتاب خودرو، نامی خودرو، معین خودرو، ماموت خودرو، 
هرمس خودرو، تیگارد موتور، شتابران خودرو و دیگر واردکنندگان و عرضه‌کنندگان محصولات 

خارجی، سبدهای متنوعی را به نمایش گذاشته‌اند.
ایران‌خودرو نیز با سبدی شامل محصولات سواری، تجاری و مدل‌های جدیدتر در نمایشگاه 
حاضر ش��ده و امکان تس��ت برخی محصولات خود را برای بازدیدکنندگان فراهم کرده است. 
این ترکیب نشان می‌دهد ساختار بازار خودرو ایران در حال عبور از الگوی سنتی خود است؛ 
الگویی که در آن چند خودروس��از داخلی بخش عمده بازار را در اختیار داشتند و خودروهای 

وارداتی سهمی محدود و عمدتا مربوط به بخش‌های خاص بازار داشتند.

نمایشگاه هفتم؛ بازگشت پس از یک سال وقفه

یکی از مهم‌ترین تفاوت‌های نمایش��گاه امسال با دوره‌های 
قدیمی‌تر، افزایش تعداد خودروهای برقی و هیبریدی است.

معی��ن خودرو اعلام کرده اس��ت که چه��ار محصول برقی 
و پلاگین‌هیبری��دی از برنده��ای مزدا، ول��وو و آئودی را در 
نمایش��گاه به نمایش خواهد گذاشت. این اتفاق در شرایطی 
رخ می‌دهد ک��ه خودروهای برقی در ای��ران هنوز با موانعی 
مانند قیمت بالا، محدودیت زیرساخت شارژ، خدمات پس از 

فروش و دسترسی به قطعات مواجه‌اند.
با این حال، رش��د حضور آنها در نمایشگاه یک پیام روشن 
دارد: صنعت خودرو ایران نمی‌تواند برای همیشه از تغییرات 

فناوری جهانی فاصله داشته باشد.
هیبریدها نیز در این میان موقعیت متفاوتی دارند. برخلاف 
خودروه��ای تمام‌برقی، خودروهای هیبریدی به زیرس��اخت 
شارژ گسترده وابس��ته نیستند و همین مسئله می‌تواند آنها 

را برای ب��ازار ایران جذاب‌تر کند. به همی��ن دلیل، احتمال 
دارد در کوتاه‌مدت خودروهای هیبریدی و پلاگین‌هیبریدی 
س��ریع‌تر از خودروهای تمام‌برقی در بازار ایران جای خود را 

باز کنند.
چینی‌ها؛ دیگر فقط مونتاژکار نیستند��

در نمایش��گاه امس��ال یک واقعیت دیگر نیز به‌وضوح دیده 
می‌ش��ود: تغییر جایگاه خودروهای چینی. چند س��ال قبل، 
خودروه��ای چین��ی حاض��ر در بازار ای��ران عمدت��ا در رده 
خودروه��ای اقتصادی و میان‌قیمت قرار داش��تند. اما امروز 
ش��رکت‌های ایران��ی محص��ولات چین��ی را در کلاس‌های 
مختلف، از خودروهای اقتصادی تا شاس��ی‌بلندهای لوکس و 

مدل‌های چندصد اسب‌بخاری، معرفی می‌کنند.
تیگارد موتور در روز رس��انه از تیس��ان T1، تیسان T2 و 
G700 رونمای��ی کرد؛ محصولات��ی از خانواده جتور که قرار 

است با برند تیسان در بازار ایران عرضه شوند.
در بخ��ش دیگ��ری از نمایش��گاه نی��ز محص��ولات جدید 
برندهای چینی با فناوری‌های هیبریدی، بردافزا و برقی دیده 

می‌شوند.
برای نمونه، سروش موتور محصول MHero 1 را با قوای 
محرکه بردافزا به نمایش گذاش��ته اس��ت؛ شاسی‌بلندی که 
در رده خودروه��ای لوکس و آفرودی قرار می‌گیرد و نش��ان 
می‌دهد س��طح محص��ولات چینی حاضر در ای��ران دیگر به 

خودروهای ساده شهری محدود نیست.
این تغییر برای خودروس��ازان داخلی نیز پیام مش��خصی 
دارد. رقابت آینده تنها بر سر قیمت خودرو نخواهد بود؛ بلکه 
فناوری، کیفیت کابین، امکانات، طراحی، مصرف س��وخت و 

قوای محرکه نیز به میدان اصلی رقابت تبدیل شده‌اند.

برقی و هیبریدی؛ تغییر آرام قواعد بازی

اگر بخواهیم یک ویژگی مش��ترک میان بیشتر گزارش‌های روز رسانه را استخراج کنیم، بدون تردید باید به 
حضور پررنگ خودروهای وارداتی اشاره کرد.

ای��ن ب��ار خودروهای واردات��ی فقط در یک یا دو کلاس مش��خص حضور ندارن��د. از خودروهای اقتصادی‌تر 
و کراس‌اووره��ای کوچ��ک گرفته تا شاس��ی‌بلندهای بزرگ، محصولات لوکس، خودروه��ای برقی و مدل‌های 

هیبریدی در سالن‌های شهر آفتاب دیده می‌شوند.
این اتفاق از منظر بازار اهمیت زیادی دارد. واردات خودرو در س��ال‌های اخیر از یک موضوع صرفاً تجاری به 

یکی از عوامل اثرگذار بر ساختار رقابت در بازار تبدیل شده است.
ورود مدل‌های جدید به معنای افزایش مستقیم رقابت با خودروسازان داخلی و مونتاژکاران است. حتی اگر 
بخش بزرگی از این خودروها به دلیل قیمت بالا مشتریان محدودی داشته باشند، حضور آنها می‌تواند انتظارات 

مصرف‌کننده را تغییر دهد.
مش��تری‌ای که امروز در نمایش��گاه خودرو تهران یک محصول جدید ژاپنی، ک��ره‌ای، اروپایی یا چینی را با 
امکانات متعدد، قوای محرکه هیبریدی و سامانه‌های کمک‌راننده می‌بیند، دیگر استانداردهای خود را صرفاً بر 
اساس محصولات موجود در بازار سنتی ایران تعیین نمی‌کند. در واقع، واردات تنها خودرو وارد نمی‌کند؛ بلکه 

استاندارد جدید نیز وارد بازار می‌کند.
از مزدا CX-90 تا نیسان جوک؛ ژاپنی‌ها دوباره دیده می‌شوند��

یک��ی از بخش‌های مورد توجه نمایش��گاه، حض��ور محصولات جدید برندهای ژاپنی اس��ت. آفتاب خودرو با 
محصولات مزدا و ولوو در نمایش��گاه حاضر ش��ده و مزدا CX-90 یکی از خودروهای ش��اخص این مجموعه 
محس��وب می‌شود. از س��وی دیگر، نامی خودرو نیز سبد متنوعی از محصولات نیس��ان را در معرض دید قرار 

داده است.
رونمایی از نس��ل جدید نیس��ان جوک نیز یکی از اخبار روز رس��انه بود؛ خودرویی که نسل قبلی آن سابقه 

حضور در بازار ایران را داشت و اکنون نسخه جدید آن می‌تواند بار دیگر نام جوک را به بازار ایران بازگرداند.
نکته قابل توجه اینجاس��ت که در کنار خودروهای بنزینی، مدل‌های هیبریدی نیز در س��بد محصولات این 
شرکت‌ها پررنگ شده‌اند. این مسئله نشان می‌دهد واردکنندگان صرفاً به دنبال بازگرداندن نام‌های قدیمی به 

بازار نیستند، بلکه محصولات را با توجه به روند جدید صنعت جهانی خودرو انتخاب می‌کنند.

وارداتی‌ها؛ ستاره‌های اصلی نمایشگاه

مهم‌ترین پرسش درباره نمایشگاه امسال شاید نه درباره تعداد خودروها، بلکه درباره مشتری آنها باشد. بازار 
خودرو ایران در س��ال‌های اخیر با کاهش قدرت خرید مواجه بوده اس��ت. افزایش قیمت خودرو در کنار رش��د 
هزینه‌های خانوار باعث شده خرید خودرو برای بخش بزرگی از جامعه به یک تصمیم سنگین مالی تبدیل شود.

در چنین شرایطی، نمایش صدها محصول جدید اگرچه از منظر رقابت و فناوری اتفاق مثبتی است، اما الزاماً 
به معنای افزایش فروش نیست. در واقع، ممکن است بازار خودرو ایران همزمان دو تصویر کاملًا متفاوت داشته 
باشد: در یک سو، نمایشگاه مملو از خودروهای مجهز، هیبریدی، برقی و لوکس است و در سوی دیگر، بخش 
بزرگی از مصرف‌کنندگان به دنبال خودروهایی با قیمت پایین‌تر و هزینه نگهداری قابل کنترل هس��تند. این 

شکاف، یکی از مهم‌ترین مسائل پیش روی بازار خودرو در سال ۱۴۰۵ است.
نمایشگاه به تجربه نزدیک می‌شود��

یکی از نکات مثبت دوره هفتم، توجه بیش��تر به تجربه واقعی خودرو اس��ت. تس��ت‌درایو محصولات یکی از 
بخش‌های اصلی برنامه نمایشگاه محسوب می‌شود و ایران‌خودرو نیز امکان تجربه رانندگی با برخی محصولات 
خود را فراهم کرده است. این تغییر اهمیت زیادی دارد. در بازار امروز، مشخصات فنی به‌تنهایی برای تصمیم 
خرید کافی نیست. مشتری می‌خواهد خودرو را ببیند، داخل آن بنشیند، کیفیت کابین را لمس کند و عملکرد 
خودرو را تجربه کند. به همین دلیل، نمایش��گاه‌هایی که صرفاً به چیدمان خودروها در غرفه‌ها محدود ش��وند، 
کارکرد گذش��ته خود را از دس��ت می‌دهند. نمایشگاه مدرن باید بخشی از مس��یر خرید باشد، نه صرفاً محلی 

برای عکاسی و رونمایی.

فاصله میان ویترین و جیب مشتری

سخن پایانی
هفتمین نمایش��گاه خودرو تهران در شرایطی آغاز به کار کرده که بازار خودرو ایران بیش از 
هر زمان دیگری در معرض تغییر قرار دارد. بازگشت نمایشگاه پس از یک سال وقفه، همزمان 
ب��ا افزایش واردات، حضور برندهای تازه، رش��د خودروهای هیبریدی و برقی و افزایش س��طح 
تجهیزات خودروها، باعث شده دوره هفتم تفاوت محسوسی با دوره‌های قبلی داشته باشد. اما 
اهمیت اصلی این نمایش��گاه در تعداد خودروهای حاضر یا تعداد غرفه‌ها نیست. اهمیت واقعی 
آن در تصویری است که از آینده بازار خودرو ارائه می‌کند. این تصویر نشان می‌دهد بازار ایران 
دیگر نمی‌تواند تنها با محصولات قدیمی و فناوری‌های محدود اداره شود. مصرف‌کننده ایرانی 
با خودروهایی مواجه شده که استانداردهای تازه‌ای در زمینه ایمنی، مصرف سوخت، امکانات، 
طراح��ی و فناوری تعریف می‌کنند. در عین حال، مس��ئله قدرت خرید همچنان پابرجاس��ت. 
اگ��ر سیاس��ت‌های ارزی، تعرفه‌ای و تجاری به‌گونه‌ای تنظیم نش��ود ک��ه خودروهای جدید با 
قیمت قابل‌قبول‌تری به دس��ت مصرف‌کننده برس��ند، ممکن اس��ت بخش قابل توجهی از این 
تنوع همچنان در حد ویترین باقی بماند. به این ترتیب، ش��هر آفتاب در چهار روز آینده بیش 
از آنکه فقط میزبان یک نمایش��گاه خودرو باش��د، تصویری از دو چهره بازار ایران را به نمایش 
خواهد گذاشت: یک چهره مدرن، متنوع و نزدیک‌تر به صنعت جهانی خودرو و چهره‌ای دیگر 
که همچنان با مس��ئله قیمت، قدرت خرید، ارز و هزینه‌های واردات دس��ت‌وپنجه نرم می‌کند. 
فاصله میان این دو چهره، همان فاصله‌ای اس��ت که سیاست‌گذار، خودروساز و واردکننده باید 
در س��ال‌های آینده کاهش دهن��د. اگر این اتفاق رخ دهد، خودروهای حاضر در ش��هر آفتاب 
می‌توانند از ویترین نمایش��گاه به خیابان‌های ایران برسند؛ در غیر این صورت، نمایشگاه هفتم 
بیش��تر از آنکه تصویری از بازار امروز باش��د، تصویری از بازاری خواهد بود که هنوز در انتظار 

رسیدن به آینده است.


