
5
شنبه 
17 مرداد 1405  
24 صفر 1448
8 اوت 2026
 شماره 3107
پیاپی 4425

تجارت صنعت
صنعت 

وظیفه رسانه در قبال صنعت، تنها گزارش‌گری نیست؛ پیگیری مطالبات بحق فعالان صنعتی و ترجمه دغدغه‌های آن‌ها 
به زبانی که مس�ئولان بش�نوند، بخش�ی از این رسالت اس�ت. این نقش در سالی که گذش�ت رنگ باز کرد: نابسامانی‌های 
اقتصادی و اخبار ضدونقیض، حرکت صنعت را دش�وارتر کرد و واحدهای کوچک و متوس�ط بیش از پیش به ابزار رس�انه 
متوس�ل ش�دند تا صدای‌ش�ان به گوش برس�د.  در روز خبرنگار، از این میدان گزارش می‌دهد و این پرسش را پیش 

می‌گذارد: رسانه تا کجا می‌تواند باری از دوش صنعت بردارد؟

 وقتی اخبار صنعت
 روی کاغذ می‌ماند

علی عرب، فعال حوزه صنعت درباره انتظاراتی که صنعت از رس��انه دارد و 
ارتباط بین صنعت و رس��انه به  گفت: باتوجه به مش��کلاتی که بخش 
صنعت کش��ور را گرفتار کرده و اهمیتی که رس��انه برای صنعت قائل اس��ت، 
نخس��تین موضوعی که لازم اس��ت به‌طورجدی ازسوی رس��انه پیگیری شود 
تا این ارتباط درس��ت و ثمربخش و به‌نوعی راهگشا باشد، آموزش خبرنگاران 

تخصصی است.
شکاف میان صنعت و رسانه��

 صنعت نفت، نساجی، پتروشیمی، خودرو 
و... نیاز به خبرنگاران متخصصی دارند که 
بتوانن��د موضوع��ات را از ابع��اد گوناگون 
خب��ر  و  کنن��د  کالبدش��کافی  ببینن��د، 
چالش‌های��ی را که آن صنع��ت خاص در 
دوره‌ه��ای زمانی گوناگون ب��ا آنها روبه‌رو 
اس��ت، از فعالان حوزه صنعت گرفته و در 
کنار تحلیل‌های رسانه‌ای به‌شکل واقعی به 

گوش متولیان امر برسانند.
 عرب در ادامه با اش��اره به اینکه درک درس��ت از مش��کلاتی که واحدهای 
تولیدی دارند و انعکاس آنها نیازمند ش��ناخت کافی خبرنگار از حوزه مربوطه 
اس��ت، افزود: ارتباط فعال صنعتی با خبرن��گاری که متخصص در آن صنعت 
خاص است و توان حلاجی مشکلات و انعکاس درست آنها را دارد، قطعا منجر 
به رفع س��ریع‌تر مشکلات خواهد ش��د. یک خبرنگار غیرمتخصص هم شاید 
بتوان��د در برقراری ارتباط با صنعت موفق باش��د، اما آنچه در این موارد اغلب 
شاهد آن هستیم، گرفتن مصاحبه‌های بعضا بدون پیگیری است که در نهایت 
هم آنچنان که بایدوش��اید نمی‌تواند انتظار صنعت، به‌ویژه وظیفه رسانه را به 
منصه ظهور برس��اند.این فعال حوزه صنعت با اشاره به اینکه جای خبرنگاران 
تخصصی در حوزه صنعت خالی اس��ت، بر این موضوع تاکید داشت که رسانه 

باید به‌طور ویژه به این بخش ورود کند. 
اطلاع‌رسانی‌ها بروز باشد��

عرب در ادامه درباره انتظاری که صنعت از رسانه دارد، اظهار کرد: مهم‌ترین 
انتظار این اس��ت که مشکلات به‌روز شده به نهادهای مربوطه منتقل شود. در 

این میان، موضوعی که مطرح اس��ت پیگیری نش��دن مشکلات است و بعضا 
شاهد کهنه شدن و فراموشی بخشی از مشکلات صنعت هستیم. اگر خبرنگار 
به‌صورت میدانی و از نزدیک با صنعت ارتباط داشته باشد، این مشکل برطرف 
خواه��د ش��د. این خلأ ارتباط بین صنعت و رس��انه عملکرد ه��ر دو بخش را 
تحت‌تاثیر قرار می‌دهد؛ یعنی از یک‌سو رسانه از وظیفه ذاتی خود دور می‌شود 
و از س��وی دیگر، مش��کلات اغلب از دید متولیان امر پنهان می‌ماند و اگر هم 
نسبت به آن آگاهی ایجاد شود، روند بررسی آن طولانی خواهد بود و در این 

مدت آسیب‌های آن به حداکثر می‌رسد.
وی با اشاره به اینکه شناسایی و اطلاع‌رسانی به‌موقع مشکلات صنعت است 
که حرکت رس��انه را موثر و در مسیر حرفه‌ای و ذاتی آن قرار می‌دهد، درباره 
عملکرد رس��انه به‌ویژه در یکی دوسال اخیر باوجود نابسامانی‌های اقتصادی و 
مش��کلات متعدد صنعتگران گفت: بخشی از مشکلات توسط رسانه مطرح و 
دنبال می‌شود و مسئولان موظف به پاسخگویی هستند و قسمتی از مشکلات 
ش��اید حدود ۲۰ تا ۳۰ درصد حل می‌شود، اما ۶۰ تا ۷۰ درصد باقی می‌ماند 
ک��ه انتظار داریم پیگیری ش��ود. رس��انه می‌تواند در حل مش��کلات صنعت 
کمک‌کننده باشد؛ به‌شرطها و شروطها. یکی از شروط این امر پیگیری رسانه 
برای پاس��خگو بودن نهاد متولی مربوطه است. وقتی خبرنگار مطالبه‌گر باشد، 
رسیدن به پاسخ و حل مشکل به‌مراتب امکان‌پذیرتر از این است که صنعتگر 
خود به‌دنبال گرفتن پاسخ برود. ما در موارد متعددی شاهد پیگیری مشکلات 
ازس��وی صنعتگران و بی‌نتیجه ماندن این تلاش‌ه��ا بوده‌ایم و در مقابل ورود 

رسانه توانسته تاثیرگذار باشد و ختم به پاسخگویی متولیان امر شود.
این کارش��ناس حوزه صنعت ادامه داد: رسانه ابزار قوی است که در اختیار 
خبرنگاران قرار دارد و شکی نیست که در یک ارتباط درست و واقعی می‌تواند 
بار زیادی را از دوش صنعت کشور بردارد؛ کما اینکه تاکنون نیز این‌گونه بود 

و انتظار است این رویکرد تخصصی‌تر و ارتباطات قوی‌تر شود.‌
عرب در پایان با اشاره به اینکه رسانه حرفه‌ای، قطعا حامی صنعت کشور و 
همراه آن خواهد بود، گفت: خبرنگار رابط متولیان امر و صنایع اس��ت و نقش 
تاثیرگذاری در این زمینه دارد. نقش واس��طه‌گری رس��انه بدون دخالت نظر 
ش��خصی و به‌معنای واقعی دغدغه‌مندانه می‌تواند حتی با حل درصد کمی از 

مشکلات، باری از دوش مردم بردارد که در هر صورت قابل‌تقدیر است.

مسئولان از رسانه‌ها دور هستند��
مهدی عبدالهی‌نجات، فعال حوزه صنعت 
نیز درباره ارتباط صنعت و رسانه به  
گفت: تاکنون ارتباط بین صنعت و رسانه، 
ارتباط خوب و تاثیرگذاری بوده اس��ت. در 
این میان مشکلی که وجود دارد این است 
که مس��ئولان و متولیان ام��ر که به‌نوعی 
تصمیم‌گیری‌ها و تصمیم‌س��ازی‌های آنها 
اثر بسیار زیادی بر روند فعالیت صنعتگران 
در بخش‌های گوناگون دارد، چندان پیگیر 
موضوعاتی که در رسانه‌های گوناگون مطرح می‌شود، نیستند. این خلأ بزرگی 
است که زحمات رسانه را به نتایج مطلوب ختم نمی‌کند. پیش‌تر مسئولان در 
ارتباط با روابط عمومی پررنگ‌تر پیگیر مش��کلاتی که رسانه درباره حوزه آنها 
مطرح می‌کرد، بودند، اما متاسفانه این رویکرد در حال‌ حاضر کمرنگ شده و 
چون ارتباط مس��ئولان با رس��انه کم ش��ده، اغلب از گزارش‌هایی که درباره 

مشکلات بخش‌های گوناگون ازسوی رسانه تهیه می‌شود، بی‌خبر هستند. 

ای��ن فع��ال حوزه صنعت با تاکی��د بر اینکه اغلب مس��ئولان در بخش‌های 
گوناگون مخاطب رسانه نیستند، ادامه داد: رسانه تا جایی که بتواند به‌معنای 
واقع��ی وظایف خود را انجام می‌دهد، اما وقتی اخبار منعکس‌ش��ده ازس��وی 
متولیان امر دیده و شنیده نمی‌شود، در حد دغدغه‌های روی کاغذ می‌ماند و 
ثمره‌ای نخواهد داش��ت. درس��ت این است که مسئولان در یک روند منسجم 
پیگیر گزارش‌ها و خبرهای مرتبط با حوزه فعالیت خودش��ان باش��ند. دنبال 
ک��ردن این رویکرد در ش��رایطی که صنعت مش��کلات زی��ادی دارد، لازم و 
ضروری است. وی با اشاره به اینکه رسانه در بخش‌های گوناگون از روزنامه و 
تلویزیون گرفته تا دنیای بی‌انتهای مجازی در تلاش برای شناسایی مشکلات 
و چالش‌های صنعت و حل آنهاس��ت، اظهار کرد: متاس��فانه چون مس��ئولان 
ارتباط قوی با رس��انه‌ها ندارند، این تلاش‌ه��ا بی‌فایده می‌ماند و انتظار داریم 

در این زمینه، رسانه‌ها خود ورود کرده و این مدل ارتباطی را اصلاح کنند.
عبدالهی‌نجات در پایان با تاکید بر اینکه وقتی در ارتباط بین صنعت، رسانه 
و متولی��ان ام��ر، یک طرف ضعیف عمل کند، در نهای��ت دردی از صنعت دوا 
نمی‌ش��ود، درباره رفع این مشکل گفت: متولیان امر که به‌نوعی از رسانه دور 

شده‌اند باید دست‌کم پیگیر اخبار حوزه خودشان باشند. 

سخن پایانی
به‌باور کارشناس��ان حوزه صنعت، رس��انه نخس��تین پل میان تولید و آگاهی 
عمومی اس��ت. وقت��ی یک واحد صنعتی ب��ا رکود، کمبود م��واد اولیه یا موانع 
بانکی دس��ت‌وپنجه نرم می‌کند، رسانه می‌تواند این بحران را از انزوای کارخانه 
بیرون بیاورد و به دغدغه‌ای ملی تبدیل کند. این آگاهی‌بخشی تنها روایت درد 
نیست؛ ابزاری عملی برای جذب نیروی انسانی است. جوانان و متخصصانی که 
ام��روز نخبه‌پروری و مهاجرت را از نزدیک لمس کرده‌اند، تنها زمانی به س��وی 
صنع��ت می‌آین��د که بدانند چه می‌کنند و برای چه کس��ی کار می‌کنند و این 
تصویر روش��ن، جز با رسانه ش��کل نمی‌گیرد.  اما ماموریت رسانه در این عرصه 
به آگاهی‌بخشی محدود نمی‌شود. رسانه می‌تواند مسیر حرکت صنعت را روشن 
کند و جلوی س��رگردانی واحدهای تولیدی را بگی��رد. وقتی اخبار ضدونقیض، 
تصمیم‌های متناقض و روندهای غیرواقع‌بینانه فضای اقتصاد را آشفته می‌کنند، 

رس��انه با تحلیل دقیق و گزارش مس��تند، نقشه‌ای روش��ن پیش روی فعالان 
صنعتی قرار می‌دهد تا در جهت درست قدم بردارند و از آزمون و خطاهایی که 
در ش��رایط فعلی هیچ تحملی برایشان نیست، جلوگیری کنند. مهم‌تر از همه، 
رسانه ضامن پاسخگویی است. در کشوری که بنگاه‌ها با یک‌سوم ظرفیت تولید 
می‌کنند، ش��اخص محیط کسب‌وکار ماه‌هاس��ت در محدوده نامساعد دست‌وپا 
می‌زند و روزانه صدها شغل از بین می‌رود، سکوت رسانه به‌معنای همدستی با 
وضع موجود است. رسانه می‌تواند با طرح پرسش‌های درست، افشای نقیصه‌ها 
و صدور گزارش‌های مس��تند، مسئولان را بر لبه پاسخگویی نگه دارد و آن‌ها را 
وادار کند تا به‌جای وعده، عمل کنند و به‌جای س��وءمدیریت، حمایت. صنعت 
بی‌رس��انه، صدای خفه‌ای در فضای بسته است و رس��انه بی‌صنعت، روایتگری 

بدون زمین. پیوند این دو، الزام نیست؛ شرط بقای اقتصاد کشور است.

روز خبرنگار

مجمع عمومی س��الیانه فولاد مبارکه امس��ال فراتر از ارائه گزارش 
عملکرد مالی، به صحنه تش��ریح راهبردهای این شرکت برای عبور از 
ناترازی انرژی، تح��ولات بازار جهانی فولاد و پیامدهای حملات اخیر 
به زیرساخت‌های صنعتی تبدیل شد. مدیرعامل گروه فولاد مبارکه با 
ارائه گزارشی از عملکرد سال ۱۴۰۴، از تحقق کامل برنامه‌های تولید، 
ثبت رکورد ۱.۱ میلیارد دلاری صادرات، اجرای پروژه‌های بزرگ انرژی 
و تدوین نقش��ه راهی جدید برای توسعه فناوری، سرمایه‌گذاری‌های 

بین‌المللی و افزایش تاب‌آوری این شرکت خبر داد.
س��ال ۱۴۰۴ را می‌توان یکی از دشوارترین سال‌های فعالیت صنعت 
فولاد ایران دانس��ت؛ س��الی ک��ه هم‌زمان با تش��دید محدودیت‌های 
ان��رژی، رکود ب��ازار جهان��ی، افزایش هزینه‌های تولی��د و حملات به 
زیرس��اخت‌های صنعتی همراه بود. با این حال، مدیران فولاد مبارکه 
معتقدند این ش��رکت توانسته با تغییر رویکرد مدیریتی، ضمن حفظ 

تولید، مسیر توسعه خود را نیز ادامه دهد.
س��عید زرندی، مدیرعام��ل گروه فولاد مبارک��ه، در مجمع عمومی 
س��الیانه ش��رکت با تأکید بر اینک��ه »تولید، س��تون امنیت اقتصادی 
کش��ور اس��ت«، اعلام ک��رد مهم‌ترین اولوی��ت مجموعه طی س��ال 
گذش��ته، حفظ پایداری تولید در شرایط کمبود برق و گاز بوده است. 
به گفت��ه وی، علاوه بر هم��کاری وزارتخانه‌های صم��ت و نیرو برای 
کاه��ش محدودیت‌ها، فولاد مبارکه با س��رمایه‌گذاری در نیروگاه‌های 
اختصاص��ی و ارتقای بهره‌وری مصرف انرژی، تلاش کرده وابس��تگی 

خود به شبکه سراسری را کاهش دهد.
وی از اتصال نیروگاه‌های صنایع بزرگ به شبکه برق کشور و توافق 
ب��ا وزارت نیرو برای تأمین ۳۵۰ مگاوات ب��رق پایدار خبر داد و گفت 
پروژه‌های نیروگاه س��یکل ترکیبی، خورش��یدی و بادی با سرعت در 
حال اجراس��ت ت��ا بخش مهمی از نیاز انرژی ش��رکت از طریق منابع 

اختصاصی تأمین شود.
در بخ��ش دیگری از این مجمع، مدیرعامل فولاد مبارکه به وضعیت 
بازار جهانی فولاد پرداخت و گفت صنعت فولاد جهان با مازاد ظرفیت 

تولید مواجه ش��ده و پیش‌بینی می‌ش��ود تا سال ۲۰۲۸ بیش از ۷۰۰ 
میلیون تن ظرفیت مازاد ایجاد ش��ود. به اعتقاد وی، افزایش صادرات 
چین موجب ش��ده بسیاری از کشورها با اعمال سیاست‌های حمایتی 
و تعرفه‌ای از بازار داخلی خود محافظت کنند و همین مس��ئله فضای 

رقابت را برای تولیدکنندگان دشوارتر کرده است.
با وجود این ش��رایط، ف��ولاد مبارکه موفق ش��د تمامی برنامه‌های 
تولی��دی خود را در س��ال ۱۴۰۴ محقق کند و رک��ورد صادرات ۱.۱ 
میلی��ارد دلاری را ب��ه ثبت برس��اند. زرندی ای��ن موفقیت را حاصل 
مدیری��ت نقدینگی، اصلاح مدل‌های فروش، پایش مس��تمر عملکرد 
واحدهای تولیدی و بازنگری در سیاست‌های بازرگانی شرکت دانست.
یکی از مهم‌ترین محورهای سخنان مدیرعامل فولاد مبارکه، انتقاد 
از قیمت‌گذاری دس��توری و افزایش شدید هزینه‌های انرژی بود. وی 
با ارائه آمارهایی اعلام کرد که طی سال‌های اخیر قیمت برق مصرفی 
ش��رکت ۹۱ براب��ر و قیمت گاز ۵۷ برابر افزای��ش یافته، در حالی که 
رش��د قیمت محصولات فولادی متناس��ب با این افزایش نبوده است. 
او همچنین تأکید کرد برخلاف برخی ادعاها، فولاد مبارکه هیچ‌گونه 
ان��رژی یاران��ه‌ای دریافت نمی‌کن��د و حتی در مقاطع��ی قیمت گاز 
مصرفی این شرکت از قیمت گاز صنایع آمریکا نیز بالاتر بوده است.

زرندی همچنین خس��ارت ناش��ی از محدودیت‌های ب��رق و گاز را 
حدود ۵۰ هزار میلیارد تومان طی س��ه س��ال گذش��ته عنوان کرد و 
گفت این محدودیت‌ها س��هم قابل توجهی در کاهش درآمد شرکت 

داشته است.
در حوزه توس��عه، فولاد مبارکه همچنان پروژه‌های سرمایه‌گذاری 
خ��ود را ادامه داده اس��ت. به گفت��ه مدیرعامل ش��رکت، پروژه نورد 
گرم ش��ماره ۲ ب��ا وجود محدودیت‌ه��ای حمل‌ونق��ل بین‌المللی، از 
طری��ق انتقال ریل��ی تجهیزات، به پیش��رفت ۶۴ درصدی رس��یده 
اس��ت. همچنین س��اختار مدیریتی گروه نیز در حال بازآرایی است 
و ش��رکت‌های زیرمجموعه در قال��ب هلدینگ‌های تخصصی معدنی، 

مالی، بازرگانی و انرژی ساماندهی می‌شوند.

زرن��دی از اجرای برنامه‌های گس��ترده کاهش هزین��ه نیز خبر داد 
و گفت اس��تفاده از فناوری‌های نوی��ن، داده‌کاوی و هوش مصنوعی 
تنها در ماه نخس��ت اجرای پروژه‌های مدیریت مصرف انرژی، حدود 
۸۰۰ میلیارد تومان صرفه‌جویی برای ش��رکت به همراه داشته است. 
همچنین فروش ضایعات و بازیافت سرباره‌ها نیز درآمد جدیدی برای 
فولاد مبارکه ایجاد کرده و در مجموع بیش از ۱۳ هزار میلیارد تومان 

بر سودآوری شرکت اثر مثبت گذاشته است.
مس��ئولیت اجتماعی نیز یکی دیگر از محورهای مورد توجه مجمع 
ب��ود. مدیرعامل فولاد مبارکه از تغییر رویکرد این ش��رکت از اجرای 

پروژه‌های پراکنده به سمت طرح‌های بزرگ و اثرگذار خبر داد.
اجرای طرح غربالگری س��رطان با همکاری دانش��گاه علوم پزشکی 
اصفه��ان، مهم‌ترین برنام��ه این حوزه بود که تاکن��ون بیش از ۴۰۰ 
هزار نفر را تحت پوش��ش قرار داده و منجر به شناسایی هزاران مورد 
ضایعات پیش‌سرطانی شده است؛ طرحی که به گفته مسئولان حوزه 
س�المت، صرفه‌جویی قاب��ل توجهی در هزینه‌ه��ای درمان به همراه 

داشته است.
در بخ��ش راهبردی، زرندی از نقش��ه راه جدید فولاد مبارکه برای 
دهه آینده رونمایی کرد. توس��عه فولادهای ویژه، حرکت به س��مت 
تولید س��بز، دیجیتالی‌س��ازی فرآیندها، توس��عه فن��اوری، افزایش 
س��رمایه‌گذاری‌های خارجی، ورود به کسب‌وکارهای جدید و ارتقای 

نظام حکمرانی شرکتی، مهم‌ترین محورهای این برنامه اعلام شد.
وی همچنین از تغییر مدل سرمایه‌گذاری گروه خبر داد؛ به‌گونه‌ای 
که ۷۰ درصد منابع در کس��ب‌وکار اصلی فولاد، ۲۰ درصد در حوزه 
کس��ب‌وکارهای نو و ۱۰ درصد در س��رمایه‌گذاری‌های مالی متمرکز 
خواهد ش��د. آغاز س��رمایه‌گذاری در حوزه مس، بررسی فرصت‌های 
لیتیوم و برنامه‌ریزی برای حضور در بازار کشورهای عربی نیز از دیگر 

برنامه‌های توسعه‌ای شرکت عنوان شد.
بخ��ش مهمی از مجمع به تش��ریح مدیریت بحران پس از حملات 
اخیر به تأسیس��ات فولاد مبارکه اختصاص داشت. زرندی اعلام کرد 

این ش��رکت پیش از وقوع حملات، کمیته مدیریت بحران و شورای 
تاب‌آوری کسب‌وکار را تشکیل داده و سناریوهای مختلف را بررسی 
کرده بود. به همین دلیل پس از حمله، تخلیه کامل مجتمع در کمتر 

از ۱۴ دقیقه انجام شد و عملیات بازسازی نیز بلافاصله آغاز شد.
به گفته وی، حملات موجب آس��یب ب��ه کوره‌ها، واحدهای تولید 
آهن اس��فنجی و نیروگاه‌های شرکت شد، اما با اتکا به توان داخلی، 
بخش مهمی از عملیات بازس��ازی طی کمتر از دو ماه انجام ش��د و 

کوره شماره ۸ تنها در ۴۵ روز دوباره وارد مدار تولید شد.
مدیرعامل فولاد مبارکه س��رمایه انس��انی، بومی‌سازی تجهیزات و 
حمایت مدیران ارش��د را سه عامل اصلی موفقیت شرکت در عبور از 
این بحران دانس��ت و ابراز امیدواری کرد روند بازسازی این مجتمع 
صنعتی به یکی از س��ریع‌ترین نمونه‌های بازسازی صنایع فولادی در 

جهان تبدیل شود.
در پایان مجمع عمومی، س��هامداران با تقس��یم سود ۵۵ ریال به 
ازای ه��ر س��هم، معادل ۱۰ درصد س��ود خالص س��ال مالی ۱۴۰۴ 

موافقت کردند.
این مجمع نش��ان داد فولاد مبارکه در شرایطی که صنعت فولاد با 
چالش‌های داخلی و خارجی متعددی روبه‌روست، راهبرد خود را بر 
افزایش تاب‌آوری، خودتأمینی انرژی، توسعه فناوری، تنوع‌بخشی به 
سرمایه‌گذاری‌ها و گس��ترش حضور در بازارهای بین‌المللی متمرکز 
کرده است؛ راهبردی که در صورت تحقق کامل، می‌تواند جایگاه این 
شرکت را در صنعت فولاد منطقه و جهان بیش از پیش تقویت کند.

عبور از بحران؛ نقشه راه فولاد مبارکه برای تولید پایدار


