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تجارت صنعت
بازار

ب��ازار خ��ودرو در ماه‌های اخیر بیش از ه��ر زمان دیگری تح��ت تأثیر متغیرهای 
کلان اقتص��ادی ق��رار گرفته اس��ت. ن��رخ ارز همچنان یک��ی از مهم‌تری��ن عوامل 
 تعیین‌کننده انتظارات قیمتی در بازار خودرو محس��وب می‌ش��ود، ام��ا رفتار بازار د
ر مهرماه نشان داده که افزایش نرخ ارز الزاماً به همان نسبت به قیمت خودرو منتقل 

نمی‌شود.
بررس��ی روند بازار در روزهای ابتدایی مهرماه نی��ز از همین واگرایی حکایت دارد. 
در یک بازه ش��ش‌روزه، نرخ دلار حدود ۱۴.۵ درصد رشد کرده، اما میانگین افزایش 
قیمت خودروهای مورد بررسی حدود ۳.۳ درصد بوده است. این فاصله نشان می‌دهد 
که بازار خودرو به دلیل ضعف تقاضا و رکود معاملات، توان انتقال کامل رشد نرخ ارز 

به قیمت معاملات را ندارد.
این شرایط از یک سو برای فروشندگان خودرو به معنای کاهش قدرت نقدشوندگی 
دارایی و از س��وی دیگر برای خریداران به معنای دشوارتر شدن تصمیم‌گیری است. 
فروش��نده نگران اس��ت خودرو را با قیمت پایین‌تر از نرخ مورد انتظار واگذار کند و 
خری��دار نیز نمی‌داند قیمت اعلام‌ش��ده تا چه اندازه ب��ه ارزش واقعی خودرو نزدیک 

است.
در چنین فضایی، بازار عملًا در وضعیت انتظار قرار می‌گیرد؛ انتظار برای مشخص 
ش��دن مسیر نرخ ارز، سیاست‌های وارداتی، ش��رایط اقتصادی و البته تعیین تکلیف 

قیمت‌هایی که در آگهی‌ها و فضای مجازی منتشر می‌شوند.

پلتفرم‌های انتش��ار آگهی طی س��ال‌های گذش��ته به یکی از مهم‌ترین منابع 
جس��ت‌وجوی قیمت خ��ودرو برای خریداران و فروش��ندگان تبدیل ش��ده‌اند. 
بس��یاری از افراد پیش از مراجعه به نمایشگاه یا تماس با فروشنده، قیمت چند 

مدل خودرو را در فضای آنلاین بررسی می‌کنند.
ب��ه همین دلیل، ه��ر تغییری در نحوه درج قیمت در ای��ن پلتفرم‌ها می‌تواند 

مستقیماً بر رفتار خریدار و فروشنده اثر بگذارد.
در مقاطعی نیز موضوع ممنوعیت درج قیمت خودرو در پلتفرم‌های آگهی مطرح 
و اجرایی ش��ده است. در چنین ش��رایطی، هدف اصلی سیاست‌گذار جلوگیری 
از انتش��ار قیمت‌های غیرواقع��ی و کاهش اثرگذاری نرخ‌ه��ای غیرمعامله‌ای بر 
انتظارات بازار اس��ت. با این حال، حذف قیم��ت از آگهی‌ها به‌تنهایی نمی‌تواند 
مس��ئله کشف قیمت را حل کند؛ زیرا اگر بازار مرجع دیگری برای اعلام قیمت 

واقعی نداشته باشد، ممکن است ابهام برای مصرف‌کننده بیشتر شود.
ب��ه بیان دیگر، مس��ئله فق��ط نمایش یا عدم نمایش قیمت نیس��ت. مس��ئله 
اصلی این اس��ت که قیمت مورد اس��تناد بازار باید بر مبنای معامله واقعی، قابل 

راستی‌آزمایی و دارای پشتوانه مشخص باشد.
دپوی خودرو و نقش واسطه‌ها در بازار��

موضوع دیگری که طی ماه‌های اخیر بارها در بازار خودرو مطرح شده، فعالیت 
مجموعه‌هایی اس��ت که تعداد زیادی خودرو را در اختیار دارند و از این طریق 

می‌توانند بر سمت عرضه بازار تأثیر بگذارند.
وقت��ی بخ��ش قابل‌توجه��ی از خودروهای موج��ود در ب��ازار در اختیار تعداد 
مح��دودی از فعالان ق��رار گیرد، امکان ایجاد فاصله میان قیمت پیش��نهادی و 
قیمت واقعی معامله افزایش پیدا می‌کند. این مسئله به‌خصوص در شرایطی که 

تقاضا پایین است، می‌تواند بازار را وارد چرخه‌ای پیچیده کند.
از یک س��و، فروشنده تلاش می‌کند خودرو را با بالاترین قیمت ممکن عرضه 
کند و از سوی دیگر، خریدار به دلیل کاهش قدرت خرید حاضر به پذیرش هر 
قیمتی نیس��ت. نتیجه چنین وضعیتی، افزایش فاصله میان قیمت روی کاغذ و 

قیمت قابل معامله است.
در چنین بازاری، تعداد زیاد آگهی لزوماً به معنای تعداد زیاد معامله نیس��ت. 
ممکن است یک خودرو با چند قیمت متفاوت در فضای مجازی عرضه شود، اما 

در نهایت معامله‌ای با هیچ‌یک از این قیمت‌ها انجام نشود.

یکی از مشکلات اساسی بازار خودرو در شرایط فعلی، فاصله میان قیمت اعلامی و قیمت معامله است.
در بازاره��ای عادی، تعداد قابل‌توجهی معامله واقعی می‌تواند به کش��ف قیمت کمک کند. اما وقتی 
حجم معاملات کاهش پیدا می‌کند، تعداد قیمت‌های واقعی که در نتیجه معامله ش��کل می‌گیرند نیز 
کمتر می‌شود. در مقابل، قیمت‌های پیشنهادی فروشندگان همچنان در فضای مجازی منتشر می‌شوند 
و ممکن اس��ت بدون اینکه معامله‌ای با آن ارقام انجام شده باشد، به‌عنوان نشانه‌ای از قیمت بازار مورد 

توجه قرار گیرند. این مس��ئله در بازار خودرو اهمیت بیش��تری دارد؛ چراکه خودرو برخلاف بسیاری از 
کالاهای مصرفی، قیمت واحد و یکسانی ندارد و عواملی مانند مدل، سال تولید، میزان کارکرد، وضعیت 
بدنه، س�المت فنی، رنگ‌شدگی، آپشن‌ها و حتی شرایط فروش��نده و خریدار می‌تواند قیمت نهایی را 
تغییر دهد. در نتیجه، یک قیمت درج‌ش��ده در یک آگهی اینترنتی را نمی‌توان به‌تنهایی معادل قیمت 

قطعی معامله در بازار دانست.

اس��د کرمی، رئیس اتحادیه صنف نمایشگاه‌داران و فروشندگان 
خ��ودرو تهران، درباره وضعیت فعلی ب��ازار خودرو به  گفت: 
متأسفانه امروز اعلام قیمت خودرو از سوی اتحادیه انجام نمی‌شود 
و ه��ر فردی برای خودش در س��ایت‌ها، پلتفرم‌ها و فضای مجازی 

قیمت اعلام می‌کند.
وی افزود: برخی افراد نیز خارج از چارچوب نمایشگاه‌های رسمی 
فعالیت می‌کنند و حت��ی در برخی موارد، در پارکینگ‌های بزرگ 
تعداد زیادی خودرو جمع‌آوری کرده و خودش��ان قیمت خودروها 
را اعلام می‌کنن��د. ما بارها نامه زده‌ایم و تأکید کرده‌ایم که قیمت 
خودرو باید از مس��یر اتحادیه و بر اس��اس ضوابط مش��خص اعلام 
شود، اما متأسفانه تاکنون نتوانسته‌ایم آن‌طور که باید این وضعیت 

را کنترل کنیم.
کرمی با اش��اره ب��ه افزایش قیمت خودرو در ب��ازار گفت: بخش 
مهم��ی از افزای��ش قیمت‌های اخی��ر تحت تأثیر رش��د نرخ دلار 
اتف��اق افتاده، اما قیمت‌هایی که اکنون برای برخی خودروها اعلام 
می‌ش��ود، واقعی نیست. به‌عنوان مثال، اینکه قیمت یک خودرویی 
مانند ۲۰۷ به چند میلیارد تومان برسد، محل سؤال است. باید دید 
این خودرو چه ویژگی و ارزش��ی دارد که قیم��ت آن تا این اندازه 

افزایش پیدا کرده است.
وی ادامه داد: ما در اتحادیه در حال کنترل این وضعیت هستیم 
و تلاش می‌کنیم قیمت‌ها را به سطحی برسانیم که به قیمت واقعی 

خودرو نزدیک‌تر باشد.
فعالیت خارج از نظارت اتحادیه��

رئیس اتحادیه صنف نمایشگاه‌داران و فروشندگان خودرو تهران 
با انتقاد از فعالیت برخی افراد و مجموعه‌ها خارج از نظارت اتحادیه 
گفت: بارها با مس��ئولان مربوطه از جمله مس��ئولان وزارت صمت 
و ش��ورای رقابت مطرح کرده‌ایم که این افراد باید تحت پوش��ش 
اتحادی��ه قرار بگیرند تا امکان نظارت بر فعالیت آنها وجود داش��ته 

باشد.
وی افزود: نمی‌ش��ود یک نفر تعداد زی��ادی خودرو، مثلًا ۱۰۰ یا 
۲۰۰ دس��تگاه، از شهرس��تان‌های مختلف جم��ع کند و بعد بدون 
اینکه تحت نظارت اتحادیه باشد، تبدیل به یک فعال بزرگ در بازار 

خودرو شود. این فعالیت‌ها باید کنترل شود.
کرمی تأکید کرد: ما نمی‌توانیم برای پارکینگ‌ها مجوز نمایشگاه 
صادر کنیم. مجوز باید برای نمایش��گاه صادر شود و خودرو باید در 
معرض دید مردم قرار داش��ته باش��د. خریدار باید بتواند خودرو را 

ببیند، آن را بررسی کند و در شرایط مشخص معامله انجام شود.
انتقاد از فروش حواله و خالی‌فروشی��

وی با اش��اره به وضعیت واردات خودرو نیز گفت: در حال حاضر 
برخ��ی اف��راد خودرو وارد می‌کنند و س��پس تع��داد زیادی حواله 
می‌فروشند. حتی در مواردی، تعداد حواله‌های فروخته‌شده به ۱۰، 

۲۰ یا حتی ۱۰۰ فقره می‌رسد.
کرمی ادامه داد: حدود دو سال است که پیگیر این موضوع هستم 
و می‌گویم برخی ش��رکت‌ها در حال خالی‌فروشی هستند. در این 
مدت فشار زیادی هم به ما وارد شده و تماس‌های زیادی گرفته‌اند، 
اما متأس��فانه دس��ت اتحادیه برای برخورد با این موارد چندان باز 

نیست.

وی اف��زود: نمی‌دانم برای اینکه بتوانیم این زنجیره را قطع کنیم 
و کنترل بیشتری داشته باشیم، باید به کجا مراجعه کنیم. هدف ما 
این اس��ت که نظارت در اختیار اتحادیه باشد تا خودرویی که برای 
فروش عرضه می‌ش��ود، حداقل کارشناس��ی شود و مشخص باشد 
قیمت واقعی آن چقدر است و چه میزان از قیمت اعلام‌شده ناشی 

از حباب بازار است.
خودرو گران شده، اما خرید و فروش انجام نمی‌شود��

رئیس اتحادیه نمایش��گاه‌داران خودرو تهران با اش��اره به شرایط 
فعل��ی بازار گف��ت: در حال حاضر ب��ازار خودرو با افزایش ش��دید 
قیمت‌ها مواجه شده، اما با وجود این افزایش قیمت، خرید و فروش 

چندانی انجام نمی‌شود.
وی افزود: در کنار مش��کلات ناشی از تحریم‌ها، شرایط اقتصادی 
و س��ایر مش��کلات موجود، بازار خودرو کاملًا به‌هم‌ریخته اس��ت و 
فع��الان بازار نیز نمی‌توانند چش��م‌انداز روش��نی از آینده قیمت‌ها 

داشته باشند.
کرم��ی درب��اره اینکه آیا م��ردم برای خرید خ��ودرو باید منتظر 
کاهش قیمت‌ه��ا بمانند، گفت: قیمت خودروها در ش��رایط فعلی 
واقعاً غیرواقعی است. ما تلاش خودمان را می‌کنیم تا قیمت‌ها را به 

سطحی برسانیم که به قیمت واقعی نزدیک باشد.
تلاش اتحادیه برای کنترل قیمت خودرو��

کرمی از برگزاری جلس��اتی با فعالان بازار برای کنترل قیمت‌ها 
خبر داد و اظهار کرد: قرار است تعدادی از فعالان این حوزه دعوت 
شوند تا درباره شرایط بازار صحبت کنیم و ببینیم چگونه می‌توان 

فشار و کنترل بیشتری ایجاد کرد.
وی افزود: حداقل بای��د بتوانیم قیمت‌ها را تثبیت کنیم تا مردم 
بدانند قیمت خودرو قرار نیست هر روز افزایش پیدا کند. در شرایط 
فعلی، مردم بلاتکلیف هس��تند و نمی‌دانند برای خرید خودرو باید 

چه تصمیمی بگیرند.
رئیس اتحادیه صنف نمایشگاه‌داران و فروشندگان خودرو تهران 
گفت: تلاش ما این است که از طریق نامه‌نگاری‌ها و جلساتی که با 
وزارت صمت، شورای رقابت و اتاق بازرگانی ایران داریم، موضوع را 

بررسی کنیم و راهکاری برای کنترل این شرایط پیدا شود.
وی ادامه داد: باید س��ازوکاری ایجاد شود که پلتفرم‌هایی مانند 
دیوار و ش��یپور نتوانند قیمت‌های حبابی را به‌عنوان قیمت واقعی 

خودرو به مردم معرفی کنند.

قیمت‌گ�ذاری در پلتفرم‌ها ��
ممنوع است

کرمی با اش��اره ب��ه ممنوعیت 
اعلام قیم��ت در برخی پلتفرم‌ها 
گفت: در حال حاضر اعلام قیمت 
در ای��ن پلتفرم‌ها ممنوع ش��ده 
اس��ت، اما همچنان برخی افراد 

که تعداد زیادی خودرو در اختیار دارند، صبح اول وقت قیمت‌های 
خود را در سایت‌ها اعلام می‌کنند و نظارت کافی نیز بر این موضوع 

وجود ندارد.
وی افزود: اگر با این افراد برخورد ش��ود و از آنها پرس��یده ش��ود 
که با چه مجوزی قیمت خودرو را اعلام می‌کنند، ش��رایط متفاوت 
خواهد شد. یک نفر قیمتی را اعلام می‌کند و این قیمت میان چند 
نفر دست‌به‌دست می‌شود و در نهایت در بازار به‌عنوان قیمت واقعی 
خودرو شناخته می‌ش��ود؛ در حالی که ممکن است چنین قیمتی 

اساساً واقعی نباشد.
کرمی تأکید کرد: ما تلاش می‌کنیم نظارت بیشتری بر این روند 

داشته باشیم و بتوانیم قیمت‌ها را تا حد امکان کاهش دهیم.
خودروهای خارجی بیشترین افزایش قیمت را داشتند��

رئیس اتحادیه صنف نمایشگاه‌داران و فروشندگان خودرو تهران 
در ادامه درباره تأثیر افزایش نرخ دلار بر قیمت خودرو گفت: زمانی 
که نرخ دلار افزایش پیدا کرد، قیمت خودروهای خارجی به‌ش��دت 

بالا رفت.
وی افزود: به‌خصوص بعد از مطرح ش��دن افزایش قیمت بنزین و 
رسیدن نرخ بنزین به ۱۰ هزار تومان، خودروهای برقی و هیبریدی 
نیز افزایش قیمت قابل‌توجهی داشتند و در برخی موارد قیمت این 

خودروها حدود یک تا دو میلیارد تومان افزایش پیدا کرد.
کرمی درباره خودروهای داخلی نیز گفت: خودروهایی مانند پژو 
۲۰۶ و دنا که در بازار خودروهای پرتقاضاتری محس��وب می‌شوند 
نیز در این مدت حدود ۴۰۰ تا ۵۰۰ میلیون تومان افزایش قیمت 

داشته‌اند.
وی در پایان تأکید کرد: تلاش اتحادیه این اس��ت که با افزایش 
نظارت و س��اماندهی فعالیت فعالان بازار، ش��رایطی ایجاد شود که 
قیمت خودرو از حالت حبابی خارج شود و مردم بتوانند با اطمینان 

بیشتری برای خرید خودرو تصمیم بگیرند.

بازار خودرو میان دلار و رکود گرفتار شد

چرا قیمت خودرو در پلتفرم‌ها مهم است؟

قیمت پیشنهادی با قیمت معامله یکی نیست

قیمت خودرو واقعی نیست

سانسور دوباره قیمت خودرو!
قیمت خودرو از پلتفروم‌های آنلاین حذف شد

شروین اش�یدری: بازار خودرو در 
مهرم�اه ۱۴۰۵ در ش�رایطی متفاوت 
از دوره‌ه�ای معم�ول افزایش قیمت 
ق�رار گرفته اس�ت؛ از یک س�و نرخ 
ارز ب�ا س�رعت بالای�ی رش�د کرده 
و از س�وی دیگ�ر معاملات خودرو 
همپای ای�ن افزایش حرک�ت نکرده 
است. نتیجه، بازاری است که در آن 
قیمت‌های پیش�نهادی فروشندگان 
با قیمت معامله‌ش�ده فاصله گرفته، 
خری�دار واقع�ی عق�ب نشس�ته و 
امکان تش�خیص نرخ واقعی خودرو 
برای مصرف‌کننده دش�وارتر ش�ده 
اس�ت. همزمان، محدود شدن اعلام 
قیمت خ�ودرو در برخی پلتفرم‌های 
دپوی  واس�طه‌ها،  فعالیت  اینترنتی، 
خودرو و فاصله میان قیمت کارخانه 
و بازار، دوباره بحث درباره س�ازوکار 
قیمت‌گذاری در بازار آزاد را به یکی 
از موضوع�ات اصل�ی صنعت خودرو 

تبدیل کرده است.

سخن پایانی
ب��ازار خ��ودرو در مهر ۱۴۰۵ بیش از آنکه با یک مس��ئله س��اده 
افزایش یا کاهش قیمت مواجه باش��د، با بحران کشف قیمت روبه‌رو 
است. نرخ‌های پیشنهادی در فضای مجازی، قیمت‌های مورد انتظار 
فروش��ندگان، قیمت کارخانه و نرخ‌های واقعی معامله لزوماً یکسان 
نیس��تند و همین موضوع تصمیم‌گیری را برای خریدار دشوار کرده 

است.
در چنین ش��رایطی، ح��ذف قیمت از برخی بس��ترهای اینترنتی 
می‌تواند از انتش��ار بخش��ی از قیمت‌های غیرواقعی جلوگیری کند، 
اما راه‌حل نهایی بازار نخواهد بود. آنچه می‌تواند به ثبات بازار کمک 

کند، ایجاد یک س��ازوکار شفاف برای ثبت و انتشار قیمت معاملات 
واقعی، افزایش عرض��ه، کاهش فاصله میان قیمت کارخانه و بازار و 

مقابله با فعالیت‌های سوداگرانه است.
ب��ازار خودرو زمانی از وضعیت فعلی خارج خواهد ش��د که قیمت 
خودرو نه از آگهی‌های غیرقابل راس��تی‌آزمایی، بلکه از دل معاملات 
واقعی و رقابت میان عرضه و تقاضا شکل بگیرد. تا آن زمان، ممکن 
اس��ت همزمان با قیمت‌های بالای اعلامی، بازار همچنان با رکود و 
کاه��ش قدرت خرید دس��ت‌وپنجه نرم کند؛ وضعیت��ی که نه برای 

فروشنده مطلوب است و نه برای خریدار.

در حال حاضر اعلام قیمت در این پلتفرم‌ها ممنوع شده است، اما همچنان برخی افراد که تعداد زیادی خودرو در اختیار 
دارند، صبح اول وقت قیمت‌های خود را در سایت‌ها اعلام می‌کنند و نظارت کافی نیز بر این موضوع وجود ندارد

باید بتوانیم قیمت‌ها را تثبیت کنیم تا مردم بدانند قیمت خودرو قرار نیس��ت هر روز 
افزایش پیدا کند


