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سهمیه جدید سوخت خودروهای مونتاژی چگونه است؟

نایب رئیس کمیسیون امور داخلی: 

دولت صادقانه به مردم بگوید گیر کار کجاست

براس��اس مصوبه اخیر هیات دولت مبنی بر اصلاح س��همیه س��وخت 
خودروه��ا از نیم��ه دوم آذرم��اه، س��همیه برخی از خودروه��ا از جمله، 
خودروه��ای دولتی )غیر از آمبولان��س(، خودروهای نوش��ماره داخلی، 
خودروه��ای خارجی واردات��ی و خودروهای دوم مالکان تنها مش��مول 
س��همیه با نرخ س��وم یا ۵هزار تومانی می‌شود و از آنجایی که در مصوبه 
اش��اره‌ای ب��ه خودروه��ای مونتاژی نش��ده اس��ت، تنه��ا در صورتی که 
صفرکیلومتر یا نوشماره باشند، سهمیه اول و دوم آنها قطع خواهد شد.

به‌گزارش ایس��نا، اخی��را هیات‌وزی��ران مصوبه جدید دول��ت مبنی بر 
س��همیه‌بندی جدید س��وخت در کش��ور را در تاریخ ۱۴ آبان امسال به 
ریاست معاون اول رئیس‌جمهوری، با هدف استفاده حداکثری از سهمیه 
کارت سوخت شخصی و جلوگیری از افزایش واردات بنزین، تصویب کرد 
که در ابتدای هفته گذشته ابلاغ شد. این مصوبه از ۱۵ آذر۱۴۰۴ اجرایی 
می‌شود و اصلاحی جدید در ساختار نظام سوخت یارانه‌ای کشور است و 
علاوه بر سهمیه اول و دوم، نرخ سهمیه سوم نیز برای برخی از خودروها 
و وسایل نقلیه اعلام خواهد شد، به‌طوری‌که علاوه بر سهمیه هزار و 500 
تومانی و ۳ هزار تومانی، نرخ س��وم ۵ هزار تومانی نیز اضافه شده که در 
صورت مصرف ۶۰ لیتر ماهانه هزار و 500 تومانی و مصرف ۱۰۰ لیتر به 

نرخ دوم یا ۳ هزار تومانی، مصرف مازاد با نرخ سوم قابل‌استفاده است.
از س��وی دیگر، نرخ س��وم یا بنزین ۵ هزار تومانی ش��امل خودروهای 
صف��ر یا نوش��ماره داخلی، خودروهای دوم یا غی��ر از خودرو اول مالکان 
خودروهای داخلی، خودروهای خارجی وارداتی، خودروهای مناطق آزاد 

و ویژه اقتصادی و خودروها با پلاک دولتی می‌شود.
همچنی��ن، از نیمه دوم آذر، هر خودرویی ک��ه از طریق کارت جایگاه 
س��وخت اقدام به سوخت‌گیری کند، نرخ بنزین ۵ هزار تومانی برای وی 
محاسبه می‌شود؛ به‌عبارتی اگر از کارت جایگاه یا همان کارت اضطراری/

آزاد استفاده شود، نرخ بنزین با نرخ جدید محاسبه خواهد شد.
تنها یک خودرو واجد سهمیه است��

همچنی��ن، مطاب��ق این مصوبه، اش��خاص حقیقی مال��ک خودروهای 
س��واری ش��خصی بنزین‌س��وز که دارای بیش از یک خودرو باشند، تنها 
برای یکی از خودروهای مش��مول واجد سهمیه بنزین با نرخ‌های سهمیه 
اول و دوم خواهند بود و سهمیه کارت سوخت شخصی سایر خودروهای 
تحت‌تملک آنها مش��مول نرخ س��وم )۵ هزار تومانی( خواهد بود و مقرر 
شده تا وزارت نفت و شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران از طریق 
سامانه ذیربط این امکان را فراهم آورند تا مالکان در بازه زمانی یک‌ماهه 
خودروی موردنظر خود را به‌عنوان خودروی سهمیه‌دار انتخاب کرده، اما 
در صورت عدم‌انتخاب خودرو توس��ط مالک و اگر یک مالک چند خودرو 
داش��ته باشد، وزارت نفت و ش��رکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی ایران 
مجاز اس��ت یک دستگاه از خودروهای مشمول وی را به‌عنوان خودروی 

سهمیه‌دار تعیین کند.
وضعیت سهمیه خودروهای دوگانه‌سوز چگونه است؟��

علاوه بر این، براس��اس مفاد این مصوبه، به‌منظور متنوع‌س��ازی س��بد 
سوخت ناوگان حمل‌ونقل و کاهش انتشار آلاینده‌ها با استفاده از سوخت 
پ��اک س��ی‌ان‌جی )CNG( وزارت نفت ش��رکت مل��ی پالایش و پخش 
فرآورده‌های نفتی ایران مکلف اس��ت در چارچوب مصوبه شورای اقتصاد 
نس��بت به تبدیل خودروهای بنزینی به دوگانه‌س��وز اق��دام و همچنین 
میزان س��همیه با نرخ دوم خودروهای دوگانه‌س��وز از ابتدای بهمن سال 

۱۴۰۴ به نصف کاهش می‌یابد.
نگاهی به مصوبه��

همان‌طور که گفته ش��د و براس��اس آنچه در این مصوبه آمده اس��ت؛ 
خودروه��ای دولت��ی، خودروه��ای واردات��ی )خارج��ی( و آن دس��ته از 

خودروهایی که نوش��ماره یا صفر کیلومتر )خودرویی که تازه از کارخانه 
بیرون آمده باش��د( هستند یا اخیرا ثبت ش��ده‌اند، مشمول سهمیه اول 
و دوم یاران��ه‌ای بنزین نمی‌ش��وند و بنزی��ن ۶۰+۱۰۰ لیتری با نرخ اول 
و دوم ب��ه آنه��ا تعلق نمی‌گی��رد و در نتیجه، تعداد زی��ادی از خودروها 
به‌ویژه خودروهای جدید، خارجی و خودروهای دولتی، از نرخ اول و دوم 

استفاده نمی‌کنند.
 طب��ق آنچه گفته‌ش��ده، دولت با اج��رای این مصوبه قص��د دارد تا با 
مدیریت مصرف س��وخت از کاهش هدررفت و همچنین قاچاق س��وخت 
جلوگی��ری کند تا مص��رف بی‌رویه کاهش پیدا کند و اگر این سیاس��ت 
به‌درس��تی اجرا شود، می‌تواند منجر به صرفه‌جویی در مصرف سوخت و 

کاهش قاچاق سوخت شود.
تکلیف خودروهای مونتاژی چیست؟��

ب��ا این حال نکته‌ای که در اینجا باید به آن اش��اره داش��ت، مربوط به 
مالکان خودروهای صفر کیلومتر داخلی اس��ت که هیچ‌گونه س��همیه با 
 ن��رخ اول و دوم یعنی ه��زار و 500 تومانی و ۳ هزار تومانی به آنها تعلق 

نمی‌گیرد.
 برای مثال، اگر شخصی پس از سال‌ها پس‌انداز برای نخستین‌بار اقدام 
ب��ه خرید خودرو داخلی کند و ی��ک خودرو صفرکیلومتر خریداری کند، 
س��همیه بنزین وی با نرخ س��وم یعنی ۵ هزار تومان��ی خواهد بود و این 
در حالی اس��ت؛ کس��انی که از خودروهای مونتاژی )مونتاژ داخل( چند 
میلی��ارد تومانی اس��تفاده می‌کنند، از آنجایی ک��ه در مصوبه فوق، هیچ 
اش��اره‌ای به خودروهای مونتاژی نشده است، مشمول استفاده از سهمیه 
اول و دوم خواهن��د ب��ود و به‌عبارتی در گروه خودروه��ای معمولی قرار 
می‌گیرند و تنها در صورتی که نوش��ماره یا صفرکیلومتر باش��ند، سهمیه 

اول و دوم به آنها تعلق نمی‌گیرد.

نایب رئیس کمیس��یون امور داخلی کشور و شوراها 
در مجلس تاکید کرد: از نگاه بنده در ش��رایط کنونی 
دولت باید صادقانه به مردم بگوید گیر کار در کجاست 
که نتوانسته برخی از شعارهای انتخاباتی خود و حتی 

برخی از قوانین مصوب را اجرایی کند.
رس��تگار یوس��فی، نماینده مردم پاوه و جوانرود در 
مجلس ش��ورای اسلامی، در گفت‌وگو با ایسنا، بااشاره 
به تاکید مق��ام معظم رهبری ب��ر همراهی دولت، در 

پاس��خ به این پرس��ش که پیش��نهاد ش��ما به دولت برای حل مشکلات 
چیست، گفت: رهبر معظم انقلاب فرمایشات مبسوطی را خطاب به مردم 
و مسئولان داشتند. مجلس دوازدهم از زمان آغاز به کار رویکرد تعامل و 
همراهی با دولت را داش��ته اس��ت. هر لایحه‌ای که دولت درباره بودجه یا 
سایر بخش‌ها داشته است، مجلس تلاش کرده تا دولت را همراهی کند.

اجرای طرح کالابرگ باید در اولویت دولت باشد��
وی در ادامه بااش��اره به اینکه در این شرایط بهترین و موثرترین کاری 
که دولت می‌تواند انجام دهد، بحث اجرای صحیح کالابرگ اس��ت، اظهار 
کرد: دولت در این شرایط باید به معیشت مردم توجه داشته باشد. مجلس 
هم اعلام آمادگی کرده و تا جایی که نیاز به اصلاح قوانین باشد، این کار 

را انجام می‌دهد.
همه ما تاثیر وحدت و همراهی را در جنگ ۱۲روزه دیدیم��

نایب رئیس کمیسیون امور داخلی کشور و شوراها در مجلس با تاکید بر 
اینکه در شرایط کنونی دیدیم که وحدت و همراهی در جنگ ۱۲روزه چه 
نقشی داشت، تصریح کرد: همه ما دیدیم که وحدت و همراهی در جنگ 
تحمیلی ۱۲روزه چه تاثیری در پیروزی ما در این جنگ نابرابر گذاش��ت. 
الان هم همین اتحاد مقدس��ی که ش��کل گرفته، انسجامی است که یک 
ضرورت به‌شمار می‌آید؛ هم بین تمام قوا و هم بین مردم و مسئولان این 

انسجام باید تحکیم شود.
دول�ت نبای�د به‌نحوی عمل کند که م�ردم از قول‌های آن ��

ناامید شوند
وی در ادامه بااشاره به اینکه تنها راه گذر از مشکلات همین هم‌افزایی، 
وحدت، تعامل و خدمت صادقانه اس��ت، گفت: دولت باید در این شرایط 

به مردم خدمت صادقانه داش��ته باشد. دولت در این شرایط باید 
کاری نکند که سرمایه اجتماعی کاهش پیدا کند و مردم نسبت 
به قول‌هایی که داده ش��ده ناامید ش��وند. حفظ این انسجام ملی 
ش��کل گرفته یک ضرورت است. هر فرد یا گروهی، فارغ از تفکر 
حزب��ی و جناحی، اگر خلاف این مس��یر حرکت کن��د، در واقع 
مصداق خودویرانگری اس��ت. همه باید ای��ن را بپذیریم. البته از 

طرف دیگر، نظارت هم لازم است.
با مردم صادقانه صحبت کنیم��

نماین��ده مردم پاوه و جوانرود در مجلس بااش��اره به اینکه دولت باید با 
مردم صادقانه صحبت کند، خاطرنشان کرد: اگر با مردم صادقانه صحبت 
کنی��م، مردم کام�ال می‌پذیرند که در برخی جاها مش��کلات یا گره‌هایی 
وج��ود دارد. مردم هم��واره در بزنگاه‌ها در صحنه حض��ور پیدا کرده و از 
حاکمیت، دولت و کیان ایران اسلامی دفاع کرده‌اند. وی در ادامه با تاکید 
ب��ر اینکه دولت باید صادقانه تنگناها و مش��کلات موج��ود را با مردم در 
میان بگذارد، خاطرنشان کرد: رئیس‌جمهوری صادقانه به مردم بگوید که 
گیر در کجاس��ت که نمی‌تواند به برخی از شعارهای انتخاباتی خود عمل 
کند. به‌عنوان‌مثال در بحث س��ه‌نرخی کردن بنزین؛ رئیس‌جمهوری باید 
صحبت‌های انتخاباتی خود را مدنظر قرار دهد و با مردم صادقانه صحبت 
کند. باید بحث بنزین را کاملا حلاجی کنیم. باید شرکت‌های خودروسازی 
مجبور به تولید خودروهایی با مصرف سوخت پایین شوند وی در ادامه با 
طرح این پرس��ش که آیا ما توانستیم قانون واردات خودرو را درست اجرا 
کنیم، بیان کرد: آیا خودروهای برقی را درس��ت وارد کردیم؟ اگر ما اینها 
را به‌درس��تی انجام دهیم، می‌توانیم به مردم بگوییم مابه‌التفاوت سوختی 
که باقی می‌ماند، می‌تواند صرف س��رمایه‌گذاری در حوزه کاهش مصرف 
سوخت و توسعه خودروسازی شود. باید شرکت‌های خودروسازی مجبور 
شوند خودروهایی با مصرف سوخت پایین تولید کنند. نمی‌گویم 5 درصد؛ 

حداقل 3 درصد کاهش مصرف باید محقق شود.
با تعطیلی مشکل آلودگی هوا حل نمی‌شود��

نایب رئیس کمیس��یون امور داخلی کش��ور و ش��وراها با انتقاد از عدم 
اج��رای قانون هوای پاک، افزود: اج��رای این قانون نیاز به اعتبار چندانی 
ندارد. باید ش��فاف به مردم گفته ش��ود که چرا این قانون به‌درستی اجرا 

نمی‌ش��ود. الان 4 روز است که مملکت تعطیل است؛ تهران تعطیل است. 
آیا با تعطیلی مشکل حل می‌شود؟ امکان ندارد. سری به خیابان‌ها بزنید؛ 

وضعیت مشخص است.
با کار فرهنگی و اجتماعی می‌توان بس�یاری از مش�کلات را ��

حل کرد
وی افزود: طرح زوج و فرد از30 : 6صبح تا30: 20ش��ب براساس پلاک 
انجام می‌ش��ود، اما خداوکیلی س��ری به بازار بزنیم، می‌بینیم که شرایط 
چگونه اس��ت.  دولت باید ب��ه میدان بیاید. هزینه‌ه��ای غیرضروری باید 
کاهش یابد. اصلاح س��اختاری باید عملیاتی ش��ود و خیلی از موارد دیگر 
بای��د مدنظر قرار گیرد. اجرای بس��یاری از قوانین ما نیاز به بودجه ندارد؛ 

با یک کار فرهنگی و اجتماعی می‌توان بسیاری از مشکلات را حل کرد.
مردم حرف صادقانه را می‌پذیرند��

یوس��فی در پاس��خ به این پرسش که پیشنهاد ش��ما به دولت چیست، 
گفت: دولت باید صادقانه به مردم بگوید کجا مش��کل داش��ته و نتوانسته 
اج��را کند. در جاهایی ک��ه نیاز به اصلاح قانون اس��ت، مجلس همراهی 
می‌کند. مردم ما خیلی فهیم هس��تند. اگر صادقانه با آنها صحبت کنیم، 

می‌فهمند که گیر کار در کجا است.
نباید با موضع‌گیری علیه دولت آب به آسیاب دشمن ریخت��

وی در ادامه بااش��اره به ضرورت محور قرار دادن منافع ملی در شرایط 
کنونی کشور، خاطرنشان کرد: توصیه‌ام اول به خودم و سپس به دوستان، 
چ��ه از جن��اح خودم و چه از جناح‌های دیگر، این اس��ت که در ش��رایط 
کنونی مهم‌ترین موضوع منافع ملی است؛ منافع ملی بر هر چیز ارجحیت 
دارد. خدایی‌نک��رده موضع‌گیری‌ها و صحبت‌هایی که درباره دولت مطرح 

می‌شود؛ نباید آب به آسیاب دشمن بریزد.
دولت باید در مقام اجرا به مجلس پاسخگو باشد��

یوس��فی بااش��اره به اینکه آنچ��ه از مجلس بیرون می‌آی��د، باید صدای 
همدل��ی، وح��دت و تعامل با دولت باش��د، گفت: متقاب�ال دولت نیز باید 
نسبت به مجلس همین روحیه را داشته باشد. تعامل واقعی بین دولت و 
مجلس مهم است. این‌طور نباشد که مجلس نهایت تعامل را داشته باشد، 
اما دولت در مقام پاسخگویی و اجرا، پاسخگو نباشد؛ این تعامل یک‌طرفه، 

نتیجه‌ای در بر ندارد.
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تقویت برند در 
خودروسازی با 
 مدیریت 
ارتباط با شرکا

شهرام شیرکوند-پژوهشگر 
و مشاور صنعت خودرو

باتوجه به گس��تردگی صنایع خودروس��ازی در ایران، این 
صنع��ت از حیث اثرگذاری بر توس��عه کس��ب وکار، افزایش 
فرصت‌های شغلی و ایجاد اشتغال پایدار، توسعه حمل‌ونقل 
عمومی، افزایش رفاه اجتماعی نقشی بی‌بدیل دارد. به‌جرأت 
می‌توان گفت، توس��عه‌یافتگی صنعت خودرو ایران در زمینه 
فناوری، کارآمدی و توانمندی برای حرکت در مس��یر تولید 
نوآورانه، بستر توسعه صنعتی را در کشورمان فراهم می‌کند.

 در صنعت خودروس��ازی ایران، روابط با ش��رکای تجاری 
همواره وجود داش��ته، اما این روابط بیش��تر به‌شکل سنتی 
و غیرسیس��تماتیک بوده‌ان��د. اگر این ارتباط��ات به‌صورت 
مدیریت‌ش��ده، مبتن��ی بر اعتماد، ن��وآوری و آموزش پیش 
بروند، خودروسازان ایران می‌توانند از یک صنعت داخلی به 
یک صنعت رقابت‌پذیر جهانی تبدیل ش��وند.ارتباط با شرکا 
در حقیق��ت یک راهب��رد تجاری برای بهبود و روان‌س��ازی 
ارتباطات بین شرکت‌ها با ذی‌نفعان و سایر شرکای آنهاست 
و در س��ازمان‌ها و شرکت‌ها اهمیت راهبردی دارد.در طیف 
گروه‌ه��ای ذی‌نف��ع در بنگاه‌های اقتص��ادی و تولیدی، این 
گروه‌ه��ا را می‌توان مش��اهده ک��رد: مالکان )س��هامداران(، 
مدیران، کارکنان، مش��تریان، تامین‌کنندگان، نمایندگان و 
توزیع‌کنندگان، دس��تگاه‌های ناظر بر حسن اجرای قوانین، 
س��ازمان‌های حافظ محیط‌زیس��ت و جامعه علمی؛ بنابراین 
متولیان حوزه صنعت باید با هدف توس��عه ارتباطات تجاری 
خ��ود با گروه‌های یادش��ده و به‌منظور افزایش اثربخش��ی و 
کارآی��ی در صنعت ع�الوه بر مدیریت ارتباط با مش��تریان، 
مدیری��ت ارتباط با ش��رکای تج��اری نیز ایج��اد کنند تا با 
ارتباطات نوآورانه ش��اهد توسعه صنعتی و تحولی عظیم در 

بخش ارتباطات سازمان با شرکای تجاری باشند.
 PRM (partner مدیریت ارتباط با ش��رکا و ذی‌نفعان
relationship management(ی��ک راهب��رد نوی��ن 
ب��رای بهبود همکاری‌های تجاری، افزایش بهره‌وری و ایجاد 
ارزش مش��ترک در زنجی��ره تامین اس��ت. این سیس��تم به 
سازمان‌ها کمک می‌کند تا ارتباطات خود با شرکای تجاری 
)توزیع‌کنندگان، تامین‌کنندگان، نمایندگان( را بهینه کنند.

لذا اجرای PRM یا نظام مدیریت ارتباط با شرکا در صنعت 
خودروس��ازی ای��ران اهمیت وی��ژه‌ای دارد، زیرا این صنعت 
برپایه ش��بکه‌ای گس��ترده از ذی‌نفعان داخلی و خارجی بنا 

شده است.
PRMمفهوم��ی قدرتمند اس��ت که اگر با روش درس��ت 
و اصول��ی اجرا و نهادینه ش��ود، قادر اس��ت پایه‌های برند را 
در صنعت مهمی مانند خودروس��ازی که نیازمند هماهنگی 
میان بخش‌های متعدد اس��ت، مس��تحکم سازد. به‌طورکلی 
برندس��ازی موفق خ��ودرو در ایران نیازمند یک اس��تراتژی  
PRM  اس��ت که ثبات زنجیره تامی��ن، یکپارچگی تجربه 
نمایندگی و اعتباربخشی از طریق همکاری‌های استراتژیک 
را در درون خ��ود جای دهد. برن��د صرفا محصول یا خدمت 
نیس��ت، بلکه ش��بکه گس��ترده‌ای از روابط اس��ت که نشان 

می‌دهد شرکت در برابر شرکای خود چگونه عمل می‌کند.
در محیط��ی که ثبات تامین قطع��ات همواره یک چالش 
مس��تمر محسوب می‌ش��ود، PRM به‌عنوان یک استراتژی 
مح��وری عم��ل می‌کند. این نظام با ایجاد ش��فافیت و تعهد 
متقاب��ل با تامین‌کنندگان اصلی، ع�الوه بر تضمین کیفیت 
قطعات، مان��ع از اختلالات پرهزینه در خط تولید می‌گردد.

از س��ویی نمایندگی‌ه��ای فروش و خدم��ات پس از فروش 
خودرو به‌عنوان تصویر و نماد اصلی برند با مش��تریان نهایی 
در ارتباط و تعامل هستند. پایداری و موفقیت شرکت زمانی 
رقم می‌خورد که ارزش‌های مشتریان و سایر شرکای تجاری 
خود را بشناسیم، به آنها احترام بگذاریم و با همکاری و اعتماد 
متقابل فرصت‌های مشترک برای موفقیت بسازیم. مدیریت 
موفق ارتباط با ش��رکا، پایه‌ای برای اعتماد، همکاری و رشد 
مش��ترک اس��ت. پژوهش‌ها نشان می‌دهند س��ازمان‌هایی  
PRM را پیاده‌س��ازی و اجرا کرده‌ان��د، ۳۰ درصد افزایش 
در کارآیی توزی��ع ۲۵ درصد کاهش در هزینه‌های ارتباطی 

تجربه کرده‌اند.
PRM با تضمین اجرای یکپارچه فرهنگ و استانداردهای 
خدمات فروش و پس از فروش ش��رکت مادر توس��ط کلیه 
نمایندگی‌ها، تجربه‌ای قابل‌اعتماد برای مصرف‌کننده ایجاد 
کرده و س��بب افزایش وفاداری مش��تریان به برند می‌ش��ود. 
افزون بر این، همکاری هدفمند با نهادهای دولتی و پژوهشی 
در چارچوب PRM، اعتبار نوآوری و توس��عه بومی‌سازی را 
ب��رای برند به ارمغان می‌آورد. در مجموع PRM در صنعت 
خودروی ایران، روابط میان بخش‌های مختلف تامین، تولید 
و فروش را به یک مزیت رقابتی تبدیل کرده و اعتبار برند را 

در شبکه شرکای تجاری ارتقا می‌دهد.
در صنع��ت خودروس��ازی، اج��رای دقی��ق راهبرده��ای 
برندس��ازی و بازس��ازی برند نیازمند تخص��ص در مدیریت 
روابط استراتژیک است. با توجه به تمرکز بر معرفی و ترویج 
نظ��ام مدیریت ارتباط با )PRM( با رویکردی اس��تراتژیک، 
این سیس��تم به‌عنوان یک چارچوب اصلی برای تقویت برند 
عم��ل می‌کن��د. کاربرد ای��ن رویکرد در تقویت برندس��ازی 
خودرو به این نحو است که مدیریت ارتباط با  شرکا به‌عنوان 
س��تون اصلی برندس��ازی خودرویی، تمرک��ز را از مدیریت 
ارتباط با مشتری )CRMفراتر برده و روابط حیاتی شرکت 
ب��ا تمامی ذی‌نفعانی را که مس��تقیما ب��ر تصویر ذهنی برند 

تاثیرگذارهستند، مدیریت می‌کند.
بدیهی است، پیاده‌سازی یک مدل نوآورانه به‌منظور توسعه 
ارتباطات تجاری، مس��تلزم ایجاد یک ارتباط دوس��ویه برای 
پاس��خگویی به ذی‌نفعان و شرکای تجاری در چارچوب ارائه 
خدمات موردنیاز به آنهاست، به‌نحوی‌که همه انتظارات شرکا 
برای توس��عه بازار و س��ودآوری پوشش داده شود که در این 
راستا انتخاب مدل نوآورانه ارتباطات تجاری و راهبرد مناسب 

برای تقویت برند در خودروسازی امری ضروری است.

»شورای عالی انرژی« تشکیل می‌شود
وزیر نفت: 

وزیر نفت گفت: برای تعامل بهتر بخش‌های مختلف 
انرژی کشور، ممکن است شورای‌عالی انرژی در آینده 

تشکیل شود.
محس��ن پاک‌نژاد در گفت‌وگو با مه��ر، در رابطه با 
تش��کیل س��ازمان بهینه‌س��ازی و مدیریت راهبردی 
ان��رژی و نیز نوع تعامل این س��ازمان با وزارت نفت، 
اظهار کرد: تاس��یس »سازمان بهینه‌سازی و مدیریت 
راهب��ردی انرژی« ک��ه ظرفیت قانون��ی برنامه هفتم 
پیش��رفت را دارد، از اقدامات بسیار خوبی بوده که در 
س��ال ابتدایی دولت، تقریباً یکی دو ماه بعد از شروع 
کار دول��ت، نهایی ش��د. در همین راس��تا آقای دکتر 
س��قاب اصفهانی نیز اخیرا معرفی ش��د که ایشان در 
این حوزه صاحب مطالعات و پیگیری‌هایی هس��تند. 
آق��ای رئیس‌جمه��ور با اس��تناد به ای��ن تجربیات و 
مطالعات ایشان را منصوب کردند که قطعا حضورشان 
ب��ه حل معضلاتی که در این زمینه در کش��ور داریم، 

کمک خواهد کرد.
»س��ازمان بهینه‌س��ازی مص��رف س��وخت« برای 
همراهی در ذیل »س��ازمان بهینه‌س��ازی و مدیریت 

راهبردی انرژی« قرار می‌گیرد.
وی افزود: س��ازمان بهینه‌س��ازی مصرف ]سوخت[ 
که یکی از شرکت‌های زیرمجموعه وزارت نفت است، 
عملا در همراهی با س��ازمان بهینه‌س��ازی و مدیریت 
راهبردی انرژی و در ذیل آن قرار می‌گیرد و از سویی 
ما در وزارت نفت نیز هر کمکی لازم باشد، در تعامل 

با این سازمان انجام خواهیم داد.
پاک‌نژاد ادامه داد: در پاسخ به سوال دیگر خبرنگار 
مه��ر در رابطه با چارت س��ازمانی ارتباط وزارت نفت 

با س��ازمان بهینه‌س��ازی، تصری��ح کرد: ای��ن انتظار 
نادرستی است که بگوییم وزارتخانه نفت ذیل سازمان 
بهینه‌س��ازی قرار می‌گیرد، زیرا ماموریت‌های وزارت 
نفت فراتر از بهینه‌س��ازی است و ماموریت اصلی آن، 
تولید نفت و گاز خام و فرآورش و نیز توزیع و فروش 
و صادرات آنها است؛ از طرفی باید گفت؛ بهینه‌سازی 
نیز یکی از شعب و ش��اخه‌های وظایفی بوده که ]در 

وزارت نف��ت[ دنب��ال می‌ش��ده و اکنون با تاس��یس 
سازمان بهینه‌سازی و مدیریت راهبردی انرژی، ذیل 
این س��ازمان فعالیت خواهد کرد. وزیر نفت در پاسخ 
به س��وال دیگر خبرنگار مه��ر در رابطه با اینکه برای 
تعامل بهتر بخش‌های مختلف انرژی کش��ور، احتمال 
داد »ش��ورای عالی انرژی« در آینده تش��کیل شود. 
شایان ذکر است، در ۲۱ آبان امسال با صدور حکمی 

از سوی مس��عود پزشکیان رئیس‌جمهوری کشورمان 
و ب��ه اس��تناد اص��ل ۱۲۴ قانون اساس��ی جمهوری 
اس�المی ایران و در اجرای ج��زء )۲( بند )الف( ماده 
)۴۶( قانون برنامه هفتم پیش��رفت جمهوری اسلامی 
ایران، اس��ماعیل س��قاب اصفهانی به‌عن��وان معاون 
رئیس‌جمه��وری و رئی��س س��ازمان بهینه‌س��ازی و 

مدیریت راهبردی انرژی منصوب شد.


