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تجارت صنعت
صنعت

ش�روین اش�یدری: هر س�ال ۳۱ مه )۱۰ خرداد( به عن�وان روز جهانی بدون دخانیات فرصتی برای توج�ه دوباره به یکی از 
مهم‌ترین تهدیدهای سلامت عمومی در جهان است. تهدیدی که سالانه جان میلیون‌ها نفر را می‌گیرد و هزینه‌های سنگینی 
را بر نظام‌های بهداش�تی و اقتصادی کش�ورها تحمیل می‌کند. در ایران نیز مصرف انواع محصولات دخانی، به‌ویژه س�یگار، 
همچنان یکی از چالش‌های جدی حوزه سالمت به ش�مار می‌رود. اگرچه در س�ال‌های گذشته قوانین مختلفی برای محدود 
کردن مصرف و فروش دخانیات تصویب ش�ده، اما ش�واهد نش�ان می‌دهد که مس�یر مقابله با این پدیده همچنان با موانع و 

دشواری‌های فراوانی روبه‌رو است.

 وضعیت عرضه دخانیات در ایران را بررسی کرد؛

نبرد ناتمام با »دود« 

مصرف س��یگار تنها یک انتخاب فردی نیس��ت؛ پیامدهای آن دامنگیر کل 
جامعه می‌ش��ود. بیماری‌های قلبی و عروقی، سرطان ریه، بیماری‌های مزمن 
تنفس��ی و ده‌ها عارضه دیگر از جمله نتایج مستقیم مصرف دخانیات هستند. 
علاوه بر این، دود ناش��ی از س��یگار افراد غیرس��یگاری را نیز در معرض خطر 
ق��رار می‌دهد و ب��ه همین دلیل موضوع دخانیات از س��ال‌ها پیش به یکی از 

اولویت‌های سیاست‌گذاری سلامت در جهان تبدیل شده است.
سیگار؛ عادتی پرهزینه برای جامعه��

در ای��ران نیز آمارها از وج��ود میلیون‌ها مصرف‌کنن��ده محصولات دخانی 
حکایت دارد. نگرانی اصلی اما تنها تعداد مصرف‌کنندگان فعلی نیس��ت؛ بلکه 
کاهش س��ن گرایش به س��یگار و افزایش مصرف در برخی گروه‌های س��نی، 
به‌ویژه میان نوجوانان و جوانان، زنگ خطری جدی برای آینده سلامت کشور 

محسوب می‌شود.
زنگ خطر برای نسل جدید��

کارشناسان حوزه س�المت معتقدند یکی از مهم‌ترین چالش‌های سال‌های 
اخیر، دسترسی آسان نوجوانان به سیگار است. در حالی که فروش محصولات 
دخانی به افراد زیر س��ن قانونی ممنوع است، در عمل نظارت کافی بر اجرای 
ای��ن قانون وجود ندارد. بس��یاری از نوجوانان می‌توانند ب��دون مانع جدی از 
فروش��گاه‌ها، دکه‌ها یا حتی بس��ترهای اینترنتی به ان��واع محصولات دخانی 
دسترسی پیدا کنند. از س��وی دیگر، تبلیغات غیرمستقیم در فضای مجازی، 
نمایش مصرف سیگار در برخی تولیدات رسانه‌ای و تأثیر گروه‌های همسالان 
از جمله عواملی هس��تند که می‌توانن��د گرایش جوانان به مصرف دخانیات را 
افزایش دهند. این مسئله موجب شده تا مبارزه با سیگار تنها به حوزه سلامت 

محدود نباشد و ابعاد فرهنگی، اجتماعی و آموزشی نیز پیدا کند.
قانون هست، اما اجرای آن دشوار است��

ایران از جمله کش��ورهایی است که در س��ال‌های گذشته قوانین متعددی 
برای کنترل مصرف دخانیات تصویب کرده است. ممنوعیت تبلیغات مستقیم، 
ممنوعی��ت اس��تعمال در اماکن عمومی، درج هش��دارهای بهداش��تی روی 
بس��ته‌های سیگار و محدودیت فروش به افراد کم‌س��ن از جمله این اقدامات 
اس��ت. با این حال، کارشناس��ان معتقدند فاصله قابل توجه��ی میان قانون و 
اجرای آن وجود دارد. در بس��یاری از اماکن عمومی هنوز اس��تعمال س��یگار 
مش��اهده می‌ش��ود و نظارت بر فروش��ندگان نیز به اندازه‌ای نیست که بتواند 
مان��ع عرضه محصولات دخانی به نوجوانان ش��ود. کمب��ود نیروهای نظارتی، 
گستردگی شبکه توزیع و تعدد مراکز عرضه از جمله عواملی است که اجرای 

کامل قوانین را با دشواری مواجه کرده است.
قاچاق؛ مانعی بزرگ در مسیر کنترل ��

یکی از مهم‌ترین مش��کلات مقابله با فروش سیگار در ایران، مسئله قاچاق 
محصولات دخانی اس��ت. بخش قابل توجهی از سیگارهای موجود در بازار از 
مسیرهای غیررسمی وارد کشور می‌شوند. این موضوع نه تنها کنترل کیفیت 
محصولات را دش��وار می‌کند، بلکه سیاست‌های محدودکننده دولت را نیز با 
چالش مواجه می‌س��ازد. زمانی که محص��ولات قاچاق با قیمت‌های متفاوت و 
بدون پرداخت مالیات وارد بازار می‌شوند، اثربخشی سیاست‌هایی مانند افزایش 
مالیات بر دخانیات کاهش می‌یابد. علاوه بر این، ش��بکه‌های غیررسمی توزیع 
معمولاً کمتر به محدودیت‌های قانونی پایبند هستند و فروش به افراد کم‌سن 

یا عرضه در مکان‌های ممنوعه در این شبکه‌ها آسان‌تر صورت می‌گیرد.
کاهش نرخ سیگار در بازار��

حس��ن مهری، رئیس اتحادیه عطار، سقط 
فروش و کالاهای دخانی، با تشریح آخرین 
وضعیت تولید، عرضه و قیمت‌گذاری سیگار 
در کش��ور، از کاهش قیمت‌ها در هفته‌های 
اخیر خبر داد و بر لزوم استفاده از تولیدات 
داخلی ب��ه جای محص��ولات قاچاق تاکید 
کرد. مهری در خص��وص روند تامین مواد 
اولیه و تولید کارخانجات دخانی اظهارکرد: 
پ��س از ب��روز برخی مش��کلات در واردات 
توتون و کاغذ، موجودی انبارها مدیریت ش��د تا مواد اولیه از مس��یرهای دیگر 
به‌دس��ت تولیدکنندگان برس��د. درحال‌حاضر کارخانجات با تمام توان در حال 
تولید هس��تند و توزیع بار به صورت مویرگی و تنظیم‌شده در سطح شهر انجام 
می‌ش��ود. وی با اشاره به نظارت‌های مستمر بر بازار افزود: با کنترل‌های دقیقی 
که در ۲ هفته گذشته به صورت مغازه به مغازه انجام داده‌ایم، قیمت‌ها بین ۱۰ 
تا ۱۴ درصد کاهش یافته اس��ت. با وجود اینکه ش��رکت‌ها در یک ماه گذشته 
تمایل به افزایش نرخ داشتند، اما با مدیریت عرضه، قیمت‌های فعلی بازار حتی 

از نرخ‌های مدنظر شرکت‌ها نیز پایین‌تر است.
هشدار نسبت به تبلیغات��

رئی��س اتحادیه کالاهای دخانی با تایید افزایش مصرف س��یگار در جامعه، 
بیان کرد: گرایش مردم همچنان بیش��تر به سمت س��یگارهای سنتی است. 
متاس��فانه برخی تبلیغات و فضاس��ازی‌ها در رس��انه‌ها به صورت غیرمستقیم 

عاملی برای افزایش گرایش جوانان و نوجوانان به مصرف سیگار شده است که 
این روند رشد مصرف را در پی داشته است.

جولان سیگارهای قاچاق��
مهری با تاکید بر اینکه در ۱۵ سال گذشته واردات قانونی سیگار نداشته‌ایم، 
اظهارکرد: درحال‌حاض��ر تامین بازار بر عهده کمپانی‌های تولیدکننده داخلی 
اس��ت و هر سیگاری که فاقد پیام و هش��دار بهداشتی باشد، قاچاق محسوب 

شده و از مرزهای کشورهای همسایه وارد کشور می‌شود.
وی در تش��ریح س��هم بازار تولیدات داخلی و قاچاق تصریح کرد: در شرایط 
فعلی با وجود گرانی حامل‌های انرژی، تولیدکنندگان داخلی با تمام توان کار 
می‌کنن��د و بین ۷۰ تا ۷۵ درصد از نیاز ب��ازار را تامین می‌کنند. با این حال، 
حدود ۲۰ تا ۲۵ درصد بازار در اختیار س��یگارهای قاچاق است که شامل ۷۰ 

مدل از انواع سیگارهای ارزان‌قیمت می‌شود.
این مقام صنفی با هش��دار نس��بت به مصرف کالای دخان��ی قاچاق افزود: 
توصیه اکید ما به مردم این اس��ت که از مصرف س��یگارهای قاچاق خودداری 
کنند. ش��رکت‌های تولیدکننده داخلی دارای آزمایش��گاه‌های مجهز هستند 
و از توتون‌ه��ای اس��تاندارد اس��تفاده می‌کنند که آس��یب‌های س�المتی آن 
کنترل‌ش��ده‌تر اس��ت؛ در حالی که مواد و ترکیبات س��یگارهای قاچاق کاملًا 

نامشخص و خطرناک است.
اختلاف نرخ روی پاکت و نرخ بازار��

رئی��س اتحادیه عطار و کالاهای دخان��ی در پایان در خصوص اختلاف نرخ 
درج ش��ده روی پاکت سیگار و نرخ فروش در دکه‌ها توضیح داد: ما در سیگار 
چیزی به عنوان نرخ نهایی مصرف‌کننده نداریم، بلکه نرخ درج شده، نرخ پایه 
است. نوسانات توزیع و میزان عرضه در بازار تعیین‌کننده نرخ نهایی فروشنده 

است و نرخ درج شده روی پاکت، ملاک قطعی نرخ روز بازار نیست.
مالیات ؛ ابزار مؤثر اما بحث‌برانگیز��

بس��یاری از متخصصان س�المت عمومی معتقدند افزایش نرخ و مالیات بر 
محصولات دخانی یکی از مؤثرترین راهکارهای کاهش مصرف اس��ت. تجربه 
کش��ورهای مختلف نیز نشان داده که افزایش هزینه خرید سیگار می‌تواند به 
کاهش مصرف، به‌ویژه در میان نوجوانان و اقشار کم‌درآمد، منجر شود. با این 
حال، اجرای این سیاس��ت در ایران همواره با چالش‌هایی همراه بوده اس��ت. 
برخی فعالان اقتصادی نس��بت به پیامدهای افزایش نرخ هش��دار می‌دهند و 
برخی دیگر معتقدند بدون کنترل کامل قاچاق، افزایش مالیات ممکن اس��ت 
تنها به رشد بازار غیررسمی منجر شود. از این رو کارشناسان تأکید می‌کنند 

که سیاست مالیاتی باید همزمان با تقویت نظارت و مقابله با قاچاق اجرا شود.
فروش گسترده و دسترسی آسان��

برخلاف بسیاری از کشورها که فروش محصولات دخانی در مراکز مشخص و 
تحت نظارت انجام می‌شود، در ایران سیگار در طیف گسترده‌ای از فروشگاه‌ها، 
س��وپرمارکت‌ها و دکه‌های روزنامه‌فروش��ی عرضه می‌ش��ود. این گستردگی 
دسترسی، کنترل فروش را دش��وارتر کرده است. برخی متخصصان پیشنهاد 
می‌کنند ک��ه فروش دخانیات تنها در مراکز دارای مجوز ویژه انجام ش��ود تا 
امکان نظارت بر رعایت قوانین افزایش یابد. همچنین اس��تفاده از سامانه‌های 
هوشمند برای رهگیری محصولات دخانی می‌تواند در کاهش عرضه غیرقانونی 

نقش مؤثری ایفا کند.
نقش فرهنگ‌سازی ��

تجربه جهانی نشان می‌دهد که هیچ کشوری صرفاً با ابزارهای قانونی موفق 
به کاهش مصرف دخانیات نشده است. آموزش عمومی، افزایش آگاهی درباره 
خطرات مصرف سیگار و ترویج سبک زندگی سالم از مهم‌ترین ارکان موفقیت 
در این حوزه به ش��مار می‌روند. در ایران نیز کارشناس��ان بر ضرورت آموزش 
از س��نین پایین تأکید دارند. مدارس، رسانه‌ها، خانواده‌ها و نهادهای فرهنگی 
می‌توانند نقش مهمی در پیشگیری از گرایش نسل جوان به مصرف دخانیات 
ایفا کنند. هرچه آگاهی افراد نس��بت به پیامدهای مصرف سیگار بیشتر شود، 

احتمال گرایش به این رفتار پرخطر کاهش می‌یابد.

سخن پایانی
روز جهان��ی بدون دخانیات تنها یک مناس��بت تقویمی نیس��ت؛ بلکه 
یادآور مس��ئولیتی جمعی برای حفاظت از س�المت جامعه است. ایران 
در س��ال‌های اخیر گام‌هایی برای کنترل مصرف دخانیات برداش��ته، اما 
چالش‌هایی همچون قاچاق، دسترس��ی آسان، ضعف نظارت بر فروش و 
کاهش س��ن مصرف همچنان پابرجاست. کارشناسان معتقدند موفقیت 
در این مس��یر نیازمند مجموعه‌ای از اقدامات هماهنگ اس��ت؛ از اجرای 
دقیق قوانین و افزایش نظارت گرفته تا فرهنگ‌سازی گسترده و حمایت 
از برنامه‌های ترک دخانیات. در نهایت، کاهش مصرف سیگار نه فقط یک 
هدف بهداشتی، بلکه سرمایه‌گذاری برای آینده‌ای سالم‌تر و کم‌هزینه‌تر 

برای جامعه ایرانی خواهد بود.

خانیات
روز جهانی  بدون د

10خرداد

جلس��ه مجمع عمومی عادی سالیانه ش��رکت فولاد امیرکبیر کاشان 
برای س��ال مال��ی منتهی به ۲۹ اس��فند ۱۴۰۴، روز سه‌ش��نبه پنجم 
خردادماه ۱۴۰۵ رأس س��اعت ۱۰:۳۰ با حضور ۶۶ درصد س��هامداران 
برگزار شد و به صورت زنده برای سایر سهامداران از طریق کانال آپارات 

به نمایش درآمد.
این نشس��ت با تلاوت آیات��ی از کلام‌الله مجید آغاز گردید. در ابتدای 
جلس��ه، آق��ای هادی غلام��زاده، رئی��س هیات مدیره ش��رکت، ضمن 
خیرمقدم به حضار، رس��میت جلس��ه را اعلام کرد. سپس هیات‌رئیسه 
مجمع به ش��رح ذیل تش��کیل گردی��د: - رئیس مجم��ع: آقای هادی 
غلامزاده )به نمایندگی از ش��رکت س��رمایه‌گذاری تجاری شس��تان( - 
ناظران مجمع: آقای محمد مدرس )به نمایندگی از ش��رکت مهندسی 
توس��عه پترو فرآیند کرخه( و آقای عبدالحمید رهیده )به نمایندگی از 
مؤسس��ه توانمندسازی بازنشس��تگان نیروهای مسلح( - منشی مجمع: 

آقای شاهین حیدری
تأکید بر رشد پایدار و پویایی در شرایط خاص��

آقای غلامزاده در س��خنان خود با اشاره به جایگاه استراتژیک شرکت 
اظهار داشت: »فولاد امیرکبیر کاشان همواره از پیشگامان تولید بوده و 
در حوزه کیفیت جایگاه ممتازی دارد. هدف ما در این جلسه، تحلیل و 

بسترسازی برای رشد پایدار در سال‌های آتی است.« 
وی همچنین از تلاش‌های شبانه‌روزی کلیه کارکنان، مدیران، مدیریت 
عامل و اعضای هیات‌مدیره که در شرایط خاص کشور )جنگ 12 روزه و 

رمضان( به حفظ پویایی مجموعه کمک کردند، قدردانی نمود.

گزارش بالندگی و توسعه ��
در ادامه، آقای مهندس ش��اهین حیدری، مدیرعامل ش��رکت، ضمن 
خیرمق��دم به س��هامداران، گزارش جامع عملکرد س��ال ۱۴۰۴ را ارائه 
کرد. وی با گرامیداشت تلاش‌های صورت گرفته از بدو تأسیس تاکنون، 
از تمامی مدیران عامل ادوار گذش��ته، اعضای هیات‌مدیره و همکارانی 

که در رشد و بالندگی شرکت نقش داشته‌اند، تشکر و قدردانی نمود.
مصوبات مجمع عمومی ��

پس از استماع گزارش فعالیت هیات‌مدیره و گزارش حسابرس مستقل 
و بازرس قانونی، صورت‌های مالی سال منتهی به ۱۴۰۴/۱۲/۲۹ شامل 

صورت سود و زیان و وضعیت مالی به تصویب رسید.
سایر مصوبات به شرح ذیل اعلام شد:��

1- موسس��ه حسابرس��ی خدم��ات مال��ی کوش��امنش به شناس��ه ملی 
10100434110 به عنوان حس��ابرس مس��تقل و ب��ازرس قانونی اصلی و 
موسسه حسابرسی کاربرد ارقام به شناسه ملی 10100364819 به سمت 
بازرس علی‌البدل برای سال مالی منتهی به 1405/12/29 انتخاب گردیدند.

2- روزنام��ه اطلاع��ات به عن��وان روزنامه کثیرالانتش��ار جهت درج 
آگهی‌های قانونی شرکت انتخاب گردید.

3- مقرر گردید کل س��ود سنوات گذشته انتقال یافته به سود انباشته 
به مبلغ 4.210.599 میلیون ریال و همچنین مبلغ 5.289.401 میلیون 
ریال از سود سال مالی 1404 جمعاٌ بمبلغ 9.500.00 میلیون ریال بین 
سهامداران تقسیم شود که معادل 475 ریال به ازای هر سهم می‌باشد.
شرکت فولاد امیرکبیر کاشان

برگزاری مجمع عمومی عادی سالیانه شرکت فولاد امیرکبیر کاشان؛ 

از پیشتازی در تولید تا ترسیم مسیر رشد پایدار


