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رئی��س س��ازمان بازرس��ی در خص��وص ص��دور مجوزهای 
کسب‌وکار، لزوم بررسی مجدد و آسیب‌شناسی جامع را یادآور 
ش��د و افزود: هرچند تس��هیل صدور مجوزها اقدامی مناسب 
اس��ت، اما گس��ترش بی‌روی��ه آن در برخی حوزه‌ه��ا می‌تواند 

آسیب‌زا باشد.
به گزارش ایسنا، اصغر جهانگیر، رئیس سازمان بازرسی کل 
کشور، در نشس��تی با مدیران، بازرسان و کارشناسان معاونت 
اقتصادی این س��ازمان، با تأکید بر جایگاه حیاتی حوزه اقتصاد 
در شرایط کنونی، تصریح کرد که تمامی بخش‌های کشور باید 

برای عبور از بحران‌های اقتصادی بسیج شوند.
رئیس س��ازمان بازرس��ی کل کش��ور با اش��اره به اهمیت بنیادین مسائل 
اقتصادی در ۱۵ سال اخیر و نام‌گذاری شعار سال با محوریت اقتصاد از سوی 
قائد ش��هید، معاونت اقتصادی را کلیدی‌ترین بخش سازمان بازرسی دانست؛ 
چرا که چالش‌های اقتصادی، اصلی‌ترین مس��ئله کش��ور در س��ال‌های اخیر، 

به‌ویژه طی دهه گذشته بوده است.
جهانگیر در تحلیل اهداف دش��من، اظهارکرد که طی سال‌های گذشته، با 
ایج��اد یک »ناتوی اقتصادی« و به‌راه انداخت��ن هجمه‌های کلان یا به تعبیر 
دیگر »شبیخون‌های اقتصادی«، تلاش شده است تا کشور از منظر اقتصادی 

فلج شود.
وی در این راستا خاطرنشان کرد که عدم رضایت بخشی از مردم از عملکرد 
برخی دستگاه‌ها در حوزه اقتصادی، در واقع بخشی از برنامه بلندمدت دشمن 

است.
وی با نگاهی به تاریخچه تحریم‌ها، یادآور ش��د که بلافاصله پس از تسخیر 
لانه جاسوس��ی امریکا، رئیس‌جمهور وقت این کشور ظرف ۴۸ ساعت فرمان 
مس��دود کردن دارایی‌های ایران و اعمال تحریم‌های اقتصادی را صادر کرد و 
این روند تا به امروز تداوم یافته است؛ اما متأسفانه برنامه‌ریزی‌های اقتصادی 

متناسب با این شرایط در کشور صورت نگرفت.
رئیس س��ازمان بازرسی کل کشور با اس��تناد به دیدگاه امام خمینی »ره« 
در نخس��تین دیدار با اعضای جهاد س��ازندگی، تأکید ک��رد که از منظر امام 

راحل »ره« اس��تقلال سیاس��ی تنها زمانی پای��دار خواهد بود 
که اس��تقلال اقتصادی نیز محقق شود؛ زیرا در صورت فقدان 
اس��تقلال اقتصادی، استقلال سیاس��ی در معرض تهدید قرار 
خواهد گرفت. رئیس س��ازمان بازرسی کل کشور در خصوص 
مدیری��ت بحران، بر ضرورت پیش‌بینی س��ه س��ناریوی مجزا 
برای اداره کش��ور تأکید کرد و برنامه‌ریزی برای شرایط »صلح 
پایدار«؛ ش��رایط »ن��ه جنگ و نه صل��ح« و تدوین برنامه‌های 

متناسب با »شرایط جنگی« را در این راستا برشمرد.
وی با اش��اره به ماهیت مکار دش��من و امری��کای جنایتکار، 
تأکید کرد که باید برای شرایط جنگی برنامه‌ای مشخص داشت تا در صورت 

آغاز یا تداوم جنگ، از بروز بحران‌های خاص در کشور جلوگیری شود.
جهانگیر معیش��ت و اقتصاد مردم را حیاتی‌ترین مس��ئله در شرایط جنگی 
دانس��ت و تأکی��د کرد: در حوزه‌های��ی که ظرفیت ایج��اد نارضایتی عمومی 
وجود دارد و دولت ناگزیر به اصلاحات قیمتی اس��ت، س��ازمان بازرسی باید 
نظارتی جدی داش��ته باشد. در این راس��تا، گزارش‌ها و پیگیری‌های سازمان 
در موضوعاتی نظیر اصلاح نرخ بنزین بس��یار حائز اهمیت است و دغدغه‌های 

صاحب‌نظران در این زمینه باید به‌صورت جدی مورد تدبیر قرار گیرد.
رئیس س��ازمان بازرسی کل کش��ور همچنین با تأکید بر ضرورت توجه به 
اولویت‌ه��ا در برنامه‌ه��ای بلندمدت، اظهارکرد که در س��ند چش��م‌انداز باید 
اولویت‌ها به‌وضوح مش��خص ش��ده و ب��رای هر یک، برنامه‌ای ب��ا زمان‌بندی 

متناسب تدوین و دنبال شود.
وی با الگوبرداری از تجربه کش��ورهای توس��عه‌یافته، به سند چشم‌انداز ۵۰ 
ساله ژاپن اشاره کرد و سه راهبرد کلیدی آن را شامل حذف قوانین ناکارآمد، 

شناسایی فرآیندهای ناکارآمد و جایگزینی مدیران برشمرد.
رئیس س��ازمان بازرس��ی کل کش��ور با تأکید بر ضرورت تعامل اقتصادی 
ب��ا جهان، تصریح کرد ک��ه باید از طریق تبادلات بین‌الملل��ی و ایجاد منافع 

مشترک با کشورهای همسایه، اثر تحریم‌ها را کاهش داد.
وی همچنین خواستار تعامل جدی معاونت اقتصادی با بازرسی وزارت امور 
خارجه در حوزه سیاست خارجی شد تا اقدامات اقتصادی در سطح کلان‌تری 

دنبال شوند. وی با نقد مدل‌های سنتی نظارتی، اظهارکرد: »دنیای هوشمند، 
مقابله هوش��مند می‌طلبد« و نمی‌توان با روش‌ه��ای قدیمی بر دنیای مدرن 
نظارت کرد؛ لذا به‌کارگیری س��امانه‌ها و تحلیل داده‌ها برای ش��ناخت دقیق 

مشکلات و پیش‌گیری از بروز آنها ضروری است.
جهانگی��ر در مورد چالش‌های ح��وزه انرژی تأکید کرد که پیش��نهادهای 
س��ازمان به دستگاه‌ها باید »عملیاتی و قابل اجرا« باشد؛ چرا که ممکن است 

برخی راهکارها در شرایط فعلی زیرساختی امکان اجرا نداشته باشند.
وی همچنین در خصوص صدور مجوزهای کس��ب‌وکار، لزوم بررسی مجدد 
و آسیب‌شناس��ی جامع را یادآور ش��د و افزود: هرچند تسهیل صدور مجوزها 
اقدامی مناس��ب اس��ت، اما گس��ترش بی‌رویه آن در برخی حوزه‌ها می‌تواند 

آسیب‌زا باشد.
رئیس سازمان بازرسی کل کش��ور با اشاره به ظرفیت‌های قانونی سازمان، 
پیشنهاد داد مدلی طراحی شود که نهادهای عالی نظام، گزارش‌های نظارتی 
خود را از سازمان بازرسی مطالبه کنند؛ زیرا این امر منجر به تأیید عملکرد و 

ارتقای جایگاه سازمان در ساختار نظارتی خواهد شد.
جهانگیر در بخش پایانی سخنان خود، به مشکلات کلان گمرک و ضرورت 

خشکاندن زمینه‌های فساد در این حوزه اشاره کرد.
وی افزود: در حالی که در دنیا ۵ روش اصلی برای صادرات و واردات وجود 
دارد، در کش��ور ما بیش از ۲۰ مدل )از جمله کوله‌بری، بازارچه‌های مرزی و 
ته‌لنجی( فعال اس��ت. این رویه‌ها اگرچه در ظاهر قانونی هستند؛ اما در عمل 
می‌توانند مسیری برای انتقال کالای قاچاق باشند و حتی تشخیص منشأ کالا 

را برای کارشناسان گمرکی دشوار کرده و زمینه فساد را فراهم کنند.
رئیس س��ازمان بازرس��ی کل کشور با انتقاد از تعدد دس��تگاه‌های نظارتی 
در ح��وزه گمرک )از پلیس امنیت اقتصادی و پلیس گمرک تا دس��تگاه‌های 
اطلاعاتی و بازرس��ی( و نبود تفکیک دقیق در سطح مسئولیت‌ها، تأکید کرد: 
باید میان دس��تگاه‌های نظارتی برنامه‌ریزی و »فهم مش��ترک« ایجاد شود تا 
افرادی که از تعدد دستگاه‌ها و خلأ‌های رویه‌ای سوءاستفاده می‌کنند، نتوانند 
از این وضعیت بهره‌برداری کنند و زمینه‌های فساد به‌صورت ریشه‌ای مسدود 

شود.

 مرک��ز مدیریت بدهی‌های عمومی و روابط مال��ی دولت، رقم دقیق بدهی‌ 
دولت را تا پایان سال ۱۴۰۴ معادل ۲.۷ هزار همت و مطالبات دولت را بیش 

از ۲.۵ هزار همت اعلام کرد.
ب��ه گزارش ایرنا، »مرکز مدیریت بدهی‌ه��ای عمومی و روابط مالی دولت« 
وزارت ام��ور اقتص��ادی و دارایی در آخرین گزارش خ��ود از میزان بدهی‌ها و 
مطالبات دولت که در پایان مرداد ماه منتشر کرده، رقم دقیق این دو شاخص 
را اعلام کرد که بر این اس��اس بدهی‌های محرز ش��ده دولت تا پایان اس��فند 
۱۴۰۴ مع��ادل ۲۷۶۰ هزار میلیارد تومان )۲.۷ هزار همت( و مطالبات قطعی 
دولت ۲۵۳۵ هزار ملیارد تومان )۲.۵ هزار همت( اعلام ش��ده است. بنابراین 
م��ازاد بدهی‌ها به مطالبات )کس��ر مطالبات از بدهی‌ه��ای دولت( ۲۲۵ هزار 

میلیارد تومان )۲.۲ همت( است.
پیش��تر آخرین دوره بررسی بدهی‌ها و مطالبات دولت به آخر پاییز پارسال 
برمی‌گش��ت که طی ۳ ماهه زمس��تان پارسال میزان برآورد بدهی‌های دولت 

۱۰ درصد و مطالبات ۲۴ درصد افزایش یافته است.

بدهی‌ها و مطالبات شرکت‌های دولتی��
بر اس��اس گزارش مرکز بدهی‌های عمومی دولت، بدهی شرکت‌های دولتی 
در پایان س��ال گذش��ته ۵۸۸۹ هزار میلیارد تومان )حدود ۵.۹ هزار همت( و 
مطالبات شرکت‌های دولتی ۳۶۱۰ هزار میلیارد تومان )۳.۶ هزار همت( است. 
مازاد این دو شاخص )کسر مطالبات از بدهی‌های دولت( ۲۲۷۹ هزار میلیارد 

تومان )۲.۲ هزار همت( برآورد شده است.
نسبت بدهی‌ها به تولید ناخالص داخلی ��

مجم��وع بدهی‌های دول��ت و ش��رکت‌های دولتی تا پایان خ��رداد ۱۴۰۵ 
نس��بت به تولید ناخالص داخلی )جی‌دی‌پی( ۲۱.۷ درصد و تا پایان اس��فند 
س��ال گذش��ته ۲۲.۲ درصد، بدهی دولت به جی‌دی‌پی تا پایان بهار امس��ال 
۵.۹ درصد و تا پایان س��ال گذش��ته ۶ درصد و بدهی ش��رکت‌های دولتی به 
جی‌دی‌پی تا پایان خرداد امسال ۱۵.۸ درصد و تا پایان اسفند ۱۴۰۴ معادل 

۱۶.۲ درصد است.
با این حس��اب نسبت بدهی‌های دولت نس��بت به جی‌دی‌پی که از ابتدای 

۱۴۰۴ رون��د صع��ودی گرفته بود، از ابتدای ۱۴۰۵ بار دیگر ش��کل نزولی به 
خود گرفته اس��ت. آنگونه که وزارت اقتصاد تش��ریح ک��رده، بدهی دولت به 
بخ��ش خصوصی و تعاونی ۲۲۰۷ همت )۲.۲ ه��زار همت(، به بانک مرکزی، 
بانک‌ها و مؤسس��ات اعتباری ۴۳۹ همت و به مؤسس��ات عمومی غیر دولتی 

)مثل شهرداری‌ها یا بنیادها( ۱۱۴ هزار میلیارد تومان )۱۱۴ همت( است.
در مقابل دولت از بانک‌ها ۹۰۸ همت، از مؤسسات عمومی غیر دولتی ۵۶۲ 
هم��ت و از بخش خصوصی و تعاونی ۱۰۶۵ هم��ت )بیش از یک‌هزار همت( 
طلب دارد. بدهی ش��رکت‌های دولتی به بانک مرکزی، بانک‌ها و مؤسس��ات 
اعتباری ۳۴۶۷ همت )۳.۴ هزار همت(، نهادها و مؤسسات عمومی غیر دولتی 
۱۳۸۴ همت )۱.۳ هزار همت( و بخش خصوصی و تعاونی ۱۰۳۸ همت )بیش 

از یک‌هزار همت( است.
این در حالی اس��ت که مطالبات ش��رکت‌های دولتی از بخش خصوصی و 
تعاونی ۳۵۷۰ همت )۳.۵ هزار همت(، مؤسسات عمومی غیر دولتی ۲۶ همت 

و بانک‌ها ۱۳ همت است.

رکورد کمترین تورم س��الانه شاخص اجاره مسکن خانوارهای کشور در ۴۵ 
ماه اخیر در مردادماه به ثبت رسید. همچنین، رشد نقطه به نقطه اجاره‌بهای 
واحدهای مسکونی کشور در این ماه حدود یک‌سوم تورم عمومی اعلام شد.

ب��ه گزارش وزارت راه و شهرس��ازی، این در حالی اس��ت که تورم نقطه به 
نقطه و سالانه اجاره مسکن در مردادماه نسبت به تورم سایر کالاها و خدمات 
مصرفی خانوارها در این ماه، کمترین میزان بوده اس��ت. تورم س��الانه اجاره 
مسکن در مردادماه امسال به ۳۲.۳ درصد رسید که این میزان از آذرماه سال 
۱۴۰۱ کمترین سطح تورم سالانه در این بازار بوده است. این در حالی است 
که تورم ماهانه و تورم نقطه به نقطه در این ماه بدون تغییر محسوس نسبت 

به تیرماه، به ترتیب در سطح ۲.۵ درصد و ۳۱.۸ درصد، باقی ماند.

این موضوع نش��ان دهنده ثبات شرایط تورمی در بازار اجاره مسکن کشور 
در مقطع زمانی اوج جابه‌جایی مستاجران در بازار اجاره )نیمه تابستان( است.

اطلاعات درج شده در گزارش شاخص نرخ مصرف‌کننده مربوط به مردادماه 
۱۴۰۵ نش��ان می‌دهد، تورم شاخص اجاره مسکن خانوارهای کشور، با فاصله 

محسوس از تورم عمومی این ماه کمتر بوده است.
تورم نقطه به نقطه اجاره مس��کن در این م��اه در حالی ۳۱.۸ درصد اعلام 
ش��ده که تورم نقطه به نقطه عمومی، ۸۹ درصد یعنی حدود سه برابر بیشتر 

از تورم اجاره بوده است.
تورم عمومی س��الانه نیز حدود ۷۰ درصد گزارش شده که بیش از دو برابر 
تورم س��الانه شاخص اجاره مس��کن مردادماه )۳۲.۳ درصد( است. همچنین 

تورم عمومی ماهانه در این ماه ۳.۴ درصد بوده در حالیکه تورم ماهانه شاخص 
اجاره، ۲.۵ درصد اعلام شده است.

ب��ازار اج��اره همچنین در می��ان ۱۲ گ��روه از کالاها و خدم��ات مصرفی 
خانوارهای کشور، کمترین میزان تورم نقطه به نقطه و سالانه را در مردادماه 

امسال تجربه کرد.
براس��اس اعلام مرکز آمار ایران، بیش��ترین میزان ت��ورم نقطه به نقطه در 
مردادماه مربوط به گروه »دخانیات« و گروه »خوراکی‌ها و آش��امیدنی‌ها« به 

ترتیب با حدود ۱۶۱ و ۱۲۷.۵ درصد بوده است.
تورم س��الانه این گروه‌ها نیز به ترتیب ۱۱۵.۶ و ۱۰۳.۷ درصد اعلام ش��ده 

است که فاصله محسوسی با تورم اجاره مسکن در این ماه داشته است.

هیات دولت در بیانیه‌ای به مناسبت هفته دولت، 
ب��ا قدردانی از حمایتهای رهب��ر انقلاب، پنج محور 

اصلی کار خود را تشریح کرد.
ب��ه گزارش مه��ر، بیانیه هیات دول��ت جمهوری 
اس�المی ایران در پاسداشت رهنمودهای حکیمانه 

رهبر معظم انقلاب اسلامی منتشر شد.
در مت��ن ای��ن بیانیه خطاب به حض��رت آیت‌الله 
سیدمجتبی حسینی خامنه‌ای )مدظله‌العالی( رهبر 

معظم انقلاب اسلامی آمده است: 
»پیام امیدبخش و سرش��ار از لطف و هدایت‌های 
حکیمان��ه حضرت‌عال��ی به مناس��بت هفته دولت 
و هم‌زمان��ی مب��ارک آن با ایام ولادت با س��عادت 
پیامب��ر اعظم )ص( و امام جعفر صادق )ع(، موجب 
ش��ادمانی، دل‌گرمی و امید خادمان ملت در دولت 

جمهوری اسلامی ایران شد.
بدین‌وسیله، هیات دولت جمهوری اسلامی ایران 
با ابراز مراتب تقدیر و سپاس عمیق از حسن اعتماد، 
حمایت‌ه��ای صمیمانه و قدردان��ی حضرت‌عالی از 
اقدامات خادمان مردم به‌ویژه رئیس‌جمهور صادق، 
دلس��وز و س��خت‌کوش، جناب آقای دکتر مسعود 
پزش��کیان، این حس��ن اعتماد و لطف ارزشمند را 
بزرگ‌ترین سرمایه و پشتیبان خود در مسیر دشوار 

پیش‌رو می‌داند.
هیات دولت جمهوری اسلامی ایران با درک دقیق 
ش��رایط خطیر کنونی و در پاس��خ به رهنمودهای 
راهبردی و حکیمانه حضرتعالی، مواضع و تعهدات 
اساسی خود را به شرح زیر به استحضار عالی و ملت 

ایران می‌رساند: 
۱- تکریم یاد و خاطره شهدای گران‌قدر ��

خدمت: 
ضم��ن گرامیداش��ت ی��اد و نام رؤس��ای جمهور 
شهید، رجایی و رئیس��ی، نخست‌وزیر شهید باهنر 

و دیگر ش��هدای دولت در طول همه سال‌های پس 
از انقلاب اس�المی، یاد و خاطره رهبر عظیم‌الشأن 
و ش��هید والامق��ام انقلاب اس�المی را که در طول 
سالیان متمادی علمدار عزت و اقتدار این مرز و بوم 
بودند، گرامی داشته و علو درجات ایشان را از درگاه 
خداوند متعال مسألت می‌نماییم. ما همچنان خود 
را متعهد به عهدی می‌دانیم که با امام ش��هیدمان 
بس��تیم و اکنون آن عه��د را با حضرت‌عالی تجدید 

می‌کنیم.
۲- اهتم�ام وی�ژه ب�ه معیش�ت، اقتص�اد و ��

رونق تولید داخلی: 
دولت چهاردهم با درک چالش‌های معیش��تی و 
فشارهای ناشی از تحریم‌های ظالمانه و جنگ‌های 
تحمیل��ی اخیر، تمرکز اصلی خود را بر حل زنجیره 
مس��ائل اقتصادی از جمل��ه مهار ت��ورم، مدیریت 
هوش��مند بازار، ایجاد اشتغال، هدایت سرمایه‌ها به 
س��مت تولید ملی و کاهش تدریجی وابس��تگی به 

دلار قرار داده اس��ت. متعهد می‌ش��ویم با محوریت 
سیاست‌های اقتصاد مقاومتی و تکیه بر ظرفیت‌های 
عظیم داخلی، رفاه و بهبود معیش��ت مردم عزیز را 

شایسته شأن آنان تأمین کنیم.
۳- صیان�ت مطل�ق از وحدت و انس�جام ��

ملی: 
هم‌س��و با فرم��وده قاطع حضرت‌عال��ی مبنی بر 
ممنوعی��ت هرگونه اقدام مخل انس��جام اجتماعی، 
هی��ات دولت تمامی تصمیم��ات و کلان‌عرصه‌های 
سیاس��ی، اقتص��ادی، اجتماع��ی و فرهنگ��ی خود 
 را ب��ه »پیوس��ت انس��جام مل��ی« مجه��ز خواهد 

ساخت.
 م��ا پرهی��ز از دوگانه‌س��ازی‌های موهوم و 
س��خنان ناامیدکننده را تکلی��ف قطعی خود 
دانس��ته و تمام توان خویش را صرف تحکیم 
وفاق، همدلی و امیدآفرینی در جامعه خواهیم 

کرد.

۴- پیشتازی در عرصه فناوری، آموزش و ��
مرجعیت علمی: 

با تکیه بر نوآوری نخبگان جوان، تلاش شبانه‌روزی 
ب��رای تح��ول در عرصه‌ه��ای کش��اورزی، صنعت، 
ارتباط��ات و فرهنگ را در دس��تور کار داریم. دولت 
با نگاه��ی راهبردی ب��ه مقوله آم��وزش و فرهنگ، 
برنامه‌های خود را معطوف به دستیابی به »مرجعیت 
علمی« و تحقق کامل بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی 

قرار می‌دهد.
۵- دیپلماس�ی عزتمندانه و ایس�تادگی در ��

برابر جبهه کفر: 
در عرصه بین‌المللی، دیپلماسی جمهوری اسلامی 
ایران بر پایه سه اصل »عزت، حکمت و مصلحت« و 
با تاکید بر ایستادگی در برابر دسیسه‌ها و تحریم‌های 
ظالمانه استکبار امریکایی-صهیونی پیگیری خواهد 
ش��د. هیات دولت جمهوری اسلامی ایران، »میدان 
دیپلماس��ی« و »می��دان دف��اع« را دو ب��ال مکمل، 
هماهنگ و جدایی‌ناپذیر برای صیانت از منافع ملی، 
امنیت و کیان کش��ور می‌داند و پیش��برد هم‌زمان و 
متوازن این دو مس��یر را در دستور کار دارد. متعهد 
می‌شویم در س��ایه این هم‌افزایی، در برابر تحریم‌ها 
و دسیسه‌های ظالمانه اس��تکبار امریکایی-صهیونی 
قاطعان��ه ایس��تادگی کنیم. در پای��ان، هیات دولت 
جمهوری اس�المی ایران با تاس��ی از سیاس��ت‌های 
کل��ی و راهبردهای مورد تایید و تاکید امام ش��هید 
و رهبری حکیمان��ه و عالمانه حضرتعالی و مدیریت 
شجاعانه، خالصانه، صادقانه و دلسوزانه رئیس‌جمهور 
محترم، بار دیگر پیمان می‌بندد که در مسیر تحقق 
»ای��ران هرچه قوی‌ت��ر« از هیچ کوشش��ی فروگذار 
نکرده و تمام ظرفیت‌های کشور را در جهت رضایت 
حضرت ولی‌عصر )عجل‌الله تعالی فرجه الش��ریف( و 

خشنودی ملت شریف ایران به کار بندد.«
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راهبرد جهانی‌سازی 
نوغان و ابریشم 
لاهیجان
شهرام شیرکوند
 پژوهشگر و مشاور صنعت

 برندس��ازی برای میراث‌ فرهنگی و اقتصادی شهر لاهیجان، 
به‌وی��ژه در صنع��ت »نوغان و ابریش��م«، فرات��ر از یک تصمیم 
تج��اری، یک ض��رورت راهبردی ب��رای حفظ هوی��ت، تقویت 
جایگاه در بازارهای جهانی و انتقال شکوه این میراث ارزشمند 
به نس��ل‌های آینده است. لاهیجان ش��هری که به عطر گل‌ها، 
طبیع��ت و طعم‌های اصیلش ش��ناخته می‌ش��ود، در دل خود 
گنجینه‌هایی بی‌بدی��ل دارد؛ گنجینه‌هایی که هر یک روایتگر 
تاریخ��ی پربار از پیون��د طبیعت، فرهنگ، هن��ر و مهارت‌های 

نسل‌های گذشته‌اند.
 در جه��ان ام��روز که بازاره��ا با انبوه��ی از کالاهای متنوع، 
تولیدات انبوه و محصولات مش��ابه و کم‌هویت اش��باع شده‌اند، 
نوغان و ابریشم، بیش از هر زمان دیگری به یک هویت متمایز 
و یک برند قدرتمند نیاز دارند تا در میان انبوه محصولات فاقد 
اصال��ت، از دید مش��تریان دور نمانند و جایگاه خود را در ذهن 
و انتخاب مخاطبان حفظ کنند. برندس��ازی ب��رای این میراث 
سنتی، صرفاً به طراحی یک نشان گرافیکی، انتخاب نام تجاری 
ی��ا ایجاد بس��ته‌بندی جذاب محدود نمی‌ش��ود؛ بلکه فرآیندی 
برای خلق هویت، شخصیت و روایت برای محصول است. از این 
منظر، نوغان و ابریش��م لاهیجان نباید صرفاً به‌عنوان کالاهایی 
برای مصرف یا مبادله اقتصادی دیده ش��وند؛ بلکه باید به‌عنوان 
تجرب��ه‌ای اصیل از تاری��خ، فرهنگ، طبیعت و هن��ر ایرانی به 
مخاطبان معرفی ش��وند. هر تار ابریشم می‌تواند روایتگر بخشی 
از گذش��ته لاهیجان و حاص��ل پیوند دانش، صب��ر، طبیعت و 
مهارت انسانی باشد. برندسازی هوشمندانه می‌تواند این روایت 
را به مزیتی رقابتی تبدیل کند و زمینه‌ای فراهم آورد تا ابریشم 
لاهیجان نه فقط به‌عنوان یک محصول، بلکه به‌عنوان نمادی از 
اصالت، کیفی��ت و هویت فرهنگی لاهیجان در بازارهای ملی و 

جهانی شناخته شود.
برندسازی به این معناست که وقتی مصرف‌کننده نام »نوغان 
لاهیجان« را می‌ش��نود، تصوی��ری از باغ‌های سرس��بز، هوای 
مطب��وع و فرآینده��ای تولیدی آمیخته با دق��ت و علاقه را در 
ذهن مجس��م کند. به همین ترتیب، ابریشم لاهیجان نیز نباید 
در حد یک پارچه بافته‌شده تقلیل یابد؛ در عوض، شایسته است 
به‌عنوان نمادی از هنر دست و ظرافت بافت‌های اصیل ایرانی در 
ذهن مشتری حک گردد. اکنون، یکی از بزرگ‌ترین چالش‌های 
محصولات سنتی، بحران »عدم تشخیص اصالت« در بازار است. 
در فضای رقابتی فعلی، بسیاری از تولیدکنندگان غیرمرتبط، با 
شبیه‌سازی ویژگی‌های ظاهری یا بهره‌گیری از نام‌های مشابه، 
در تلاش برای تصاحب س��همی از بازار این محصولات هستند. 
از این رو، در غیاب یک برند قدرتمند و ثبت‌شده، مشتری قادر 
به تمایز میان میان نوغان اصیل لاهیجانی و محصولات مش��ابه 

و فاقد کیفیت نخواهد بود.
از این منظر، برندس��ازی با ایجاد یک اس��تاندارد مشخص و 
هوی��ت بصری و مفهوم��ی منحصربه‌فرد، به‌مثابه‌ یک »نش��ان 
اعتم��اد« عمل می‌کند. ای��ن هویت، مصرف‌کنن��ده را ترغیب 
می‌کند تا به‌رغم نرخ بالاتر در مقایس��ه ب��ا محصولات انبوه، با 
اطمینان خاطر به س��راغ برند اصلی برود؛ چرا که او واقف است 
در ازای هزین��ه پرداختی، کیفیت، اصالت و تضمین س�المت 
دریافت نموده اس��ت. علاوه بر این، برندس��ازی نقش��ی حیاتی 
در عبور از مرزه��ای بازار محلی و ارتقای جایگاه محصولات به 

سطوح ملی و بین‌المللی ایفا می‌کند.
تا زمانی که نوغان و ابریشم لاهیجان تنها بر پایه‌ شهرت‌های 
محلی و تجربیات محدود ش��ناخته ش��وند، در حصار مرزهای 
جغرافیای��ی باق��ی خواهند مان��د. راه عبور از ای��ن محدودیت، 
»برندس��ازی راهبردی« اس��ت؛ زبانی ک��ه بازارهای جهانی آن 
را می‌فهم��د. برندس��ازی به این گنجینه‌های ارزش��مند قدرت 
می‌دهد تا داستان اصالت خود را به گوش مخاطبان بین‌المللی 
برس��انندو روایتی فراتر از گیلان و مرزهای ایران را بازگو کنند. 
محصولی که از هویت برند برخوردار است، به‌آسانی می‌تواند در 
چرخه‌ بس��ته‌بندی‌های مدرن، بازاریابی دیجیتال و کانال‌های 

فروش بین‌المللی جای گیرد.
 ابریشم لاهیجان، مشروط به برخورداری از برندی مقتدر که 
بتوان��د ارزش‌های هنری و تاریخی آن را به زبان جهانی ترجمه 
کند، ظرفیت آن را دارد که در ویترین‌های لوکس فروشگاه‌های 

معتبر دنیا نیز خوش بدرخشد.
 از منظر اجتماعی، برندس��ازی ابزاری راهبردی برای صیانت 
از ریش��ه‌ها ومیراث فرهنگی است. محصولات سنتی، آن‌گاه که 
از کانون توجه عمومی خارج شوند، با افول دانش و مهارت‌های 
تولیدی خود روبه‌رو شده و به‌دست فراموشی سپرده می‌شوند. 
برندس��ازی با تثبیت تقاضا و خلق ارزش‌افزوده، انگیزه‌ای پایدار 
ایج��اد می‌کند تا نس��ل‌های جوان، این حرفه‌ه��ا را نه صرفا به 
عنوان میراثی کهن، بلکه به عنوان یک حرفه‌ مدرن، ارزشمند و 

دارای جایگاه اجتماعی بپذیرند. 
با برندسازی، نوغان‌داری و ابریشم‌بافی از یک شغل سنتی به 
»صنعتی فرهنگی« تبدیل می‌ش��وند ؛ تحولی که می‌تواند آثار 
مثبتی بر اقتصاد منطقه داشته باشد و باعث رونق گردشگری و 

تقویت هویت شهری لاهیجان شود.
 در مس��یر تکامل ای��ن برندها، اهمیت »داستان‌س��رایی« و 
»طراحی بس��ته‌بندی« اجتناب‌ناپذیر اس��ت. برای محصولات 
لاهیجان��ی، بس��ته‌بندی نباید فقط محفظه‌ای ب��رای نگهداری 
محصول باش��د، بلکه، باید به معنای بخش��ی از تجربه مشتری 
عمل کند؛ به‌گونه‌ای که بس��ته‌بندی حس اصالت و شکوه را به 

مخاطب القا کنند.
روایت‌هایی که از اصالت و ریش��ه‌های این محصولات، پیوند 
آنها با طبیعت لاهیجان و ظرافت کار و دقت هنر استادان کهن 
بازگو می‌ش��ود، همان عاملی است که مشتری را از یک خریدار 
س��اده به یک حامی و وفادار بدل می‌کند؛ چرا که انس��ان‌های 
مدرن، به‌ویژه نس��ل‌های جدید، به‌دنب��ال خرید محصولاتی با 
»مفهوم و معنا« هستند و می‌خواهند ریشه‌های آنچه را مصرف 

می‌کنند، بشناسند.
از این رو، برندس��ازی نوغان و ابریشم لاهیجان، فراتر از یک 
ض��رورت مالی، راهبردی برای بق��ای فرهنگی و تثبیت هویت 
اس��ت. این فرآیند به این محص��ولات قدرت می‌دهد تا از قالب 
کالاه��ای مصرفی س��اده فراتر رفت��ه و به جای��گاه محصولات 
نمادین و لوکس در سطح جهانی دست یابند. با سرمایه‌گذاری 
در برندس��ازی صنعت نوغان و ابریش��م، علاوه بر اینکه اقتصاد 
محلی را رونق می‌بخشیم، شکوه و اصالت لاهیجان را در حافظه 
جهانی تثبیت می‌کنیم؛ مس��یری که از س��نت آغاز شده و به 
آینده‌ای درخش��ان و جهانی منتهی می‌گردد؛ جایی که میراث 

لاهیجان با نامی ماندگار در میان مردمان می‌درخشد.


