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تجارت صنعت
بازار و اصناف

بازار مرغ در محاصره تورم و کاهش مصرف
ش�روین اش�یدری: بازار م�رغ در ماه‌های اخیر ب�ا یک تناقض 
جدی روبه‌رو ش�ده است؛ از یک سو مصرف‌کننده با قیمت‌هایی 
مواجه است که نسبت به گذشته افزایش قابل توجهی پیدا کرده 
و از سوی دیگر، مرغداران معتقدند نرخ فروش فعلی پاسخگوی 
هزینه‌های تولید نیس�ت. این فاصله میان قیمت تمام‌شده، نرخ 
م�رغ درب مرغداری و قیمت نهایی محص�ول در بازار، بار دیگر 
مس�ئله قدیمی زنجیره تولی�د تا مصرف را به ص�در اخبار بازار 

کالاهای اساسی بازگردانده است.
مرغ یک�ی از مهم‌ترین اقلام پروتئینی س�فره خان�وار ایرانی 
محسوب می‌شود و هرگونه تغییر در قیمت آن می‌تواند مستقیماً 
ب�ر الگوی مص�رف خانوار اثر بگ�ذارد. به همین دلی�ل، افزایش 
قیمت م�رغ صرفاً یک اتفاق در بازار یک کالای غذایی نیس�ت؛ 
بلکه می‌تواند نشانه‌ای از تغییر قدرت خرید، افزایش هزینه‌های 

تولید و حتی تغییر رفتار مصرف‌کنندگان باشد.
در شرایطی که هزینه نهاده‌ها، دارو، واکسن، انرژی، حمل‌ونقل، 
دس�تمزد و س�ایر هزینه‌های جانبی تولید افزای�ش پیدا کرده، 
فع�الان صنعت مرغداری معتقدند ادامه فعالیت با نرخ‌های فعلی 
برای بس�یاری از تولیدکنندگان دش�وار شده اس�ت. در مقابل، 
افزایش ش�دید قیمت برای مصرف‌کننده نی�ز می‌تواند تقاضا را 

کاهش داده و زمینه‌ساز رکود در بازار شود.
به این ترتیب، صنعت مرغداری در نقطه‌ای حساس قرار گرفته 
است؛ نقطه‌ای که در آن نه تولیدکننده توان ادامه فعالیت با زیان 
را دارد و ن�ه مصرف‌کننده ظرفیت پذیرش افزایش‌های پی‌درپی 

قیمت را.

برای بررس��ی وضعیت قیمت مرغ، نمی‌توان تنها به رقم 
درج‌ش��ده روی برچسب فروش��گاه نگاه کرد. قیمت نهایی 
محصول حاصل مجموعه‌ای از هزینه‌هاس��ت که از مرحله 
پ��رورش جوج��ه آغاز می‌ش��ود و تا زمان عرض��ه مرغ در 

فروشگاه ادامه پیدا می‌کند.
ان��رژی،  واکس��ن،  دارو،  خ��وراک،  ی��ک‌روزه،  جوج��ه 
حمل‌ونق��ل،  تجهی��زات،  اس��تهلاک  انس��انی،  نی��روی 
تلف��ات دوره پ��رورش، هزینه کش��تار و بس��ته‌بندی و در 
 نهای��ت هزین��ه توزیع، همگ��ی در قیمت نهای��ی اثرگذار 

هستند.
در می��ان این عوامل، خوراک م��رغ جایگاه ویژه‌ای دارد. 
مرغ گوش��تی برای رسیدن به وزن مناسب، به میزان قابل 
توجهی خوراک نی��از دارد و کوچک‌ترین تغییر در قیمت 
نهاده‌های مورد اس��تفاده در جی��ره غذایی می‌تواند هزینه 

تولید را جابه‌جا کند.
از ط��رف دیگر، تولی��د مرغ یک فرآیند زمان‌بر اس��ت و 
تولیدکننده نمی‌توان��د در واکنش به تغییرات روزانه بازار، 

حج��م تولید خود را به س��رعت افزایش ی��ا کاهش دهد. 
تصمیم��ی که مرغ��دار امروز برای جوجه‌ری��زی می‌گیرد، 

نتیجه آن چند هفته بعد وارد بازار خواهد شد.
همین ویژگی باعث می‌ش��ود بازار مرغ همواره با مسئله 
پیش‌بینی تقاضا مواجه باشد. اگر تولیدکننده بیش از نیاز 
ب��ازار جوجه‌ریزی کند، احتمال ایج��اد مازاد و افت قیمت 
وجود دارد و اگر تولید کمتر از میزان مورد نیاز باشد، بازار 

می‌تواند با کمبود و افزایش قیمت مواجه شود.
افزایش هزینه‌ها، فشار اصلی بر مرغداران��

یک��ی از مهم‌تری��ن چالش‌ه��ای صنعت مرغ��داری در 
ش��رایط فعلی، افزایش هزینه‌های تولید است. ساختار این 
صنعت به گونه‌ای اس��ت که حتی اگر بخشی از نهاده‌ها با 
قیمت‌های کنترل‌ش��ده در اختیار تولیدکننده قرار گیرد، 
ب��از هم هزینه‌ه��ای جانبی متعددی وج��ود دارد که باید 

توسط مرغدار پرداخت شود.
افزای��ش هزین��ه انرژی، دس��تمزد نی��روی کار، تعمیر و 
نگهداری تجهیزات، حمل نهاده و محصول، دارو و خدمات 

دامپزش��کی و هزینه‌ه��ای مربوط به س��الن‌های پرورش، 
همگی بر رقم نهایی اثر می‌گذارند.

در چنی��ن ش��رایطی، قیمت ف��روش باید ب��ه اندازه‌ای 
باشد که علاوه بر پوش��ش هزینه‌ها، حاشیه سود حداقلی 
ب��رای تولیدکنن��ده ایجاد کند. در غیر ای��ن صورت، ادامه 
 تولی��د ب��رای مرغ��دار به ی��ک فعالیت پرریس��ک تبدیل 

می‌شود.
مش��کل زمانی جدی‌تر می‌ش��ود که قیمت فروش برای 
مدت��ی پایین‌ت��ر از هزینه واقع��ی تولید ق��رار بگیرد. در 
این حال��ت، تولیدکنن��ده ممکن اس��ت در کوتاه‌مدت به 
فعالی��ت ادامه دهد، اما در دوره‌های بعدی احتمال کاهش 
جوجه‌ری��زی و خروج بخش��ی از تولیدکنن��دگان از بازار 

افزایش پیدا می‌کند.
بنابراین پایین نگه داش��تن قیمت در یک مقطع زمانی، 
لزوماً به معنای ارزان ماندن مرغ در بلندمدت نیس��ت. اگر 
تولید اقتصادی نباش��د، کاهش عرض��ه در آینده می‌تواند 

دوباره بازار را با افزایش قیمت مواجه کند.

زنجیره‌ای که گران‌تر شده است

یکی از بحث‌های همیش��گی در بازار کالاهای اساسی، 
تعیین قیمت از سوی دولت است. هدف از تعیین قیمت 
معمولاً حمایت از مصرف‌کنن��ده و جلوگیری از افزایش 
بی‌رویه قیمت‌هاست، اما این سیاست زمانی موفق خواهد 
بود ک��ه قیمت تعیین‌ش��ده با واقعیت اقتص��ادی تولید 
فاصله زیادی نداشته باشد. اگر نرخ رسمی بسیار پایین‌تر 
از هزینه واقعی تولید قرار گیرد، اختلاف ایجادش��ده باید 
به ش��کلی جبران ش��ود. در غیر این صورت، فشار مالی 

مستقیماً به تولیدکننده منتقل خواهد شد.
تولیدکنن��ده‌ای که محصول خ��ود را پایین‌تر از هزینه 
تمام‌ش��ده می‌فروشد، در نهایت یا باید از کیفیت و حجم 
تولی��د بکاهد، یا میزان جوجه‌ریزی را کاهش دهد و یا از 

چرخه تولید خارج شود.
از س��وی دیگر، اگر قیمت رسمی پایین تعیین شود اما 
محصول در بازار با نرخ بالاتری معامله شود، شکاف میان 

قیم��ت تولیدکننده و مصرف‌کننده افزایش پیدا می‌کند. 
در این حالت، بخش‌هایی از زنجیره توزیع ممکن اس��ت 
از ای��ن اخت�الف قیمت منتف��ع ش��وند، در حالی که نه 
تولیدکننده از نرخ نهایی رضایت دارد و نه مصرف‌کننده.
بنابراین مس��ئله اصلی صرفا قیمت مرغ نیس��ت؛ بلکه 

نحوه شکل‌گیری این قیمت در کل زنجیره است.
راهکار چیست؟��

ح��ل مش��کل بازار م��رغ را نمی‌ت��وان با ی��ک تصمیم 
کوتاه‌مدت دنب��ال کرد. این بازار به سیاس��تی نیاز دارد 
که همزمان سه هدف را دنبال کند: حفظ تولید، کنترل 

هزینه و حمایت از مصرف‌کننده.
نخستین گام، واقعی‌تر ش��دن تصویر هزینه‌های تولید 
است. اگر قیمت‌گذاری بر اساس هزینه‌های قدیمی انجام 
ش��ود، فاصله میان نرخ رس��می و هزینه واقعی روزبه‌روز 

بیشتر خواهد شد.

گام دوم، کاه��ش هزینه‌های اضاف��ی در زنجیره توزیع 
است. شفافیت بیشتر در مسیر حرکت مرغ از مرغداری تا 
فروشگاه می‌تواند مشخص کند چه میزان از قیمت نهایی 
ناش��ی از هزینه واقعی و چه میزان ناشی از ناکارآمدی یا 

واسطه‌گری است.
گام س��وم، حمای��ت هدفمن��د از تولیدکننده اس��ت. 
حمای��ت از مرغدار نباید صرفاً ب��ه معنای افزایش قیمت 
برای مصرف‌کننده باش��د؛ بلکه می‌توان با کاهش هزینه 
نهاده، بهبود دسترسی به منابع مالی، کاهش هزینه‌های 
حمل‌ونقل و تسهیل تأمین دارو و واکسن، بخشی از فشار 

تولید را کاهش داد.
در نهایت، سیاس��ت‌گذار بای��د میان قدرت خرید مردم 
و اقتصاد تولید تعادل ایجاد کند. هر سیاس��تی که یکی 
از ای��ن دو طرف را نادیده بگیرد، احتمالاً در بلندمدت با 

مشکل مواجه خواهد شد.

قیمت دستوری؛ راه‌حل یا انتقال مشکل؟

حبیب اسدالله‌نژاد، رئیس اتحادیه مرغداران گوشتی، 
با اش��اره به افزایش قابل توج��ه هزینه‌های تولید مرغ 
طی یک س��ال گذش��ته به  گفت: در یک س��ال 
اخیر، نرخ ارز و هزینه نهاده‌ها و سایر مولفه‌های تولید 
افزایش چش��مگیری داش��ته و همین مسئله موجب 
 رش��د قابل توجه قیمت تمام‌ش��ده تولید مرغ ش��ده

 است.
وی افزود: س��ال گذشته نرخ ارز ترجیحی حدود ۲۸ 
هزار تومان بود، اما امروز این نرخ چند برابر شده است. 
در نتیجه، هزینه بس��یاری از اقلام مورد اس��تفاده در 
تولید، از جمله واکس��ن، دارو و سایر نهاده‌ها، افزایش 
یافته و هزینه‌های تولید نیز رش��د قابل توجهی داشته 

است.
قیم�ت تمام‌ش�ده تولید مرغ افزای�ش یافته ��

است
اسدالله‌نژاد با بیان اینکه مرغداران متناسب با افزایش 
هزینه‌های تولید امکان افزایش قیمت محصول خود را 
نداشته‌اند، اظهار کرد: در حال حاضر مرغ زنده حدود 
۱۹۰ تا ۲۱۰ هزار تومان عرضه می‌ش��ود، در حالی که 
هزینه تمام‌ش��ده تولید برای مرغداران بسیار بالاتر از 

این رقم است.
وی ادامه داد: مرغداران به ازای هر کیلو مرغ متحمل 

زیان می‌ش��وند و لازم اس��ت با جمع‌آوری مرغ مازاد 
از بازار، ش��رایطی ایجاد ش��ود که قیمت مرغ به سطح 

منطقی برسد.
رئیس اتحادیه مرغداران گوشتی تصریح کرد: قیمتی 
که امروز در بازار مش��اهده می‌شود و حدود ۳۰۰ هزار 
تومان است، قیمت واقعی مرغ نیست و قیمت منطقی 
و واقع��ی مرغ باید حداقل در مح��دوده ۳۷۰ تا ۳۸۰ 

هزار تومان باشد.
قیمت مرغ با هزینه‌های تولید متناسب نشده ��

است
وی با اش��اره به تفاوت قیمت مرغ نس��بت به س��ال 
گذش��ته گفت: سال گذش��ته در همین مقطع، قیمت 
مصوب مرغ حدود ۸۰ تا ۸۷ هزار تومان بود، در حالی 
که هزینه‌های تولید در یک س��ال گذش��ته چند برابر 

شده است.
اس��دالله‌نژاد افزود: با وجود افزایش چند برابری نرخ 
ارز و رش��د قیم��ت مولفه‌های تولید، قیم��ت مرغ به 
همان نسبت افزایش پیدا نکرده است. دلیل اصلی این 
موضوع نیز این است که تولیدکنندگان طی سال‌های 
گذشته به دریافت یارانه از جیب خود عادت کرده‌اند و 
عملًا بخشی از هزینه‌های افزایش‌یافته را از محل زیان 

تولیدکننده پوشش داده‌اند.

کاهش مصرف، عامل ��
تعادل  بره�م خ�وردن 

بازار
رئی��س اتحادیه مرغداران 
وضعیت  درب��اره  گوش��تی 
تولید مرغ نیز گفت: میزان 

تولید نس��بت به س��ال گذش��ته افزایش پیدا نکرده و 
حتی با کاهش تولید مواجه بوده‌ایم.

وی ادامه داد: به نظر می‌رس��د کاهش سرانه مصرف 
م��رغ یکی از عوامل اصلی برهم خ��وردن تعادل میان 
عرضه و تقاضا در بازار اس��ت. بنابراین ش��رایط فعلی 
بیش از آنکه ناشی از افزایش تولید و ایجاد مازاد عرضه 
نس��بت به مدت مشابه سال گذش��ته باشد، به کاهش 

سرانه مصرف مربوط می‌شود.
اس��دالله‌نژاد درباره میزان کاهش مصرف مرغ نسبت 
به س��ال گذش��ته اظهار کرد: برای اع�الم رقم دقیق 
کاهش س��رانه مصرف، باید آمار رسمی منتشر شود و 

مرکز آمار ایران مرجع اعلام این اطلاعات است.
وی افزود: طی هشت تا ۹ ماه گذشته، آماری رسمی 
درباره میزان س��رانه مصرف مرغ از س��وی مرکز آمار 
منتشر نش��ده و بر همین اساس نمی‌توان رقم دقیقی 

برای میزان کاهش مصرف اعلام کرد.

افزایش چشمگیر هزینه تولید مرغ

در سوی دیگر بازار، مصرف‌کننده قرار دارد؛ خانواری که افزایش قیمت مواد 
غذایی را در سبد خرید خود به شکل مستقیم احساس می‌کند.

برای بسیاری از خانوارها، مرغ در سال‌های گذشته به‌عنوان جایگزینی نسبتاً 
ارزان‌تر برای گوش��ت قرمز ش��ناخته می‌ش��د. اما افزایش هزینه‌های تولید و 
رشد عمومی قیمت کالاها باعث شده فاصله قیمتی میان انواع مختلف منابع 

پروتئینی نیز تغییر کند.
در چنین ش��رایطی، افزایش قیمت مرغ می‌تواند خانوار را به سمت کاهش 
مصرف، خرید وزن کمتر، اس��تفاده بیش��تر از حبوبات و تخم‌مرغ یا جایگزین 

کردن برخی اقلام غذایی سوق دهد.
این تغییر رفتار، خود به یکی از عوامل اثرگذار بر بازار تبدیل می‌شود. یعنی 
همان‌ط��ور که افزایش قیمت می‌تواند درآمد اس��می تولیدکننده را بالا ببرد، 

ممکن است با کاهش قدرت خرید، تقاضا را نیز کاهش دهد.
ب��ه همین دلیل، تعیین قیمت مرغ نیازمند ن��گاه همزمان به دو طرف بازار 
اس��ت. قیمت باید از یک سو امکان ادامه تولید را فراهم کند و از سوی دیگر، 
از س��طحی فراتر نرود که مصرف‌کننده بخش قابل توجهی از تقاضای خود را 

از بازار خارج کند.
کاهش قدرت خرید؛ متغیری که نباید نادیده گرفته شود��

در تحلیل بازار مرغ، معمولاً تمرکز زیادی روی میزان تولید و عرضه صورت 
می‌گیرد، اما سمت تقاضا نیز به همان اندازه اهمیت دارد.

ممکن اس��ت در یک دوره مش��خص، تولید مرغ افزایش محسوسی نداشته 
باش��د، ام��ا اگر قدرت خرید خانوار کاهش پیدا کند، ب��ازار می‌تواند با کاهش 
تقاضا مواجه ش��ود. در چنین ش��رایطی، حتی حجم معمول تولید نیز ممکن 
است از نگاه بازار زیاد به نظر برسد. این مسئله تفاوت مهمی میان مازاد تولید 
و کاه��ش مصرف ایجاد می‌کند. در حالت نخس��ت، مش��کل اصلی در بخش 
عرض��ه قرار دارد و سیاس��ت‌گذار باید تولید را با نیاز ب��ازار هماهنگ کند. اما 
در حال��ت دوم، حتی اگر تولیدکننده مطابق ظرفیت معمول خود تولید کرده 

باشد، کاهش تقاضا باعث ایجاد فشار روی بازار می‌شود.
این موضوع در مورد کالاهای پروتئینی اهمیت بیش��تری دارد، زیرا مصرف 
آنها تا حد زیادی به درآمد خانوار وابس��ته اس��ت. هرچه سهم مواد غذایی در 
هزینه‌ه��ای خانوار افزایش پیدا کند، احتمال تغییر الگوی مصرف نیز بیش��تر 

خواهد شد.

�چرا قیمت مرغ برای مصرف‌کننده همچنان
 بالا به نظر می‌رسد؟

سخن پایانی
بازار مرغ امروز بیش از آنکه با یک مس��ئله س��اده قیمتی مواجه باشد، با مجموعه‌ای 
از مش��کلات درهم‌تنیده روبه‌رو اس��ت. افزایش هزینه‌های تولید، تغییر شرایط ارزی، 
کاهش قدرت خرید، تغییر الگوی مصرف و سیاست‌های قیمت‌گذاری، همگی در کنار 

یکدیگر مسیر این بازار را تعیین می‌کنند.
مرغ��دار نمی‌تواند برای مدت طولانی محصول خود را پایین‌تر از هزینه واقعی تولید 
عرض��ه کن��د و مصرف‌کننده نیز توان تحمل افزایش نامح��دود قیمت را ندارد. همین 

تضاد، ضرورت بازنگری در شیوه مدیریت بازار را بیش از گذشته نمایان می‌کند.
اگر سیاس��ت‌گذاری تنها بر پایین نگه داشتن قیمت نهایی تمرکز کند، ممکن است 
در کوتاه‌مدت رضایت نسبی ایجاد شود، اما در بلندمدت کاهش انگیزه تولیدکنندگان و 
افت عرضه می‌تواند بازار را با شوک بزرگ‌تری مواجه کند. از سوی دیگر، آزاد گذاشتن 
کامل بازار بدون توجه به قدرت خرید خانوار نیز می‌تواند مصرف مرغ را کاهش داده و 

فشار بیشتری بر سبد غذایی مردم وارد کند.
راه عب��ور از ای��ن وضعیت، نه در قیمت‌گ��ذاری مقطعی و نه در برخ��ورد با یکی از 
حلقه‌های زنجیره، بلکه در ایجاد تعادل میان تولید و مصرف است. بازار مرغ زمانی به 
ثبات خواهد رس��ید که تولیدکننده بتواند با اطمین��ان از اقتصادی بودن فعالیت خود 
برنامه‌ریزی کند و مصرف‌کننده نیز بداند قیمت پرداختی او نتیجه یک زنجیره شفاف 

و منطقی است.
در نهایت، مرغ همچنان یکی از مهم‌ترین کالاهای پروتئینی س��فره ایرانیان است و 
ثبات بازار آن مس��تقیماً با معیش��ت خانوار و امنیت غذایی جامعه ارتباط دارد. از این 
رو، مدیری��ت این ب��ازار نیازمند تصمیم‌هایی فراتر از کنترل کوتاه‌مدت قیمت اس��ت؛ 
تصمیم‌های��ی ک��ه بتواند هم چراغ واحدهای تولیدی را روش��ن نگه دارد و هم فش��ار 

هزینه‌ای بر سفره مردم را کاهش دهد.


