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تجارت صنعت
صنعت

موتورس��یکلت در ایران برای گروه بزرگی از افراد فقط وسیله‌ای 
برای رفت‌وآمد روزانه نیس��ت. پیک‌های موتوری، توزیع‌کنندگان 
کالا، فروشگاه‌های آنلاین، رستوران‌ها، خدمات‌رسان‌ها و بسیاری 
از مشاغل شهری بدون موتورسیکلت نمی‌توانند با سرعت و هزینه 

قابل قبول فعالیت کنند.
گس��ترش خرید اینترنتی و خدمات ارسال کالا نیز اهمیت این 
وسیله را بیشتر کرده است. مشتری انتظار دارد سفارش خود را در 
کوتاه‌ترین زمان ممکن دریافت کند و کسب‌وکار نیز برای کاهش 
هزینه حمل‌ونقل به وس��یله‌ای نیاز دارد که بتواند در خیابان‌های 

پرترافیک حرکت کند.
در این میان، موتورس��یکلت یک دارایی مولد محسوب می‌شود. 
یعنی برخلاف بس��یاری از کالاه��ای مصرفی، صاحب آن می‌تواند 
از وس��یله خود برای ایجاد درآمد اس��تفاده کند. به همین دلیل، 
هرگون��ه اختلال در بازار موتورس��یکلت می‌تواند آث��ار خود را به 

بخش‌هایی خارج از این بازار نیز منتقل کند.

اگر هزینه نگهداری بالا برود، پیک مجبور می‌شود سهم بیشتری 
از درآمد خود را صرف تعمیر وس��یله کن��د. اگر قطعه‌ای کمیاب 
شود، ممکن است موتورسیکلت چند روز از چرخه کار خارج شود. 
اگر وس��یله فرسوده باشد، مصرف سوخت و احتمال خرابی آن نیز 

افزایش پیدا می‌کند.
بنابراین، مس��ئله موتورسیکلت فقط مس��ئله فروش یک وسیله 
نقلیه نیس��ت؛ بلکه بخشی از زنجیره خدمات و اشتغال شهری به 

آن وابسته است.
ناوگان قدیمی؛ هزینه‌ای که آرام‌آرام بالا می‌رود��

یک��ی از پیامدهای مهم کاه��ش توان تعویض موتورس��یکلت، 
افزایش مدت اس��تفاده از وسایل قدیمی اس��ت. وقتی مالک یک 
موتورس��یکلت نتوان��د یا نخواهد وس��یله خود را ب��ا نمونه جدید 
جایگزین کند، ناچار است همان وسیله را مدت بیشتری نگهداری 

کند.
در ن��گاه اول، ای��ن اتفاق ممکن اس��ت به معن��ای صرفه‌جویی 

باش��د؛ اما در بلندمدت می‌تواند هزینه‌های بیش��تری ایجاد کند. 
موتورس��یکلت قدیم��ی معمولاً به تعمیرات بیش��تری نیاز دارد و 

قطعات مصرفی آن نیز باید با فاصله کوتاه‌تری تعویض شوند.
از سوی دیگر، فرس��ودگی می‌تواند روی کیفیت عملکرد موتور 
اثر بگذارد. کاهش بازدهی، افزایش مصرف س��وخت، اس��تهلاک 
سیستم ترمز، لاستیک‌ها و قطعات فنی از جمله مواردی است که 

با افزایش سن وسیله نقلیه اهمیت بیشتری پیدا می‌کند.
در نتیج��ه، ممک��ن اس��ت مصرف‌کنن��ده‌ای که ام��روز خرید 
موتورس��یکلت جدید را به تعویق می‌اندازد، در طول زمان هزینه 

قابل توجهی را صرف نگهداری وسیله قدیمی خود کند.
این وضعیت برای موتورس��وارانی که روزانه مسافت زیادی طی 
می‌کنند، اهمیت بیشتری دارد. موتورسیکلتی که هر روز چندین 
س��اعت در خیابان فعالیت دارد، طبیعتاً استهلاک بسیار بیشتری 
نسبت به وسیله‌ای دارد که فقط برای رفت‌وآمدهای محدود مورد 

استفاده قرار می‌گیرد.

یکی دیگر از موضوعاتی که می‌تواند آینده بازار موتورسیکلت را 
تغییر دهد، توسعه موتورسیکلت‌های برقی است.

افزایش هزینه س��وخت، مسائل مربوط به آلودگی هوا و تلاش 
ش��هرها برای کاهش آلایندگی می‌تواند زمینه را برای گسترش 
وس��ایل نقلیه برقی فراهم کند. موتورس��یکلت برقی به‌خصوص 
برای مسیرهای کوتاه ش��هری می‌تواند گزینه مناسبی باشد. اما 
توس��عه این بازار به چند پیش‌ش��رط نیاز دارد. زیرساخت شارژ، 
قیمت باتری، عمر مفید باتری، دسترس��ی به قطعات و خدمات 
تعمیرات��ی و همچنین قیم��ت اولیه محص��ول از جمله عواملی 

هستند که بر تصمیم خریدار تأثیر می‌گذارند.
در صورت��ی که ای��ن موانع کاه��ش پیدا کند، موتورس��یکلت 
برقی می‌تواند به‌تدریج س��هم بیشتری از بازار شهری را به خود 

اختصاص دهد.
ب��ا این حال، تغیی��ر ناوگان از بنزینی به برقی یک‌ش��به اتفاق 
نمی‌افتد. مصرف‌کننده باید مطمئن باش��د که وسیله برقی مورد 
نظ��ر از نظر خدمات پس از فروش و تأمین قطعات نیز ش��رایط 

مناسبی دارد.
بازار دست‌دوم؛ پناهگاه خریداران��

وقت��ی خرید محصول نو دش��وارتر می‌ش��ود، بازار دس��ت‌دوم 
اهمیت بیش��تری پی��دا می‌کند. موتورس��یکلت نی��ز در چنین 
ش��رایطی می‌تواند با افزایش توجه ب��ه معاملات کارکرده مواجه 

شود.
برای خریدار، مزیت اصلی بازار دست‌دوم قیمت پایین‌تر است. 
ام��ا این بازار ریس��ک‌های خاص خود را نی��ز دارد. وضعیت فنی 

موتور، س��ابقه تصادف، سلامت شاس��ی، میزان کارکرد واقعی و 
کیفیت تعمیرات قبلی، مواردی هس��تند ک��ه هنگام خرید باید 

بررسی شوند.
در واقع، افزایش تقاضا برای موتورس��یکلت دست‌دوم می‌تواند 
نیاز به کارشناس��ی تخصصی را نیز بیش��تر کن��د. همان‌طور که 
در بازار خودرو کارشناس��ی پیش از خرید اهمیت دارد، در بازار 
موتورس��یکلت نیز بررسی فنی می‌تواند از بسیاری از هزینه‌های 

آینده جلوگیری کند.
در ای��ن بازار، ارزان‌تر بودن یک موتورس��یکلت الزاماً به معنای 
معامله بهتر نیس��ت. گاهی وس��یله‌ای که قیمت پایین‌تری دارد، 
به دلیل نیاز به تعمیرات اساس��ی، در نهایت هزینه بیش��تری به 

خریدار تحمیل می‌کند.

حجت‌الله دهقانی، نایب‌رئیس اتحادیه فروش��ندگان موتورسیکلت، با 
اش��اره به افزایش قابل توجه قیمت موتورس��یکلت در س��ال ۱۴۰۵ به 
صمت گفت: قیمت موتورس��یکلت‌های متعارف ایرانی در امسال تقریباً 
دو برابر شده است و این افزایش قیمت، شرایط بازار را تحت تأثیر قرار 

داده است.
وی افزود: در بخش واردات نیز ش��رایط متفاوت نیست. فروشندگانی 
که اقدام به واردات موتورس��یکلت و قطعات می‌کنند، با افزایش شدید 
بهای تمام‌ش��ده مواجه شده‌اند و هزینه تمام‌شده کالا برای آنها تقریباً 

چهار برابر شده و همچنان نیز روند افزایشی دارد.
دهقانی با اش��اره به نقش قیمت ارز در افزایش قیمت موتورسیکلت 
اظهار کرد: یکی از دلایل اصلی افزایش قیمت‌ها، سیاست‌های دولت و 
افزایش قیمت ارزی است که برای ثبت سفارش و واردات مورد استفاده 
قرار می‌گیرد. در گذش��ته برای تأمین ارز، قیمت ‌های بسیار پایین‌تری 
وجود داش��ت، اما اکنون واردکنندگان باید با قیمت‌های بالاتری اقدام 
به ثبت س��فارش کنند و همین موضوع مستقیماً روی قیمت تمام‌شده 

اثر می‌گذارد.
کاهش قدرت خرید مردم��

نایب‌رئیس اتحادیه فروشندگان موتورسیکلت درباره وضعیت فروش 
در بازار نیز گفت: طبیعی اس��ت که وقتی قیمت موتورس��یکلت تا این 
ان��دازه افزایش پیدا می‌کند، قدرت خرید مردم کاهش پیدا کند. مردم 
با مش��کلات اقتصادی مواجه هس��تند و توان خرید آنها مانند گذشته 

نیست.
وی افزود: ش��رایط فعلی به ش��کلی اس��ت که افزایش قیمت‌ها عملًا 
از توان مصرف‌کننده خارج ش��ده اس��ت. به نظر می‌رسد سیاست‌های 
اقتصادی دولت نیز در این مس��یر قرار گرفته و افزایش قیمت‌ها تحت 
تأثیر ش��رایط اقتصادی و مس��ائل مربوط به بودجه و منابع مالی دولت 

ادامه پیدا کرده است.
فروش اقساطی؛ راهی برای نجات بازار��

دهقانی با اش��اره به افزایش فروش اقس��اطی موتورس��یکلت در بازار 
تصریح کرد: درحال‌حاضر فروش اقساطی در فروشگاه‌های موتورسیکلت 
بس��یار بیشتر شده اس��ت. دلیل اصلی این موضوع، کاهش توان خرید 

مردم است.
وی ادامه داد: از یک طرف مردم توانایی خرید نقدی موتورسیکلت را 

ندارند و از طرف دیگر تولیدکننده و فروش��نده نیز نمی‌تواند کالایی را 
که برای تأمین آن هزینه بالایی پرداخت کرده، با فاصله زمانی طولانی 

و بدون دریافت وجه نقد عرضه کند.
وی افزود: در چنین ش��رایطی، فروش��ندگان و تولیدکنندگان ناچار 
ش��ده‌اند به س��مت فروش اقس��اطی بروند و برای تأمی��ن منابع مالی 
م��ورد نیاز خود به بانک‌ها، خری��د اعتباری و روش‌های مختلف فروش 
اقس��اطی متوسل شوند. دهقانی تاکید کرد: در واقع فروش اقساطی در 
ش��رایط فعلی بیشتر از آنکه یک انتخاب باش��د، به یک ضرورت برای 
ادامه فعالیت بازار تبدیل ش��ده اس��ت؛ چراکه از یک سو قدرت خرید 
مصرف‌کننده کاهش پیدا کرده و از سوی دیگر هزینه تأمین کالا برای 

فروشنده و تولیدکننده افزایش یافته است.
افزایش حضور زنان در بازار موتورسیکلت��

نایب‌رئیس اتحادیه فروش��ندگان موتورسیکلت درباره افزایش حضور 
زنان در استفاده از موتورسیکلت نیز گفت: استفاده زنان از موتورسیکلت 
در سطح شهر افزایش پیدا کرده، اما هنوز سهم آنها در مقایسه با مردان 

چندان بالا نیست.
وی افزود: اگر در ترافیک ش��هری و پشت چراغ قرمز به موتورسواران 
نگاه کنیم، ممکن است از میان حدود ۵۰ موتورسوار، سه نفر زن باشند. 
بنابراین می‌توان گفت زنان درحال‌حاضر سهمی از بازار موتورسیکلت را 

به خود اختصاص داده‌اند، اما این سهم هنوز قابل توجه نیست.
دهقانی اظهار کرد: اگر موضوع صدور گواهینامه موتورس��یکلت برای 
زنان آزاد و گسترده شود، می‌تواند در فروش موتورسیکلت نیز اثرگذار 

باشد و تا حدی وضعیت بازار را بهبود دهد.
وی ادام��ه داد: البته میزان این تأثیر به میزان تقاضای زنان بس��تگی 
دارد و نمی‌توان از قبل پیش‌بینی دقیقی درباره آن داشت. در مجموع، 
ه��ر عامل��ی که باعث افزایش تقاض��ا در بازار ش��ود، می‌تواند به بهبود 

وضعیت فروش موتورسیکلت کمک کند.
بازار موتورسیکلت قابل پیش‌بینی نیست��

دهقانی در ادامه با اش��اره به ش��رایط اقتصادی کشور گفت: در ایران 
تقریباً هیچ‌چیز را نمی‌توان با قطعیت پیش‌بینی کرد. بازار ارز و س��ایر 
متغیره��ای اقتصادی به ش��کلی حرکت می‌کنند ک��ه حتی نمی‌توان 

درباره وضعیت فردای بازار نیز پیش‌بینی دقیقی داشت.
وی افزود: ممکن اس��ت امروز قیمت دلار در یک س��طح باشد و فردا 

ش��رایط کاملًا متفاوتی رقم بخورد. همین بی‌ثباتی باعث ش��ده فعالان 
بازار موتورسیکلت نیز نتوانند برای آینده با اطمینان برنامه‌ریزی کنند.

تأکید بر رعایت قوانین از سوی موتورسواران��
نایب‌رئیس اتحادیه فروش��ندگان موتورس��یکلت در بخش دیگری از 
س��خنان خود با تأکید بر ضرورت رعایت قوانین از سوی موتورسواران 
گفت: موضوعی که در ایران کمتر به آن توجه می‌شود، رعایت قوانین و 
مقررات است. موتورسواران باید نسبت به داشتن گواهینامه و بیمه‌نامه 
و همچنین رعایت مقررات راهنمایی و رانندگی توجه بیش��تری داشته 

باشند.
وی افزود: در جلساتی که با مسئولان داشته‌ایم، این موضوع را مطرح 
کرده‌ایم که اگر فردی گواهینامه یا بیمه‌نامه ندارد، نباید صرفاً به دلیل 
برخی ش��رایط، قانون به ش��کل متفاوتی اجرا ش��ود. البته بسیاری از 
واحدهای انتظامی همکاری لازم را دارند، اما در برخی موارد مشکلاتی 

دیده می‌شود که موجب نارضایتی مردم شده است.
دهقانی ادامه داد: متأسفانه در برخی موارد، تخلفاتی از سوی مأموران 
راهور نیز مشاهده می‌شود که می‌تواند باعث تضییع حقوق مردم شود. 
ای��ن موضوع باید م��ورد توجه قرار گیرد، چراکه وقتی مردم احس��اس 
کنند قانون به شکل یکس��ان درباره همه اجرا نمی‌شود، طبیعی است 

که نارضایتی ایجاد شود.
وی تصریح کرد: برخی موتورسواران 
ب��ه دلی��ل مش��غله کاری و ش��رایط 
زندگ��ی، پیگیری و ش��کایت خود را 
دنبال نمی‌کنند و همین مسئله ممکن 
است باعث تکرار چنین مواردی شود.

ضرورت برخورد قانونی و یکسان��
دهقان��ی تاکی��د کرد: اج��رای قانون باید برای همه یکس��ان باش��د 
و اگر موتورس��وار مرتکب تخلفی ش��ده اس��ت، باید مطابق قانون با او 
برخورد ش��ود؛ اما در مقابل، حقوق موتورسواران نیز باید رعایت شود و 

برخوردهای خارج از چارچوب قانون نباید صورت گیرد.
وی افزود: اگر این موارد به ش��کل صحیح مدیریت نش��ود، می‌تواند 
به افزایش نارضایتی عمومی منجر ش��ود. موتورسواران نیز مانند سایر 

شهروندان انتظار دارند در چارچوب قانون با آنها رفتار شود.
نایب‌رئیس اتحادیه فروشندگان موتورسیکلت در پایان گفت: موضوع 
رعایت حقوق موتورسواران و نحوه برخورد با آنها نیازمند توجه بیشتری 
اس��ت و امیدواریم این مسائل از مس��یر قانونی و با رعایت حقوق همه 

طرف‌ها پیگیری شود.

وقتی بازار خرید و فروش یک کالای بادوام با محدودیت مواجه می‌شود، معمولاً 
ب��ازار تعمیر و نگهداری آن رونق بیش��تری پیدا می‌کند. موتورس��یکلت نیز از این 

قاعده مستثنا نیست.
موتورس��یکلت‌های قدیمی‌تر نیاز بیشتری به س��رویس دارند و افزایش عمر آنها 
باعث می‌ش��ود مراجعه به تعمیرگاه‌ها بیشتر شود. از این منظر، بازار موتورسیکلت 
تنها در نمایش��گاه‌ها و فروش��گاه‌های عرضه محصول جریان ن��دارد؛ تعمیرکاران و 

فروشندگان قطعات نیز بخش مهمی از اقتصاد این صنعت را تشکیل می‌دهند.
البته افزایش مراجعه به تعمیرگاه لزوماً به معنای س��ود بیش��تر تعمیرکار نیست. 
قیمت قطعات، هزینه ابزار، دس��تمزد نیروی متخصص و مشکلات مربوط به تأمین 

برخی قطعات می‌تواند هزینه تعمیر را بالا ببرد.
در چنین ش��رایطی، مالک موتورسیکلت با یک انتخاب دشوار مواجه می‌شود؛ آیا 
باید وس��یله قدیمی خود را تعمیر کند یا برای خرید موتورس��یکلت جدید هزینه 

بیشتری بپردازد؟
اگر هزینه خرید یک وس��یله جدید بس��یار بالا باش��د، تعمیر معمولاً گزینه اول 
خواهد بود. همین رفتار می‌تواند چرخه عمر موتورسیکلت‌های موجود را طولانی‌تر 

کند.
موتورسیکلت و معادله ترافیک��

یکی از دلایل اصلی افزایش استفاده از موتورسیکلت در شهرهای بزرگ، وضعیت 
ترافیک است. موتورسیکلت فضای بسیار کمتری نسبت به خودرو اشغال می‌کند و 

می‌تواند در بسیاری از مسیرهای شهری زمان سفر را کاهش دهد.
این ویژگی برای مش��اغلی که س��رعت در آنها اهمیت دارد، مزیت بزرگی ایجاد 
کرده است. ارسال غذا، مدارک، بسته‌های فروشگاه‌های اینترنتی و کالاهای کوچک 

در بسیاری از موارد با موتورسیکلت انجام می‌شود.
اما افزایش تعداد موتورس��یکلت‌ها بدون برنامه‌ریزی شهری مناسب نیز می‌تواند 
چالش‌های��ی ایج��اد کند. پ��ارک حاش��یه‌ای، حرک��ت در خطوط وی��ژه، عبور از 
مس��یرهای نامناسب و تعامل موتورس��یکلت با خودرو و عابر پیاده، همگی نیازمند 
سیاست‌گذاری مشخص هس��تند. در واقع، شهرها نمی‌توانند تنها با افزایش تعداد 
موتورس��یکلت‌ها مس��ئله ترافیک را حل کنند. اگر زیرساخت مناسب برای حرکت 
و توقف موتورس��یکلت وجود نداش��ته باشد، بخشی از مشکلات حمل‌ونقل صرفاً از 

خودرو به موتورسیکلت منتقل می‌شود.

وقتی موتورسیکلت به ابزار کار تبدیل می‌شود

برقی‌ها؛ آینده‌ای که هنوز فاصله دارد

قیمت موتورسیکلت در ۱۴۰۵ دو برابر شد

تعمیرگاه‌ها؛ برنده پنهان بازار

قیمت موتورسیکلت دو برابر شد! 

ش�روین اش�یدری: موتورس�یکلت سال‌هاس�ت ک�ه یک�ی از اج�زای 
جدایی‌ناپذیر خیابان‌های ایران اس�ت؛ وس�یله‌ای که در ش�هرهای شلوغ، 
برای بس�یاری از شهروندان راهی س�ریع‌تر برای عبور از ترافیک محسوب 
می‌ش�ود و برای گروهی دیگر، ابزار اصلی کس�ب درآمد است. با این حال، 
نقش موتورس�یکلت در اقتصاد و زندگی ش�هری طی سال‌های اخیر تغییر 
کرده و این وس�یله نقلیه حالا بیش از گذش�ته با موضوعاتی مانند اشتغال، 
حمل‌ونقل کالا، خدمات شهری، هزینه تعمیرات، فرسودگی ناوگان و ایمنی 

گره خورده است.
بازار موتورسیکلت را نمی‌توان تنها با تعداد دستگاه‌های فروخته‌شده در 
نمایش�گاه‌ها س�نجید. بخش قابل توجهی از فعالیت اقتصادی این بازار در 
تعمیرگاه‌ها، فروش�گاه‌های قطعات، مراکز خدمات پس از فروش، واحدهای 
تعویض روغن و حتی کس�ب‌وکارهای اینترنتی ش�کل می‌گیرد. هرچه عمر 
موتورس�یکلت‌های موجود بیشتر شود، سهم این بخش‌ها نیز افزایش پیدا 

می‌کند.
ب�ه همین دلیل، اگرچه ویترین فروش�گاه‌های موتورس�یکلت نخس�تین 
تصویری اس�ت که از این بازار دیده می‌ش�ود، اما واقعیت بازار در لایه‌های 
دیگری نیز جریان دارد؛ جایی که موتورس�وار برای حفظ وسیله نقلیه خود 
باید هزینه بیش�تری برای تعمیر، قطعه و نگهداری بپردازد و در بسیاری از 

موارد، تعویض موتورسیکلت را به آینده موکول می‌کند.

سخن پایانی
استفاده از موتورسیکلت در ایران وارد مرحله‌ای شده که دیگر 
نمی‌توان آن را صرفاً یک وس��یله نقلیه ارزان و س��ریع دانست. 
این وسیله حالا بخشی از شبکه حمل‌ونقل شهری، ابزار درآمد 

هزاران نفر و حلقه‌ای از زنجیره توزیع کالا و خدمات است.
به همین دلیل، آینده این بازار به مجموعه‌ای از عوامل وابسته 
اس��ت؛ از کیفیت و عمر ناوگان گرفته تا دسترس��ی به قطعات، 

وضعیت تعمیرگاه‌ها، ایمنی معابر و توسعه فناوری‌های جدید.
در س��ال‌های آین��ده احتمالاً رقابت بازار تنه��ا میان برندها و 
مدل‌های مختلف نخواهد ب��ود. کیفیت خدمات پس از فروش، 
دسترسی به قطعه، هزینه نگهداری و حتی نوع پیشرانه می‌تواند 

به معیارهای مهم‌تری برای خریداران تبدیل شود.
از س��وی دیگر، اگر تعویض موتورس��یکلت‌های فرسوده برای 

مالکان دشوار باشد، بازار تعمیر و قطعات همچنان سهم بزرگی 
از اقتص��اد این صنع��ت را در اختیار خواهد داش��ت. در مقابل، 
توسعه موتورسیکلت‌های برقی می‌تواند در صورت فراهم شدن 

زیرساخت مناسب، مسیر تازه‌ای پیش روی این بازار باز کند.
در نهایت، بازار موتورس��یکلت را باید بخشی از اقتصاد شهری 
دانس��ت؛ بازاری که هر تغیی��ری در آن می‌تواند از خیابان‌ها و 
تعمیرگاه‌ها فراتر برود و خود را در هزینه حمل‌ونقل، اش��تغال، 
خدمات و حتی کیفیت زندگی ش��هروندان نش��ان دهد. آینده 
این بازار نه فقط در نمایشگاه‌های فروش، بلکه در سیاست‌های 
حمل‌ونقل شهری، کیفیت تولید، خدمات پس از فروش و توان 
مردم برای اس��تفاده از یک وس��یله نقلیه مناس��ب رقم خواهد 

خورد.


